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A-l — Zakladni informace o zadosti o akreditaci

Nazev vysoké Skoly: Univerzita TomaSe Bati ve Zlin¢

Nazev soucasti vysoké Skoly:  Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev spolupracujici instituce: NE

Nazev studijniho programu:  Marketing Communication

Typ Zadosti o akreditaci: Zadost o prodlouZeni platnosti akreditace
Schvalujici organ: Narodni akreditacni ufad pro vysoké skolstvi
Datum schvaleni Zadosti:

Odkaz na elektronickou podobu Zadosti: URL adresa: https://nas.fmk.utb.cz, uzivatelské jméno:
msmt, heslo: 3nE6d1w, slozka File Station — akreditace — 2023 _NMSP_ Marketing Communication

Odkaz na priklady smluv o zajisténi odborné praxe: https:/nas.fmk.utb.cz, uzivatelské jméno:
msmt, heslo: 3nE6d1w, slozka File Station — akreditace — 2023 _NMSP_Marketing Communication

Odkazy na relevantni vnitini predpisy:
e vyro¢ni zpravy o ¢innosti vysoké skoly a relevantnich soucasti vysoké skoly za poslednich pét let
- Vyroc¢ni zpravy o ¢innosti UTB -
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
- Vyro¢ni zpravy o ¢innosti FMK -
https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
e strategicky zamér a kazdoroc¢ni plany realizace strategického zaméru vysoké skoly a relevantnich soucasti vysoké
skoly
- Strategicky zamér UTB a Plany realizace Strategického zaméru UTB
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
- Strategicky zamér FMK a Plany realizace Strategického zdméru FMK -
https://fmk.uth.cz/o-fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/
e ufedni desky vysoké skoly a relevantnich soucasti vysoké Skoly
- Utedni deska UTB -
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/
- Utedni deska FMK -
https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/

Odkaz na posledni zpravu o vnitfnim hodnoceni vysoké Skoly:
https://www.uth.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/

ISCED F: 0414 — Obchod, administrativa a pravo — Marketing a reklama

Struéné zdiivodnéni:

Studijni program Marketing Communication se primamé zabyvd jednou zoblasti tzv. marketingového mixu —
marketingovou komunikaci (neboli propagaci). Reklama jako jedna z polozek tzv. marketingového komunikac¢niho mixu je
tak dalezitou tematickou soucasti studijniho programu. Oblast, jiz se pfedkladany studijni program vénuje, lezi hierarchicky
mezi pfedmétnymi poli vymezenymi obéma slovy v ndzvu oboru vzdélavani ISCED F: 0414 (marketingova komunikace je
jednou z aktivit marketingu, reklama je jednou z aktivit marketingové komunikace).
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B-1 — Charakteristika studijniho programu

Nizev studijniho programu Marketing Communication

Typ studijniho programu navazujici magistersky

Profil studijniho programu profesné zaméteny

Forma studia prezenéni

Standardni doba studia 2 roky

Jazyk studia anglicky

Udélovany akademicky titul Mgr.

Rigorézni Fizeni ne | Udélovany akademicky titul |
Garant studijniho programu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.
Zaméreni na piipravu k vykonu ne

regulovaného povolani

Zaméreni na pripravu odborniki z oblasti ne

bezpe&nosti Ceské republiky

Uznavaci organ

Oblast(i) vzdélavani a u kombinovaného studijniho programu podil jednotlivych oblasti vzdélavani v %

Oblast vzdélavani Medialni a komunikaé¢ni studia (100 %)

Cile studia ve studijnim programu

Navazujici magistersky studijni program (dale také ,,NMSP*) Marketing Communication (dale také ,,MC*) je z hlediska
typu, formy a profilu absolventa v souladu se Strategickym zdmé&rem Univerzity Tomase Bati ve Zlin& na obdobi 21+,
Planem realizace strategického zaméru Fakulty multimedidlnich komunikaci (dale také ,,FMK*) Univerzity Tomase Bati ve
Zling (dale také ,,UTB*) na obdobi 21+ pro rok 20222 a ostatnimi strategickymi dokumenty vysoké §koly.

Cilem studia NMSP MC vyudovaném v anglickém jazyce je rozsifeni a prohloubeni znalosti a dovednosti ziskanych
v bakalaiském stupni studia se zaméfenim na osvojeni si spoleCenskovédnich teoretickych poznatkil, zaloZzenych na
soudobém stavu védeckého poznani, vetné plného zvladnuti jejich aplikace a efektivniho propojeni znalosti z mnoha
souvisejicich oborti.

Studium je zaméfeno na propojovani vzdélavacich ¢innosti s vyzkumem a dal§imi tviréimi ¢innostmi se zamérem definovat
a rozvijet integrujici sméry vyzkumnych aktivit v oboru. Studium sméfuje k ziskani znalosti metodologie pro védeckou,
analytickou a koncep¢ni praci, znalosti informac¢nich technologii vyuzitelnych v oblasti marketingové komunikace,
k pochopeni metodiky kvalitativniho a kvantitativniho marketingového vyzkumu a vyzkumu marketingové a obecné
medidlni komunikace a k jejich aplikaci v konkrétnich oblastech. Duraz je kladen na schopnost samostatné prace student,
na chapani oboru marketingové komunikace v jeho $irSich souvislostech, na osvojeni si manazerskych znalosti a kompetenci.

Propojeni ziskanych teoretickych zakladu s praktickymi dovednostmi zvySuje vyraznym zpisobem pfipravenost studentti pro
vstup do praxe a jejich uplatnitelnost na trhu prace. Studenti maji moznost ovéfit si ziskané teoretické znalosti v ramci povinné
diplomové praxe v renomovanych &eskych i zahraniénich firmach, ve vydavatelstvich, médiich a v neziskové oblasti, kde
Casto zpracovavaji i diplomové prace. Vyuka probiha v souladu s trendy v oboru marketingové komunikace s dirazem na
uplatnitelnost absolvent v praxi, aktualni potieby trhu, rozvoj spole¢nosti a odpovédny piistup k profesi.

Profil absolventa studijniho programu

Ramcovy profil absolventa: Absolvent NMSP MC ziska nasledujici odborné znalosti, dovednosti a obecné zpusobilosti,
které odpovidaji cilim studia ve studijnim programu:

- kultivované se vyjadiuje v pisemném i Gstnim projevu, umi vyjadfit a argumentacné obhajit sviij ndzor a vystupovat na
vetejnosti;

- je schopen samostatn¢ a kriticky myslet, samostatn¢ se rozhodovat, zvazovat disledky svého rozhodnuti a nést za né€ plnou
odpovédnost; své rozhodnuti umi zdtvodnit presvédcivymi argumenty a jasné je dokdze prezentovat;

- vedle schopnosti pracovat v tymu si osvoji vlastnosti nutné pro vedeni tymu a pozitivni motivaci spolupracovniki;

- dokaze si vytvorit hierarchii zivotnich a profesionalnich hodnot, kterd vede ke schopnosti projevovat se jako svobodna
a zodpovédna osobnost s orientaci na prijeti zakladnich principti demokratické spolecnosti;

- ma schopnost pochopeni globalnich souvislosti vyvoje spole¢nosti pfi soucasném chapani a respektovani jeji kulturni
rozruznénosti;

- schopnost souziti s ostatnimi lidmi, tolerance a ohleduplnosti k jinym lidem, jejich kulturdm a hodnotam;

- schopnost ptijeti etického kodexu profesionalniho chovani a védomi vlastni odpovédnosti pii jeho napliiovani;

- dovednost osvojit si navyky pro trvalé rozvijeni svych profesionalnich znalosti formou celoZivotniho vzdélavani.

! Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
2 Dostupné z: https://fmk.uth.cz/o-fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/
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Odborné znalosti:

- Siroké teoretické znalosti oblasti socidlné-ekonomické a kulturni reality spolecnosti a schopnost vyuziti téchto znalosti
v teorii i praxi marketingové komunikace;

- znalosti v oblasti nastaveni, fizeni a vyhodnocovani efektivity marketingovych strategii, které jsou nezbytné pro efektivni

volbu formy propagace vyrobku a sluzeb, jejich distribuci, oceiovani a umisténi na trhu, a to se zaméfenim na mezinarodni
dimenzi, globalni souvislosti a kulturni odlisnosti soucasného svéta;

- znalosti tvorby komunikaénich strategii s diirazem na jejich kreativni ¢ast souvisejici s volbou strategie sdéleni, apelu,
formatu, informacniho obsahu a provedeni nejen v kontextu ceské, ale i mezinarodni komunikace;

- teoretické znalosti spojené s problematikou psychologie médii, tvorbou a analyzou medialniho obrazu v §ir§im kontextu
kulturnich aspektil, znalost etickych aspektli jednotlivych forem marketingové komunikace a dalSich souvisejicich obort;

- hluboké teoretické znalosti predikce vyvoje spotiebitelského chovani, noveé vznikajicich spotiebitelskych segmentt, jejich
potencialu a vlivu na trzni prostfedi, znalost globalnich problémi a vlivu interkulturnich vazeb na marketingové prostiedi
firem a organizaci;

- teoretické znalosti novych médii a schopnost jejich aplikace do firemniho prostfedi, schopnost vyuzit ziskanych teoretickych
znalosti a dovednosti pro aktivni vyuzivani informaénich a komunika¢nich technologii (ICT) nejen pfi zpracovani socialné-
ekonomickych informaci v procesu fizeni komunika¢nich aktivit, ale i v oblasti prezentace organizace;

- schopnost obsahové analyzy komer¢nich a nekomercnich komunikati véetn€ vyhodnoceni a zpracovani zavéra pro medialni
a komunikaéni praxi v marketingové komunikaci.

Odborné dovednosti:

- dovednosti pfi planovani, organizovani, fizeni a vyhodnocovani dilé¢ich ¢i komplexnich projektl z oblasti marketingové
komunikace v souvislosti se strategickym rozvojem organizace;

- dovednosti, které jsou nezbytné pro planovani a organizaci vyzkumu trhu a vyzkumu marketingové komunikace, statistické
zpracovani, analyzu a vyhodnoceni informaci, interpretaci a vyuzivani ziskanych poznatkti vyplyvajicich z trhu ¢i socidlné-
ekonomické reality v procesu rozhodovani a fizeni lidi;

- dovednosti samostatného osobniho vyjednavani nejen s domacimi, ale i zahrani¢nimi partnery a zakazniky, a to na zakladé
znalosti jejich specifickych kulturnich odliSnosti v jednani a komunikaci;

- dovednosti v oblasti efektivniho vyuZiti socialnich siti v ramci komunikacnich strategii firem a organizaci.

Obecné zpusobilosti:

Absolvent je zpusobily uplatnit své odborné znalosti pii predikci vyvoje spotiebitelského chovani, prognoz a realizaci
komunikace u spoleCenskych globalnich témat. Studijni program Marketing Communication pro tyto cile vytvaii
pfedpoklady jak v oblasti ziskani obecnych, tak i specialnich, odbornych znalosti a dovednosti a osvojeni profesnich
a etickych hodnot. Studium navazujictho magisterského studia vybavi absolventa takovymi obecnymi i profesnimi
kompetencemi, aby byl ptipraven vykonavat tidici funkce v oblasti marketingové komunikace.

Piedpokladana uplatnitelnost absolventi na trhu prace

Charakteristika profesi, pro néZz je student p¥ipravovan: Absolvent NMSP MC sméfuje do oblasti reklamnich,
komunikacnich a PR agentur, marketingovych utvari a komunika¢nich oddéleni firem, rozpoctovych a piispévkovych
organizaci, statni a vefejné spravy, kde bude schopen zpocatku vykonavat asistentské a posléze tidici funkce. Je pfipraven
podilet se na budovani image organizace a jejich produkti, posilovat efektivni vyuziti socialnich siti v rdmei komunikaénich
strategii firem, analyzovat a vyhodnocovat informace ziskané jak z vnéj$iho, tak i z vnitiniho prostfedi organizace.

Typické pracovni pozice: Specialista v oblasti reklamy, public relations, direct marketingu, osobniho prodeje, podpory
prodeje, digitadlni marketingové komunikace a novych médii, tiskovy mluv¢i, account manazer/manazerka, vedouci
kreativnich tymi, marketingovy a projektovy manazer/manazerka, vyzkumny pracovnik v oblasti marketingové komunikace,
analytik komunikace.

Charakteristika zaméstnavateli: Absolventi NMSP MC najdou své uplatnéni v komunikaénich agenturach,
podnikatelskych organizacich, neziskovych organizacich nebo ve vetejné sprave.

Pravidla a podminky pro tvorbu studijnich plana

NMSP MC je uskutec¢novany v prezencni formé studia (dale také ,,PF*). Vichny pfedméty jsou vyuCovany v anglickém
jazyce. Strukturu studijniho planu tvofi kategorie povinnych piedméti a povinné volitelnych piedméti. U povinné
volitelnych predmétl je stanoven povinny minimalni limit kreditti. V ramci kreditového systému ECTS ptedstavuje kontaktni
vyuka v prezen¢ni formé studia celkem 14 tydna rozvrhovanych i nerozvrhovanych aktivit. V letnim semestru druhého
ro¢niku probiha vyuka prezen¢ni formy 10 tydnt. Jedna vyukova hodina je 50 minut. Standardni délka navazujiciho
magisterského studia jsou 2 roky, student je povinen ziskat minimalné 120 kreditt. Studijni plan je sestaven tak, aby
umoznoval prohloubeni teoretickych znalosti s propojenim na realnou praxi. Soucasti studijniho planu je povinna Sestitydenni
praxe ve firemnim prostredi. V ramci vyuky jsou akcentovany interkulturni vazby marketingové komunikace, globalni
problémy spolecnosti, ale i svétovych znacek.

Studenti participuji na multioborovych projektech FMK ¢i dalsich celofakultnich projektech, podili se na realizaci externich
projektl ve spolupréci s komer¢nim i neziskovym sektorem. Realizace praktickych vystupl v prezencni formé studia probiha
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predev$im v ramci pfedmétu Komunikaéni agentura, ktery je pro studenty NMSP MC volitelnym pfedmétem. Studenti
navazujiciho magisterského studijniho programu se v fad¢€ piipadi stavaji hlavnimi manaZzery projekti a vedou malé a stiedn¢
velké tymy. V ramci tohoto predmétu studenti pripravuji a v letnim semestru realizuji projekty jako Zlin Design Week,
Busfest, Culturea ¢i v neziskové oblasti projekty Fashion event Dotek, Néma4 tvar, Paraparada aj.

Podminky k prijeti ke studiu

Pravidla pro pfijimaci fizeni a podminky pro pfijeti ke studiu NMSP MC stanovi smérnice dékana k vetejn¢ vyhlaSenému
piijimacimu Fizeni, ktera je kazdoro¢né aktualizovéana a zvefejiiovana na ufedni desce FMK3. Pozadavky pro piijeti ke studiu
jsou zde konkretizovany. Podminkou pfijeti ke studiu je piedlozeni dokladu o dosazeni bakalaiského nebo magisterského
vzdélani, kompatibilita ptedchoziho studia, potvrzeni o urovni anglického jazyka, doporucujici dopis a esej na zadané téma,
vSechny dokumenty jsou pfedkladany v anglickém jazyce.

Piedpoklidany pocet uchazecii zapsanych ke studiu ve studijnim programu

Piedpokladany pocet ptijatych uchaze¢t do prvniho roéniku studia je max. 20.

V tabulce niZe jsou uvedeny pocty studentti souéasného NMSP Marketing Communication a pfedchoziho NMSP Media and
Communication Studies, obor Marketing Communications.

Rok 2018/2019 | 2019/2020 | 2020/2021 | 2021/2022 | 2022/2023
Pocet studentdt NMSP 5 5 5 9 10

Navaznost na dalsi typy studijnich programu

Absolventi NMSP MC mohou pokracovat ve studiu v doktorskych studijnich programech podobného zaméfeni a jinych
ptibuznych oborech.

3 Dostupné z: https://fmk.uth.cz/studium/prijimaci-rizeni/smernice-k-prijimacimu-rizeni/
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B-lla — Studijni plany a navrh témat praci (navazujici magistersky studijni program)

Oznaceni studijniho planu

Marketing Communication — prezené¢ni forma studia

Povinné piredméty

Nazev predmétu rozsah/ | zpus. | pocet vyudujici roé./ | prof.
semestr | ovéf. | Kkred. sem. | zakl.
Methodology of Science 4p klz 3 doc. Mgr. Ing. Radim Bac¢uv¢ik, Ph.D. 1/ZS
Theory of Argumentation 13p+13s| zk 5 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/ZS| Pz
Al in Marketing Communication 26¢ klz 3 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 1/ZS
Psychology in Marketing 26p zk 5 doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. 1/zZS | ZT
Communication
International Marketing 13p+13s | zk 5 doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA 1/zs | zZT
Qualitative Research Methods 26¢ klz 3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D. 1/ZS| PZ
Quantitative Research Methods 26¢ klz 3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢éik, Ph.D. LS| PZ
Cross-Cultural Communication 13p+13s zk 5 doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA /LS| ZT
Consumer Behaviour 13p+13c| zk 5 doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. (50 %), LS| ZT
Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. (50 %)
Ethics 13p klz 3 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/LS
Creativity in Advertising 13p+13s| klz 3 Mgr. Kamila Gamalova, MBA 1/LS
Marketing in Trade and Services | 13p+13s| zk 5 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. /LS| PZ
Applied Ethics and Moral 13p+13s| klz 3 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/LS
Management
MA Thesis Seminar 4s z 4 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 21ZS
Global Aspects in Marketing 13p+13s| klz 3 doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA 1/ZS | PZ
Communication
Strategic Marketing Planning 13p+13s| zk 5 Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. 21ZS | PZ
Ethics in Marketing 13p+13s| zk 4 | Ing. Pavla Statikova, Ph.D. 2/ZS | ZT
Communication
Semiotics of Advertising 13p+13s | klz 3 doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. 2/ZS| Pz
Marketing Applications 13p+13s| zk 4 prof. Mgr. Peter Starchon, PhD. 2/ZS
Trends in Marketing 13p+13s| zk 4 Mgr. Martin Kazik 2/ZS
Communication
MA Thesis 2s z 6 | doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. 2/LS
a kol. pedagogii
MA Intership 6 tydnt z 10 | Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 2/LS




Povinné volitelné predméty spole¢né — skupina B

Economics 13p klz 3 doc. Ing. Pavla Staiikova, Ph.D. 1/ZS

Arts and Media 1 26p klz 3 PaedDr. Marcela Gottlichova (60 %0), 1/ZS
MgA. Veronika Goéttlichova (40 %)

Political Marketing 13p+13s| klz 3 PhDr. Dugan Strauss, PhD. 1/ZS

Marketing Communication in 13p+13s| klz 3 doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D. 1/ZS

Public Services

Arts and Media 2 26p klz 3 PaedDr. Marcela Gottlichova (60 %0), 1/LS
MgA. Veronika Géttlichova

Digital Advertising Systems 26¢ klz 3 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 1/LS

Data Mining 13s klz 3 Ing. Martina Jufikova, Ph.D. 1/LS

Corporate Social Responsibility 13s klz 3 Ing. Petra Benyahya, Ph.D. 1/LS

Music in Marketing 13s z 2 doc. Mgr. Ing. Radim Bac¢uv¢ik, Ph.D. 1/LS

Communication

Arts, Science and Advertising 13p z 2 prof. PhDr. Jiii Pavelka, CSc. 1/LS

Destination Marketing in 13s klz 3 Mgr. Jana Pastytikova 2/ZS

Practice

Integrated Marketing 13s klz 3 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. (50 %), 2/ZS

Communication in Practice Sandra Kumorowski, MBA (50 %)

Human Resource Management 13p+13s| Kklz 3 Ing. Petra Benyahya, Ph.D. 2/ZS

Design Thinking 265 klz 3 |Mgr. Anezka Repik 2/ZS

Strategic Brand Management 26s klz 3 Mgr. Jaroslava Blazkova 2/ZS

Podminka pro splnéni této skupiny predmétu:
Student musi za dobu magisterského studia ziskat minimaln¢€ 26 kreditt.

Celkovy pocet krediti za studium [120

Kredity za povinné pfedméty: 94
Kredity za povinné volitelné predméty — skupina B: 26
Soucet poctu kreditii za povinné pfedméty a minimalniho poctu kreditt za povinné volitelné predméty: 120

Soudasti SZZ a jejich obsah |

SZZ se sklada ze dvou ¢asti:

1. ¢ast: zkouska z odborné problematiky souvisejici se studovanym programem
2. ¢ast: obhajoba diplomové prace

1. Zkouska z odborné problematiky se sklada z odborné rozpravy z tematického okruhu dle zaméteni studijniho programu:

Teorie marketingové komunikace (rozsah je dan ptedméty ZT a PZ — Theory of Argumentation, Psychology in Marketing
Communication, International Marketing, Qualitative Research Methods, Quantitative Research Methods, Cross-Cultural
Communication, Consumer Behaviour, Marketing in Trade and Services, Global Aspects in Marketing Communication,
Strategic Marketing Planning, Ethics in Marketing Communication, Semiotics of Advertising).

2. Obhajoba diplomové prace, ktera se sklada z:
- teoretické ¢asti, ktera je ontologicko-metodologicky orientovanou resersi situace a stavu badani ve zkoumané oblasti
- praktické casti, ve které student pfinasi vlastni vyzkum nebo analyzu urcitého jevu, vychazejici z poznatkt teoretické Casti
- projektové ¢asti, v niz student predstavuje vlastni feSeni zkoumaného problému ve formé uceleného planu, ktery vychazi ze
zaveri praktické ¢asti (pozn. v odivodnénych piipadech muze diplomova prace obsahovat pouze teoretickou a praktickou cast)

Dalsi studijni povinnosti

Vice viz piiloha B-1V.




Navrh témat kvalifika¢nich praci a témata obhajenych praci

Témata diplomovych praci odrazeji aktualni trendy v oboru marketingové komunikace a vedou studenty k hlubSimu poznani
a porozumeéni zvolené problematiky. Kromé analyzy soucasného stavu obsahuji diplomové prace navrhy projektd, které jsou
realizovatelné v praxi a pro praxi pfinosné.

Navrh témat (jedna se o zadani, které miiZe byt bliZe specifikovano):
Social marketing and social advertising

Political marketing and communication

Corporate social responsibility and its impact on corporate image
The fear motive in social advertising

Virtual and augmented reality in marketing communication
Anti-consumerism in social advertising

Misleading advertising

Strategic brand management in the consumer market

The role of creativity in advertising messages

Gamification as a marketing communication tool

Obhajené diplomové prace jsou ulozeny v elektronické podobé v Knihovné UTB a jsou v této formé vefejné piistupné.
Vyhledani praci je mozné na www strankach: https://digilib.k.utb.cz.

Néavrh témat rigordéznich praci a témata obhajenych praci

Soucasti SRZ a jejich obsah



https://digilib.k.utb.cz/

B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Al in Marketing Communication

Typ predmétu Compulsory doporudeny ro¢nik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 26p | hod. | 26 kreditii 13
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéieni studijnich vysledki Graded course credit | Forma vyuky | Practice
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. Attendance (minimum: 80%).

vysledki a dalsi poZzadavky na 2. Elaboration of a seminar paper on the given topic

studenta 3. Final test

Garant predmétu PhDr. Tomas$ Sula, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyuéujici PhDr. Tomas Sula, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

The aim of the subject is to familiarize students with the application of artificial intelligence in the field of marketing and
communication with a focus on the creation of textual, visual and audiovisual messages, improving the effectiveness and
accuracy of marketing communication campaigns. Students will learn about the latest trends and technologies in the field of
artificial intelligence and learn how these technologies can be used for data processing and analysis, content personalization,
market segmentation and much more. The course also provides an overview of the ethical and legal aspects of using artificial
intelligence in marketing.

Introduction to the application of modern technologies in marketing communication.
Data processing and analysis in marketing communication.

Use of visual elements in marketing communication.

Personalization of content for customers.

Use of chatbots and virtual assistants to improve communication with clients.

Use of modern technologies in advertising campaigns.

Market segmentation with the help of Al.

Machine learning vs. Al in marketing communications.

Campaign optimization using customer behavior prediction.

10 Ethical and legal issues of modern technologies in marketing.

11. Creative use of modern technologies in marketing campaigns.

12. New trends in the application of modern technologies in marketing communication.
13. Practical examples of the use of modern technologies in marketing communication in the real world.

©CoOoNOGRA~WDNE

After completing this course, students should be able to apply Al knowledge and skills in marketing communications and
solve specific problems and challenges in this field.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

GRAY, K. Artificial Intelligence in Advertising. London: Kogan Page, 2018. ISBN 978-0749482335.

RUST, Roland T. a HUANG, Ming-Hui. The feeling economy: how artificial intelligence is creating the era of empathy.
Cham: Palgrave Macmillan, 2021. ISBN 978-3-030-52976-5.

STERNE, J. Marketing Artificial Intelligence: Practical Applications for Marketing Professionals. Hoboken: Wiley, 2019.
ISBN 978-1119484074.

Recommended literature:

KUMAR, K. The A.l. Revolution in Advertising. New York: Routledge, 2018. ISBN 978-1138483102.

PRADEEP, A.K. Al for Marketing and Product Innovation: Powerful New Tools for Predicting Trends, Connecting with
Customers, and Closing Sales. Hoboken: Wiley, 2019. ISBN 978-1119542685.

SHEARER, A. Artificial Intelligence for Advertising: Practical Applications. Hoboken: Wiley, 2020.

ISBN 978-1119607452.

ZERILLI, John; DANAHER, John; MACLAURIN, James; GAVAGHAN, Colin; KNOTT, Alistair et al. A citizen's guide
to artificial intelligence. Cambridge, Massachusetts: The MIT Press, [2020]. ISBN 9780262361323. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.7551/mitpress/12518.001.0001 ?locatt=mode:legacy



https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.7551/mitpress/12518.001.0001?locatt=mode:legacy

B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Applied Ethics and Moral Management

Typ pFedmétu Compulsory doporuéeny roénik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 131+ 13s | hod. | 26 krediti E

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence | Prerequisite: Ethics

Zpiisob ovéFeni studijnich vysledki | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. Obligatory attendance in seminars (minimum: 80%)

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Essay or seminar presentation.

studenta 3. Written test.

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

The subject is aimed at broadening and deepening the knowledge and skills gained in the course Ethics. Students will gain
more knowledge of institutional ethics and business ethics. The subject focuses on the work with text, interpretation of
decision situations and the preparation itself.

1. Ethics and hard sciences.

2. Bioethics.

3.-4. Institutional ethics and codes of conduct.
5.-6. Business ethics.

7. Moral management.

8.-9. Persuasive ethics.

10.-13. Selected topics of applied ethics.

The student can evaluate the ethical problems of science and institutions. The student is acquainted with the concept of moral
management, business ethics and the process of the creation of codes of conduct. The student is able to introduce the selected
problem of applied ethics; i.e. express its moral controversy and introduce the main arguments.

Studijni literatura a studijni pomiicky ‘

Compulsory literature:

CAHN, Steven M. a MARKIE, Peter (ed.). Ethics: history, theory, and contemporary issues. Seventh edition. New York:
Oxford university press, 2020. ISBN 978-0-19-094955-6.

COLLINS, Denis. Business ethics: best practices for designing and managing ethical organizations. Second edition. Los
Angeles: SAGE, 2019. ISBN 9781506388052.

MOELLENDOREF, Darrel a WIDDOWS, Heather. The Routledge Handbook of Global Ethics. Routlege, 2019.

ISBN 9780367370435.

SEKERKA, Leslie. E. Ethics is a Daily Deal Choosing to Build Moral Strength as a Practice. Springer, 2015.

ISBN 9783319180892

TANNER, C. Christen, M. Moral Intelligence — A Framework for Understanding Moral Competences. In DUWELL, M.
(Ed.) Empirically Informed Ethics: Morality between Facts and Norms. Springer International Publishing Switzerland,
2014.

Recommended literature:

CIALDINI, Robert. B. Influence: The Psychology of Persuasion. Revised edition. Harper Business, 2006.

ISBN 006124189X.

COX, David J. Research ethics in behavior analysis: from laboratory to clinic and classroom. London: Academic Press,
2023. ISBN 9780323909709. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://www.sciencedirect.com/science/book/9780323909693.

GOODPASTER, K. E. Teaching and learning ethics by the case method. In The Blackwell guide to business ethics,

ed. N. Bowie, Malden: Blackwell, 2002. ISBN 9780631221227.

THOMAS, Andrew R.; POP, Nicolae Al; IORGA, Ana Maria a DUCU, Cristian. Ethics and neuromarketing: implications
for market research and business practice. Switzerland: Springer International Publishing, 2017, 1 online resource (209
pages). Dostupné z: doi:9783319456096

WILLIAMS, Bernard. Ethics and the Limits of Philosophy. Harvard University Press, 1985. ISBN 067426858X.
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https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://www.sciencedirect.com/science/book/9780323909693

B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pfedmétu Arts and Media 1

Typ pfedmétu Compulsory optional doporudeny ro¢nik/semestr | 1/WS

Rozsah studijniho pfedmétu 261 hod. | 26 kreditd 13

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture

Forma zpusobu ovéieni studijnich 1. Semestral task.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Written test.

studenta

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 60 %

Vyucujici PaedDr. Marcela Géttlichova (60 %), MgA. Veronika Goéttlichova (40 %;
odbornice z praxe)

Struéna anotace predmétu |

This course examines the close and ever-changing relationship between the arts and mass media, and the various interactions
between high and low culture. Combining theories from different disciplines such as art studies, cultural studies, media
studies, sociology, and philosophy, the course aims to introduce basic concepts for the academic study of mass
communication in relation to the arts and their mutual influence. It discusses how artistic expressions evolve under the
influence of mediatization, digitization, and privatization of public space, and introduces some important artistic movements
that have contributed to the study of art in the context of mass media phenomena. Examples from both classical and
contemporary art are used to explore how images and visual narratives are constructed within an ideological framework to
shape the world around us. Students acquire knowledge and skills not only in the lectures, but also by studying the
recommended literature, watching the suggested videos or preparing and presenting course assignments. Controlled
discussions are an important part of the lectures, as well as working in teams on the assigned tasks.

1. Introduction to Arts and Media Course.

2 What is Art?

3. Art Asa Tool of Communication.

5. Semiotics and Visual Representation.

6 Ways of Seeing: Hidden Ideologies in Visual Images.

7 Ways of Seeing: Artwork in the Age of Mechanical Reproduction.
8. Introducing Culture.

9. From High Culture to Popular Culture: High Art Versus Low Art.
10.  Art Uses Mass Culture: Consumer Culture and Pop Art.

11. The Power of Public Art: Murals and Community Art.

12.  Artin Business and Corporate Architecture.

12.  Appropriation of Art: Art and Advertising.

13. Creative Advertising.

Upon successful completion of the course, students will be able to:
e develop familiarity with a variety of artworks and artistic key concepts in the context of mass culture.
identify the role of communication and media in shaping and developing culture and art history.
demonstrate a functional vocabulary for describing and critically evaluating works of art.
comprehend how thoughts, opinions, attitudes and emotions can be communicated through art.
understand the importance of artistic communication and the complexity of its functions in relation to mass
communication and mass media.
explain the concepts of the aestheticization of mass communication and the massification of artistic communication.
discover the artistic potential in marketing and advertising.
demonstrate media literacy by accessing, interpreting and evaluating media messages.
discuss ethical and philosophical issues relating to the mass media and advertising industry.
recognize the cultural and moral responsibility of the media.

11




Studijni literatura a studijni pomicky

Compulsory literature:

ARNASON, Harvard H.; MANSFIELD, Elizabeth C. History of Modern Art: Painting, Sculpture, Architecture,
Photography. 7th ed. New Jersey: Pearson Education, Inc., 2013. ISBN 978-0-205-25949-6.

BARKER, Chris; JANE, Emma A. Cultural Studies: Theory and Practice. 5th ed. London: SAGE Publications Ltd., 2016.
ISBN 978-1-4739-1945-7.

BRUNO, Giuliana. Surface — Matters of Aesthetics, Materiality, and Media. Chicago: University of Chicago Press, 2014.
ISBN 978-0226104942.

E-LEARNING SUPPORT INITIATIVE. Understanding Media and Culture: An Introduction to Mass Communication.
Minnesota; University of Minnesota Libraries Publishing, 2016. ISBN 978-1-9461-3526-1.

STOKES, Jane C. How to Do Media and Cultural Studies. 3nd Edition. Los Angeles: SAGE Publications, Inc., 2013.
ISBN 978-1-5264-2775-5.

Recommended literature:

ADORNO, Theodor W. The Culture Industry: Selected Essays on Mass Culture. London: Routledge, 2005.

ISBN 0203996062.

BAUDRILLARD, Jean. The Conspiracy of Art. New York: Semiotext(e), 2005. ISBN 1584350288.

BERGER, John. Ways of Seeing. 25th Edition. London: Penguin Books, 2008. ISBN 014103579X.

BLANCHE, Ulrich. Banksy: Urban Art in a Material World. Marburg: Tectum Verlag, 2016. ISBN 3828835414.
BOLTER, J. David. The digital plenitude: the decline of elite culture and the rise of new media. Cambridge: The MIT
Press, 2019. ISBN 9780262352505. Dostupné také z:
https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.7551/mitpress/9440.001.0001?locatt=mode:legacy

CAMPBELL, Richard; MARTIN, Christopher R. a FABOS, Bettina. Media & Culture: An Introduction to Mass
Communication. 13th ed. Boston: Bedford/St. Martin’s, 2021. ISBN 978-1-319-24493-4.

ECO, Umberto a DIXON, Richard. Inventing the Enemy and Other Occasional Writings. London: Vintage Books, 2013.
ISBN 9780099553946.

HOCKNEY, David a GAYFORD, Martin. A History of Pictures: From the Cave to the Computer Screen. London: Thames
& Hudson Ltd., 2016. elSBN 9780500773765.

MITCHELL, W. J. T. What Do Pictures Want?: The Lives and Loves of Images. Chicago: University Of Chicago Press,
2005. ISBN 9780226245904.

RITZER, George. The McDonaldization of society. 10th Edition. Los Angeles: SAGE Publications, Inc., 2021.

ISBN 978-1-5443-9801-3.
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https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.7551/mitpress/9440.001.0001?locatt=mode:legacy

B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Arts and Media 2

Typ pFedmétu Compulsory optional doporudeny ro¢nik/semestr | 1/SS

Rozsah studijniho pfedmétu 261 | hod. | 26 krediti |3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence | Prerequisite: Arts and Media 1

Zpiisob ovéieni studijnich vysledki Graded course credit | Forma vyuky | Lecture

Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. Semestral task.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Written test.

studenta

Garant piredmétu PaedDr. Marcela Gottlichova

Zapojeni garanta do vyuky predmétu |60 %

Vyucujici PaedDr. Marcela Géttlichova (60 %), MgA. Veronika Gottlichova (40 %;
odbornice z praxe)

Struéna anotace predmétu |

This course examines the close and ever-changing relationship between the arts and mass media, and the various
interactions between high and low culture. Combining theories from different disciplines such as art studies, cultural
studies, media studies, sociology, and philosophy, the course aims to introduce basic concepts for the academic study of
mass communication in relation to the arts and their mutual influence. It discusses how artistic expressions evolve under
the influence of mediatization, digitization, and privatization of public space, and introduces some important artistic
movements that have contributed to the study of art in the context of mass media phenomena. Examples from both
classical and contemporary art are used to explore how images and visual narratives are constructed within an ideological
framework to shape the world around us. Students acquire knowledge and skills not only in the lectures, but also by
studying the recommended literature, watching the suggested videos or preparing and presenting course assignments.
Controlled discussions are an important part of the lectures, as well as working in teams on the assigned tasks.

1 Introduction to Mass Communication and Mass Media.
2 Art as a Tool of Mass Media.

3 Media Literacy: The Power of Images.

4, Media Literacy: Fake Views and Framing the Message.
5. Books and the Power of Print.

6 Newspapers, Journalism and Art.

7 The Impact of Photography on Art.

8 Music Industry: Music as Art Versus Music as Commerce.
9.  Artin Radio Broadcasting.

10. Artand Television.

11.  Film: Art Versus Commerce in the Movie Industry.

12.  Media Convergence: The Internet a Digital Media.

13. Art Meets Social Media.

Upon successful completion of the course, students will be able to:
o develop familiarity with a variety of artworks and artistic key concepts in the context of mass culture.
identify the role of communication and media in shaping and developing culture and art history.
demonstrate a functional vocabulary for describing and critically evaluating works of art.
comprehend how thoughts, opinions, attitudes and emotions can be communicated through art.
understand the importance of artistic communication and the complexity of its functions in relation to mass
communication and mass media.
explain the concepts of the aestheticization of mass communication and the massification of artistic
communication.
discover the artistic potential in marketing and advertising.
demonstrate media literacy by accessing, interpreting and evaluating media messages.
discuss ethical and philosophical issues relating to the mass media and advertising industry.
recognize the cultural and moral responsibility of the media.

13




Studijni literatura a studijni pomicky |

Compulsory literature:

ARNASON, Harvard H.; MANSFIELD, Elizabeth C. History of Modern Art: Painting, Sculpture, Architecture,
Photography. 7th ed. New Jersey: Pearson Education, Inc., 2013. ISBN 978-0-205-25949-6.

BARKER, Chris; JANE, Emma A. Cultural Studies: Theory and Practice. 5th ed. London: SAGE Publications Ltd.,
2016. ISBN 978-1-4739-1945-7.

BRUNO, Giuliana. Surface — Matters of Aesthetics, Materiality, and Media. Chicago: University of Chicago Press,
2014. ISBN 978-0226104942.

E-LEARNING SUPPORT INITIATIVE. Understanding Media and Culture: An Introduction to Mass Communication.
Minnesota: University of Minnesota Libraries Publishing, 2016. ISBN 978-1-9461-3526-1.

STOKES, Jane C. How to Do Media and Cultural Studies. 3nd Edition. Los Angeles: SAGE Publications, Inc., 2013.
ISBN 978-1-5264-2775-5.

Recommended literature:

ADORNO, Theodor W. The Culture Industry: Selected Essays on Mass Culture. London: Routledge, 2005.

ISBN 0203996062.

BAUDRILLARD, Jean. The Conspiracy of Art. New York: Semiotext(e), 2005. ISBN 1584350288.

BERGER, John. Ways of Seeing. 25th Edition. London: Penguin Books, 2008. ISBN 014103579X.

BLANCHE, Ulrich. Banksy: Urban Art in a Material World. Marburg: Tectum Verlag, 2016. ISBN 3828835414,
BOLTER, J. David. The digital plenitude: the decline of elite culture and the rise of new media. Cambridge: The MIT
Press, 2019. ISBN 9780262352505. Dostupné také z:
https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.7551/mitpress/9440.001.0001?locatt=mode:legacy

CAMPBELL, Richard; MARTIN, Christopher R. a FABOS, Bettina. Media & Culture: An Introduction to Mass
Communication. 13th ed. Boston: Bedford/St. Martin’s, 2021. ISBN 978-1-319-24493-4.

ECO, Umberto a DIXON, Richard. Inventing the Enemy and Other Occasional Writings. London: Vintage Books,
2013.

ISBN 9780099553946.

HOCKNEY, David a GAYFORD, Martin. A History of Pictures: From the Cave to the Computer Screen. London:
Thames & Hudson Ltd., 2016. eISBN 9780500773765.

MITCHELL, W. J. T. What Do Pictures Want?: The Lives and Loves of Images. Chicago: University Of Chicago Press,
2005. ISBN 9780226245904,

RITZER, George. The McDonaldization of society. 10th Edition. Los Angeles: SAGE Publications, Inc., 2021.

ISBN 978-1-5443-9801-3.
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https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.7551/mitpress/9440.001.0001?locatt=mode:legacy

B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pFedmétu Art, Science and Advertising

Typ pFedmétu Compulsory optional doporudeny ro¢nik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) 13l lhod. [13 krediti |2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich vysledki Course credit | Forma vyuky | Lecture
Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. Semestral task

vysledku a dalSi pozadavky na

studenta

Garant predmétu prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.

Struéna anotace predmétu |

The aim of the subject is to think about other than the usual perspectives of advertising and marketing communication. Its
content is the search for connections between the development of advertising and the development of art, both in
a synchronic and diachronic perspective, reflection on the possibilities of marketing communication research and an
evaluation of how the reflection of marketing communication looked and looks in the past and the present.

1. Art, science and advertising as socio-economic phenomena.
2. The development of thinking about art in the context of the development of human society.
3. Promotional function of works of art in history and the present.
4. Possibilities of knowledge in the history of human society. Development milestones.
5. Media as an image of the state of society.
6. Promotional speeches — artistic, business and persuasive dimension.
7. Philosophy, art and business.

8. Paradigmatic changes in human communication in connection with the development of media.
9. New trends in promotion as a manifestation of traditional principles.

10. Development of scientific thinking about marketing communication.

11. The benefit of scientific reflection of marketing communication for business practice.

12. The departure of man into the digital world.

13. Place of ethics in thinking about marketing communication.

After completing the course, students will gain the ability to understand the wider context of how commercial and non-
commercial marketing communication looks and develops in the context of wider social development and the current state
of social life.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

ALOI, Giovanni a MCHUGH, Susan, ed. Posthumanism in art and science: a reader. New York: Columbia University
Press, 2021. ISBN 978-0-231-19667-3.

BARKER, Chris a JANE, Emma A. Cultural Studies: Theory and Practice. 5th ed. London: SAGE Publications Ltd.,
2016. ISBN 978-1-4739-1945-7.

HADLEY, Steven. Audience development and cultural policy. Cham: Pagrave Macmillan. New directions in cultural
policy research, 2021. ISBN 978-3-030-62969-4.

STOKES, Jane C. How to Do Media and Cultural Studies. 3nd Edition. Los Angeles: SAGE Publications, Inc., 2013.
ISBN 978-1-5264-2775-5.

Recommended literature:

MACDOWALL, Lachlan a BUDGE, Kylie. Art after Instagram: art spaces, audiences, aesthetics. New York, NY:
Routledge, 2022. Routledge advances in art and visual studies. Dostupné z:
https://www.taylorfrancis.com/books/mono/10.4324/9781003001799/art-instagram-lachlan-macdowall-kylie-budge
MANOVICH, Lev. The language of new media. Cambridge, Mass.: MIT Press, xxxix, 354 s. Leonardo, 2001.

ISBN 0262133741.

SILVERBLATT, Art; MILLER, Donald C.; SMITH, Julie a BROWN, Nikole. Media Literacy: Keys to Interpreting
Media Messages. 4th ed. California: Praeger, 2014. ISBN: 978-1-4408-3091-4.
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https://www.taylorfrancis.com/books/mono/10.4324/9781003001799/art-instagram-lachlan-macdowall-kylie-budge

B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Consumer Behaviour

Typ predmétu Compulsory, ZT doporudeny ro¢nik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 131+13p |hod. |26 krediti |5

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence | Prerequisite: Psychology in Marketing Communication

Zpisob ovéieni studijnich vysledkii | Examination | Forma vyuky | Lecture, practice
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. Active participation in seminars 80%, completion of partial tasks.
vysledki a dalsi pozadavky na 2. Completion and electronic submission of the seminar task on an assigned
studenta topic.

3. Minimum 60% score in the final test.

Garant piredmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 50 %

Vyucujici doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. (50 %), Mgr. Romana Zabojové, Ph.D.
(50 %)

Stru¢na anotace predmétu |

The subject is aimed at introducing students to the basic terminology of psychology in marketing communications and its
possible practical application. The course explores the possibility of application of basic psychological terms in marketing
communications and acquaints with the possibilities of applying psychology in individual stages of the communication
process and their practical implementation.

1. Perception in consumer behaviour.

2. Sensation in consumer behaviour.

3. Ilusions in marketing communication.
4. Attention in consumer behaviour.

5. Psychology of colours.

6. Memory in consumer behaviour.

7. Learning in consumer behaviour.

8. Motivation in consumer behaviour.
9. Value system in consumer behaviour.
10. Consumerism in childhood.

11. Gender stereotypes in ads.

12. Specifics of generation Z.

13. Specifics of generation Alpha.

Competences:

- Define the perception process in consumer behaviour;

- Define and explain the role of cognitive processes, motivation and value systems in consumer behaviour;
- Characterize generation Alpha, and Gen Z focused on consumer behaviour;

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

SCHIFFMAN, Leon G. a WISENBLIT, Joseph. Consumer behavior. Twelfth edition. Harlow, England: Pearson, 2019.
ISBN 978-1-292-26924-5.

SOLOMON, Michael R. Consumer behavior: buying, having and being. Thirteent edition. Harlow, England: Pearson,
2020. ISBN 978-1-292-31810-3.

SOLOMON, Michael R.; ASKEGAARD, Seren; HOGG, Margaret K. a BAMOSSY, Gary J. Consumer behaviour: a
European perspective. Seventh Edition. Harlow: Pearson, [2019]. ISBN 978-1-292-24542-3.

SZMIGIN, Isabelle a PIACENTINI, Maria. Consumer behaviour. Oxford: Oxford University Press, 2015.

ISBN 9780199646449.

Recommended literature:

EAST, Robert; WRIGHT, Malcolm a VANHUELE, Marc. Consumer behaviour: applications in marketing. 3rd edition.
Los Angeles: SAGE, 2017. ISBN 9781473919501.

GENTINA, Elodie a PARRY, Emma. The new generation Z in Asia: dynamics, differences, digitalization. The changing
context of managing people. Bingley, U.K.: Emerald Publishing Limited, 2020. ISBN 9781800432208. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.1108/9781800432208.

MCDANIEL, Carl D. a GATES, Roger H. Marketing research. Hoboken, NJ: Wiley, 2015. ISBN 978-1118808849.
SETHNA, Zubin a BLYTHE, Jim. Consumer behaviour. 3rd edition. Los Angeles: SAGE, 2016. ISBN 9781473919136.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho piredmétu Corporate Social Responsibility

Typ piedmétu Compulsory optional doporuéeny ro¢nik / semestr | 1/SS
Rozsah studijniho piedmétu 13s | hod. |13 krediti [3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéieni studijnich vysledkin | Classified course credit | Forma vyuky | Seminar
Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. Active participation in seminars (20% of evaluation) — attendance 80%
vysledki a dal$i poZadavky na 2. Processing of the case study and its presentation (50% of the evaluation)
studenta 3. Final test (30% of evaluation)

Garant predmétu Ing. Petra Benyahya, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici Ing. Petra Benyahya, Ph.D.

Stru¢na anotace predmétu |

In addition to marketing, the activities of companies and organizations today also include their social responsibility. In
addition to the standard tools, there is room for various innovations in the area of relations with partners - stakeholders. The
goal is to achieve a positive image and goodwill and thus improve the economic results of the company or organization, not
to mention that CSR becomes a good rule. The students thus have the opportunity to learn the classic methods of corporate
social responsibility and also to capture new trends and possibilities for innovation.

Definition of CSR, historical development.
Stakeholder theory.

Consumers, Employees.

Investors, Communities.

The public, state administration, local government, media, trade unions.
Philanthropy, case studies.

Economic area.

Social area.

Environmental area.

9. Safety and health, sensitive sectors.

10. Innovation in CSR.

11. The company Bat’a and CSR.

12. CSR indicators, Comprehensive quality management.
13. Evaluation and reporting.

ONooUrwWLNE

Graduates of the course gain the competence to create their own CSR concept for a private or public organization.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Compulsory literature:

HAYNES, Kathryn; MURRAY, Alan a DILLARD, Jesse F., ed. Corporate social responsibility: a research handbook.
Abingdon, Oxon: Routledge, 2013. ISBN 978-0-415-78171-8.

OMRANE, Amina; KASSMI, Khalil; AKRAM, Muhammad Wasim; KHANNA, Ashish a MOSTAFIZ, Md Imtiaz,

ed. Sustainable entrepreneurship, renewable energy-based projects, and digitalization. Boca Raton, FL: CRC Press,
Taylor & Francis Group, 2021. ISBN 978-0-367-46837-8.

VERTIGANS, Stephen a IDOWU, Samuel O. Corporate social responsibility: academic insights and impacts. Cham:
Springer International Publishing, 2017. CSR, Sustainability, Ethics & Governance. Dostupné z: doi:9783319350837
Recommended literature:

BLOWFIELD, Mick a MURRAY, Alan. Corporate social responsibility. Fourth edition. Oxford: Oxford University Press,
2019. ISBN 978-0-19-879775-3.

GONZALEZ GOMEZ, Lina Marcela; VARGAS-PRECIADO, Lucely a CROWTHER, David. Corporate social
responsibility and corporate governance: concepts, perspectives and emerging trends in Ibero-America. Developments in
Corporate Governance and Responsibility. Bingley, United Kingdom: Emerald Publishing Limited, 2017. ISBN
9781787144118. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=http://www.emeraldinsight.com/doi/book/10.1108/S2043-0523201711
ORTENBLAD, Anders, ed. Research handbook on corporate social responsibility in context. Cheltenham, UK: Edward
Elgar, 2016. ISBN 978-1-78347-479-0.

SHALTEGGER, Stefan; BURRITT, Roger a PETERSEN, Holger. An introduction to corporate environmental
management: striving for sustainability. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2017. ISBN 978-1-874719-65-6.
SHARMA, Rishi Raj; KAUR, Tanveer a SINGH SYAN, Amanjot. Sustainability marketing: new directions and
practices. Bingley, U.K.: Emerald Publishing Limited, 2021. ISBN 9781800712447. Dostupné také

z: https://proxy.k.uth.cz/login?url=https://doi.org/10.1108/9781800712447.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Creativity in Advertising

Typ predmétu Compulsory doporuceny rocnik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 131 +13s | hod. | 26 krediti |3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéFeni studijnich vysledkii | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. Active participation in seminars, attendance 80%

vysledki a dalsi poZzadavky na 2. Seminar task, creating creative artifact

studenta 3. Presentation

4, Written test

Garant predmétu Mgr. Kamila Gamalovad, MBA
Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %
Vyucujici Mgr. Kamila Gamalova, MBA

Strucna anotace predmétu

The subject is aimed at aspects of creativity in general and in marketing communications. Creativity is a basic factor of
development of society and learning its laws is inevitable for effective functioning of marketing communications agencies.
The subject is aimed at understanding its essence in connection with originality. The course provides students with help in
the development of their creativity.

Concept and definition of creativity.

Creativity and originality — theoretical foundations.

Creativity of selected advertising personalities — knowledge of historical contexts.
Basic areas and types of creativity.

Barriers and myths of creativity.

Creativity — part of the activities of preparing an advertising campaign.
Developing creativity — positive creativity.

Creative methods and techniques.

Stages of finding an idea and solving a problem.

10 Creativity in the field of MC's strongest emotional appeals (humor).

11. Creativity in the field of MC's strongest emotional appeals (sex).

12. Creativity in the area of MC's strongest emotional appeals (fear, etc.).
13. Creativity in the creation of advertising headlines, slogans and names.

©CoNOGOA~WLDNE

Student recognizes the importance of creativity and originality in advertising. Student knows the most significant
personalities of advertising. Student is aware of creativity barriers and knows different methods supporting creativity and
problem solving. Student is able to work with emotional appeals in advertising.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

ALTSTIEL, Tom; GROW, Jean M.; AUGUSTINE, Dan; JENKINGS, Joanna L. Advertising Creative: Strategy, Copy,
and Design. 6th edition. SAGE Publications, 2022. ISBN 978-1071846650.

BROUWERS, Steve. Creatives on Creativity. Louster, 2021. ISBN 9789460582837

PRATT, Garry. The creativity factor: using the power of the outdoors to spark successful innovation. London:
Bloomsbury business, 2022. ISBN 978-1-399-40037-4.

Recommended literature:

CATMULL, Ed a WALLACE, Amy. Creativity, Inc.: overcoming the unseen forces that stand in the way of true
inspiration. London: Bantam Press, 2014. ISBN 9780593070093.

CSIKSZENTMIHALYI, Mihaly. Creativity: the psychology of discovery and invention. New York, NY: Harper Perennial
Modern Classics, 2015. ISBN 0062283251.

LANDA, Robin. Advertising by design: generating and designing creative ideas across media. Third edition. Hoboken:
Wiley, 2016. ISBN 9781118971079. Dostupné také

z: http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&AN=1409805&authtype=ip,shib&custid=s
3936755

SHEN, Wangbing; WANGSuyuhan; YU, Jie; LIU, Zongying; YUAN, Yuan a LU, Fang. The influence of advertising
creativity on the effectiveness of commercial and public service advertisements: A dual-task study. Applied Cognitive
Psychology [online]. 2021, 35(5), 1308-1320. ISSN 08884080. doi:10.1002/acp.3864.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Cross-Cultural Communication

Typ predmétu Compulsory, ZT doporudeny ro¢nik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 131 +13s | hod. |26 krediti |5

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéieni studijnich vysledkii | Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. 80% of seminar attendance and active participation

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Presentation (30% of evaluation)

studenta 3. A written exam (70% of evaluation).

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA

Struéna anotace predmétu |

The objective of the course is to get to know the basic terminology from intercultural communication, to create basis for
application of this terminology in practice, as well as to acquire the ability to understand other cultures and to be able to
analyze different cultural background. This knowledge and abilities will help the participants to avoid potential intercultural
misunderstandings.

Terminological definition of culture and intercultural communication.
Types of culture.

Communication as an element of culture.

Intercultural communication and context.

Cultural dimensions (G. Hofstede, F. Trompenaars, E. T. Hall).

The dimension of time.

Time-space compression.

Intercultural communication barriers, ethnocentrism, cultural relativism, culture shock.
9. Language as a communication barrier.

10. Non-verbal communication.

11. Multiculturalism.

12. Intercultural competence and their development.

13. Cultural intelligence.

N~ wWNE

The student can interpret a cultural event or document and understand them in an intercultural context, can independently
acquire new knowledge about other cultures and expand cultural awareness of society, its values and practices.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

JANDT, Fred, Edmund. An Introduction to Intercultural Communication. Identities in a Global Community. SAGE
Publications, Inc., 2017. ISBN 9781506390727.

THOMAS, David C. a INKSON, Kerr. Cultural intelligence: surviving and thriving in the global village. Third edition.
Oakland: BK Berrett-Koehler Publishers, Inc., a BK Business book, 2017. ISBN 9781626568655.

TROMPENAARS, Fons a HAMPDEN-TURNER, Charles. Riding the Waves of Culture. Understanding Diversity in
Global Business. McGraw-Hill, 2012. ISBN 978-0-07-177308-9.

VESCOVI, Tiziano, ed. Cross-cultural marketing: European perspectives. Cheltenham: Edward Elgar Publishing, 2022.
ISBN 978-1-80088-976-7.

Recommended literature:

LEN-RIOS, Maria E. a PERRY, Earnest L., ed. Cross-cultural journalism and strategic communication: storytelling and
diversity. Second edition. London: Routledge, 2020. ISBN 978-1-138-59521-7.

LEWIS, Richard D. When Cultures Collide. Fourth Edition. Nicholas Brealey Publishing, 2018.

ISBN 978-1-473-68482-9.

SHIRAEV, Eric, B. & David, A. LEVY. Cross-Cultural Psychology. Critical Thinking and Contemporary Applications.
Seventh Edition. Routledge, 2021. ISBN 978-03-6719-939-5.

SWEENEY, Paul D. a MCFARLIN, Dean B. International management: strategic opportunities and cultural challenges.
5th ed. New York: Routledge, 2015. 1 online resource. ISBN 9780203406496. Dostupné také z:
https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://www.taylorfrancis.com/books/9780203406496
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Data Mining

Typ predmétu Compulsory optional doporudeny ro¢nik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho piedmétu 13s lhod.  [13 kreditii E
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledkia | Graded course credit Forma vyuky Seminar
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. 80% attendance of seminar

vysledku a dalsi pozadavky na 2. Seminar task and its defence

studenta

Garant predmétu Ing. Martina Jutikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici Ing. Martina Juiikova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

The main goal of the course is to acquire theoretical knowledge in the field of data mining and mastering the student's
application skills when working with company and external data.

1.-2.Data mining, Big data, meaning of "data mining and extraction™, conditions and process of introduction and
management of data mining in the company.

3.-5. Specifics, possibilities and limits of data mining for a small business.

6..-8. Database marketing and its connections with data mining in an offline environment - important types of
information, their acquisition, analysis and interpretation for marketing decision-making.

9-10 Data mining in the online environment, what and how to "mine" from social networks and online marketing.
11.-13. Web mining — tools for deeper analysis and connection with CRM modules.

Based on the use of analytical tools (both free and paid software and services), the student will be able to obtain, sort,
analyze and interpret data from the company's offline and online environment. The content of the course consists of sub-
blocks with experts in individual areas who can use the knowledge gained by "mining and extracting” data in marketing
decision-making and when setting strategies and market tactics.

Studijni literatura a studijni pomucky ‘

Compulsory literature:

Data mining a complete guide - 2020 edition: practical tools for self-assessment. 2020 edition. Brendale: The Art of
service, 2020. ISBN 978-0-655-92523-1.

IGNATOW, Gabe a MIHALCEA, Rada. An introduction to text mining: research design, data collection, and analysis.
Los Angeles: SAGE, 2018. ISBN 978-1-5063-3700-5.

LEVENTHAL, Barry. Predictive analytics for marketers: using data mining for business advantage. London: Kogan
Page, 2018. ISBN 9780749479930.

WITTEN, I. H.; FRANK, Eibe; HALL, Mark A. a PAL, Christopher J. Data mining: practical machine learning tools
and techniques. Fourth edition. Amsterdam: Elsevier, [2017]. ISBN 9780128042915.

Recommended literature:

EAGLE, Nathan a GREENE, Kate. Reality mining: using big data to engineer a better world. Cambridge, Massachusetts:
The MIT Press, 2014. ISBN 9780262529839.

GRIMMER, Justin; ROBERTS, Margaret E. a STEWART, Brandon M. Text as data: a new framework for machine
learning and the social sciences. Princeton: Princeton University press, 2022. ISBN 978-0-691-20755-1.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Design thinking

Typ predmétu Compulsory optional doporudeny ro¢nik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 265 [ hod. | 26 krediti |3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéieni studijnich vysledka | Graded course credit | Forma vyuky | Seminar
Forma zpisobu ovéfeni studijnich 1. 80% of seminar attendance

vysledki a dalsi poZadavky na 2. Seminar task and presentation

studenta

Garant predmétu Mgr. Anezka Repik

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyudujici Mgr. Anezka Repik (odbornice z praxe)

Stru¢na anotace predmétu |

The aim of the course is to teach students design thinking, to be aware of the phases of the design process, to choose
appropriate methods and tools and develop the ability to work with them.

Presentation of the subject.

Introduction to the issue.

Theoretical introduction to the principles of Design Thinking and its methods.
Presentation of the stages of the design process.

Presentation of the recognition phase and specific tools.

Defining the design challenge.

Familiarization with design research methods and selection of appropriate methods.
Data collection and interpretation.

Creation of insights using specific DT methods.

10 Presentation of the ideation phase and specific tools.

11. Creating ideas to solve a design challenge.

12. Presentation of the service/product prototyping phase, familiarization with prototyping tools and techniques.
13. Testing proposed solutions, iterations, team building.

©CoNoGA~WDNE

The student will be able to reflect on design challenges, choose appropriate methods and propose execution technigues.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Compulsory literature:

BROWN, Dan. Practical design discovery. A Book Apart. New York: A Book Apart, [2017]. ISBN 978-1-937557-44-7.
HALL, Erik. 2013. Just enough research. 2nd ed. A Book Apart. New York: A Book Apart, 2013. ISBN 978-1937557102.
LEWRICK, Michael, Patrick LINK a Larry J. LEIFER. 2018. The Design Thinking Playbook: Mindful Digital
Transformation of Teams, Products, Services, Businesses and Ecosystems. USA, Wiley. ISBN 978-1119467472.
LEWRICK, Michael; LINK, Patrick a LEIFER, Larry J. The design thinking playbook: mindful digital transformation of
teams, products, services, businesses and ecosystems. Hoboken: Wiley, [2018]. ISBN 9781119467472.

NORMAN, Donald A. The design of everyday things. Rev. and expanded ed. New York: Basic Books, 2013.

ISBN 9780465050659.

Recommended literature:

ADAMS, Sean. How design makes us think. New York: Princeton Architectural Press, 2021. ISBN 978-1-61689-977-6.
HOFFMANN, Alma R. Sketching as design thinking. Abingdon, Oxon: Routledge, Taylor & Francis Group, 2020. ISBN
9780429508042. Dostupné také z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://www.taylorfrancis.com/books/9780429508042.
PIJL, Patrick van der; LOKITZ, Justin a SOLOMON, Lisa Kay. Design a better business: new tools, skills, and mindset for
strategy and innovation. Hoboken, New Jersey: Wiley, [2016]. ISBN 978-1-119-27211-3.

PENIN, Lara. An Introduction to Service Design: Designing the Invisible. UK, Bloomsbury Visual Arts, 2018.

ISBN 978-1472572585.

STICKDORN, Marc a SCHNEIDER, Jakob (ed.). This is service design thinking: basics - tools - cases. Hoboken: John
Wiley & Sons, [2011]. ISBN 9781118156308.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Destination Marketing in Practice

Typ pFedmétu Compulsory optional doporudeny ro¢nik/semestr | 2/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 13s lhod.  [13 krediti |3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich vysledki Graded course credit | Forma vyuky | Seminar
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. 80% attendance at classes.

vysledki a dalsi poZzadavky na 2. Elaboration of team assignment.

studenta 3. Presentation of the assignment.

Garant piredmétu Mgr. Jana Pastyiikova

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucdujici Mgr. Jana Pastyiikova (odbornice z praxe)

Struéna anotace predmétu |

The aim of the course is to acquaint the audience with the meaning and application of marketing communications in the
tourism sector. Tourism contributes significantly to the economy and is a source of income for many destinations in both the
public and private sectors. The class pays attention not only to marketing communications, but also to product construction.

1.-2. Introduction to tourism industry and its economic importance, familiarization with basic concepts and the
relationship between destination management and destination marketing.

3.-4. Creation of tourism products based on strategic management and data management, emphasis on
product/destination marketing communications strategy and KPI setting of destination campaigns.

5.-6. Examples of good practice of tourism products and their marketing from the Czech Republic and abroad - emphasis
on the use of data, marketing communication strategy, KPI, and online and offline marketing channels, marketing plan.
7.-8. Destination branding - how successful brands are created in tourism.

9.-10. Assignment of seminar papers and their elaboration: creation of a destination campaign plan including definition
of the marketing mix: product, promotion, distribution and price + other related topics.

11.-13. Presentation of seminar papers, feedback.

After completing the course, student understands the connections between destination management and marketing. He is able
to describe the basic specifics of tourism and the principles of destination marketing, by using specific examples from the
Czech and foreign context.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

AKTAS, Giirhan a KOZAK, Metin. International case studies in tourism marketing. Routledge International Case Studies
in Tourism. London: Routledge, 2022. Dostupné z: https://doi.org/9781000600315.

INKSON, Clare a MINNAERT, Lynn. Tourism management: an introduction. 2nd edition. Los Angeles: SAGE, 2018.
ISBN 978-1-5264-2389-4.

MORRISON, Alastair M. Marketing and managing tourism destinations. Second edition. London: Routledge, 2019.
ISBN 978-1-138-89729-8.

RAY, Nilanjan; DAS Dilip Kumar a KUMAR, Raj. Tourism marketing: a strategic approach. Toronto: Apple Academic
Press, 2017. ISBN 9781315341644,

Recommended literature:

FESENMAIER, Daniel R. a XIANG, Zheng. Design science in tourism: foundations of destination management. Tourism
on the verge. Switzerland: Springer, 2017. ISBN 9783319427737. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://link.springer.com/10.1007/978-3-319-42773-7.

GEORGE, Richard. Marketing tourism and hospitality: concepts and cases. Cham: Palgrave Macmillan, 2021.

ISBN 9783030641108.

ORIADE, Ade a ROBINSON, Peter, ed. Rural tourism and enterprise: management, marketing and sustainability.
Wallingford: CABI, 2017. ISBN 9781780647500.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Digital Advertising Systems

Typ predmétu Compulsory optional doporudeny ro¢nik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 26p | hod. | 26 krediti E
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Graded course credit | Forma vyuky | Practice
Forma zpiisobu ovéi‘eni studijnich 1. 80% attendance of practices.

vysledki a dalsi poZadavky na 2. Work on ongoing seminar tasks.

studenta 3. Written test.

Garant piredmétu PhDr. Tomas$ Sula, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici PhDr. Tomas$ Sula, Ph.D.

Strucna anotace predmétu

The aim of the course is to expand the knowledge of students from the course "Advertising PPC Systems I" with practical
knowledge of pre-preparation, creation and deployment of PPC campaigns in the Google Ads and Seznam Sklik platforms.
During the course, students will be introduced to the entire process of target group or market analysis, creating an advertising
account and setting it up, preparing campaigns and launching them, and subsequent optimization and reporting.

The emphasis in the course is primarily on the practical mastery of acquired theoretical knowledge and the ability to work
independently in the given area of digital marketing.

1.-2. Introduction to advertising systems.

3.-4. Terminology, principles and strategies of campaign management approaches.
5.-6. Introducing Google Ads.

7.-8. Seznam Sklik presentation.

9.-11. Preparation of an advertising campaign in the Google Ads systém.

12.-13. Preparation of an advertising campaign in the Sklik system.

After completing the subject Advertising PPC systems 2, the student will be able to conduct advanced and complex digital
campaigns in the given advertising systems, and will also be able to interpret data from these systems and comprehensively
evaluate them based on established criteria or objectives of the given campaign.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

FLORES, Laurent. How to measure digital marketing: metrics for assessing impact and designing success. Houndmills,
Basingstoke, Hampshire: Palgrave Macmillan, 2014. ISBN 9781137340689.

CHAFFEY, Dave a ELLIS-CHADWICK, Fiona. Digital marketing. Eighth edition. Harlow: Pearson, 2022.

ISBN 978-1-292-40096-9.

CHAFFEY, Dave a SMITH, P. R. Digital marketing excellence: planning, optimizing and integrating online marketing.
Sixth edition. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2023. ISBN 978-0-367-44401-3.

WARNER, Charles; LEDERER, William a MOROZ, Brian. Media selling: digital, television, audio, print and cross-
platform. Fifth edition. Hoboken: Wiley Blackwell, 2020. ISBN 978-1-119-47739-6.

Recommended literature:

GOLDEN, Matt. Social media marketing: unlock the secrets of YouTube, Facebook advertising, LinkedIn, Pinterest,
Twitter and Instagram. [Spojené staty americké]: [Independently published], [2019]. ISBN 9781795683494.
MUELLER, Marie Elisabeth a RAJARAM, Devadas. Social media storytelling. London: Routledge, 2022. Dostupné

z: https://doi.org/9781000619737.

RINDFLEISCH, Aric a MALTER, Alan J. Marketing in a digital world. Review of marketing research. Bingley: Emerald
Publishing Limited, 2019. ISBN 9781787563391. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://www.emerald.com/insight/publication/doi/10.1108/S1548-6435201916
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pfedmétu Economics
Typ pfedmétu Compulsory optional Doporudeny ro¢nik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 13l | Hod. 113 Krediti E

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkii

Graded course credit

| Forma vyuky | Lecture

Forma zpusobu ovéreni studijnich
vysledki a dalSi pozadavky na
studenta

1. Seminar task
2. Written test

Garant predmétu

doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu

100 %

Vyucéujici

doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D.

Strucna anotace predmétu |

The aim of the course is to familiarize the student with the basics of microeconomics and macroeconomics so that the
student acquires basic knowledge in the field of market economy theory. The student will gradually be introduced to the
functioning of the market and market mechanisms, both at the microeconomic level, in separate markets, and at the
macroeconomic level, in the markets of aggregate demand and supply. Emphasis is placed on the current macroeconomic
development and on the international context of economic development, the knowledge of which is important for the
student's orientation in the current economic environment.

Introduction to the study of economics.

Historical view of the economy.

Subject of economic theory, market and market mechanism, production factors, forms of competition.

Money, history and development of money, functions of money and their properties.

Financial system, financial institutions, financial documents, stock exchange, capital market.

International money market, foreign exchange markets and exchange rates, factors affecting the level of the
exchange rate, international monetary system.

7. Economic function of the state, goals, tools and types of economic policy.

8. Measurement of national economic results, gross domestic product, inflation, unemployment, balance of payments.
9. Monetary policy, instruments and objectives of monetary policy.

10. Fiscal policy, tools and objectives of fiscal policy.

11. Pension and wealth, pensions and their distribution.

12. Inflation and unemployment, solving social problems.

13. Economic growth and economic cycle.

ourwhE

The student acquires the ability to explain basic economic concepts, evaluate current economic events from the point of
view of economic theory, explain the differences in the view of economic events from the perspective of different
paradigms, comment on the role of individual public institutions in the creation of economic policy and discuss the current
development of basic economic indicators.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

ARNOLD, Roger A.; ARNOLD, Daniel R. a ARNOLD, David H. Macroeconomics. Fourteenth edition. Australia:
Cengage, 2023. ISBN 978-0-357-72053-0.

ARNOLD, Roger A.; ARNOLD, Daniel R. a ARNOLD, David H. Microeconomics. Fourteenth edition. Australia:
Cengage, 2023. ISBN 978-0-357-72063-9.

EARL, Peter E. Principles of behavioral economics: bringing together old, new and evolutionary approaches.
Cambridge, United Kingdom: Cambridge University Press, 2022. ISBN 978-1-009-09589-1.

MANKIW, N. Gregory a TAYLOR Mark P. Economics. Sicth edition. Hampshire: Cengage, 2023. ISBN 978-1-4737-
8698-1.

Recommended literature:

BRISTOW, Gillian a HEALY, Adrian, ed. Handbook on regional economic resilience. Cheltenham, UK: Edward Elgar
publishing, 2022. ISBN 978-1-78536-085-5.

CORR, Philip J. a PLAGNOL, Anke C. Behavioral economics: the basics. Second edition. Basics. London: Routledge,
2023. ISBN 9781000839821. Dostupné také

z: https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&AN=3561220&authtype=ip,shib&custid=
53936755

GRISAKOVA, Nora; REPISKA, Radka; MITKOVA, Veronika; STETKA, Peter a BOROVSKA, Paulina. Environomics:
economic approach to environmental issues. Ceské Bud&jovice: The College of European and Regional Studies VSERS,
2022. ISBN 978-80-7556-116-9.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Ethics

Typ predmétu Compulsory doporudeny ro¢nik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho piedmétu 13l | hod. |13 krediti E
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéieni studijnich vysledkii | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture
Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. Semestral task.

vysledku a dalsi pozadavky na 2. Written test.

studenta

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucdujici Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

The subject is aimed at presenting the basic concepts and problems of ethics. The course offers, explains and reasons
elementary variations of ethics studies (empirical and experimental ethics, metaethics, deontic logic, normative ethics,
descriptive ethics, applied ethics). The emphasis is put on the explanation of the origin, creation, establishment and
development of morality and explanation of the reasons for establishment of basic ethical theories. The subject is aimed at
explaining the fundamentals of moral problems and their interconnections. The student will be informed in basic problems
of ethics and will be able to explain the origin and development of morality and basic moral theories; the student will
understand why and how we make moral decisions.

Basic concepts of Ethics.
Metaethics.

Normative ethics.

Moral strategy: Consequentialisms.
Moral strategy: Deontology.

Moral strategy: Virtue Ethics.

7.-8. Descriptive Ethics.

9. Moral Decision-making Process.
10. Evolution of morality.

11.-12. Neuroethics.

13. ,,Something is wrong* — psychopaths and moral blindness.

ogokwnpE

The student can classify basic ethical disciplines, identify basic normative strategies. The student is open to the idea of
looking at moral phenomena without prejudice as an evolutionary adaptation and explain the importance of neuroscience
for moral theory. The student is able to reflect more on unconscious motivations for moral judgments.

Studijni literatura a studijni pomicky

Compulsory literature:

CAHN, S. M. a FORCEHIMES, A. T. Foundations of Moral Philosophy. Oxford University Press, 2019.

ISBN 9780190623074.

CAHN, Steven M. a MARKIE, Peter , ed. Ethics: history, theory, and contemporary issues. Seventh edition. New York:
Oxford university press, 2020. ISBN 978-0-19-094955-6.

HAIDT, Jonathan. The righteous mind: why good people are divided by politics and religion. New York: Vintage Books,
2012. ISBN 978-0-307-45577-2.

SHAFER-LANDAU, Russ. A concise introduction to ethics. New York: Oxford University Press, 2020.

ISBN 978-0-19-005817-3.

Recommended literature:

HAIDT, J. Joseph. C. Intuitive Ethics: How Innately Prepared Intuitions Generate Culturally Variable Virtues. Daedalus,
2004.

HARRIS, Sam. The Moral Landscape: How Science Can Determine Human Values. New York: Free, 2010.

ISBN 978-1-4391-7121-9.

MCKINLEY, Mary M., ed. Ethics in marketing and communications: towards a global perspective. Basingstoke:
Palgrave Macmillan, 2012. ISBN 9780230358553. Dostupné také z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk &AN=436281&lang=cs&site=ehost-
live&authtype=ip,shib&custid=s3936755
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Ethics in Marketing Communication

Typ predmétu Compulsory, ZT doporudeny ro¢nik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 131+ 13s | hod. | 26 krediti |4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéieni studijnich vysledkii | Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpiisobu ovéieni studijnich 1. 80% Attendance of seminars

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Seminary task

studenta 3. Written test

Garant predmétu doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

The aim of the course is to familiarize students with the basic principles of advertising ethics in the Czech Republic, which
they can apply in their practice of marketing communication and advertising separately. The subject also includes
information about the Advertising Council of the Czech Republic, which, through its bodies, decides on the ethical
dimension of problematic advertising statements. From the point of view of today's practice, the graduate must be an
expert in solving ethical problems in the field of marketing communication.

History of ethics.

Comparison of legal and ethical standards in the area of MK.

Ethics in business and marketing.

Basic types of codes in the field of marketing communication.

The Advertising Council of the Czech Republic, scope of work, statutes, bodies.

Arbitration Commission of the Advertising Council of the Czech Republic, method of decision-making.
Basic principles of advertising ethics from the point of view of ethical codes of other MK areas.
Ethical principles of the MK valid on the territory of the Czech Republic (introductory provisions).
9. General principles of advertising practice.

10. Special advertising requirements.

11. Problem products in advertising.

12. Ethics in direct marketing, PR, sales promotion.

13. The ethical dimension of selected brands.
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Students will receive information about ethics and morality applied to the field of marketing communication, especially
advertising, which builds on the knowledge they gained during their studies, or in his practice. In contrast to lower degrees
of study, the emphasis here is primarily on the comparison of current legal and ethical standards in the context of
advertising and other disciplines of marketing communication.

Studijni literatura a studijni pomicky

Compulsory literature:

COLLINS, Denis. Business ethics: best practices for designing and managing ethical organizations. Second edition.
Los Angeles: SAGE, 2019. ISBN 9781506388052.

KNAPP, John C. a HULBERT, Azalea M. Ghostwriting and the ethics of authenticity. New York: Palgrave Macmillan,
published by Springer Nature, [2017]. Dostupné z: https://doi.org/9781137313133.

MCKINLEY, Mary M. (ed.). Ethics in marketing and communications: towards a global perspective. Basingstoke:
Palgrave Macmillan, 2012. ISBN 9780230358553. Dostupné také

z: http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk & AN=436281&lang=cs&site=ehost-
live&authtype=ip,shib&custid=s3936755

VELASQUEZ, Manuel G. Business ethics: concepts and cases. Pearson new international edition. Harlow: Pearson, 2014.
ISBN 9781292022819.

Recommended literature:

THOMAS, Andrew R.; POP, Nicolae Al; IORGA, Ana Maria a DUCU, Cristian. Ethics and neuromarketing:
implications for market research and business practice. Switzerland: Springer International Publishing, [2017].
Dostupné z: https://doi.org/9783319456096.

TOSCANI, Oliviero. 2016. Oliviero Toscani : More than fifty years of magnificent failures. Carlton Books.

ISBN 978-1783130085.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Global Aspects in Marketing Communication

Typ predmétu Compulsory, PZ doporudeny ro¢nik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 131+13s  |hod. |26 kreditii E

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. Active participation in seminars, 80% attendance.

vysledku a dalSi pozadavky na 2. Creating a quiz and its presentation (100% of evaluation).

studenta

Garant piredmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucdujici doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA

Struéna anotace predmétu |

The aim of the subject is to provide students with a clear analysis of the topic of globalization and the phenomena it causes.
To familiarize with the visions of further development of the world and the Czech Republic from the point of view of the
possibilities of the nation state and the international community. Point out the existence and further development of global
phenomena, their positive and negative effects on human consciousness and behavior in a national and international
framework. To emphasize the role of the complex of commercial and social marketing communications in this process of
transforming the world. Global communication builds on the knowledge gained so far from the teaching of marketing
communications and strives for their synthesis in the form of an interdisciplinary global perspective with penetration into
commercial and social marketing communication in the Czech Republic, Europe and the world.

1. Global aspects of the development of the contemporary world, globalization origins, the emergence of a new world
reality. Characterization of globalization processes in the world - economy, culture, national interests, multinational
units.

2.-3. Analysis of the Czech Republic's accession to the EU supranational group - factual and communication aspects of
the issue. A nation-state or supranational entity - how forces play in the polarity of opinions. The emergence of a new
culture. Intercultural complications or the emergence of a new culture?

4. International economic trends - new phenomena in marketing and new image of the future. Characteristics of the
main driving forces of transnational economic groupings, the process of concentration and monopolization, capital
allocation - communication of the topic and possibilities of the consumer sphere to defend themselves against the
negative aspects of economic globalization.

5. Wealth and poverty - two aspects of one globalization, social movements and the possibility of help - the role of
commercial and social marketing communication

6. Education as a public right or public obligation? The myth of the cheap uneducated workforce, access to education
and the demands of education as conditio sine qua non of further harmonious social development.

7.-8. Ecology as the central theme of anti-globalization clashes - where is the truth and whose interests are in focus?
The Kyoto Protocol and the ambiguity of the current situation.

9. Production of consumer goods and the role of marketing communication in the preparation and formation of
consumer demand.

10. Marks and their role as modern icons of the world - pirated imitations as the reverse of one coin. Are celebrities the
new icons of the globalized world? Product placement as a new form of serious offer?

11. Competitiveness as a central point of intersection of corporate interests - benchmarking as a tool to know the
current state

12. Changing the media world, the advent of IT, communication networks, chaos versus new information rules?

13. Advertising as a permitted lie? Change in the position of advertising in the system of marketing communication,
the emergence of new communication categories within the MC.

The student can define globalization, explain its advantages and disadvantages, can also explain homogenizing tendencies
in consumer behavior and understand the role of marketing communications in the globalization process; gain an overview
of the history of globalization and be able to explain global consumer culture.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

KITCHEN, Philip J. Integrated marketing communications: a global brand-driven approach. 2nd ed. Cham: Palgrave
Macmillan, 2022. ISBN 978-3-030-76415-9.

MOOIJ, Marieke de. Global marketing and advertising: Understanding cultural paradoxes. 6th Edition. SAGE
Publications Ltd., 2021. ISBN 1529732506.

SORRELLS, Kathryn a SEKIMOTO, Sachi, ed. Globalizing intercultural communication: A reader. Los Angeles:
SAGE, 2016. ISBN 9781452299334.
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STEGER, Manfred B. Globalization. A Very Short Introduction. Oxford University Press, 2017.

ISBN 978-0-1987-7955-1.

Recommended literature:

COWHEY, Peter F.; ARONSON, Jonathan David a ABELSON, Donald. Transforming global information and
communication markets: the political economy of innovation. Information revolution and global politics. Cambridge,
Mass.: MIT Press, ¢2009. ISBN 9780262255066. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=http://ieeexplore.ieee.org/xpl/bkabstractplus.jsp?bkn=6267195.

KOTABE, Masaaki a HELSEN, Kristiaan. Global marketing management. Ninth edition. Hoboken, NJ: Wiley, 2023.
ISBN 978-1-119-88876-5.

MILANOVIC, Branko. Global Inequality. A New Approach for the Age of Globalization. Belknap Press, 2016.
ISBN 978-0674-73713-6.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Human Resource Management

Typ pfedmétu Compulsory optional doporudeny ro¢nik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 131 +13s |hod. |26 kreditii E

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich 1. Attendance at seminars at least 80%, activity at seminars.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Team seminar work on a given topic.

studenta 3. Written test from the subject mastered at least 60%. The scope of the

curriculum is given by lectures and study texts in LSM Moodle.

Garant pfedmétu Ing. Petra Benyahya, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %
Vyucéujici Ing. Petra Benyahya, Ph.D.

Strucna anotace predmétu |

The subject aims to become familiar with the issue of managing human potential, which is understood as one of the
sources of business development. The qualified and motivated staff of the company is a prerequisite for a high standard
of performance and competitiveness of the company. The subject discusses how to secure this requirement in the
company's management system concerning the recruitment, selection, and adaptation of workers, their professional
training and qualification development, performance evaluation, preparation of the company's social program, and the
dismissal of workers. The characteristics of the development of opinions on human resource management are given, from
the administrative concept, through the social to the managerial model of human resource management. The interpretation
also touches on the field of labour relations, and the creation of organizational culture. After the necessary theoretical
explanation, space will be given to solving specific case studies, examples or model situations, where students will
practice.

1. The importance of human resource management. Development of opinions on the role of human resource
management in the company.

Work organization and basic approaches to job design.

Employee recruitment, selection, and adaptation.

Professional training and development.

Employee motivation.

Employee reward management.

Performance management and employee evaluation.

Leaving of employees from the organisation.

9. Organizational culture and its components.

10. Caring for workers. Labour relations.

11. Creating of work environment and work conditions. Safety and Health protection of employees.
12. Trade unions and collective bargaining.

13. Information support for Human Resource Management. Personnel records.
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After completing the course, the student will gain a good orientation in the field of personnel management, be able to
apply the basic principles of personnel marketing in practice, and be able to navigate new trends in human resource
management.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Basic literature

ARMSTRONG, Michael a TAYLOR, Stephen. Armstrong’s handbook of human resource management practice.
London: Kogan Page, 2020. ISBN 978-0-7494-9828-3.

BANFIELD, Paul et al. Introduction to human resource management. Oxford: Oxford University Press, 2018.

ISBN 9780198702825.

REDMAN, Tom et al. Contemporary human resource management: text and cases. London: Pearson Education, 2018.
ISBN 978-1-292-08824-2.

VERHULST, Susan L. a DECENZO, David A. Fundamentals of human resource management. Fourteenth edition.
Hoboken, NJ: Wiley, 2016. ISBN 978-1-119-80374-4.

WILTON, Nick. An introduction to human resource management. Los Angeles: Sage, 2019. ISBN 978-1-5264-8793-3.
Recommended literature

COLLINGS, David G.; WOOD, G. a SZAMOSI, Leslie T. Human resource management: a critical approach. Second
editon. Abingdon, Oxon: Routledge, 2019. Dostupné z:
https://web.s.ebscohost.com/ehost/detail/detail?vid=0&sid=1a3513b2-7571-4da6-8f70-
551fcc423949%40redis&bdata=JkF1dGhUeXBIPWIwLHNoaWImbGFuZz1jcyZzaXRIPWYV0ob3NOLWxpdmU%3d#A
N=1875642&db=nlebk
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MARCHINGTON, Mick, WILKINSON, Adrian, DONNELLY, Rory a KYNIGHOU, Anastasia. Human

Resource Management at Work: The Definitive Guide. London: CIPD - Kogan Page, 2020. ISBN 9781789664867.
NOE, Raymond A.; HOLLENBECK, John R. a GERHART, Barry A. Fundamentals of Human Resource Management.
New York: McGraw Hill, 2021. ISBN 9781264131143.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pfedmétu Integrated Marketing Communication in Practice

Typ pfedmétu Compulsory optional doporuceny roénik/semestr | 2/WS

Rozsah studijniho pfedmétu 13s | hod. [13 krediti |3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence | Prerequisite: Marketing in Trade and Services

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Graded course credit | Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich 1. 80% attendance of seminars

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Seminary paper

studenta

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu |50 %

Vyucujici PhDr. Tomas Sula, Ph.D. (50 %), Sandra Kumorowski, MBA (50 %;
odbornice z praxe)

Strucna anotace predmétu |

The aim of the subject is to acquaint students with current events in the environment of integrated marketing
communication on the Czech and international markets.

1.-2. Definition of contemporary integrated marketing communication.

3. Integrated marketing communication in the digital world.

4.-5. Synergy of on-line and off-line communication activities.

6.-7. Modern integrated marketing communication tools.

8.-9. User experience across communication activities.

10.-12. Different concept of modern integrated marketing through target groups.
13. Modern processes in management of integrated marketing communication.

The student will be able to apply modern approaches in solving the problem of integrated marketing communication.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

KITCHEN, Philip J. Integrated marketing communications: a global brand-driven approach. 2nd ed. Cham: Palgrave
Macmillan, 2022. ISBN 978-3-030-76415-9.

KOTLER, Philip a KELLER, Kevin Lane. Marketing management. Boston: Pearson, 2016. ISBN 9781292092621.
PARNELL, John A. Strategic management: theory and practice. 4th ed. Los Angeles: SAGE, c2014.

ISBN 9781452234984,

SCOTT, David Meerman. The new rules of marketing & PR: how to use social media, online video, mobile
applications, blogs, news releases, and viral marketing to reach buyers directly. Sixth edition. Hoboken: Wiley, 2017.
ISBN 9781119362418.

Recommended literature:

FUCHS, Christian. Social media: a critical introduction. Thousand Oaks, California: SAGE, 2014.

ISBN 9781446296868. Dostupné také z: https://proxy.k.uth.cz/login?url=https://sk.sagepub.com/books/social-media-a-
critical-introduction

JOHNSON, Michael. Branding: in five and a half steps. London: Thames & Hudson, 2016. ISBN 9780500518960.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pfedmétu International Marketing

Typ predmétu Compulsory, ZT doporudeny ro¢nik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 13l + 13s lhod. [26 | kreditii |5

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich vysledkia | Examination ‘ Forma vyuky ‘ Lecture, seminar
Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. 80 % of seminars attendance and active participation

vysledki a dalsi poZadavky na 2. Seminary Paper - 30% of evaluation.

studenta 3. A written exam - 70 % of evaluation.

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA

Stru¢na anotace predmétu |

The objective of the course is to help to understand the importance of cross-cultural approach in marketing and in
international trade. Content of the subject is designed to acquaint students with specific aspects of cross-cultural marketing
theory with some practical examples, especially in the field of advertising. The course is primary focusing on cultural
determination of the product, price, promotion and distribution strategies. Particular attention is oriented on advertising.

Introduction to international marketing, characteristics of the international environment.
Forms of companies entering international markets.

Segmentation and selection of international markets.

Positioning.

International marketing research and the importance of marketing information system.
Consumer behavior, their values and attitudes.

Customer Boycott.

International product policy, adaptation versus standardization.

9. Branding in an international context.

10. International pricing policy.

11. International distribution policy.

12. International communication policy.

13. Intercultural marketing.
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The student can provide an overview of international marketing tools and their use in a global environment, be aware of
cultural differences and apply them in order to improve the company's performance. It can also explain the process of
standardization versus adaptation across cultures and identify consumer trends in a challenging global environment. They
will increase their ability to apply the acquired knowledge of key international marketing issues in the decision-making
process.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Compulsory literature:

CATEORA, Philip R.; MONEY, R. Bruce; GILLY, Mary C. a GRAHAM, John L. International marketing. Eighteenth
edition. New York, NY: McGraw-Hill Education, [2020]. ISBN 978-1-260-54787-0.

CZINKOTA, Michael R. a RONKAINEN, llkka A. International marketing. 10e. Mason: South-Western Cengage
Learning, 2013. ISBN 978-1-133-62751-7.

GREEN, Mark a KEEGAN, Warren J. Global Marketing. Tenth Edition. Pearson Education Limited, 2020.

ISBN 978-1-292-30402-1.

KRAL, Petr; MACHKOVA, Hana; LHOTAKOVA Markéta a COOK, Gina. International marketing. Theory, Practices
and New Trends. Oeconomica, 2016. ISBN 978-80-245-2152-7.

VESCOVI, Tiziano. Cross-Cultural Marketing — European Perspectives. Edward Elgar Publishing Ltd., 2022.

ISBN 1800889763.

Recommended literature:

CATEORA, Philip R.; GILLY, Mary C. a GRAHAMJohn. International Marketing. 17th Edition. McGraw Hill
Education, 2015. ISBN 978-0-07-784216-1.

KIMURA, Tatsuya. Internal marketing: another approach to marketing for growth. Routledge frontiers of business
management. Abingdon, Oxon: Routledge, 2017. ISBN 9781317224563. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://www.taylorfrancis.com/books/9781317224563.

MOOIJ, Marieke de. Global marketing and advertising: Understanding cultural paradoxes. 6th Edition. SAGE
Publications Ltd., 2021. ISBN 1529732506.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pfedmétu MA Internship

Typ pfedmétu Compulsory doporudeny ro¢nik/semestr | 2/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 6 weeks [ hod. | 240 krediti |10
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Course credit | Forma vyuky | internship
Forma zpusobu ovéieni studijnich 1. Realization of diploma internship in a specified duration, in a selected
vysledku a dalsi pozadavky na organization or a company.

studenta 2. Submition of a completed and signed evaluation questionnaire, one student

for himself (self-reflection on the diploma placement), the other for the
company (evaluation of the student taking practice by the representative of the
company where the practice was performed).

3. Submission of the final report and evaluation of the overall course of

practice.
Garant predmétu Megr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Stru¢na anotace predmétu |

The aim of the course is to provide students with concrete practice, familiarize them with the corporate environment and
enable them to apply the acquired theoretical knowledge in corporate practice.

The diploma internship course takes the form of a six-week internship in a pre-selected and approved organization,
company, or company. The purpose of the internship is to enable students in the last year of their master's studies to have a
professional stay at such a workplace, which will allow them to gain a deeper insight into the chosen issue. During the
internship, the student not only performs professional, qualified work assigned to him by the head of the workplace, but
also acquires the necessary knowledge needed for his professional growth.

The student will acquire skills and knowledge related to the practical use of acquired knowledge in practice, will be able to
integrate into the running of marketing departments, will be able to responsibly perform assigned tasks in the field of
marketing communications.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

KERZNER, Harold. Project management: best practices : achieving global excellence. 2nd ed. Hoboken, N.J.: John
Wiley, 2010. ISBN 9780470528297.

KOGON, Kory; BLAKEMORE, Suzette a WOOD, James. Project management for the unofficial project manager.
Dallas, Texas: BenBella Books, [2015]. ISBN 978-1-941631-10-2.

NIETO-RODRIGUEZ, Antonio. Harvard business review project management handbook: how to launch, lead, and
sponsor successful projects. Harvard business review handbooks series. Boston, MA: Harvard Business Review Press,
[2021]. ISBN 978-1-64782-126-5.

Recommended literature:

CHOUINARD, Yvon. Let my people go surfing: the education of a reluctant businessman. New York: Penguin books,
2006. ISBN 978-0-14-310967-9.

MIKKELSEN, Hans a RIIS, Jens Ove. Project management: a multi-perspective leadership framework. Online access
with EBA: Emerald Business, Management & Economics. Bingle, UK: Emerald Publishing, 2017.

ISBN 9781787148291. Dostupné také

z: https://proxy.k.uth.cz/login?url=https://www.emerald.com/insight/publication/d0i/10.1108/9781787148291
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu MA Thesis

Typ predmétu Compulsory doporudeny ro¢nik/semestr | 2/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 25 | hod. |2 krediti |6
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence | Prerequisite: MA Thesis Seminar

Zpisob ovéieni studijnich vysledkii | Course Credit | Forma vyuky | Seminar
Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. Submission of the MA Thesis within the deadline.

vysledku a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyudujici doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD., MA Theses supervisors

Stru¢na anotace predmétu |

The subject is aimed at providing the students of the 2nd year with a methodological help when processing their Master’s
thesis. The course follows the methodology of wiriting scientific papers, work with literature, work structure etc. The course
is followed up with individual consultations concerning the technical and contentual processing of the Master’s thesis.

1. Consultations with the supervisor.
2. Creating the structure of the work.
3. Creating the diploma thesis.

Students learn the principles of writing a diploma thesis (defining the topic, choosing a research approach, structuring the
research and the text of the thesis, citation standards and formal editing). The subject will be divided into a theoretical seminar
and the rest of the hours will be conducted in the form of individual consultations.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

BAILEY, Stephen. Academic writing for university students. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2022.
ISBN 978-0-367-44538-6.

Recommended literature:

Specialized literature according to the assignment.

WHEATLEY, D. N. Scientific writing and publishing: a comprehensive manual for authors. Cambridge: Cambridge
university press, 2021. ISBN 978-1-108-79980-5.

Thomas Bata University in Zlin. 2016. Rector’s directive no. 33/2019 — Standard Layout of Master’s and Barchelor’s
Theses, Theis Archiving and Provision of Access Thereto. Online. ©2019. Available from:
https://www.utb.cz/en/university/official-board/internal-rules-and-regulations/rectors-directives/.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pfedmétu MA Thesis Seminar

Typ pfedmétu Compulsory doporudeny ro¢nik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 4s | hod. |4 krediti |4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Course credit | Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéieni studijnich 1. Submitted form Principles for Elaboration of the MA Thesis, including
vysledki a dalsi poZadavky na Reference List of relevant literature which will provide the theoretical basis of the
studenta MA Thesis, three mandatory cosultations with the thesis supervisor which are

recorded in the registration system when completed.

2. The theoretical part of the future MA Thesis will be elaborated — elaboration and
presentation of the solved problem, the goals of the MA thesis including
methodology and an idea of the analytical and project part of the thesis will be
specified.

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 20%; the guarantor guarantees the content and quality of the subject, students
consult with their thesis supervisor on the specific issues of theses.

Vyudujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20 %), MA Theses supervisors (80 %)

Struéna anotace predmétu |

The subject is aimed at providing the students of the 2nd year with a methodological help when processing their Master’s
thesis. The course follows the methodology of wiriting scientific papers, work with literature, work structure etc. The course
is followed up with individual consultations concerning the technical and contentual processing of the Master’s thesis.

1. Consultations with the supervisor.

2. Creating the structure of the work.

3. Creating the policy processing of the work.

4. Consultation of the policy processing with the supervisor.

Students learn the principles of writing a diploma thesis (defining the topic, choosing a research approach, structuring the
research and the text of the thesis, citation standards and formal editing). The subject will be divided into two theoretical
seminars and the rest of the hours will be conducted in the form of individual consultations.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

BAILEY, Stephen. Academic writing for university students. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2022.
ISBN 978-0-367-44538-6.

Recommended literature:

Specialized literature according to the assignment.

WHEATLEY, D. N. Scientific writing and publishing: a comprehensive manual for authors. Cambridge: Cambridge
university press, 2021. ISBN 978-1-108-79980-5.

Thomas Bata University in Zlin. 2016. Rector’s directive no. 33/2019 — Standard Layout of Master's and Barchelor’s
Theses, Theis Archiving and Provision of Access Thereto. Online. ©2019. Available from:
https://www.utb.cz/en/university/official-board/internal-rules-and-regulations/rectors-directives/.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Marketing Applications

Typ predmétu Compulsory doporudeny ro¢nik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho piedmétu 131+13s  [hod.  [13 kreditii |4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence | Prerequisite: Marketing in Trade and Services

Zpisob ovéieni studijnich vysledkii | Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. 80% attendance of seminars

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Elaboration of case studies and their presentation

studenta 3. Final written test.

Garant piredmétu prof. Mgr. Peter Starchon, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici prof. Mgr. Peter Starchon, PhD.

Struéna anotace predmétu |

The subject is aimed at providing students with theoretical possibilities of applying marketing in selected industries of
national economy with focus on their practical implementation. The subject focuses on applying marketing in selected
production and non-production industries, specifically in business, food industry, tourism, banking and insurance, health care
and pharmaceutical industry and politics. Attention is paid to the presentation of practical case studies within given industries.

Specifics of marketing resulting from the nature of individual industries.
Market sectors, classification of economic activities (EU-NACE).
Sector profile, its characteristics, attractiveness, competitive forces and life cycle.
Characteristics of marketing specifics in selected industries.

Marketing in banking.

Marketing in insurance.

Marketing in health care.

Marketing in the pharmaceutical industry.

9. Marketing in tourism.

10. Business marketing, marketing in retail.

11. Marketing in the agri-food sector 1.

12. Marketing in the agri-food sector II.

13. Political marketing.

N~ wWNE

After completing the course, the student will be able to identify individual sectors in the structure of the national economy,
apply strategic and marketing analysis of the sector in relation to partial marketing strategies, especially in relation to
marketing communication, know and understand the key specific attributes of the application of marketing in specific selected
sectors, analyse and synthesize the specifics of the application of marketing in relation to the nature of other sectors and areas
of economic practice.

Studijni literatura a studijni pomicky

Compulsory literature:

GREWAL, Dhruv. Retail Marketing Management: the 5 es of retailing. Los Angeles: Sage, 2019. ISBN 978-1526446855.
CHERNEV, Alexander. Strategic marketing management. Ninth edition. [Chicago]: Cerebellum Press, 2018.

ISBN 9781936572502.

KOTLER, Philip; BOWEN, John T. a MAKENS, James C. Marketing for hospitality and tourism. 6th ed. Harlow: Pearson,
€2014. ISBN 9781292020037

MISHKIN, Frederic S. The economics of money, banking and financial markets. Twelfth edition, Global edition. Harlow,
England: Pearson, 2019. The Pearson series in economics. ISBN 978-1-292-26885-9.

RAYNER, Clare. How to sell to retail: the secrets of getting your product to market. London: Kogan Page, 2013.

ISBN 9780749466800.

Recommended literature:

ENNEW, Christine a WAITE, Nigel. Financial services marketing: an international guide to principles and practice.
Second edition. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2013. ISBN 9780203521649.

PRESTON, Schmidli. If I Were You: The Complete Guide To Thriving In The Insurance Industry. Independently published,
2019. ISBN 978-1793886132.

ROLLINS, Brent L. a PERRI, Matthew. Pharmaceutical marketing. Burlington, MA: Jones & Bartlett Learning, 2014.
ISBN 978-1449697990.

SATCHELL, Stephen Ellwood a GRANT, Andrew Robert. Market momentum: theory and practice. Hoboken: Wiley,
2021. The wiley finance series. Dostupné z: https://onlinelibrary.wiley.com/doi/book/10.1002/9781119599364
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Marketing Communication in Public Services

Typ predmétu Compulsory optional doporudeny ro¢nik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 131 + 135 | hod. | 26 krediti E

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéFeni studijnich vysledkii | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpiisobu ovéi‘eni studijnich 1. 80% seminars attendance

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Seminary task and presentation.

studenta

Garant predmétu doc. Ing. Pavla Stanikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyudujici doc. Ing. Pavla Stanikova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

The aim of the subject is to present the specifics of marketing communication of public services with an emphasis on creating
a positive image among key target groups of the public. An essential part is the understanding of stakeholder management as
a tool for preparing an effective communication plan. The concept of the course is based on learning and mastering marketing
communication tools with an emphasis on advertising, PR, communication in sponsoring and fundraising of public services,
communication on social networks and crisis communication. Students will also learn about current public problems and
cases that have been solved within the marketing communication of public services.

1. Structure of public services.

2. Stakeholder management of public services.

3. Aspects and trends of marketing communication of public services.
4. Strategic communication of public services.

5. Marketing communication of health service providers.

6. Marketing communication of social service providers.

7.  Communication plan.

8. Specifics of advertising and PR of public service providers.

9. Communication during sponsorship and fundraising of public services.
10. Communication of public services on social networks.

11. Crisis communication and press spokesperson.

12. Ethics of marketing communication of public services.

13. Current case studies and cases.

The student implements general knowledge from the field of marketing communication to the specific field of public services,
including health and social services. The student discusses public problems and cases related to the marketing communication
of public services and is able to define proven principles and principles of marketing communication of public services.

Studijni literatura a studijni pomicky |

Compulsory literature:

AKMAN, Cigdem; AKMAN, Elvettin a OKCU, Murat. Handbook of Research on Global Challenges for Improving Public
Services and Government Operations [online]. 2021. ISSN edsair. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsair&an=edsair.od......1865..4d4e54d461413cb0286a82348777
596e&scope=site

FINE, Seymour H. Marketing the public sector: promoting the causes of public and nonprofit. London: Routledge, Taylor
& Francis Group, 2017. Dostupné z: doi:9781560006107.

SRITHONGRUNG, Arwiphawee; ERMASOVA, Natalia a YUSUF, Juita-Elena Wie. Capital management and budgeting
in the public sector. Advances in Public Policy and Administration (AAPA) Book Series. Hershey, Pennsylvania (701 E.
Chocolate Avenue, Hershey, Pennsylvania, 17033, USA): IGI Global, [2019]. Dostupné z: https://doi.org/9781522573302.
Recommended literature:

LLORENS, Jared; KLINGNER, Donald E. a NALBANDIAN, John. Public personnel management: contexts and
strategies. Seventh edition. New York: Routledge, Taylor & Francis Group, 2018. ISBN 9781138281202.

RAINEY, Hal G.; FERNANDEZ, Sergio a MALATESTA, Deanna. Understanding and managing public organizations:
essential texts for nonprofit and public leadership and management. Sixth edition. Hoboken, New Jersey: Wiley, [2021].
ISBN 9781119705963. Dostupné také

z: https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk &AN=2939400&authtype=ip,shib&custid=s
3936755

RHODA, Richard. Urban and regional analysis for development planning. Westview replica editions. New York, NY:
Routledge, 2018. ISBN 9781000001990. Dostupné také
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Z: https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&AN=2183819&authtype=ip,shib&custid=s

3936755

SZENDE, Peter; DALTON, Alec N. a YOO, Michelle. Operations management in the hospitality industry. Bingley, U.K.:
Emerald Publishing Limited, 2021. ISBN 9781838675417. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://www.emerald.com/insight/publication/doi/10.1108/9781838675417
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing in Trade and Services

Typ predmétu Compulsory, PZ doporuceny roé¢nik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 131+ 13s | hod. | 26 krediti B

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéieni studijnich vysledkii | Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. Active participation at seminars (80% attendance).

vysledki a dalsi poZadavky na 2. Completion, submission and presentation of the seminar task.
studenta 3. Oral exam.

Garant predmétu Ing. Martina Jutikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucéujici Ing. Martina Jutikova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

The subject is aimed at deepening students' knowledge of marketing theory and practice of marketing services.

1. The concept and importance of the tertiary sector, the importance and development of service marketing, the
characteristics of services and their influence on the company's marketing management

2. Methods and techniques of marketing research in services;

3.-5. Strategic planning in services: informational, analytical, strategic, tactical and control phases of the process,
situational and portfolio analysis, choice of strategic approach to target markets, importance of missions and partial
strategic documents in services;

6. Design thinking and its use in designing services;

7.-8. Specifics of the marketing mix (4P) in services

9.-11. Superstructure elements of the marketing mix of services (people, material environment and processes) and the
importance of their management and control in individual areas of services.

12.-13. Application of marketing in various service industries - limits, trends, opportunities.

The student will acquire comprehensive knowledge in the field of strategic approach to successful service management using
design thinking methods. After completing the course, the student will understand the essence and specificity of services and
gain knowledge about the possibilities of applying marketing in this area.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

JAUHARI, Vinnie a DUTTA, Kirti. Services marketing: text and cases. Second edition. New Delhi: Oxford University
Press, 2017. ISBN 9780199456161.

HAKSEVER, Cengiz a RENDER, Barry. Service and operations management. New Jersey: World Scientific, 2018.
ISBN 9789813209442,

WIRTZ, Jochen a LOVELOCK, Christopher H. Services marketing: people, technology, strategy. Ninth edition. New
Jersey: World Scientific, 2022. ISBN 978-1-944659-82-0.

ZEITHAML, Valarie A.; BITNER, Mary Jo a GREMLER, Dwayne D. Services marketing: integrating customer focus
across the firm. Seventh edition. New York: McGraw-Hill Education, [2018]. ISBN 978-1-260-08352-1.
Recommended literature:

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan a SETIAWAN, Iwan. Marketing 5.0: technology for humanity. Hoboken,
New Jersey: John Wiley & Sons, [2021]. ISBN 978111966854 1. Dostupné také

z: https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk & AN=2736752&authtype=ip,shib&custid=s
3936755

PENIN, Lara. An introduction to service design: designing the invisible. London: Bloomsbury Visual Arts, 2018.
ISBN 9781472572585.

WIRTZ, Jochen. Winning in service markets: success through people, technology and strategy. Hackensack: World
Scientific, 2017. ISBN 978-1-944659-05-9.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Methodology of Science

Typ pFedmétu Compulsory Doporuéeny ro¢nik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 4 | hod. | 4 Krediti | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich vysledki | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. Semestral task.

vysledki a dalSi pozadavky na

studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100%

Vyucujici doc. Ing. Mgr. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

The aim of the course is to introduce students to the theory and development of scientific research as one of the
possibilities of understanding reality. Attention is paid to scientific methods that can be used in the case of investigating
phenomena from the field of marketing communication and marketing.

1 Systematics of science methodology.

2 Possibilities and limits of human knowledge.

3 Basic thought processes in the creation of scientific knowledge.

4, History of science methodology.

5. Significant personalities of the methodology of science.

6 Verification and falsification of hypotheses.

7 Methods of social sciences.

8 Development of methods in the field of qualitative and quantitative research.
9.  Mixed and combined research.

10. Science methods in market and communication research.

11. Science methods application in academic and commercial research.
12.  Creating a scientific text.

13. Possibilities of science methods application in diploma thesis.

Student will be able to explain different perspectives on the possibilities and limitations of scientific research, apply
particular methods of scientific research in the field of marketing and marketing communication, construct a mixed
research design, choose a qualitative and/or quantitative research strategy for a specific situation and interpret research
findings from the perspective of individual approaches.

Studijni literatura a studijni pomicky

Compulsory literature:

FREESE Jeremy a WATERS, Mary C. The art and science of social research. Second edition. New York: W.W.
Norton & Company, 2021. ISBN 978-0-393-42820-9.

LOSEKE, Donileen R. Methodological thinking: basic principles of social research design. Second edition. Los
Angeles: SAGE, 2017. ISBN 9781506304717.

TERRY, Gareth a HAYFIELD, Nikki. Essentials of thematic analysis. Washington, DC: American Psychological
Association. Essentials of qualitative methods, 2021. ISBN 978-1-4338-3557-5.

WALLIMAN, Nicholas. Research methods: the basics. Third edition. London: Routledge, Taylor & Francis Group,
2022. The basics. ISBN 978-0-367-69408-1.

Recommended literature:

BRUUN, Hans, Henrik. Science, values and politics in Max Webers methodology. London: Routledge, 2016.

ISBN 0754645290.

BRYMAN, Alan. Social research methods. Fifth edition. Oxford: Oxford University Press, 2016. ISBN
9780199689453.

CARR, Deborah S.; BOYLE HEGER, Elisabeth; CORNWELL, Benjamin; CORRELL, Shelley; CROSNOE, Robert et
al. The art and science of social research: Deborah Carr, Elizabeth Heger Boyle, Benjamin Cornwell, Shelley Correll,
Robert Crosnoe, Jeremy Freese, Mary C. Waters. Second edition. New York: W.W. Norton & Company, [2021].
ISBN 978-0-393-42820-9.

FLICK, Uwe. Introducing research methodology: thinking your way through your research project. 3E. Los Angeles:
SAGE, 2020. ISBN 978-1-5264-9693-5.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Music in Marketing Communication

Typ predmétu Compulsory optional Doporudeny ro¢nik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 13s |Hod. [13 Kreditii E
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich vysledki Graded course credit | Forma vyuky | Seminar
Forma zpiisobu ovéi‘eni studijnich 1. 80% attendance of seminars

vysledki a dalSi poZzadavky na studenta | 2. Seminar task and presentation

Garant piredmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu 100%
Vyucujici doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.

Stru¢na anotace predmétu |

The subject is focused on utilisation of music in various areas of marketing communication, as well as in other areas of
business life. The course combines theoretical findings from musicology, music psychology and music sociology with
practical expirience with the implementation of music in marketing communication.

1. Music and its definition.

2. Border areas of music - muzak, sound art, background music.

3. Music in persuasive communication.

4.  Psychological aspects of music.

5. Social and communication aspects of music.

6. Semantic aspects of music.

7. Aesthetic aspects of music.

8. Musicin TV, radio and internet advertising.

9.  Music in purchasing areas.

10. Utilization of music in other fields of marketing communication.
11. Music in space (airports, supermarkets).

12. Music it working process.

13. Possibilities of scientific research on the influence of music in marketing communication.

Students will know various ways of implementation of music into particular marketing communication situations. They
will be able to analyze the effectiveness of music implementation in marketing communication.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

GRAAKIJZR, Nicolai. Analyzing music in advertising: television commercials and consumer choice. London:
Routledge, Taylor & Francis Group, 2018. ISBN 9781138616813.

GRAAKIJZR, Nicolai a JANTZEN, Christian, ed. Music in advertising: commercial sounds in media communication
and other settings. Aalborg: Aalborg University Press, 2009. ISBN 9788773079652.

MINSKY, Laurence a FAHEY, Colleen. Audio branding: using sound to build your brand. London: Kogan Page, 2017.
ISBN 9780749478575.

NORTH, Adrian C. a HARGREAVES, David J. The social and applied psychology of music. Oxford: Oxford
University Press, 2008. ISBN 9780198567424,

Recommended literature:

KRTICKA, Jan a MRKUS, Pavel, ed. Sound and environment: contemporary approaches to sonic ecology in art =
Zvuk a prostiedi: soucasné pristupy ke zvukové ekologii v uméni. In Usti nad Labem: Faculty of Art and Design at Jan
Evangelista Purkyné& University, 2020. FUD. Monographs. ISBN 978-80-7561-268-7.

LUSENSKY, Jakob. Sounds like branding: using the power of music to turn customers into fans. London: Bloomsbury,
2011. ISBN 9781408151433.

41




B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Political Marketing

Typ predmétu Compulsory optional doporuceny roé¢nik/semestr | /WS
Rozsah studijniho pfedmétu 131+ 13s | hod. | 26 krediti E
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéFeni studijnich vysledkii | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpiisobu ovéi‘eni studijnich 1. 80% attendance of seminars.

vysledki a dalsi poZadavky na 2. Case study and its presentation.

studenta 3. Written test.

Garant piredmétu PhDr. Dugan Strauss, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici PhDr. Dugan Strauss, PhD. (odbornik z praxe)

Stru¢na anotace predmétu |

The subjec is aimed at introducing students to the theoretical basics of modern political communications and understanding of
its historical develoment and current trends. Students will be informed in practical application of particular techniques of
marketing communications within political communications and the role of negative communications.

1. Definition and history of political campaigns.
2.-3. Campaigns as a part of marketing and advertising.
4. How to work with ideas and myths?

5. Image making, work with politicians.

6. Team work and legislative.

7. How to create a product?

8. Product advertising.

9.-10. Marketing, segmentations, research.

11. Consultations and corrections.

12. Campaign tools and technologies.

13. Evaluation of campaigns and their comparation.

The student will be able to create a presentation of his/her own political campaign in a public space.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

HIDALGO TENORIO, Encarnacién; BENITEZ CASTRO, Miguel Angel a DE CESARE, Francesca (ed.). Populist
discourse: critical approaches to contemporary politics. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2019.

ISBN 978-1-138-54135-1.

LEES-MARSHMENT, Jennifer et al. Political marketing: principles and applications. 3rd ed. London: Routledge, 2019.
ISBN 978-0815353201.

MOUFAHIM, Mona ed. Political Branding in Turbulent times (Palgrave Studies in Political Marketing and Management).
Palgrave Macmilan, 2022. ISBN 978-3030832285.

Recomended literature:

BARISIONE, Mauro a MICHAILIDOU, Asimina. Social Media and European Politics: Rethinking Power and Legitimacy
in the Digital Era. London: Palgrave Macmillan UK, 2017, XVI, 309 p. 13 illus. Palgrave Studies in European Political
Sociology. Dostupné z: https://www.researchgate.net/publication/

GRISAKOVA, Nora; REPISKA, Radka; MITKOVA, Veronika; STETKA, Peter a BOROVSKA, Paulina. Environomics:
economic approach to environmental issues. Ceské Bud&jovice: The College of European and Regional Studies VSERS,
2022. ISBN 978-80-7556-116-9.

JOHNSON, Dennis W., ed. Campaigning for president 2012: strategy and tactics. Second edition. New York: Routledge,
Taylor & Francis Group, 2014. ISBN 9780415842990.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pFedmétu Psychology in Marketing Communication

Typ pFedmétu Compulsory, ZT doporudeny ro¢nik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho piedmétu 261 | hod. | 26 krediti |5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich vysledki Examination | Forma vyuky | Lecture
Forma zpiuisobu ovéreni studijnich 1. Written exam.

vysledki a dalsi poZzadavky na 2. Semestral project and its defense.

studenta

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucdujici doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Struéna anotace predmétu

The subject is aimed at introducing students to the basic terminology of psychology in marketing communications and its
possible practical application. The course explores the possibility of application of basic psychological terms in marketing
communications and acquaints with the possibilities of applying psychology in individual stages of the communication process
and their practical implementation. Students will practice concrete knowledge using psychological findings (brand analysis,
image analysis) and utilize methodical approaches and psychological tools in the research of effectivity of marketing
communications.

1.-2. Possibilities of applying psychological findings in marketing communication.

3.-4. Definition of basic psychological terminology with respect to marketing communication.

5.-6. Psychological aspects of the communication process.

7.-8. Implementation of psychology when creating particular tools of marketing communication.

9.-11. Psychological brand and image analysis.

12.-13. Implementation of psychologic methods and techniques when researching marketing communication effectiveness.

After completing the course, the student will be able to define and describe advertising analysis models, cognitive processes
with an emphasis on application in marketing communication: perception, attention, learning, memory, characterize the
structure of the personality as a recipient of MK, orientate in professional literary sources when preparing the chosen topic,
characterize research methods used in marketing psychology.

Studijni literatura a studijni pomicky

Compulsory literature:

FENNIS, Bob M. a STROEBE, Wolfgang. The psychology of advertising. Third edition. London: Routledge, Taylor &
Francis Group, 2021. ISBN 978-0-367-34639-3.

LEVIN, John. Dark psychology: complete guide how to read and influence people, secret methods of persuasion, mind
control, covert manipulation and NLP. USA: John Levin, 2020. ISBN 979-8614414047.

MATSUMOTO, David Ricky a JUANG, Linda P. Culture and psychology. Sixth edition. Australia: Cengage Learning,
2017. ISBN 9781305648951.

STEVER, Gayle; GILES, David, J.; COHEN, David a MYERS, Mary E. Understanding media psychology. New York:
Routledge, Taylor & Francis Group, 2022. ISBN 978-0-367-51897-4.

WHEELER, Alina. Designing Brand Identity: An Essential Guide for the Entire Branding Team. Hoboken, NJ: Wiley, 2018.
ISBN 978-1118980828

Recommended literature:

KRISHNA, Aradhna. Customer sense: how the 5 senses influence buying behavior. New York, NY: Palgrave Macmillan,
2013. ISBN 9780230341739.

MORIARTY, Sandra; MITCHELL, Nancy a WELLS, William. Advertising & IMC: Principles & Practice. Boston: Pearson,
2015. ISBN 978-0133506884.

PELSMACKER, Patrick de; GEUENS, Maggie a van den BERGH, Joeri. Marketing communications: a European
perspective. Fifth edition. Harlow: Person, 2013. ISBN 9780273773221.

SANAK-KOSMOWSKA, Katarzyna a TILBURY, Jasper. Evaluating social media marketing: social proof and online buyer
behaviour. Routledge studies in marketing. Abingdon, Oxon: Routledge, 2022. ISBN 9781003128052. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://www.taylorfrancis.com/books/9781003128052.

SCOTT, David Meerman. The new rules of marketing & PR: how to use social media, online video, mobile applications,
blogs, news releases, and viral marketing to reach buyers directly. Sixth edition. Hoboken: Wiley, [2017].

ISBN 9781119362418.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pfedmétu Qualitative Research Methods

Typ pfedmétu Compulsory, PZ Doporudeny ro¢nik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho predmétu 26¢C [Hod. |26 Krediti 13
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Graded course credit | Forma vyuky | Practice
Forma zpusobu ovéreni studijnich 1. 80% attendance of practices.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Semestral task.

studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuv¢éik, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100%

Vyucéujici doc. Ing. Mgr. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

This subject is aimed at deepening knowledge students about methods and techniques of qualitative marketing research.
Students will be able to design qualitative research and evaluate qualitative data.

1. Quantitative and qualitative research in marketing and marketing communication.
2. Design of qualitative marketing research.

3. Research brief — communication beween the client and the researcher.

4. Basic set and sample set.

5. Representativeness of the sample set in qualitative and quantitative research.
6. The role of the researcher in qualitative and quantitative research.

7. Qualitative research process.

8. Methods and techniques of qualitative research in social sciences.

9. Reserach problem, research questions, research premises.

10. Creation of scenarios for individual interview and focus group.

11. Data collection.

12. Coding and evaluation of quantitative data.

13. Data interpretation, rules of verbal and written presentations.

Student will be able to create a qualitative research design, formulate the research problem and research question, assemble
a scenario for individual interviews and focus group, code gualitative data and interpret the findings of qualitative research.

Studijni literatura a studijni pomicky

Compulsory literature:

BAZELEY, Patricia. Qualitative data analysis: practical strategies. 2nd edition. Los Angeles: SAGE, 2021.

ISBN 978-1-5264-0476-3.

CRESWELL, John W. a CRESWELL David J. Research design: qualitative, quantitative, and mixed methods approaches.
Sixth edition. Los Angeles: SAGE, 2023. ISBN 978-1-0718-7063-1.

ESTEBAN-BRAVO, Mercedes a SANZ J. Vidal. Marketing research methods: quantitative and qualitative approaches.
Cambridge: Cambridge University Press, 2021. ISBN 978-1-108-79269-1.

TRACY, Sarah J. Qualitative research methods: collecting evidence, crafting analysis, communicating impact. Second
edition. Hoboken: Wiley Blackwell, 2020. ISBN 978-1-119-39078-7.

Recommended literature:

BELK, Russell W. Qualitative consumer research. Review of marketing research. Bingley, U.K.: Emerald Publishing
Limited, 2017. ISBN 9781787144910. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=http://www.emeraldinsight.com/doi/book/10.1108/S1548-6435201714PATTON, Michael
Quinn. Qualitative research & evaluation methods: integrating theory and practice. 4th ed. Los Angeles: Sage, c2015.
ISBN 9781412972123.

RAVITCH, Sharon M. a CARL, Nicole Mittenfelner. Qualitative research: bridging the conceptual, theoretical, and
methodological. Second edition. Los Angeles: SAGE, 2021. ISBN 978-1-5443-3381-6.

SILVERMAN, David. Interpreting qualitative data. 6E. Los Angeles: SAGE, 2020. ISBN 978-1-5264-6724-9.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Quantitative Research Methods

Typ predmétu Compulsory, PZ Doporudeny ro¢nik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho pfedmétu 26¢ | Hod. | 26 Kredita E
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Graded course credit | Forma vyuky | Practice
Forma zpiisobu ovéieni studijnich 1. 80% attendance of practices.

vysledki a dalsi poZadavky na 2. Semestral task.

studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100%

Vyucujici doc. Ing. Mgr. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

This subject is aimed at deepening knowledge students about methods and techniques of marketing research. Students will
understand the limiting factors and will be able to demonstrate their knowledge of planning and statistical analysis of a
research project.

1. Design of quantitative research.

2. Quantitative research process.

3. Formulation of statistical hypotheses.

4. Methods and techniques of quantitative research in social sciences.
5. Assembling a questionnaire and other tools for quantitative research.
6. Collection of quantitative data.

7. Hypotheses testing.

8. Statistical testing of data from optional and enumerative questions.
9. Statistical testing of numeric data.

10. Correlation and regression analysis.

11. Cluster analysis.

12. Statistical testing in commonly available and specialized statistical programs.
13. Data interpretation, rules of verbal and written presentations.

Students will acquire practical knowledge necessary for quantitaive research in marketing and marketing communication.
Students will be able to formulate and present their own proposals for procedures and methods of quantitative research
regarding the need to obtain relevant information for the decision-making processes, particularly in marketing
communications, as well as evaluate and interpret quantitative data.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

BERGIN, Tiffany. An introduction to data analysis: quantitative, qualitative and mixed methods. Los Angeles: Sage, 2018.
ISBN 9781446295151.

CRESWELL, John W. a CRESWELL David J. Research design: qualitative, quantitative, and mixed methods approaches.
Sixth edition. Los Angeles: SAGE, 2023. ISBN 978-1-0718-7063-1.

ESTEBAN-BRAVO, Mercedes a SANZ J. Vidal. Marketing research methods: quantitative and qualitative approaches.
Cambridge: Cambridge University Press, 2021. ISBN 978-1-108-79269-1.

MACINNES, John. An introduction to secondary data analysis with IBM SPSS statistics. Los Angeles: SAGE, 2017.

ISBN 9781446285770.

Recommended literature:

ANDERSON, David Ray; SWEENEY, Dennis J.; WILLIAMS, Thomas Arthur; CAMM, Jeffrey D.; COCHRAN, James J.
et al. Quantitative methods for business. 13e. Boston: Cengage Learning, [2016]. ISBN 9781285866314. Dostupné také

z: http://www.loc.gov/catdir/enhancements/fy1509/2014957045-d.html.

HENDL, Jan a REMR, Jifi. Metody vyzkumu a evaluace. Praha: Portal, 2017. ISBN 978-80-262-1192-1.

MOORE, David. S.; NOTZ, William, I. a FLIGNER, Michael A. The basic practice of statistics. New York: W.H. Freeman
and Co., 2018 ISBN 978-1464142536.

NARDI, Peter M. Doing survey research: a guide to quantitative methods. Fourth edition. New York: Routledge, Taylor &
Francis Group, 2018. ISBN 9781138043398.

PALLANT, Julie. SPSS survival manual: a step by step guide to data analysis using SPSS: [international bestseller]. 4th
ed. Maidenhead: Open University Press, 2010, 1 online zdroj (345 s.). ISBN 9780335242405. Dostupné také z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk & AN=382482 & lang=cs&site=ehost-
live&authtype=ip,shib&custid=s3936755
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Semiotics of Advertising

Typ predmétu Compulsory, PZ doporuceny roé¢nik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 131+13s | hod. | 26 krediti E

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéFeni studijnich vysledkii | Graded course credit | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. Active participation in seminars and 80% attendance.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Seminar task.

studenta 3. Written test.

Garant piredmétu doc. PhDr. Milan Banyér, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Struéna anotace predmétu |

The subject is aimed at explaining the formation, function, construction and perception of advertising as a genre itself. The
course provides a comprehensive guide to the receptionist, a deeper understanding of the individual (character) meanings of
advertising communication, reveals new trends in advertising, but it always returns to the roots, the archetype of human
consciousness, which is developing its communications strategy and last but not least draws attention to another fact: symbiosis
between art and advertising creation.

Theoretical starting points of semiotics.

Main representatives of semiotics and semiotic research methods.

Communication process from the point of view of art, media and advertising.

Brand building and strategic brand management.

Logo, its means of expression and expression.

Design manual — application of the logo and visual elements of the brand into practice.

Syntax of print and audiovisual advertising - main features of print and audiovisual advertising, their characteristics.
Semantics of advertising — emotions in advertising, genre in advertising.

Intertextuality in advertising — works of art and their functional use in the creation of advertising communications.
10 Myths, fables, rumours, superstitions and fairy tales in advertising.

11. Brand personality — brand archetypes, brand and myth-making system.

12. Religious symbols and biblical stories in advertising.

13. Comic characters in advertising.

©CoOoNOGA~WLDNE

After completing the course, the student can reflect on an overview of the history of semiotics and the theoretical basis of
semiotics in the context of advertising, as a sign system. At the same time, he can apply the research methods of semiotics to
advertising practice, e.g. in the process of analyzing advertising communications, or implementing the theory of semiotics in
the process of designing and creating an advertising strategy.

Studijni literatura a studijni pomicky

Compulsory literature:

BIGNELL, Jonathan. Media Semiotics. An Introduction. Second Edition. Manchester University Press, 2002.

ISBN 978-07190-6205-6.

DANESI, Marcel. Understaning media semiotics. Second edition. London: Bloomsbury academic, 2019.

ISBN 978-1-350-06416-4.

GALKOWSKI, Artur & KOPYTOWSKA Monika. Current Perspectives in Semiotics.Signs, Signification, and
Communication. Berlin: Peter Lang GmbH, 2018. ISBN 3631744307.

CHANDLER, Daniel. Semiotics: the basics. Fourth edition. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2022. The basics.
ISBN 978-0-367-72654-6.

LAWES, Rachel. Using semiotics in marketing: how to achieve consumer insight for brand growth and profits. Second
edition. London: Kogan Page, 2023. ISBN 978-1-3986-0764-4.

Recommended literature:

BATKO, Andrzej. The art of persuasion: the language of influence and manipulation. Gliwice: One Press, 2017.

ISBN 9781520723105.

GRAVELLS, Jane. Semiotics and Verbal Texts: How the News Media Construct a Crisis. London: Palgrave Macmillan UK,
2017, XVIIL, 272 p. 10 illus. Postdisciplinary Studies in Discourse. Dostupné z: https://link.springer.com/book/10.1057/978-
1-137-58750-3

WHEELER, Alina. Designing brand identity: an essential guide for the entire branding team. Hoboken: Wiley, 2013.
ISBN 978-0470401422.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho predmétu Strategic Brand Management

Typ predmétu Compulsory optional doporuceny roé¢nik/semestr 2/WS
Rozsah studijniho piedmétu 265 lhod. [26 krediti 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpiisob ovéieni studijnich vysledka | Graded course credit | Forma vyuky | Seminar
Forma zpisobu ovéreni studijnich 1. 80 % attendance at seminars.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Processing a project and its presentation.

studenta

Garant predmétu Magr. Jaroslava Blazkova

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyudujici Mgr. Jaroslava Blazkova (odbornice z praxe)

Stru¢na anotace predmétu |

The main goal of this subject is to teach students basics processes in strategic brang management. In first two blocks of the
course participants will learn theoretical basics. After that students meet real brands and companies from the real market
environment. For these companies the students are participants in a realistic simulated tender for specific real brands for
which they have to develop a brand strategy. Thanks to that method, students will learn how to think about customer
segmentation, real needs of companies and searching for competitive market advantages. The course output is in a form of a
presentation, where students must show their abilities to prepare the right strategy solution based on customer’s assignment.
They also need to show their ability to argue, to present themselves and to represent a whole team.

. Definition and difference between brand and visual identity

. Brand identity and its role in marketing

. Mission and goals of the brand

. Analysis of the competitive environment and market segmentation
. Creation of brand strategy and planning

. Implementation of brand strategy and brand management

. Measuring and evaluating the effectiveness of brand strategy
. Global and local branding strategies

. Brand management and cooperation with external partners
10. Brand crisis and their solution

11. Brand innovation and development

12. Customer Loyalty

13. Ethical and social aspects of brand marketing

OoOo~NoulThk~,wWwN PR

The graduate of the subject can: define and distinguish the terms brand and logo, analyze the competitive environment and
market segmentation, create and implement a brand strategy and evaluate the effectiveness of a brand strategy.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Compulsory literature:

AAKER, David A. Creating signature stories: strategic messaging that persuades, energizes and inspires. Morgan James
Publishing, New York, 2018. ISBN 978-1683506119.

ELLIOTT, Richard H.; PERCY, Larry a PERVAN, Simon. Strategic brand management. 4th edition. Oxford: Oxford
University Press, 2018. ISBN 9780198797807.

HEDING, Tilde; KNUDTZEN, Charlotte F. a BJERRE, Mogens. Brand management: mastering research, theory and
practice. Third edition. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2020. ISBN 978-0-367-17257-2.

KELLER, Kevin Lane. Strategic brand management: building, measuring, and managing brand equity. 4th ed., global ed.
Harlow: Pearson, 2013. ISBN 9780273779414.

KITCHEN, Philip J. Integrated marketing communications: a global brand-driven approach. 2nd ed. 2021. Cham:
Palgrave Macmillan, 2022. ISBN 978-3-030-76415-9.

NEUMEIER, Marty. The brand flip: why customers now run companies--and how to profit from it: a whiteboard overview.
San Francisco, CA: New Riders, 2016. ISBN 9780134172811.

Recommended literature:

CAMILLERI, Mark Anthony. Strategic corporate communication in the digital age. Bingley, U.K.: Emerald Publishing
Limited, 2021. ISBN 9781800712645. Dostupné také z:
https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.1108/9781800712645.

CJ, Jason. Designing your brand: crafted for brand communicators. Singapore: SYL + JAS Pte, 2021.

ISBN 9798709553613.

JOHNSON, Michael. Branding: in five and a half steps. London: Thames & Hudson, 2016. ISBN 9780500518960.
PARNELL, John A. Strategic management: theory and practice. 4th ed. Los Angeles: SAGE, 2014. ISBN 9781452234984.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pfedmétu Strategic Marketing Planning

Typ pfedmétu Compulsory, PZ doporuéeny roénik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 13l + 13s [ hod. | 26 kreditd |5

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich 1. Participation in seminars 80%

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Seminar assignments in class.

studenta 3. Seminar task, its presentation and discussion.

4. Written test.

Garant predmétu Ing. Radomila Soukalova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %
Vyucujici Ing. Radomila Soukalovéa, Ph.D.

Strucni anotace pfedmétu |

The aim of the course is to learn the basic why, when and how of strategic brand management. Participants gain theoretical
knowledge in the first blocks of the course. Subsequently, they meet real brands/clients from practice for which they develop
a brand strategy in a realistic simulated selection process. In this way, students learn to think about customer segments, the
real need for company change and the search for competitive advantage. The outcome of the course is a presentation where
students must demonstrate the ability to prepare the right strategic solution within the client's budget, as well as the ability
to be able to argue and sell themselves and their team.

1. Analysis of competitors.

2. Strategic position of companies in a position of a market leader, follower, etc.
3.-4. Analysis and prediction of market and company demand.

5. Analyses, creation and formulation of segment profile.

6. Diferentiation and placement of market supply.

7. Product development and its launch.

8. Development of demand, need and product technology and their PCL.
9. Product mix.

10. Price-setting strategy.

11. Selection of effective distribution channels.

12. Strategic marketing planning.

13. Case studies of good practice.

The student will learn to design, implement and evaluate strategic analyses in the context of strategic planning and decision-
making.

Studijni literatura a studijni pomicky

Compulsory literature:

HEDING, Tilde; KNUDTZEN, Charlotte F. a BJERRE, Mogens. Brand management: mastering research, theory and
practice. Third edition. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2020. ISBN 978-0-367-17257-2.

CHERNEV, Alexander. Strategic marketing management. Ninth edition. Chicago: Cerebellum Press, 2018.

ISBN 9781936572502.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA Hermawan a SETIAWAN, Ilwan. Marketing 5.0: technology for humanity. Hoboken:
John Wiley, 2021. ISBN 978-1-119-66851-0.

PARNELL, John A. Strategic management: theory and practice. 4th ed. Los Angeles: SAGE, 2014.

ISBN 9781452234984.

Recommended literature:

CAMILLERI, Mark Anthony. Strategic corporate communication in the digital age. Bingley, U.K.: Emerald Publishing
Limited, 2021. ISBN 9781800712645. Dostupné také

z: https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.1108/9781800712645.

KOTLER, Philip a KELLER, Kevin Lane. Marketing management. 15. Boston: Pearson, 2016. ISBN 978-1-292-09262-1.
PAYNE, Adrian a FROW, Pennie. Strategic customer management: integrating relationship marketing and CRM.
Cambridge: Cambridge University Press, 2013. ISBN 9781107333192. Dostupné také

z: http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&db=nlabk&AN=533819&authtype=ip,shib
&custid=s3936755

Learning aids: ppt presentations, communication and study materials in the form of Moodle e-learning.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pfedmétu Theory of Argumentation

Typ pfedmétu Compulsory, PZ doporuéeny roénik/semestr | /WS
Rozsah studijniho pfedmétu 13l + 13s [ hod. | 26 kreditd |5

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich 1. 80% attendance in the seminars.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Final test.

studenta

Garant piredmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucéujici Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Strucna anotace predmétu |

The subject is aimed at providing deeper understanding of questions concerning logical deduction, critical thinking, correct
argumentation and the detection of logical and argumentation errors and manipulative techniques in the language.

1. Basic concepts (argument, premises, indicators).
2. Basics of the argumentation analysis.

3. Argument evaluation.

4. Fallacies.

5.-6. Pragma-dialectics.

7. Visual argumentation.

8. Audience.

9. ,,Arguing with a moron®.

10.-13. Practical examples of argumentation analysis

The student is able to recognize argumentative statements in communication, to extract arguments from the text, express
them clearly, reveal their structure and hidden assumptions. The student is able to identify basic logical fallacies and
manipulative practices used in everyday communication and evaluate argumentation from the point of view of pragma-
dialectical objectives. Student can apply means of strategic maneuvering in relation to the opponent/audience.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Compulsory literature:

EEMEREN, Frans. H. et al. Handbook of Argumentation Theory. Dordrech: Springer, 2014. ISBN 978-90-481-9472-8.
EEMEREN, F. H. van a SNOECK HENKEMANS, Arnolda Francisca. Argumentation: analysis and evaluation. Second
edition. New York: Routledge, Taylor & Francis Group, 2017. ISBN 978-1-138-22507-7.

HEINRICHS, Jay. Thank you for arguing: what Aristotle, Lincoln, and Homer Simpson can teach about the art of
persuasion. Fourth edition. New York: Brodway Books, 2020. ISBN 978-0-593-23738-0.

KETCHAM, V. A. The Theory and Practice of Argumentation and Debate. Legare Street, 2020. ISBN 1015924689.
Recommended literature:

MACAGNO, Fabrizio a WALTON, Douglas. Interpreting Straw Man Argumentation: The Pragmatics of Quotation and
Reporting. Cham: Springer International Publishing, 2017, XV1II, 203 p. 21 illus. Perspectives in Pragmatics, Philosophy
& Psychology. Dostupné z: https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-319-62545-4

ROTTENBERG, Annette T. a WINCHELL, Donna Haisty. The Structure of Argument. 6th ed. Boston: Bedford/St.
Martins, 2008. ISBN 978-0-312-48048-6.

WALTON, Douglas. Informal Logic. A Pragmatic Approach. Cambridge: UP, 2008.

WESTON, Anthony. A rulebook for arguments. 3rd ed. Indianapolis: Hackett Publishing, 2000. ISBN 0-87220-553-3.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizeyv studijniho pfedmétu Trends in Marketing Communication

Typ pfedmétu Compulsory doporuéeny roénik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 131+13s lhod. |26 |kreditii |5

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich 1. Participation in seminars 80%.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Seminar task and presentation.

studenta 3. Written test.

Garant predmétu Mgr. Martin Kazik

Zapojeni garanta do vyuky predmétu | 100 %

Vyucujici Mgr. Martin Kazik

Strucna anotace predmétu |

The subject is thus aimed at acquainting students with new forms and tools of marketing communications, their tasks,
functions and situation within the system of marketing communications. The subject covers topics such as guerilla
marketing, viral marketing, product placement, mobile marketing, event marketing, internet marketing etc.

Classic tools of marketing communication vs. new trends in marketing communication.
Modern trends in MK on social networks.

Content marketing.

Viral trends in MK.

Influencer marketing.

Product placement.

Modern technology in MK — Augmented/Virtual Reality.
Al — Atrtificial intelligence in marketing communication.
9. Modern trends in online marketing.

10. Digital formats in OOH advertising.

11. Guerrilla marketing and ambient media.

12. Event marketing.

13. Digital tools in retail marketing.

N~ wWNE

After completing the course, the student will be able to adequately include new forms of marketing communication in the
design of the communication mix for specific campaigns.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Compulsory literature:

DODSON, lan. The art of digital marketing: the definitive guide to creating strategic, targeted and measurable online
campaigns. Hoboken, New Jersey: John Wiley & Sons, 2016. ISBN 9781119265719.

KING, Katie. Using artificial intelligence in marketing: how to harness Al and maintain the competitive edge. London,
United Kingdom; New York, Ny: Kogan Page Limited, 2019. ISBN 9780749483395.

KITCHEN, Philip J. Integrated marketing communications: a global brand-driven approach. 2nd ed. Cham: Palgrave
Macmillan, 2022. ISBN 978-3-030-76415-9.

SCOTT, David Meerman. NEW RULES OF MARKETING & PR: how to use social media, online video, mobile
applications, blogs... , news releases, and viral marketing to reach buye. S.L.: John Wiley & Sons, 2020.

ISBN 9781119651543.

Recommended literature:

BELCH, George E. a BELCH, Michael A. Advertising and promotion: an integrated marketing communications
perspective. 12e. New York, NY: McGraw-Hill Education, 2021. ISBN 978-1-260-57099-1.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan a SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0 moving from traditional to digital.
Hoboken: John Wiley and Sons, 2017. ISBN 1119341205.

MCDONALD, Jason. Social media marketing workbook: how to use social media for business. San José, CA: JM
Internet Group, 2019. ISBN 1539598144.

STIELER, Maximilian. Creating marketing magic and innovative future marketing trends: proceedings of the 2016
Academy of Marketing Science (AMS) Annual Conference. Cham, Switzerland: Springer, 2017. Developments in
marketing science: proceedings of the Academy of Marketing Science. Dostupné z:
https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-319-45596-9
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B-1V — Udaje o odborné praxi

Charakteristika povinné odborné praxe

Odborna praxe v navazujicim magisterském studijnim programu probiha formou pfedmétu MA Intership. Tento pfedmét
musi studenti absolvovat v ramci bloku povinnych pfedméta a stravit tak 6 tydnd praxe ve firemnim prostifedi. Zaméteni
a volbu dané spoleénosti si studenti domlouvaji a vybiraji sami, podminkou je schvéleni spole¢nosti garantem piedmétu.
Ke kazdé diplomové praxi je uzavirdna smlouva o zajisténi diplomové praxe s poskytovatelem praxe (ukazka vybranych
firem viz niZe). Souéasti hodnoceni diplomové praxe jsou dva vyplnéné dotazniky se zp&tnou vazbou na praxi, které maji
za cil méfit pfipravenost studenta na redlnou praxi. Jednim dotaznikem hodnoti student svou pfipravenost na praxi a druhym
hodnoti spolecnost studenta. Data ziskéna z téchto dotaznikti slouzi k evaluaci celého navazujiciho magisterského studia.

Rozsah | sest [tydna [ 240 | hodin
Prehled pracovist’, na kterych ma byt praxe uskuteciiovana Smluvné
zajisténo
Alza.cz a.s. ANO
Dachmedia s.r.o. ANO
EF Group s.r.o. ANO
GRASPO CZ, a.s. ANO
Charge Horizons GmbH ANO
Memoir Essence Interiors ANO
Moravia IT s.r.o. ANO
swiit, s.r.o. ANO
Univerzita Tomase Bati ve Zliné — mezinarodni odd¢leni ANO
Volkswagen — divize globalniho marketingu ANO
YMCA Malta ANO
Medtronic — Operation coordinator ANO
EU Import Logistics, Amazon — Operation coordinator ANO

Zajisténi odborné praxe/praktické vyuky v cizim jazyce (u studijnich programi uskuteciiovanych v cizim jazyce)

Zajisténi odborné praxe v anglickém jazyce probiha na zakladé pfedbézné domluvy s poskytovatelem praxe.
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C-la — Prehled vyucujicich uvedenych v prilohach C-I zadosti o akreditaci

Piijmeni Jméno Tituly Vztah k VS Vztah k souéasti Garant. | Odbornik
vS§ pied. zZ praxe
Bacuvéik Radim doc. Mgr. Ing., Ph.D. | PP,10-N PP,10-N PZ ano
Banyér* Milan doc. PhDr., PhD. PP, 0,5 do 09/2024 | PP, 0,5 do 09/2024 | PZ -
Benyahya Petra Ing., Ph.D. PP,10-N PP,10-N - ano
Blazkova Jaroslava | Mgr. DPP DPP - ano
Gamalova* | Kamila Mgr., MBA PP, 1,0 do 09/2026 | PP, 1,0 do 09/2026 | - ano
Gottlichova | Marcela | PaedDr. PP,10-N PP,10-N - -
Gottlichova | Veronika | MgA. DPP DPP - ano
Juiikova Martina Ing., Ph.D. PP,10-N PP,10-N PZ -
Kécerkova Eligka Magr., Ph.D. PP,10-N PP,10-N - ano
Kazik* Martin Mgr. PP, 1,0 do 08/2025 | PP, 1,0 do 08/2025 | - ano
Kumorowski | Sandra MBA DPP DPP - ano
Pastyiikova | Jana Magr. DPP DPP - ano
Pavelka Jifi prof. PhDr., CSc. PP,0,2-N PP,0,2-N - -
Repik Anezka | Mgr. DPP DPP - ano
Soukalova Radomila | Ing., Ph.D. PP,10-N PP,10-N PZ -
Stafikova* Pavla doc. Ing., Ph.D. PP, 1,0 do 09/2026 | PP, 1,0 do 09/2026 | ZT ano
Stransky Michal Magr., Ph.D. PP,10-N PP,10-N PZ -
Sramové Blandina | doc. PhDr., PhD. PP,1,0-N PP,1,0-N ZT -
Starchoti Peter prof. Mgr., PhD. PP,05-N PP,05-N - -
Strauss Dusan PhDr., PhD. DPP DPP - ano
Sula Tomas PhDr., Ph.D. PP,10-N PP,10-N - ano
Weberova Dagmar | doc. PhDr., PhD., PP,1,0-N PP,1,0-N ZT,PZ | -
MBA
Zabojova* Romana | Mgr., Ph.D. PP,0,3-N PP,0,3-N - -
bud. 1,0 bud. 1,0

e doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. — PP bude prodlouZzen min. na dobu trvani akreditace

e Mgr. Kamila Gamalovd, MBA — PP bude prodlouZzen min. na dobu trvani akreditace; piedpokladany termin
ukon¢eni Ph.D. studia 8/2027

e  Mgr. Martin Kazik — PP bude prodlouzen min. na dobu trvani akreditace

e doc. Ing. Pavla Staikova, Ph.D. — PP bude prodlouzen min. na dobu trvani akreditace

e Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. — rodi¢ovska dovolena do 08/2025, bud. PP 1,0
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Radim Bacuv¢ik Tituly | doc. Mgr. Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1975 |[typ vztahu k V8 pp. rozsah |40h/t |dokdy |N

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah |40h/t |dokdy|N

Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu | rozsah

FF UP Olomouc DPP 26 h/semestr

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalS§i zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Methodology of Science — garant, vede seminafr

Qualitative Research Methods — garant, cvicici
Quantitative Research Methods — garant, cvicici

Music in Marketing Communication — garant, vede seminaf

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké skole (pouze u garantia ZT a PZ predmétu)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny

predmétu udaj) Pocet
h/semestr

Metodika tvirci prace Marketingova komunikace (BSP) 1ZS | Garant, vede seminaf

Ekonomika a podnikani Marketingova komunikace (BSP) 1LS | Garant, prednésejici,
vede cviceni

Bakalaiska prace Marketingova komunikace (BSP) 3 LS | Garant, vede seminate

Marketing kultury Arts Management (NMSP) 2 ZS | Garant, prednasejici

Metodika vyzkumu 1 Design (NMSP) 1ZS | Garant, cvicici

Metodika vyzkumu 2 Design (NMSP) 1 LS | Garant, cvicici

Udaje o vzdélani na VS

2010: UP Olomouc, Teorie a d¢jiny hudby, Ph.D.

2005: UTB ve Zlin¢, FMK, Medialni a komunikaéni studia, Marketingové komunikace, Mgr.
2000: UP Olomouc, FF, Hudebni véda, Bc.

1998: VUT v Brn¢, FaME, Ekonomika a management, Ing.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2003-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, akademicky pracovnik
2003-dosud: OSVC, poradenstvi v oblasti ekonomické, marketingové a marketingové komunikaéni, provozovani
nakladatelstvi, realizace marketingovych vyzkumu

2002-2003: Agentura Ogar Luhacovice, Mgr. Marek Nesazal, manager public relations

2000-2002: Charita Zlin, asistent pro fundraising a public relations

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 47
Diplomové prace: 80

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS | Ohlasy publikaci

Masmedialni studia 2015 FF UK Bratislava WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konsno na VS |1 1 54
H-index 11
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tvirci ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Publikacéni ¢innost:

WEBEROVA, D., BACUVCIK, R., KAZIK, M. CERNA, J. (2022). Composition and Perception of Background Music
in Selected Hospitality Facilities in the Czech Republic. In. Communication Today. Vol. 13, No. 1/2022. ISSN 1338-
130X — 30%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

BACUVCIK, R. (2022). Mladi lidé a hmotné produkty: spotiebitelské preference v oblasti produktii a komunikace.
Zlin: Univerzita Toma$e Bati ve Zling. 787 stran. Dostupné z: d0i:978-80-7678-127-6 — 100%, B — monografie
BACUVCIK, R. (2021). Vnimdni hudby v televizni reklamé. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zling, 226 s. ISBN 978-
80-7678-057-6. DOI: https://doi.org/10.7441/978-80-7678-057-6 - 100%, B — monografie

BACUVCIK, R. (2020). Hudba v obchodnim prostiedi: kvantitativni a kvalitativni analyza. Zlin: Univerzita Tomase
Bati ve Zling, 190 s. ISBN 978-80-7454-954-0. — 100%, B — monografie
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SINDLERYOVA BUTORACOVA, I, BACUVCIK, R. (2019). Dreams and reality — church versus target groups.
European Journal of Science and Theology, 15, 47-59. — 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
BACUVCIKOVA, P., BACUVCIK, R. (2018). Lachen in der Fernsehwerbung. Zeitschrift fur Semiotik. Online. VVol.
40, iss. 3-4, s. 103-134. ISSN 0170-6241. Dostupné z: https://www.lehmanns.de/shop/sozialwissenschaften/55318760-
9783958096714-zeitschrift-fuer-semiotik-mit-beitraegen-von-martin-brunner-thorsten-roelcke-peter-klimczak-und-
guenther-wirsching-arnold-groh-sylvia-jaki-petra-bacuvcikova-und-radim-bacuvcik-sowie-robert-boroch. — 50%, Jimp,
Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Odborné ptlisobeni v praxi:

2008-dosud: Provozovani nakladatelstvi odborné literatury

2008-dosud: Poradenstvi v oblasti provozu neziskovych organizaci, podnikéani, marketingu, marketingové komunikace,
marketingového vyzkumu

Pusobeni v zahranic¢i

Podpis Radim Bacuv¢ik v. 1. datum | 20. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢
Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedialnich komunikaci
Nazeyv studijniho programu | Marketing Communication
Jméno a prijmeni Milan Banyar Tituly | doc. PhDr., PhD.
Rok narozeni 1982  [typ vztahuk VS |pp. rozsah | 20h/t | do kdy | 09/2024
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah | 20h/t | do kdy |09/2024
Dalii sou¢asna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. | rozsah

vztahu
Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra pp 100% 37,5hit
marketingovej komunikacie do 01/2024

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Semiotics of Advertising — garant, pfednasejici, vede seminaf

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho predmétu | Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu tdaj) Pocet
h/semestr
Reklama 1 Marketingova komunikace (BSP) 2/ZS | Garant, ptednasejici, vede
seminaie
Teorie marketingové Marketingova komunikace (BSP) 1/LS | Garant, ptednasejici, vede
komunikace seminafe

Udaje o vzdélini na VS

2015: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta - Katedra marketingovej komunikacie, titul Doktor
filozofie (PhDr.) udéleny v oboru Masmedialne §tadia - marketingova komunikacia

2005-2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta - Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy,
titul Philosophiae doctor (Ph.D.) udéleny v oboru Masmedialne $tudia - marketingova komunikécia

2000-2005: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Pedagogicka fakulta - Ustav literarnej a umeleckej komunikacie,
Katedra vytvarnej tvorby a vychovy, titul Magistr (Mgr.) udéleny v oboru U¢itel'stvo v§eobecnovzdelavacich predmetov,
vytvarna vychova — estetika

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2019-dosud: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, docent
2009-2019: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, odborny
asistent

2008-2009: Univerzita Sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, Katedra marketingovej
komunikacie, odborny asistent

2008-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
akademicky pracovnik

2005-2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy,
interni doktorand

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Bakalatské prace: 20
Diplomové prace: 28

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci

Masmedialne $tadia — marketingova 2018 UK v Bratislave, WoS | Scopus | ostatni

komunikécia Filozoficka fakulta

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§ 7 2 62
H-index 2/1
WoS/Scopus

Pirehled o nejvyznamnéjsi publika¢ni a dalSi tviréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se K zabezpefovanym predmétim

Publikaéni ¢innost:

BANYAR, M. (2023). Etické aspekty influencer marketingu. In: Kniznicnd a informacnd veda : ro¢. 30. 1. vyd.
Bratislava : Univerzita Komenského v Bratislave. s. 205-221. ISBN 978-80-223-5504-9. — 100%, C — kapitola v odborné
knize

BANYAR, M. (2021). Slogan jeho vyznam a funkcia v marketingovej komunikécii. In: Marketingovd komunikécia,
média, reklama - zbornik vedeckych studii z historie a tedrie marketingovej komunikdcie, médii a reklamy 20. 1. vyd.
Bratislava : Univerzita Komenského v Bratislave. s. 30-49. ISBN 978-80-223-5154-6. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku
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BANYAR, M., SULA, T. (2019). Ambient media design as a tool of creation of new communication media. In: Strategic
innovative marketing. Cham : Springer International Publishing AG. pp. 101-106. ISBN 978-3-030-16098-2. — 50%, Jsc —
odborny ¢lanek

BANYAR, M. (2018). Guerilla, Viral, Buzz, Word of Mouth marketing — implementdcia novych foriem marketingovej
komunikdcie do prostredia slovenskej a ceskej marketingovej praxe. 1. vyd. Bratislava: Univerzita Komenského v
Bratislave, 2018. 191 s. ISBN 978-80-223-4590-3. — 100%, B — monografie

SULA, T., BANYAR, M., JURIKOVA, M. (2017). Eye Tracking Measuring of Visual Perception of Erotic Appeals in
the Content of Printed Advertising Communications and Analysis of Their Impact on Consumers. In: Kavoura, A., Sakas,
D., Tomaras, P. (eds) Strategic Innovative Marketing. Springer Proceedings in Business and Economics. Springer, Cham.
https://doi.org/10.1007/978-3-319-33865-1_24 - 45%, Jimp, Jsc — odborny &lanek (WoS, Scopus)

SULA, T., BANYAR, M. (2017). Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation to this
Communication Form. In; Kavoura, A., Sakas, D., Tomaras, P. (eds) Strategic Innovative Marketing. Springer
Proceedings in Business and Economics. Springer, Cham. https://doi.org/10.1007/978-3-319-33865-1 1 - 50%, Jimp, Jsc
— odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Odborna ¢innost:

Studentska reklamné agentura (Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej
komunikacie)

2014-dosud: feditel Studentskej reklamnej agentury. P¥iklady realizovanych kampani:

2020: navrh eventu VUB banky pro jejich studentsky produkt FEJM (ve spolupraci s agenturou TRIAD)

2019: navrh kampané pro Hodinu detom (ve spolupraci s agenturou TRIAD)

2019: navrh a tvorba propagacni kampané Filozofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave

2018: navrh kampané pro Bratislavské dobrovolnicke centrum (ve spolupraci s agenturou TRIAD)

Clenstvi v hodnoticich porotach:

2019, 2020, 2021, 2022 Odborny garant a ¢len hodnotici poroty soutéze HERMES KOMUNIKATOR ROKA
organizator: 2lovebrands, s.r.o.

2017, 2018, 2019, 2020 Clen hodnotici poroty soutéze Mlady delfin

organizator: Ceska marketingové spole¢nost, v ramci soutdze Marketér roku

Pusobeni v zahranic¢i

Podpis Milan Banyar v. . datum |17.6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Petra Benyahya Tituly | Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1978 | typ vztahu k V§ pp. rozsah 40h/t | do kdy N
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah 40h/t | do kdy N

Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty prisluSného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Human Resource Management - garant, pfednasejici, vede seminar
Corporate Social Responsibility - garant, vede seminaf

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho piedmétu | Nazev studijniho programu | Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny tidaj) Pocet
pFedmétu hodin za semestr

Udaje o vzdélani na VS

2008: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Ekonomika a management, Ph.D.
2001: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Management, marketing, Ing.
1999: Vysoké uceni technické v Brné€, Fakulta managementu a ekonomiky ve Zliné, obor Management a ekonomika, Bc.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

Od 9/2023: Univerzita Tomése Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
akademicky pracovnik na pozici odborny asistent

2020-dosud: Knowledge Sharing, s.r.o. (poradenstvi v oblasti podpory sdileni znalosti), konzultantka, lektorka

a spoluzakladatelka

2008-8/2023: Univerzita Tomage Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu

a marketingu, akademicky pracovnik na pozici odborny asistent

2003-2008: Univerzita Tomage Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu, akademicky
pracovnik na pozici asistent

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Bakalaiské prace: 23
Diplomové prace: 28

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzino na V§ 4 5 9
H-index 11
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tvirci ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

BENYAHYA, P. aJ. MATOSKOVA. (2021). Partnership between the employer and the staff as a vital factor for
knowledge sharing. International Journal of Learning and Intellectual Capital [online]. 2021, vol. 18, iss. 1, s. 5-27.
[cit. 2023-06-01]. ISSN 1479-4853. Dostupné

z: https://www.inderscienceonline.com/doi/pdf/10.1504/1JL1C.2021.113659. — 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

BENYAHYA, P. aL. MACUROVA. (2021). Utilization of shop floor management as a tool for communication and
knowledge sharing in the framework of lean logistics - A case study. Serbian Journal of Management [online]. 2021,
vol. 16, iss. 1, s. 267-276. [cit. 2023-06-01]. ISSN 1452-4864. Dostupné

z: https://scindeks.ceon.rs/Article.aspx?artid=1452-48642101267B. — 50%, Jimp, Js¢ — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
BENYAHYA, P. (2017). How To Educate Managers To Support Knowledge Sharing In Their Companies?. In:
INTED2017: 11th International Technology, Education and Development Conference [online]. Valencia: International
Academy of Technology, Education and Development (IATED), 2017, s. 7944-7953. [cit. 2018-06-19]. ISSN 2340-
1079. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

Projektova ¢innost:
OPPIK/2019 — program Aplikace: Smart Factory v prostfedi vyrobniho zavodu, ALPS Electric CZ, 6/2019-8/2020.
Spoluprace s praxi:

e 2022: Externi hodnotitel firem v anketé Férovy zaméstnavatel Zlinského kraje 2022
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2022: Navrh metodiky Mistrovské zkousky, oblast Personalni fizeni (pro Narodni pedagogicky institut)

2021: 2 interaktivni online workshopy pro manaZery z firem na téma Jak na bariéry sdileni znalosti.

2021: Organizace ,,online sdileci exkurze* pro manaZerskou vefejnost v organizaci Slezska diakonie v Ceském
Te&sin¢ s Balintovskou diskusni skupinou na téma Jak zvysit odpovédnost a loajalitu liniovych manazert za
vystupy celé organizace?

2021 a2020: 2 interaktivni online workshopy pro manazery z firem na téma Dlvéra a angazovanost hraji prim
2020: Organizace ,,sdileci exkurze“ ve firmé¢ KOMA MODULAR s.r.0. pro manazerskou vefejnost

s Balintovskou diskusni skupinou na téma Jak zvysit odolnost firmy v dobach neptedvidatelnych, jak
pfistupovat k lidem?

Odborné pisobeni v praxi — lektorované kurzy:

2022: Kurz HR practicies for supervisors, pro top manazery ALPS Electric Czech

2022: Akademie Business manazera pro firmu Erich Jaeger, modul personalistika v praci manazera
2022: Workshop Jak trénovat praci s hlasem, pro Svaz uéiteli tance CR

2022: Kurz Asertivita pro manazery, pro BENZINOL SLOVAKIA

2022: Piednaska Kulturni rozdily v obchodnim jednani mezi Cechy a Indy, pro studenty MBA studijniho
programu specializace HR & OB, Indian Institute of Technology Madras

Pusobeni v zahraniéi

Podpis

Petra Benyahya v. r. datum | 5. 6. 2023

58




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Jaroslava Blazkova — odbornice z praxe Tituly | Mgr.

Rok narozeni 1983  [typ vztahuk VS | DPP rozsah [2h/t  [do kdy

Typ vztahu na souéasti VS, kters uskuteéiiuje st. program | DPP rozsah | 2h/t do kdy
Dalsi soucasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

UTB FaME DPP 20 h/semestr

Piedméty piislusného studijniho programu a zpiisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Strategic Brand Management — garant, vede seminaie

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garantia ZT a PZ predmétu)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny iidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2017-dosud: DSP UTB FaME — téma: Spolecenska zodpovédnost a jeji implementace do firemni kultury
a dlouhodob4 udrzitelnost ve firemnim prostredi, SDZ vykonéna 7.1.2021
2006: Marketingové komunikace, Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2013-2020: Projektova manazerka, Vedouci marketingu, Reditelka korporatni komunikace Meopta — optika, s.r.o., 2020
zahajena matef'ska dovolena, trva stale

2010-2013: Vedouci marketingového oddéleni CREAM Real Estate, s.r.0.

2006-2010: Projektova manazerka v reklamni agentute COMTECH

Zkusenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 9

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci

WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS

H-index /
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalSi tviarci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

BLAZKOVA, Jaroslava. (2019). CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) as a factor of entrepreneurship
sustainable development — research in the Czech Republic. In: Proceedings of the European Conference on Innovation
and Entrepreneurship, ECIE [online]. Rome: Academic Conferences and Publishing International Limited, 2019 —
100%, D — ¢lanek ve sborniku

NEMCOVA, Jaroslava, TUCKOVA, Zuzana. (2019). CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) as a factor of
entrepreneurship sustainable development. In. Procedings European Conference on Innovation and Entrepreneurship
(ECIE 2019), Kalamata D 2019 — 50%, Jsc — odborny ¢lanek

Odborné piisobeni v praxi:

2013-2020: Projektova manazerka, Vedouci marketingu, Reditelka korporatni komunikace Meopta — optika, s.r.0., 2020
zahajena matetska dovolena, trva stale

2010-2013: Vedouci marketingového oddéleni CREAM Real Estate, s.r.o.

2006-2010: Projektova manazerka v reklamni agenture COMTECH

Pusobeni v zahranic¢i

2014-2015 USA, New York, Project manager pro inkubator MeoHub (podpora expanze ¢eskych firem na americky trh)

Podpis Jaroslava Blazkova v. r. datum | 18. 6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Kamila Gamalova Tituly | Mgr., MBA

Rok narozeni 1989  [typ vztahuk VS [pp. rozsah |40h/t |do kdy |09/2026
Typ vztahu na souéasti VS, kter uskute&iiuje st. program | pp. rozsah |40h/t |dokdy |09/2026

Dal§i soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpiisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Creativity in Advertising - garant, prednasejici, vede seminaf

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny iidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2013-2014: MBA Businesseering, IDRAC, International School of Management; CESI, Engineering School, Lyon,
Francie (MBA)

2012-2015: Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Marketingové komunikace, (Mgr.)
2009-2012: Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Marketingové komunikace, (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2022-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
asistent

2021-2022: Sekretariat OP URBACT, vedouci expert OP URBACT

2021-2022: Zlinsky kreativni klastr, z.s., vykonny manaZer

2019-2022: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2017-2021: Statutarni mésto Zlin, projektovy koordinator participativniho rozpoctu

2016-2017: Asset West Property Management, sprava nemovitosti

2016: Solara Resort & Spa, provoz hotelového resortu

2014: Statutarni mésto Zlin, referent zahrani¢nich vztahu

2012-2022: Statutarni mésto Zlin, projektovy manazer

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Bakalaiské prace: 9

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na V§ Ohlasy publikaci

WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na V§

H-index /
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym piredmétim

Odborné piisobeni v praxi:

GAMALOVA, K. (2022) Zavéreéna zprava a analyza pienositelnosti — Cesko-slovenska iniciativa pro prenos dobré
praxe OnStage, zadavatel: Sekretariast OP URBACT a Ministerstvo pro mistni rozvoj CR

GAMALOVA, K. (2021) - Welcoming International Talent - Plan pienosu dobré praxe piijimani mezinarodnich
talentu, zadavatel: Statutarni mésto Zlin

GAMALOVA, K. (2021) Studie prenositelnosti — Cesko-slovenské iniciativa pro ptenos dobré praxe OnStage,
zadavatel: Sekretariat OP URBACT

Propaga¢ni kampan projektu Tvoiime Zlin. Copywriting, vyvoj webu, metodika a pravidla projektu. Zadavatel:
Statutarni mésto Zlin (2018-2021)

Propagaéni video kampané Live in Zlin. Copywriting a vyvoj webového portalu. Projekt Welcoming International
Talent OP URBACT I, zadavatel: Statutarni mésto Zlin (2021, 2022)

Propagacni brozura a video Cesko-slovenské iniciativy pro pfenos dobré praxe OnStage, zadavatel: Sekretariat OP
URBACT (2022)
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Pusobeni v zahrani¢i

2019: Algarve University, program Freemover, Faro, Portugalsko. Délka pohybu 5 tydna.

2018: Algarve University, program Freemover, Faro, Portugalsko. Délka pohybu 5 tydnt.

2016-2017: Asset West Property Management, sprava nemovitosti, Canmore, Kanada. Délka pobytu 14 mésict
2013-2014: MBA Businesseering, IDRAC, International School of Management; CESI, Engineering School, Lyon,
Francie. Délka pobytu 15 mé&sicti.

Podpis Kamila Gamalova v. r. datum | 19. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Marcela Gottlichova Tituly | PaedDr.
Rok narozeni 1959  [typ vztahuk VS |[pp. rozsah |40h/t dokdy [N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah | 40h/t dokdy |N

Dal§i soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty prislusného studijniho programu a zpiisob zapojeni do jejich vyuky, piip. dalsi zapojeni do uskute¢iovani
studijniho programu

Arts amd Media 1 — garant, pfednasejici
Arts amd Media 2 — garant, pfednasejici

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ piredmétir)

Nazev studijniho Nazev studijniho Sem. Role ve vyuce daného | (nepovinny iidaj) Pocet
predmétu programu predmétu hodin za semestr

Udaje o vzdélani na VS

1987: Pedagogicka fakulta UP Olomouc — psychologie (PaedDr.)

1983: Pedagogicka fakulta UP Olomouc — ucitelstvi 5-12 ¢esky jazyk a ob¢anska nauka (Mgr.)
Dopliujici vzdé€lani:

2002: Masarykova univerzita v Brné — rozsifujici kurz v oblasti teorie a d&jin vytvarného uméni

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2001-dosud: UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci, odborna asistentka
1993-2001: SSOS Zlin

Zkusenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci

Bakalarska prace: 74
Diplomova prace: 7

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondano na VS | Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS 15 4
H-index 31
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvirdi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniku z praxe vztahujici
se k zabezpeCovanym predmétiim

Publikaéni ¢innost:

GOTTLICHOVA, M. (2020). University Graduates: Potential Advantage or Trouble of the Czech Labor Market?, Journal
of Eastern Europe Research in Business and Economics. Vol. 2020 (2020), Article ID 543568, DOI:
10.5171/2020.543568. — 100%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

GOTTLICHOVA, M.; SULA, T. (2020). The Role of Tourism in The Czech Economy, Journal of Eastern Europe
Research in Business and Economic.s Vol. 2020, Article ID 645840, DOI: 10.5171/2020.645840. — 50%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

GOTTLICHOVA, M. (2020). Higher Education and Innovation in the Non-profit Sector. In: Kavoura, A., Kefallonitis, E.,
Theodoridis, P. (eds) Strategic Innovative Marketing and Tourism. Springer Proceedings in Business and Economics.
Springer, Cham. https://doi-org.proxy.k.utb.cz/10.1007/978-3-030-36126-6_36. — 100%, Jimp, Js¢c — odborny ¢lanek
(WoS, Scopus)

GOTTLICHOVA, M. (2019). Enhancing Practice in Continuity with Innovative Thinking: The Primary Task of Higher
Education. In: Kavoura, A., Kefallonitis, E., Giovanis, A. (eds) Strategic Innovative Marketing and Tourism. Springer
Proceedings in Business and Economics. Springer, Cham. https://doi-org.proxy.k.utb.cz/10.1007/978-3-030-12453-3 36.
—100%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

GOTTLICHOVA, M. (2019). How to Win with the Use of Creative Thinking—The Integration of Theory and Practice in
Tertiary Education. In: Sakas, D., Nasiopoulos, D. (eds) Strategic Innovative Marketing. IC-SIM 2017. Springer
Proceedings in Business and Economics. Springer, Cham. https://doi-org.proxy.k.utb.cz/10.1007/978-3-030-16099-9 12. —
100%, Jsc — odborny ¢lanek

Pusobeni v zahraniéi

2022-2023: Universidad de Cadiz, Faculty of Social Sciences and Communiaction — pedagogicka a vyzkumna ¢innost —
opakované pobyty v délce 1-2 tydny.

Podpis Marcela Géttlichova v. r. datum 18. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Veronika Goéttlichova — odbornice z praxe Tituly | MgA.
Rok narozeni 1985 [typ vztahuk V§ [DPP [rozsah |2hit do kdy
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | DPP | rozsah | 2hi/t do kdy

Dal§i soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty prislusného studijniho programu a zpiisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do uskute¢iiovani
studijniho programu

Arts amd Media 1 — ptednasejici
Arts amd Media 2 — ptednasejici

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho Nazev studijniho Sem. Role ve vyuce daného | (nepovinny iidaj) Pocet
predmétu programu predmétu hodin za semestr

Udaje o vzdélani na VS

2008-2012: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci, magisterské studium oboru Animovana
tvorba, MgA.

2005-2008: Univerzita Tomase Bati ve Zlin€, Fakulta multimedialnich komunikaci, bakalarské studium oboru Animovana
tvorba, BCA.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2023-dosud: vyuka predmétu Intercultural Projects na UMK FMK UTB - externi lektorka
2022-dosud: vyuka ptedmétu Arts and Media na UMK FMK UTB - externi lektorka
02/2023-dosud: projekt "Mezigeneraéni mosty aneb tviréi cestou bliz" — lektorka
2012-dosud: produkce audiovizualnich dél

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konzino na VS

H-index

WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvirdi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniku z praxe vztahujici
se k zabezpeCovanym predmétiim

Odborné piisobeni v praxi:

2023 - reklamni spot pro horsky resort Dolni Morava - Art Director, rezisérka, animatorka

2022 - dokumentarni film K1 - produkce, Motion Graphic Designer

2021 - dokumentarni film “Heavenly Trap” - produkce, Motion Graphic Designer

2020 - dokumentarni film “Boys 1970” - produkce, Motion Graphic Designer

02/2020 - 06/2022 - projekt “Prozitkem proti predsudkim” - lektorka

2019 - reklamni spot pro Lucii Bilou “LB Exclusive Coffee” - produkce

2019 - dokumentarni film “Naked Mountain” - produkce, Motion Graphic Designer

2019 - dokumentarni film “Pro vrchol na konec svéta” - produkce, Motion Graphic Designer

2019 - akreditovany kurz “Animovany film ve vytvarnych predmétech” - lektorka

2018 - kampan pro spoleénost Mamma HELP “Udé¢lej uzel!” - Art Director, rezisérka, animatorka

2018 - kratky dokumentarni film “Stiipky ze zivota horolezece” - produkce, PR, Motion Graphic Designer
09/2018 - 06/2019 - projekt na posileni participace déti v rozhodovacich procesech pro UMPOD - lektorka
2017 - reklamni spot pro spoleénost Olympus - Art Director, Motion Graphic Designer

Pusobeni v zahranici

Podpis Veronika Géttlichova v. r. datum 18. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Martina Jufikova Tituly | Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1977  [typ vztahuk VS [pp. rozsah |40h/t |dokdy |N
Typ vztahu na souéasti VS, kters uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah |40h/t |dokdy |N

Dal§i soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piredméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, prip. dal§i zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Data Mining — garant, vede seminaf
Marketing in Trade and Services — garant, pfednasejici, vede seminaf

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu tidaj) Pocet
h/semestr
Teorie marketingového vyzkumu | Marketingova komunikace (BSP) 2 ZS | Garant, prednasejici,

vede seminaf

Aplikovany marketingovy vyzkum | Marketingova komunikace (BSP) 2 LS | Garant, prednasejici,
vede seminaf

Roc¢nikova prace 1 Marketingovéa komunikace (BSP) 2 ZS | Garant, vede seminar
Roc¢nikova prace 2 Marketingova komunikace (BSP) 2 LS | Garant, vede seminar
Seminat k bakalatské praci Marketingova komunikace (BSP) 3 ZS | Garant, vede seminar
Seminat k disertacni praci 1 Doktorsky — Multimédia a Design 1 LS | Garant, pfednasejici
Seminat k diserta¢ni praci 2 Doktorsky — Multimédia a Design 2 ZS | Garant, prednasejici
Seminat k diserta¢ni praci 3 Doktorsky — Multimédia a Design 2 LS | Garant, prednasejici
Seminat k disertacni praci 4 Doktorsky — Multimédia a Design 3 ZS | Garant, prednasejici
Seminat k disertacni praci 5 Doktorsky — Multimédia a Design 3 LS | Garant, pfednasejici

Udaje o vzdélani na VS

2009: Fakulta managementu a ekonomiky UTB Zlin, obor Ekonomika a management (Ph.D.)
2000: Obchodné-podnikatelska fakulta Slezské univerzity v Karviné, obor Marketing a management (Ing.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2005-dosud: Fakulta multimedialnich komunikaci UTB ve Zling, Ustav marketingovych komunikaci, odborna asistentka
2002-2005: Fakulta multimedialnich komunikaci UTB ve Zlin&, Ustav marketingovych komunikaci, externi pedagog
2001-2002: Institut reklamni tvorby FT VUT Brno, externi pedagog

2000-2005: Obchodni akademie T. Bati a VOSE Zlin, pedagog odbornych predméti

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 63
Diplomové prace: 98

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS 15 14 164
H-index 22
WoS/Scopus

Pi‘ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tvurci ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym predmétim

Publikaéni ¢innost:

JURIKOVA, M., LIZBETINOVA, L., KACERKOVA, E. (2022). Impact of the Covid-19 Crisis on Service Enterprises
and their Attitudes Towards Marketing Investments. Scientific Annals of Economics and Business, 69.4: 539-556. —
40%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

JURIKOVA, M., J. KOCOUREK a L. LIZBETINOVA. (2021). Building the prestige of a university as a tool to achieve
competitiveness. Communication Today [online]. 2021, vol. 12, iss. 2, s. 128-144. ISSN 1338-130X. - 50%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
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LIZBETINOVA, L., P. STARCHON, D. WEBEROVA, E. NEDELIAKOVA a M. JURIKOVA. (2020). The approach
of SMEs to using the customer databases and CRM: Empirical study in the Slovak Republic. Sustainability
(Switzerland) [online]. 2020, vol. 12, iss. 1. ISSN 2071-1050. — 22%, Jimp, Js¢ — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
JURIKOVA, M. (2019). Specific of marketing communication in higher education and development of preferences of
communication tools by applicants in the Czech Republic. In: 12th annual International Conference of Education,
Research and Innovation (ICERI 2019) [online]. Seville: lated-Int Assoc Technology Education & Development, 2019,
S. 2166-2172. ISSN 2340-1095. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

JURIKOVA, M. (2018). Online communication with the target group of applicants for study at university. In: 11th
International Conference of Education, Research and Innovation (ICERI2018) [online]. Seville: lated-Int Assoc
Technology Education & Development, 2018, s. 1574-1581. ISSN 2340-1095. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

Pusobeni v zahrani¢i

2005-2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitfe, FF Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, pfednasky
a seminafe Vyskumu verejnej mienky I a Il pro prezencni i kombinovanou formu studia

Podpis Martina Juiikova v. r. datum | 20. 6. 2023

65




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Eliska Kacerkova Tituly | Mgr., Ph.D.
Rok narozeni 1982  [typ vztahu k VS |pp. rozsah |40h/t |dokdy [N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah |40h/t |dokdy |N

Dal§i soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

MA Thesis Seminar — garant predmétu, vede seminare
MA Intership — garant pfedmétu

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garantu ZT a PZ predmétu)

Nazev studijniho Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného (nepovinny udaj)
predmétu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2012: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Management a ekonomika (Ph.D.)
2011: Ogilvyinstitute.com certifikovany vzdélavaci kurz v oblasti marketingové komunikace

2010: IPMA Certifikovany Projektovy praktikant level D

2009: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta aplikované informatiky — dopliujici pedagogické studium

2007: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace (Mgr.)
2006: Akademie Public Relations — Certifikat ze vzdélavaciho programu

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2010-dosud: Univerzita Tomése Bati ve Zlin&, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent, v letech 2011-2013 feditelka

2016-dosud: Zlin Film Festival, Zlin, PR asistent

2012-2017: matetska/rodicovska dovolena

2008-2013: Comtech Group, s. r. 0. — prace na pozici PR executive a copywriter (od 01/2010 externi spoluprace)

ZkusSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Bakalatské prace: 34
Diplomové prace: 29

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§ 1
H-index 1
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornika z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

JURIKOVA, M., LIZBETINOVA, L., KACERKOVA, E. (2022). Impact of the Covid-19 Crisis on Service Enterprises
and their Attitudes Towards Marketing Investments. Scientific Annals of Economics and Business, 69.4: 539-556. — 30%,
Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

GOTTLICHOVA, M., KACERKOVA, E. (2022). The University of The Third Age — The Journey to Active And
Healthy Aging, International Conference on Arts, Education and Social Science (ICAES), Cannes, France on 13 -14
September, 2022. — 50%, D — ¢lanek ve sborniku

KACERKOVA, E., PILATOVA, K. (2021). Ramec pro funké&ni implementaci CSR strategie. Marketing & komunikace,
2021/2, s 20. -21, ISSN 1211-5622. — 50 %, ¢lanek v ¢asopise

KACERKOVA, E. (2019). Social networks, their role and influence on generation Y versus generation Z when recruiting
applicants for Higher Education Institutions. In: 12th annual International Conference of Education, Research and
Innovation (ICERI 2019) [online]. Seville: lated-Int Assoc Technology Education & Development, 2019, s. 3231-3237.
ISSN 2340-1095. Dostupné z: https:/library.iated.org/view/KACERKOVA2019SOC. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek
(WoS)
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https://library.iated.org/view/KACERKOVA2019SOC

KACERKOVA, E. (2018). Preferences of Communication Tools in Choice of High school. Marketing Indetity. Digital
Mirrors — part 1.: Conference Proceedings from the Annual International Scientific Conference. Smolenice, Slovak
Republic, 85 - 92. 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

Odborné ptlisobeni v praxi:

Zlin Film Festival — PR asistent (2016-dosud)

Mezinarodni letni hudebni akademie Kromé&tiz — PR asistent, web administrator (2019-2022)

Tvorba firemnich ¢asopisti, PR ¢lankd, tiskvych zprav, administrace webu pro lokalni spole¢nosti (BS vinafské potieby,

Zlaté jablko, Fatra, Krondorf, Comtech, Locomotion, IS produkce a dals$i)

Pusobeni v zahraniéi

2022: Matopolska Wyzsza Szkota Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, pfednasejici v ramci Erasmus pobytu

Podpis Eliska Kacerkova v. r. datum | 9. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Martin Kazik Tituly | Mgr.

Rok narozeni 1995  [typ vztahuk VS | pp. rozsah | 40h/t |do kdy | 08/2025
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskutediiuje st. program | pp. rozsah | 40h/t |do kdy | 08/2025

Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piisluSného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, priip. dalsi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Trends in Marketing Communication — garant, prednasejici, vede seminare

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce (nepovinny udaj)
daného pfedmétu | Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2019: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Marketingové komunikace, Mgr.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2022-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
asistent

2019-2022: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Bakalai'ské prace: 25

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS
H-index /
WoS/Scopus

Pi‘ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

WEBEROVA, D., BACUVCIK, R., KAZIK, M. CERNA, J. (2022). Composition and Perception of Background Music
in Selected Hospitality Facilities in the Czech Republic. In. Communication Today. Vol. 13, No. 1/2022. ISSN 1338-
130X — 30%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

NOVAKOVA, H., KAZIK, M., JURIKOVA, M., STARCHON, P. (2020). Impact of Covid-19 on The Online Art
Market. In. DOKBAT 2020 - 16th International Bata Conference for Ph.D. Students and Young

Researchers. 10.7441/dokbat.2020.31. — 40%, D — ¢lanek ve sborniku

Odborné piisobeni v praxi:
Realizace brandové kampané Foot in the Hood pro spole¢nost Footshop (2019).

Pusobeni v zahraniéi

2018-2019: University of applied sciences St. Pélten, Rakousko, studijni pobyt, Erasmus+. Délka pobytu 6 mésica.
2022-2023: University of applied sciences St. Polten, Rakousko, vyzkumna a studijni staz. Délka pobytu 2 mésice.

Podpis Martin Kazik v. r. datum |1.6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Sandra Kumorowski — odbornice z praxe Tituly | MBA
Rok narozeni 1975  [typ vztahuk VS | DPP rozsah | 2h/t do kdy
Typ vztahu na souéasti VS, kters uskutediiuje st. program | DPP rozsah |[2h/t | do kdy
Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah
Columbia College Chicago pp do 09/2024 40/t
Univerzita Karlova — Fakulta socialnich véd pp do 09/2024 20/t

Piedméty piislusSného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Integrated Marketing Communication in Practice — garant, vede seminate

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce (nepovinny udaj)
daného pfedmétu | Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2020-2024: Univerzita Karlova, doktorské studium v angli¢tine v oboru Media & Communication Studies na Fakulté
socialnich véd

2004-2006: Loyola University Chicago, MBA, Concentration: Marketing & Operations Management

2002-2004: Loyola University Chicago, BBA, Double major: Economics & International Business

2000-2002: Wilbur Wright College, Associate in Art, Concentration: Business Administration & British Literature

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2022-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, externi pedagog

2022-dosud: University of Warsaw, Faculty of Journalism, Information and Book Studies, externi pracovnik (grant)
2022-dosud: University of Glasgow, Glocal Summer School, externi pracovnik (grant)

2020-dosud: Univerzita Karlova, Institut ekonomickych studii, Ph.D. instructor

2010-dosud: Columbia College Chicago, Business & Entrepreneurship Department, assistant & adjunct professor
2010-2014: Masarykova univerzita Brno, Fakulta informatiky, visiting professor

2008-2010: Loyola University Chicago, marketing lecturer

2009-2010: Middlesex University London, visiting professor

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Diplomové prace: 1

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konno na VS
H-index /
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

KUMOROWSKI, S. (2021). Consuming and producing art during crises: Museum media strategies. Furopean Journalism
Observatory. https://cz.ejo-online.eu/author/sandra-kumorowski. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

KUMOROWSKI, S. (2021). An artist as a political and social commentator. European Journalism Observatory. https://cz.ejo-
online.eu/author/sandra-kumorowski. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

Konference:

KUMOROWSKI, S. (2022). Development of visual art as a mass participatory medium in the 20" century America. Abstract
accepted and paper presented at Sixth International Conference on Emerging Research Paradigms in Business and Social
Sciences (ERPBSS 2022), Middlesex University Dubai, Feb 24-26, 2022. — 100%, ptispévek na konferenci
KUMOROWSKI, S. (2021). A role of a museum in consuming and producing art during crises. Abstract accepted and paper
presented at the Fourteenth International Conference on the Inclusive Museum with Museum of Lisbon, Lisbon, Portugal, Sep
8-10, 2021. — 100%, prispévek na konferenci

Professional events, recognition & publicity:

2022: Guest at De Facto Podcast of Faculty of Social Sciences, Charles University

2022: Public Lecture on “The Role of the Arts in Society” at Tomas Bata University, G18 Gallery

2021: Columbia Collective Impact Series Workshop on “Social Change Communication: Art as Advocacy
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https://fsv.cuni.cz/en/news/sandra-kumorowski-arts-marketing-has-been-around-centuries
https://fb.watch/gNeTg2lWcg/

2020-2021: Interview for Zlin Design Week and Zlin Design Week Magazine
2018: Workshop: “Sales & Marketing within the Luxury Marketplace”. River North Design District Chicago
2018: Published a two-page spread in the Cosmopolitan Magazine Czech Edition “My Life in Chicago.”

Pusobeni v zahranic¢i

2022: Art Basel Miami Beach Research Dec 1-3, 2022. Charles University, Institute of Communication & Journalism,
SVV Grant Project 2022: “Art Fairs as Mass Media: Communication Lessons from Art Basel Miami 2022”
2022-dosud: University of Warsaw, Faculty of Journalism, Information and Book Studies, externi pracovnik (grant)
2022-dosud: University of Glasgow, Glocal Summer School, externi pracovnik (grant)

2010-dosud: Columbia College Chicago, Business & Entrepreneurship Department, assistant & adjunct professor
2009-2010: Middlesex University London, visiting professor

2008-2010: Loyola University Chicago, marketing lecturer

Podpis Sandra Kumorowski v. r. datum |1.6.2023
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https://www.facebook.com/watch/?v=773242593082230
https://www.youtube.com/watch?v=3nnPDJp9ods

C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Jana Pastytikova — odbornice z praxe Tituly | Mgr.
Rok narozeni 1993  [typ vztahuk VS | DPP rozsah | 2h/t do kdy
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskute&iiuje st. program | DPP rozsah | 2h/t  |do kdy

Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusSného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Destination Marketing in Practice — garant, vede seminaie

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho piedmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce (nepovinny udaj)
daného pfedmétu | Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2019: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace, Mgr.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2022-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zlin&, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2020-dosud: manazer destina¢ni spole¢nosti Zlinsko a Luhacovicko

2015-2019: mezinarodni neformalné vzdélavaci projekty zaméfené na zvySovani kompetenci mladeze v ramci programi
Erasmus+

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na V§ Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS
H-index /
WoS/Scopus

Pi‘ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Odborné ptsobeni v praxi:

Je spoluzakladatelkou komplexniho vzdélavaciho programu Akademie destinaéniho managementu. V minulosti pusobila
jako marketingova specialistka v segmentu gastronomie (HP Tronic — Bistrotéka Valachy, Obchodni diim Zlin).
2020-dosud: manazer destina¢ni spole¢nosti Zlinsko a Luhacovicko. Cilem této organizace je rozvoj a komunikace
nabidky cestovniho ruchu na uzemi byvalého okresu Zlin. Ve spolupraci s partnery z fad neziskového, soukromého
a vefejného sektoru se podili na budovani brandu Zlinského kraje a jeho turistickych destinaci. Pisobi jako Skolitelka pro
platformu Travelbakers, kde se zaméfuje na tvorbu komunikacnich strategii a Skoleni pracovniku v cestovnim ruchu.

Pusobeni v zahranici

2017-2018: Audiovizualni komunikace, Erasmus, Universidad Pontificia de Salamanca, Spanelsko
2015-2016: Communication Arts in Advertising and Public Relations, Freemover, Stamford International University in
Bangkok, Thajsko

Podpis Jana Pastytikova v. r. datum |1.6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nizev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Jiti Pavelka Tituly | prof. PhDr., CSc.
Rok narozeni 1949 | typ vztahuk V§ | pp. rozsah | 8h/t dokdy |N
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program pp. rozsah | 8h/t dokdy |N
Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. | rozsah

vztahu

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dal§i zapojeni do
uskuteciiovani studijniho programu

Arts, Science and Advertising — garant, vede seminaf

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garantia ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny udaj)
predmétu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

1982: FF UJEP v Brné, obh4jil kandidatskou disertaci Umél cky obraz v literature (CSc.)
1974: FF UJEP v Brné, obhajil doktorskou disertaci Artikulace literarniho dila (PhDr.)
1972: FF UJEP v Brné, studijni obory ¢estina a filozofie (Mgr.)

1972: Na FF MU studoval dale obor filmova véda

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2006-dosud: Fakulta multimedialnich komunikaci Univerzity Tomége Bati ve Zling, Ustav marketingovych
komunikaci, docent, profesor

1998-2017: Fakulta socialnich studii (Katedra medialnich studii a Zurnalistiky). Po roce 1998 rovnéz vyuka na
Katedie religionistiky (FF MU) a Katedfe antropologie (Pfirodovédecka fakulta MU), docent, profesor.
1973-1998: Filozoficka fakulta Univerzity J. E. Purkyné (od roku 1990 Masarykova Univerzita v Brn¢), Katedra
Ceské a slovenské literatury a literarni védy; asistent, odborny asistent, docent.

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci.

Bakalatské prace na FMK: 2
Diplomova prace na FMK: 1

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konéno na VS Ohlasy publikaci

Ceska literatura 1988 UJEP v Brng WoS | Scopus ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS 44 32 130
Teoria literatury a dejiny 2008 FF UKF v Nitie H-index 5/2
konkrétnych nar. literatar WoS/Scopus

Pi‘ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviirci ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2023). Generation Alpha media consumption during COVID-19 and teachers’
standpoint. Media and Communication (ISSN: 2183-2439). Pfijato k publikaci.

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2023). Transgenerational approach focused on generation z and generation alpha to
current consumption of mobile applications. In Ménica Vifiaras Abad, Carmen Llorente Barroso and Gema Bonales
Daimiel (Eds.). Marcas, creatividad y consumo en el publico infantil y joven. (Brands, creativity, and consumption by
kids and teens). Madrid: Dykinson S. L. EBOOK. ISBN: 978-84-1170-152-5. — 50%, C — kapitola v monografii
PAVELKA, J. (2019). Threats and opportunities on the current Czech market with university education. In M. Carmo
(Ed.), Education and New Developments. Volume | (pp. 217-221). InScience Press, ISSN (electronic version): 2184-
1489. ISSN (printed version): 2184-044X. ISBN: 978-989-54312-5-0. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

PAVELKA, J. (2019). Key factors in advertising communication processes and their influence on the construction and
interpretation of the advertising message. In Proceeding of The IRES International Conference, Edinburgh, UK (pp.
19-24). Bhubaneswar, India: IRAJ. ISBN 978-93-89469-40-0. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational
structure of adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi:
10.1108/1IJRDM-08-2017-0173. — 50%, Jimp, Jsc — odborny &lanek (WoS, Scopus)
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PAVELKA, J. (2018). Student projects as a tool of university PR and brand building. European Proceedings of
Social and Behavioural Sciences, 8(51), 535-543. doi: 10.15405/epsbs.2019.01.51. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek
(WoS)

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers:
Insight and Ideas for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643. — 35%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Pusobeni v zahranicéi

Dlouhodobé piisobeni v zahranici

2009-2014: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a
reklamy, Slovenska republika, profesor.

1988—1990: University of Nebraska at Omaha, Faculty of Arts, USA, (v ramci Fulbrightovy nadace), docent.
1979—-1982: Universitet u Beogradu, Filoloski fakultet, byvald Jugoslavie, odborny asistent.

Podpis Jiii Pavelka v. r. datum | 9. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Anezka Repik — odbornice z praxe Tituly | Mgr.
Rok narozeni 1990  [typ vztahuk VS | DPP rozsah | 2hit do kdy
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskute&iiuje st. program | DPP rozsah | 2hit do kdy

Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusSného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Design thinking — garant, pfedmétu, vede seminare

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho piedmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce (nepovinny udaj)
daného pfedmétu | Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2016: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace, Mgr.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2019-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zlin&, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2021-dosud: AVAST, Senior Design Thinker & Service Designer

2021-dosud: Design Thinking Google Certifed Trainer, Grow with Google

2019-2021: MSD, Design Thinking Specialist

2016-2019: ATAIRU Autenticky leadership, Marketingovy manazer

2014-2020: Czechdesign, konzultant design projektii

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na V§ Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na V§
H-index /
WoS/Scopus

Pi‘ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Odborné piisobeni v praxi:

2022-dosud: obsah a koordinace vzniku webu Designprovsechny.cz - manazer komunikace

2022: mentoring pro Akademii #HolkyzMarketingu

2021-2023: vytvareni a facilitace strategickych, procesnich, produktovych, inovacnich design workshopt, Avast - Senior
Design thinking Specialist

2021-dosud: Google Certified Trainer v ramci platformy Digitalni garaz Google pro Design Thinking - lektor
2019-2021: vytvafreni a facilitace strategickych, procesnich, produktovych, inovaénich design workshopt, MSD - Design
thinking Specialist

Pusobeni v zahranic¢i

2013: Aarhus University (Herning, Dansko), Business and Social Sciences Department, Erasmus program — 6 mésicti
2016: Helen Hamlyn Centre for Design, Royal College of Art (London, Velka Britanie), pracovni staz — 2 mésice

Podpis Anezka Repik V. . datum 1.6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Radomila Soukalova Tituly | Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1957 | typ vztahu k V8 pp. | rozsah 40h/t do kdy N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. | rozsah 40h/t do kdy N
Dgléi soucasna pusobeni jako akademicky pracovnik na jinych | typ prac. vztahu rozsah

\%

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Strategické marketingové fizeni / Strategic Marketing Planning — garant, ptednasejici, vede seminare

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garantia ZT a PZ predmétu)

Néazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu tidaj) Pocet
h/semestr
Teorie komunikace Marketingova komunikace (BSP) 1/LS | Garant, piednasejici,
vede seminaf
Marketing 1 Erasmus program

Udaje o vzdélani na VS

2004: doktorandské studium UTB FAME ve Zlin¢ (Ph.D.)

2002: doktorandské studium Fakulta podnikatelska VUT Brno (Ph.D.)

1985: Univerzita Palackého v Olomouci Fakulta ptirodovédecka - doplitkové pedagogické studium
1982: VUT Brno - FT ve Zlin¢ Ekonomika a fizeni spotiebniho primyslu (Ing.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2013-dosud: odborna asistentka na Ustavu marketingovych komunikaci, FMK UTB Zlin

2008-2012: prod&kanka pro tviréi ¢innost Fakulta multimedialnich komunikaci UTB, Zlin, odborna asistentka Ustavu
marketingovych komunikaci

2005-2008: prodékanka pro tviiréi ¢innost na FMK UTB Zlin, odborna asistentka UMK

2003-2005: odborna asistentka na FMK UTB Zlin

2001-2003: externi pfednasky a seminatre na FMK v pfedmétech Marketing, Osobni prodej, Ekonomika a podnikani
1999-2003: vedouci oboru Marketingu v bakalarském studijnim programu FaME UTB realizovaném na OA T. Bati a
VOSE Zlin

1992-1999: vyuka ekonomickych predmétt a marketingu na Obchodni akademii T. Bati ve Zling, pfednasky

v bakalaiském studijnim programu na VOSE Zlin

1992-1993: externi vyuka ekonomickych pfedmétt na Gymnaziu Zlin, na Gymnaziu T. G. M ve Zliné

1982-1992: vyucujici odbornych predmétd a ekonomiky na Stfednim odborném uéiliti obuvnickém ve Zliné

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 39
Diplomové prace: 48

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS | Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | 25 6 35
H-index
WoS/Scopus s

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviircéi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odborniku z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym prredmétim

Publikaéni ¢innost:

VASKOVA, J., SOUKALOVA, R., GREGOR, L. (2023). Nezapomer na nohy, Nakladatelstvi Host Brno, ISBN 978-
80-275-1588-2, 24 s. — 33%, B — monografie

SOUKALOVA, R. (2019). Marketing ...is a creative science. Zlin: UTB. ISBN 978-80-7454-866-6 — 100%, Jimp —
monografie (WoS)

SOUKALOVA, R. (2019), The Role of Marketing in the Process of Launching a New Product. VISION 2025:
Education excelence and manaagement of innovations through sustainable economic competitive advantage. p. 9927-
9936. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

SOUKALOVA, R., (2018). User role in design thinking process, Proceedings of the 32nd International Business
Information Management Association Conference, IBIMA 2018 - Vision 2020: Sustainable Economic Development
and Application of Innovation Management from Regional expansion to Global Growth 2018, pp. 7138-7147. ISBN
978-099985511-9. — 100%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
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SOUKALOVA, R., (2017). Brief as a prerequisite for a successful solution to a creative project. Turkish Online Journal
of Educational Technology, (October Special Issue INTE), pp. 449-456. ISSN 2146-7242. — 100%, Jsc — odborny
¢lanek

SOUKALOVA, R., (2017). Design thinking role in process of solving creative projects, Proceedings of the 30th
International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017 - Vision 2020: Sustainable
Economic development, Innovation Management, and Global Growth 2017, pp. 5157-5169. ISBN 978-098604199-0. —
100%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Projekty TA CR: (hlavni fesitelka)

2020-2021 ,,Edukacni pohadka s prvky podiatrie (03/1/2020/GAMA) projekt Komercializace na Univerzit¢ Tomase
Bati ve Zling II (TP01010006), poskytovatel TA CR. — prodéana licence, biezen 2023 uvedeno na trh

2021-2022 Komercializace na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zling II (TP01010006), ,,Edukacni herni balicek s prvky
podiatrie“, Gama Il TA CR - TP01010006 — probihaji piedlicenéni jednani

Pusobeni v zahranic¢i

Podpis Radomila Soukalova v. r datum |15.6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Pavla Stankova Tituly | doc. Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1972 | typ vztahu k V8 pp. |rozsah|40h/t |dokdy |09/2026
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program pp. |rozsah|40h/t |dokdy |09/2026
Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. | rozsah

vztahu

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dal§i zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Ethics in Marketing Communication — garant, pfednasejici, vede seminaie
Economics — garant, pfednasejici
Marketing Communication in Public Services — garant, pfedna$ejici, vede seminaie

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu tidaj) Pocet
h/semestr
Management Marketingovéa komunikace (BSP) 2/ZS | Garant, ptednasejici
Socialni marketing Marketingovéa komunikace (BSP) 2/LS | Garant, vede seminaf

Udaje o vzdélani na VS

2002: Vysoké uceni technické v Brng, Fakulta podnikatelska, doktorsky studijni program Ekonomika a management,
studijni obor Rizeni a ekonomika podniku (Ph.D.)

1995: Vysoka skola baiska, Technicka univerzita Ostrava, Ekonomicka fakulta, Podnikatelstvi a management (Ing.)
1993: Vysoka §kola banska, Technicka univerzita Ostrava, Ekonomicka fakulta, studijni obor Ekonomie (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

od 09/2023: Univerzita Tomase Bati ve Zlin&, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych
komunikaci, docent

2022-dosud: Narodni centrum oSetfovatelstvi a nelékarskych zdravotnickych oborti, vedouci oddéleni marketingu a PR,
pedagogicky pracovnik

2020-dosud: Knowledge Sharing, s.r.0. (poradenstvi v oblasti podpory sdileni znalosti), konzultantka, lektorka

a spoluzakladatelka

2019-2022: Alzheimercentrum Zlin z. 0., feditelka

2019: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu a marketingu,
docentka

2005-2018: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu a marketingu,
docentka, feditelka Ustavu managementu a marketingu

2002-2004: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu, odborna
asistentka

2001: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu, tajemnik tstavu
1995-2000: Vysoké uéeni technické Brno, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu, asistentka

ZkuSenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci (za poslednich 10 let)

Bakalatské prace: 5
Diplomové prace: 101
Diserta¢ni prace: 3

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS | Ohlasy publikaci
Management a ekonomika podniku 2014 FAME UTB ve Zlin¢ | WoS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS |39 51
H-index 4/5
WoS/Scopus
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Pi‘ehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvarcéi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniku z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym piedmétim

Publikaéni ¢innost:

STANKOVA, P., PAPADAKI, S. (2020). A comparison of economic and non-economic efficiency of private and
public hospitals in the Czech Republic. International Journal of Public Sector Performance Management, 2020, vol. 6,
no. 3, p. 402-415. ISSN 17411-041. 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

NEMCOVA, J., STANKOVA. P. (2019). Factors influencing consumer behaviour of generation Y on the Czech wine
market. E & M Ekonomie A Management, 2019, vol. 22, iss. 4, s. 145-161. ISSN 1212-3609. 20%, Jimp, Jsc — odborny
¢lanek (WoS, Scopus)

STANKOVA, P., PAPADAKI, S., DVORSKY, J. (2019). The reducing hospital costs through horizontal integration.
Iranian Journal of Public Health. 2019, vol. 48, iss. 11, s. 2016-2024. ISSN 2251-6085. 40%, Jimp, Jsc — odborny
¢lanek (WoS, Scopus)

STANKOVA, P., PAPADAKI, S., DVORSKY, J. (2018). Comparative analysis of the perception of the advantages and
disadvantages of hospital horizontal integration. E a M: Ekonomie a Management. 2018, vol. 21, iss. 1, s. 101-115.
ISSN 1212-3609. 40%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

STANKOVA, P., HORKELOVA, J., LUCZEWSKA, J., TICHA, J., ZIMCIKOVA S., CERNOBILA, J. (2017). The
Key Factors Influencing Clients' Decision-Making in the Market of Selected Planned Healthcare in the Czech Republic.
Journal of Competitiveness. 2017, vol. 9, iss. 4, s. 94-113. ISSN 1804-171X. 75%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

STANKOVA, P., PAPADAKI, S., PRZECZKOVA, P. (2017). Performance management through balanced scorecard
in healthcare: Czech hospital case study. In: Finance and the Performance of Firms in Science, Education and Practice
2017. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zliné (UTB), 2017, s. 1021-1039. 35%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)
KRAMOLIS, J., STANKOVA, P. (2017). Design and its impact on the financial results of enterprises (based on
managers' opinions). Journal of Competitiveness. 2017, vol. 9, iss. 2, s. 62-77. ISSN 1804-171X. 15%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

STANKOVA, P., PAPADAKI, S. (2017). A comparison of efficiency of hospitals in the individual regions of the
Czech Republic. Scientific Papers of the University of Pardubice, Series D: Faculty of Economics and Administration.
2017, vol. 24, iss. 39, s. 200-210. ISSN 1211-555X. 50%, Jsc — odborny ¢lanek

Dalsi tvardi ¢innost (véetné projektii):

2017-2019: OPVVV — Strategicky projekt UTB ve Zling.

2016-2017: Interni projekt RO - RO/2016/12 - Rizeni efektivnosti zdravotnickych organizaci.

2016-2017: Projekt interni grantové agentury UTB - IGA/FaME/2016/009 - Vyuziti novych marketingovych trendt pro
zvyseni vykonnosti firem ve vybranych oblastech ekonomiky.

2015-2016: Projekt interni grantové agentury UTB - IGA/FaME/2015/024 - Kli¢ové faktory ovlivijici proces
rozhodovani klient na trhu vybranych zdravotnickych sluzeb.

2015: Projekt interni grantové agentury UTB - IGA/FaME/2015/031 - Creating Shared Value jako zaklad principa
Bat'ovy soustavy fizeni a vyuziti té€chto principl v sou¢asném podnikatelském prostiedi.

Odborné piisobeni v praxi:

2022-dosud: Narodni centrum oSetiovatelstvi a nelékatskych zdravotnickych obori, vedouci oddéleni marketingu a PR
— 3 PR ¢lanky (z toho 2 v Casopise Florence 2x, Brnénsky denik), cca 150 piispévki na FB, cca 50 ptispévki na
LinkedlIn, ptiprava cca 25 propagacnich materiali pro NCO NZO (plakaty, letaky, vouchery apod.)

2020-dosud: Knowledge Sharing, s.r.0. (poradenstvi v oblasti podpory sdileni znalosti), konzultantka, lektorka

a spoluzakladatelka

2019-2022: Alzheimercentrum Zlin z. 4. — 3 vyroéni zpravy, 4 PR Elanky Zlinsky denik

Pusobeni v zahraniéi

Podpis Pavla Statikova v. r. datum | 10.7.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Michal Stransky Tituly | Mgr., Ph.D.
Rok narozeni 1988  [typ vztahu k VS | pp. rozsah |40h/t |dokdy |N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah |40h/t |dokdy |N

Dal§i soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutecniovani studijniho programu

Applied Ethics and Moral Management— garant, prednasejici, vede seminar
Theory of Argumentation — garant, pfednasejici, vede seminaf
Ethics — garant, piednasejici

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garantu ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho | Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny tdaj)
predmétu predmétu Pocet  hodin za
semestr
Filozofie Marketingova komunikace (BSP) | 1/ZS | Garant, pfednasejici
Neformalni logika Marketingova komunikace (BSP) | 2/LS | Garant, pfednasejici,
vede cviceni

Udaje o vzdélini na VS

2016: obor Filozofie, rok ukonceni, FF MU (Ph.D.)

2012: obor Filozofie, rok ukonceni, FF MU (Mgr.)

2012: obor U¢itelstvi pro stfedni $koly, rok ukonceni, FF MU (Mgr.)
2010: obor Filozofie, rok ukonceni, FF MU (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2019-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci, prodékan pro studium a celozivotni
vzdélavani

2016-dosud: Univerzita Tomése Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci
odborny asistent

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalafské prace: 26
Diplomové prace: 21

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§
H-index /
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornika z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym prredmétim

Publikacni ¢innost:

STRANSKY, M. (2019). What do we research when researching a lie? Cognition and Lying 2019. Brno: FF MU. —
100%, D — ¢lanek ve sborniku

STRANSKY, M. (2019). Modely moralni kompetence. Brnénsky analyticky krouzek. Brno: Katedra filozofie FF MU. —
100%, D — ¢lanek ve sborniku

STEPANEK, Jan, Toma§ ONDRACEK, Iva SVACINOVA, Michal STRANSKY a Pawel LUPKOWSKI. (2018). Vliv
vyuky na miru piijatelnosti pseudovédeckych tvrzeni. In Hradecké filozofické dny: Clovék v postfaktické spolecnosti. —
20%, D — ¢lanek ve sborniku

STRANSKY, M. (2018). Prakticky vyznam mordalni filosofie. Zlin: Nakladatelstvi UTB. — 100%, B — monografie
NESIBA, J., STRANSKY, M. (2018). Eticky management vefejnych instituci CR. In Klimov4, V., Zitek, V. (eds.) XXI.
mezindrodni kolokvium o regiondlnich véddch. Brno: Masarykova univerzita. — 50%, D — ¢lanek ve sborniku

Pusobeni v zahranici

Podpis Michal Stransky v. r. datum | 16. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Blandina Sramovi — garantka studijniho programu | Tituly | doc. PhDr., PhD.
Rok narozeni 1967 [ typ vztahu k V§ pp rozsah 40h/t. | do kdy N
Typ vztahu na soudasti VS, kters uskuteéiiuje st. program | pp rozsah 40h/t. | do kdy N
Dgléi souc¢asna pusobeni jako akademicky pracovnik na jinych | typ prac. vztahu rozsah

\%

UK Bratislava pp 18,75h/t

Piedméty piislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do uskuteciovani
studijniho programu

MA Thesis — garant, vede seminafr
Psychology in Marketing Communication — garant, pfednasejici
Consumer behaviour — garant, pfednasejici

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké $kole (pouze u garanti ZT a PZ predméti

Nazev studijniho predmétu | Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce (nepovinny udaj) Pocet
daného piedmétu | hodin za semestr
Zaklady psychologie Marketingova komunikace (BSP) | 1/ZS | garant, pfednasejici,
vede seminaf
Psychologie médii Marketingova komunikace (BSP) | 2/ZS | garant, pfednasejici
Psychologie publika Marketingova komunikace (BSP) | 2/LS | garant, pfednasejici

Udaje o vzdélani na VS

1999: FF UK Bratislava obor Psychologie (Ph.D.)
1986-1990: FF UK Bratislava obor psychologie (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2010-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci
docent

2010-dosud: UK, Bratislava

1994-2009: UKF Nitra, vysokoskolsky pedagog

1990-1994: PPP Bratislava, psycholog

Zkusenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 23
Diplomové prace: 21
Doktorské prace: 6

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS | Ohlasy publikaci

Psychologie 2008 UK Bratislava WOS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS |54 49 102
H-index 5/3
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornika z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

SRAMOVA, B. (2023). University students’ experience with mobile learning during COVID-19 pandemic. Interactive
Learning Environments, ISSN: 1049-4820 Online ISSN: 1744-5191. — 100%, Jimp, Js¢c — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
SRAMOVA, B. a kol. (2022). Generdcia Z V kontexte Zivotného stylu. UK Bratislava. — 40%, B — monografie
KELEMEN, I. K., SRAMOVA, B., DEPTOVA, T., & VAS, R. (2022). The rurAllure network contributing to the
renaissance of pilgrimage culture in Europe — A case of the Way of Mary. Euro-Asia Tourism Studies

Journal, 3 (November 2022). https://doi.org/10.58345/jbgn5784. — 45%, D — ¢lanek ve sborniku

SRAMOVA, B., HAMRANOVA, A. (2022). Psychological and social risks of digitalization in adolescents. Education
and New Developments 2022: Volume 1., ISBN 978-989-53614-3-4. Lisbon : World Institute for Advanced Research and
Science, 2022. - S.256-258. — 50%, C — kapitola v odborné knize

SRAMOVA, B. (2020). Zdklady psychologie (nejen) pro marketingové komunikace. Zlin: VeRBuM, 2020. 170 s.

ISBN 978-80-88356-03-5. — 100%, B — monografie

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure
of adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi:
10.1108/1JRDM-08-2017-0173; Scopus; SIJR 2017 = 0,742. — 50%, Jimp, Jsc — odborny &lanek (WoS, Scopus)
SRAMOVA, B. a kol. (2019). Nasilie v intimnych vztahoch dospievajiicich [elektronicky dokument]: metodika pre pracu
v oblasti prevencie. - 1. vyd. - Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave, 2019. - 187 s. [CD-ROM].
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ISBN 978-80-223-4849-2. — 45%, D — ¢lanek ve sborniku

SRAMOVA, B. (2019). The generational approach to education. Proceedings of 175th The IRES International
Conference (p. 15-18). Edinburgh. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

SRAMOVA, B., & PAVELKA, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers:
Insight and Ideas for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643. — 65%, Jimp, Jsc —

odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Pusobeni v zahraniéi

2008: ERASMUS, Krakow, Polsko, 2 mésice
2007: ERASMUS, Riga, Lotyssko, 2 mésice

Podpis Blandina Sramova v. r. datum | 20. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Peter Starchort Tituly | prof. Mgr., PhD.
Rok narozeni 1971 [typ vztahuk VS | PP rozsah 20h/t | do kdy N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | PP rozsah 20h/t | do kdy N
Dal3i soucasni puisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah
Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu PP 38/t

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Marketing Applications — garant piedmétu, ptednasejici, vede seminate

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garantu ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho | Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny udaj)
programu predmétu Pocet  hodin  za
semestr

Udaje o vzdélini na VS

2003: Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu, odbor a program Podnikovy manazment (Ph.D.)
1995: Univerzita Komenského v Bratislaveé, Filozoficka fakulta, odbor Sociolégia (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2010-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, akademicky pracovnik

2007-2016: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, prod¢kan pro denni studium

2004-dosud: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, vedouci Katedry marketingu

2002-2004: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, odborny asistent, tajemnik Katedry marketingu
1995-2002: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, asistent, tajemnik Katedry marketingu

Zkusenosti s vedenim kvalifikaénich a rigoroznich praci

Bakalafské prace na FMK: 16
Diplomové prace na FMK: 25
Disertacni prace na FMK: 2

Obor habilitaéniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci

ManaZzment 2005 Fakulta managementu UK | WoS | Scopus | ostatni
v Bratislavé

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§ 268 | 277 317

Manazment 2015 Fakulta managementu UK | H-index 9/9
v Bratislavé WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

MIKLOSIK, A., STARCHON, P., JANTOVA, M., KUCHTA, M. (2022). The attitudes of Slovak digital native students
towards online video advertising. Communication Today, 13 (1), 92-107. Podil 25%, D — ¢lanek ve sborniku
STARCHON, P., PSENAK, P. a MIKLOSIK, A. (2022). Medzigeneracné rozdiely v spravani slovenskych spotrebitelov.
Zlin: Radim Bacuv¢ik — VeRBUM. — 33,3%, B — monografie

HITKA, M., STARCHON, P., CAHA, Z., LORINCOVA, S. SEDLIACIKOVA, M. (2022). The global health pandemic
and its impact on the motivation of employees in micro and small enterprises: a case study in the Slovak Republic.
Economic Research-Ekonomska Istrazivanja. ISSN 1331-677X. Jimp=3,08. — 20%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

LORINCOVA, S., HITKA, M., NOVOTNA, A., DURIAN, J., STARCHON, P. (2022). Value preferences supporting
company competitiveness in the field of corporate culture. Polish Journal of Management Studies. ISSN 2081-7452.
DOI 10.17512/pjms.2022.26.1.11. Jimp=1,5 — 20%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

LIZBETINOVA, L., STARCHON, P., LORINCOVA, S., WEBEROVA, D., PRUSA, P. (2019). Application of Cluster
Analysis in Marketing Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study in the Slovak
Republic. Sustainability, 11 (8), 2302, doi: https://doi.org/10.3390/su11082302. — 8%, Jimp, Js¢ — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

STARCHON, P., VETRAKOVA, M., METKE, J., LORINCOVA, S., HITKA, M., WEBEROVA, D. (2018).
Introduction of a new mobile player app store in selected countries of Southeast Asia. Social sciences, 7 (9), 1-15. —
25%, D — ¢lanek ve sborniku
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Pusobeni v zahranici

Podpis

Peter Starchoti v. .

datum

20. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Dusan Strauss — odbornik z praxe Tituly | PhDr., PhD.
Rok narozeni 1978 [typ vztahuk VS | DPP rozsah 8h/t do kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | DPP rozsah 8h/t do kdy

Dal§i soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Political Marketing — garant, pfednasejici, vede seminaie

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny nidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélini na VS

2006: Univerzita Komenského, Filozoficka fakulta, obor Politologie (PhD., PhDr.)
2000: Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici, Fakulta politickych vied a medzinarodnych vztahov, obor politologie,

(Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2011-dosud: Univerzita Tomage Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

Filozoficka fakulta Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave — asistent 14/tyden

CUP Trencianska univerzita Alexandra Dubceka v Trencine — odborny asistent 12/tyden

Fakulta masmédii Paneurdpska vysoka skola — lektor 4/tyden

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalatské prace mimo FMK: 20
Diplomové prace mimo FMK: 10

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konéno na VS Ohlasy publikaci

WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konédno na VS

H-index /
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

STRAUSS, D. (2022). Vybrané pristupy k technolégiam politického marketingu, In: Marketing a komunikace, Casopis
¢eské marketingové spoleénosti, www.cms-cma.cz, roénik XXVII, 2/2022. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

Odborné piisobeni v praxi:

ZkuSenosti s vedenim politické komunikace a kampani pro rizné subjekty.

Nezavisla publicistika, medidlni expert v oblasti politologie a politického marketingu.

Pusobeni v zahraniéi

Podpis Dusan Strauss V. . datum | 15. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Toméas Sula Tituly | PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1984 | typ vztahu k VS | pp rozsah 40h/t |dokdy |N
Typ vztahu na souéasti VS, kters uskuteéiiuje st. program | pp rozsah 40h/t |dokdy |N

Dal§i soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piredméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Al in Marketing Communication — garant, cviéici
Digital Advertising Systems — garant, cvi¢ici

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu udaj) Poclet
h/semestr

Udaje o vzdélani na VS

2016: FMK UTB ve Zlin¢, Vytvarna uméni (Ph.D.)

2015: FF UK Bratislava, Marketingova komunikace (PhDr.)
2009: FMK UTB ve Zlin¢, Marketingové komunikace (Mgr.)
2007: FMK UTB ve Zlin¢, Marketingové komunikace (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2021-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, prodékan pro vnitini a vngjsi
vztahy

2011-dosud: Univerzita Tomé3e Bati ve Zling, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent

2014-dosud: jednatel/spolumajitel komunikacni agentury

Zkusenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci

Bakalaiské prace: 71
Diplomové prace: 75

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na V§ 7 3
H-index 2/
WoS/Scopus

Pi‘ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviirci ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

GOTTLICHOVA, M., SULA, T. (2021). The role of tourism in the Czech economy. IBIMA Business Review, 2020.
ISSN 19473788. DOI 10.5171/2020.645840. — 30%, Jsc — odborny ¢lanek

SULA, T. (2019). Categorization of Ambient Media Based on Identification of Common Signs of Selected Installations,
Springer Proceedings in Business and Economics 2019, pp. 413-421. — 100%, Jimp, Js¢c — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

BANYAR, M., SULA, T. (2019). Ambient media design as a tool of creation of new communication media. In: Strategic
innovative marketing. Cham : Springer International Publishing AG. pp. 101-106. ISBN 978-3-030-16098-2. — 50%, Jsc
— odborny ¢lanek

BANYAR, M., SULA, T. (2019). Implementation of current marketing communication tools into practice in the Czech
and Slovak Republic. In: Strategic innovative marketing. Cham : Springer International Publishing AG. pp. 107-112.
ISBN 978-3-030-16098-2. — 50%, Jsc — odborny ¢lanek

BANYAR, M., SULA, T. (2019). Ambient media in the view of the general public and their relation to this
communication form. In: Strategic innovative marketing. Cham : Springer International Publishing AG. pp. 3-9. ISBN
978-3-030-16098-2. — 50%, Jsc — odborny ¢lanek

Odborné pisobeni v praxi:

Trachea a.s. - strategie digitalni komunikace (2020-2022)

Colorlak a.s. - strategie digitalni komunikace (2020- 2022)

ETA a.s. - televizni sponzorsky vzkaz - ETA Soretno (2018)

JVC (ETA a.s.) — televizni sponzorsky vzkaz JVC televize (2020-2022)

Asociace Autoskol CR — strategie komunikace — projekt Start driving (2021-2023)
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Arla plast — mezinarodni webova prezentace $védského vyrobcee plastovych desek (2022) https://arlaplast.com/

Autoklub CR — nérodni web bezpeénosti silni¢niho provozu (2022) https://roadsafety.cz/

Ideastatica — strategie digitalni komunikace (2017-2020)
Jedu na dfen — strategie komunikace (2016-2022)

Pusobeni v zahraniéi

Podpis

Tomas Sula v. r

datum

20. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Dagmar Weberova Tituly | doc. PhDr., PhD., MBA
Rok narozeni 1968  [typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t | do kdy N

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteiiuje st. program | pp. rozsah 40h/t | do kdy N

Dal§i soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Pfedméty piislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Cross-Cultural Communication — garant, pfednasejici, vede seminafe
Global Aspects in Marketing Communications — garant, piednasejici, vede seminaie
International Marketing — garant, prednasejici, vede seminéaie

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garantii ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho piredmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny iidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2005: UK v Bratislave, Filozoficka fakulta: udelenie vedecko-akademickej hodnosti ,,philosophiae doctor* vo vednom
odbore 75-02-9 tedria vyucovania cudzich jazykov (Ph.D.)
1995: UK v Bratislave, Filozoficka fakulta: ugitel'stvo v§eobecnovzdelavacich predmetov: anglicky jazyk — nemecky jazyk

(Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2014-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
docent

2014-2015: Vysoka $kola technicka a ekonomicka v Ceskych Budgjovicich, docent na Katedfe cestovniho ruchu

a marketingu

2000-2013: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu

1998-1999: Akademie Policejniho sboru, Oddéleni védy a zahrani¢nich stykli: ministersky poradce

1995-1997: Gymnazium F. G. Llorcu, vychovno-vzdélavaci pracovnik.

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 46
Diplomové prace: 62

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci

Manazment 2013 FM, UK v Bratislavé WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§ 118 161 96
H-index 717
WoS/Scopus

Pi‘ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

WEBEROVA, D., BACUVCIK, R., KAZIK, M., CERNA, J. (2022). Composition and Perception of Background Music
in Selected Hospitality Facilities in the Czech Republic. In: Communication Today. Volume 13, No. 1. ISSN 1338130X
—30%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

HITKA, M., SCHMIDTOVA, J, LORINCOVA, S., STARCHON, P., WEBEROVA, D., KAMPF, R. (2021).
Sustainability of Human Resource Management Processes through Employee Motivation and Job Satisfaction. In: Acta
Polytechnica Hungarica. Journal of Applied Sciences. 2021. VVolume 18, Issue No. 2. ISSN 1785-8860. DOI:
10.12700/APH.18.2.2021.2.1. — 15%, Jimp, Jsc — odborny &lanek (WoS, Scopus)

LIZBETINOVA, L., P. STARCHON, D. WEBEROVA, E. NEDELIAKOVA a M. JURIKOVA. (2020). The approach
of SMEs to using the customer databases and CRM: Empirical study in the Slovak Republic. Sustainability (Switzerland)
[online]. 2020, vol. 12, iss. 1. ISSN 2071-1050. — 22%, Jsc — odborny ¢lanek

WEBEROVA, D., LIZBETINOVA, L. (2020). Marketing Decisions of Young Product Designers. A Study in the
University Environment in the Czech Republic. In: Strategic Innovative Marketing and Tourism. Pp. 341 — 347.

ISBN 978-3-030-36125-9. DOI: 10.1007/978-3-030-36126-6_37. — 50%, C — kapitola v odborné knize (Jsc)
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LORINCOVA, S., STARCHON, P., WEBEROVA, D., HITKA, M., & LIPOLDOVA, M. (2019). Employee Motivation
as a Tool to Achieve Sustainability of Business Processes. , 11 (11), 3509. doi: 10.3390/su11133509. — 20%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

LORINCOVA, S., P., HITKA, M., BAJZIKOVA, L., WEBEROVA, D. (2019). Are the motivational preferences of
emplyees working in small enterprises in Slovakia changing in time? Entrepreneurship and Sustainability Issues, 6 (4),
1618-1635. doi: 10.9770/jesi.2019.6.4(5). — 25%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

HITKA, M., LORINCOVA, S., GEJIDOS, M., KLARIC, K., & WEBEROVA, D. (2019). Management Approach to
Motivation of White-collar Employees in Forest Enterprises. BioResources, 14 (3), 5488-5505. — 20%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

LIZBETINOVA, L., STARCHON, P., LORINCOVA, S., WEBEROVA, D., PRUSA, P. (2019). Application of Cluster
Analysis in Marketing Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study in the Slovak
Republic. Sustainability, 11 (8), 2302, doi: https://doi.org/10.3390/su11082302. — 22%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek
(WoS, Scopus)

LORINCOVA, S., HITKA, M., & WEBEROVA, D. (2018). Evaluating the effectiveness of investment in educational
and development activities of middle managers. Vision 2020: Sustainable Development and Application of Innovation
Management. 32nd International Business Information Management Association Conference. Sevilla, Spain, 4785-4795.
— 33%, Jsc — odborny ¢lanek

STARCHON, P., VETRAKOVA, M., METKE, J., LORINCOVA, S., HITKA, M., & WEBEROVA, D. (2018).
Introduction of a new mobile player app store in selected countries of Southeast Asia. Social sciences, 7 (9), 1-15. —
15%, D — ¢lanek ve sborniku

Pusobeni v zahraniéi

Od r. 2022: zastupce FMK UTB v organizaci EDCOM (International Institute for Commercial Communications)

Od r. 2018: ¢lenka Programové Rady na Malopolské vysoké Skole ekonomické v Tarnové v Polsku

1999-2000: staz na Polizeifithrungsakademie Miinster v Spolkové republice Némecko se zaméfenim na oblast
zahrani¢nich vztahti — 10 mésica

1994-1995: studijni pobyt na Videniské univerzit¢ v Rakousku — 4 mésice

1993: DAAD-stipendium: letni kurz na Eberhard-Karls-Universirdt v Tiibingenu v Spolkové republice Némecko — 1
mésic

1992: studijni pobyt v rdmci programu TEMPUS na Rijksuniversiteit Groningen v Holandském kralovstvi — 13 tydni

Podpis Dagmar Weberova v. r. datum | 15. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a prijmeni Romana Zabojova Tituly Mgr., Ph.D.

Rok narozeni 1985 typ vztahu k VS pp. rozsah | 12h/t do kdy N
40h/t bud

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskute¢iiuje st. program | pp. rozsah | 12h/t do kdy N
40h/t bud

Dal§i soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty prisluSného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dal§i zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Consumer Behavior — prednasejici, vede cviceni

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké §kole (pouze u garanti ZT a PZ piredmétii)

Nazev studijniho piedmétu | Nazev studijniho Sem. Role ve vyuce (nepovinny udaj)
programu daného predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2019: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, doktorsky studijni program Vytvarna
uméni, obor Multimedia a design (Ph.D.)
2010: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2022-dosud: Univerzita Tomase bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent

2013-2022: Univerzita Tomase bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
asistentka

2010-2013: Univerzita TomasSe bati ve Zlin¢, PR referent

Zkusenosti s vedenim kvalifika¢nich a rigoréznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konno na VS 1 2
H-index 11
WoS/Scopus

Pi‘ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tvurci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpecovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

COCKOVA, R. (2018). Application module of a multimedia laboratory intended to strenghten the competitiveness of
university graduate students. ICERI2018 Proceedings. Valencia : IATED Academy, 2018, s. 1559-1567. ISBN 978-84-
09-05948-5. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

COCKOVA, R., M. JURIKOVA a J. KOCOUREK. (2018). Building University-Business Networks. In: EDULEARN18:
10th International Conference on Education and New Learning Technologies. Palma: lated-Int Assoc Technology
Education & Development, 2018, p. 2794-2799. ISSN 2340-1117. — 40%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

COCKOVA, R. a JURASKOVA, 0. (2017). From learning to practice: A draft of access to optimize the structure of
university studies taking into account specifics in arts oriented schools. Turkish Online Journal of Educational
Technology, 2017 (November Special Issue INTE), pp. 22-33. ISSN 2146-7242. — 50%, Jsc — odborny ¢lanek
JURASKOVA, 0., JURIKOVA, M. a COCKOVA, R. (2017). Influence of Marketing Communication Tools on Brand
Building in the Context of Marketing Management and Corporate Prosperity, Springer Proceedings in Business and
Economics 2017, pp. 189-195. ISSN 21987246, ISBN 978-331956287-2, DOI 10.1007/978-3-319-56288-9_26. — 30%,
Jsc — odborny ¢lanek

KOCOUREK, J. a COCKOVA, R. (2017). The quality of university teachers as one of the tools of image

building, Proceedings of the 30th International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017
— Vision 2020: Sustainable Economic development, Innovation Management, and Global Growth 2017, pp. 2591-2596.
ISBN 978-098604199-0. — 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Odborna tviiréi ¢innost:

Komunikacni strategie pro Zlinsky kraj. (2022). Autofi Josef Kocourek, Romana Zabojova a Jitka Alexova. Podil 30%
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Pusobeni v zahranic¢i

Podpis

Romana Zabojova v. r.

datum

30. 6. 2023
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C-11 — Souvisejici tviirci, resp. védecka a umélecka ¢innost

Pi‘'ehled FeSenych grantu a projekti u akademicky zaméreného bakalarského studijniho programu
a U magisterského a doktorského studijniho programu

Resitel/spoluiesitel Nazvy granti a projektu ziskanych pro védeckou, Zdroj Obdobi
vyzkumnou, uméleckou a dalsi tvaréi ¢innost
Vv prislusné oblasti vzdélavani
FMK spolufesitel — Manazersky model hodnoty designu pro B-TACR 2019-2020
Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. konkurenceschopnost MSP v CR, TL02000255
FMK fesitel — Ing. Radomila | Edukaéni pohadka s prvky podiatrie, TP01010006 B—-TA CR 2020-2022
Soukalova, Ph.D.
FMK fesitel — Ing. Radomila | Eduka¢ni herni bali¢ek s prvky podiatrie B—-TA CR 2021-2022
Soukalova, Ph.D.
FMK fesitel — Mgr. Eva Muzea bez bariér — projekt se zabyva problematikou B-TACR 2023-2026
Gartnerova, Ph.D., inkluze lidi se specifickymi poruchami uceni v oblasti
spolufesitelé Ing. Martina muzei
Jutikova, Ph.D., Mgr. Josef
Kocourk, PhD., Mgr. Martin
Kazik
Hlavni koordinator FMK, Designeti v ¢eskych zemich a ¢eskoslovensky strojirensky | C — 2018-2022
partner narodni technické prumysl Ministerstvo
muzeum kultury, NAKI
FMK spoluiesitel — Kreativni techniky vzdélavani v marketingovych Erasmus+ 2022-2025

Ing. Martina Jutikova, Ph.D.,
Magr. Josef Kocourek, PhD.

komunikacich

Pi'ehled FeSenych projekti a

dalsich aktivit v ramci spoluprace s praxi u profesné zaméreného bakalaiského
a magisterského studijniho programu

Pracovisté praxe Nazev ¢i popis projektu uskute¢iiovaného ve spolupraci | Obdobi
s praxi
Ustav marketingovych Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza 2019
komunikaci trhu/marketingova strategie — zpracovani analyzy
potencialnich zékazniku a strategie cileni na stavajici
a potencialni zakazniky ve vazb¢ na navrzeny
novy/inovovany produkt — firma MAVE (celkova vyse
141.000,-)
Ustav marketingovych Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza 2019
komunikaci a Fakulta trhu/marketingova strategie — zpracovani analyzy
aplikované informatiky potencialnich zakaznikd a strategie cileni na stavajici
a potencialni zdkazniky ve vazb¢ na navrzeny
novy/inovovany produkt a dale navrh architektury
a technologie informaéniho sytému fizeni procesu vyroby
vcetné navrhu architektury a technologie pro prototyp
online systému prezentace vyrobku ¢i sluzeb — firma
TESAREM (celkova vyse 217.000,-)
Ustav marketingovych Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza 2019
komunikaci, ateliér Digitalni | trhu/marketingova strategie — zpracovani analyzy
design, FMK potencialnich zékazniki a strategie cileni na stavajicia
potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny
novy/inovovany produkt a graficky navrh designu
produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS (celkova
vyse 242.000,-)
Ustav marketingovych Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum 2019
komunikaci femeslniku na trhu B2B (celkova vyse 120.000,-)
Ustav marketingovych Smlouva o poskytnuti sluzeb - Zajisténi odbornych 2019-2021
komunikaci seminaitl a Skoleni z oblasti komunikace, marketingové

komunikace a marketingu vefejného sektoru
organizovanych pro zastupce veiejné spravy z ¢lenskych
obci v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni vetejné spravy
v Mikroregionu SluSovicko (reg. €.

CZ.03.4.74/0.0/0.0/ 7_080/0010120) spolufinancovaného
z Operaéniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse
191.180,-)
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Ustav marketingovych Smluvni vyzkum: Komunikaéni strategie Zlinského kraje | 2021-2022
komunikaci Vv hodnoté 500.000,- K¢ bez DPH
Ustav marketingovych Smlouva o dilo: Vyvoj a testovani nazvu a claimu 2022
komunikaci spolecnosti MELSCHER MARKET, s. 1. 0. (celkova vySe

18.000,-)
Ustav marketingovych Smlouva o dilo: Podklad pro tvorbu scénare 2022-2023
komunikaci audiovizualniho spotu pro USMEV MAMY, z.s.
Ustav marketingovych Smlouva o dilo: Marketingova studie na téma Plan 2023
komunikaci udrzitelné méstské mobility mésta Jesenik (PUMM)

(celkova vyse 49 500,-)
Ustav marketingovych Konzultaéni ¢innost ke Komunikaéni strategii Zlinského 2023
komunikaci kraje v hodnoté 60.000,- K¢ bez DPH

Odborné aktivity vztahujici se k tviiréi, resp. védecké a umélecké ¢innosti vysoké Skoly, ktera souvisi se studijnim
programem

Ustav marketingovych komunikaci (dale také ,,UMK) se odborné dlouhodob& zamé&fuje na vyzkum rozhodovacich procesi
a hodnotovych orientaci adolescenttl, coz je jeden z excelentni smérti pracovisté. Vyznamnym projektem z této oblasti byl
projekt ,,Mezioborové vyzkumné a tviréi aktivity pfispivajici k well-beingu generace Alfa v dobé po prvnich vlnach
pandemie COVID-19“ (2021-2023, interni projekt FMK), ktery probihal ve spolu praci s ateliérem Digitalni design a jehoz
tesitelkou byla doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. Dalsimi pedagogy, kteii v roce 2022 publikovali v této oblasti, byli
PaedDr. Marcela Goéttlichova a Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D., v roce 2023 je planovan piispévek Ing. Martiny Jufikové,
Ph.D. a Mgr. Josefa Kocourka, Ph.D. V oblasti zkoumani efektivnéjsiho cileni komunikace smérem k cilové skupiné
uchaze¢i o studium na VS, resp. UTB byli zapojeni PhDr. Tomas Sula, Ph.D., Ing. Martina Juiikova, Ph.D. a Mgr. Eliska
Kacerkova, Ph.D. do projektu Komunikaéni strategie UTB 2021+, ktery byl realizovan v obdobi 2021-2022 a podpoten ze
Fondu strategického rozvoje rektora UTB.

Garantka studijniho programu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. se dlouhodob& zabyva aplikaci psychologickych
poznatkii do marketingové a medialni praxe. V pribéhu své pedagogické kariéry pfipravila a postupné zavedla inovativni
prvky do vyuky oboru v kurzech zamétenych predevsim na aplikaci zakladnich a specialnich psychologickych disciplin do
marketingové komunikace s diirazem na média a marketingovou praxi (napf. Spotiebitelské chovani, Segmentace trhu,
Psychologie médii, Socialné¢ psychologicky vycvik pro marketingovou komunikaci, Psychology in Marketing
Communication). Jeji védecko-vyzkumna ¢innost, jejimz vysledkem jsou publikaéni vystupy, je citovana domacimi
i zahrani¢nimi odborniky, jak doklada citaéni index. Jeji publikace jsou vyuzivany pii zpracovani témat diplomovych,
bakalatskych i disertaénich praci na svétovych univerzitach. Aplikace poznatkii do praxe nachazi uplatnéni v rozhovorech
pro rozhlas RTVS nebo pro zajemce zahrani¢nich univerzit (napt. Singapur). Na garanta studijniho programu se pravidelné
obraceji redakce casopisti indexovanych v UK a SK s zadosti o recenzi studii, které¢ maji zajem o publikovani v prestiznich
védeckych ¢asopisech. Je také oponentkou vyzkumnych granti KEGA a VEGA (SK).

Dalsi vyznamnou vyzkumnou aktivitou pracovisté je kazdoro¢ni Setfeni u riznych cilovych skupin. Cilem téchto Setfeni je
analyzovat a vyhodnocovat aktualnost studijniho planu v reflexi na praxi. Vyzkumna Setfeni realizovana v ramci studia
jsou popsany nize. Dulezitym faktorem z hlediska aktualnosti studijniho planu je reflexe zaméstnavatel z fad malych,
stiednich a velkych firem, reklamnich agentur nebo vefejného sektoru. Do vyuky jsou tak zavadény bloky reflektujici
aktualni déni v oblasti marketingovych komunikaci (v ramci pfedmétu Socialni média se jedné o oblast vyhodnocovani
efektivity komunikace na riiznych socialnich sitich, v predmétu Uvod do studia médii / Média a spole¢nost tématika Fake
news apod.) nebo nové predméty reflektujici vyvoj oboru marketingovych komunikaci (problematika Al apod.).

FMK generuje vyznamné vysledky aplikovaného vyzkumu sjingym neZ ekonomickym dopadem na spole¢nost. Mezi
nejvyznamnéj§i mezioborové projekty Fakulty multimedialnich komunikacich, na kterych se velmi vyznamné podileji
studenti programu Marketingova komunikace, patii Zlin Design Week (dale také ,,ZDW®), &ikonference Design na
hranici, které zprostiedkovavaji moznost prezentace excelentnich tvir¢ich vystupd. Na pfipravé ZDW se kazdoro¢né podili
cca 80 studentt ze vSech studijnich programti uskute¢iiovanych na FMK. Jedna se o nejvétsi designovy festival na Morave
a nabizi fadu prilezitosti pro mladé designéry. Na trhu se odliSuje hlavn€ a praveé tim, ze ho cely organizuji studenti FMK.
Projekt ,,ZDW Exhibion Design Lab‘* zaméteny na problematiku interakce mezi uméleckym dilem a publikem byl v roce
2021 podpofen Visegradskym fondem. Jeho partnery byli Festival digitdlniho uméni Sensorium Bratislava, KEK —
Hungarian Contemporary Architecture Centre, Jan Matejki Academy of Fine Arts Krakow a Faculty of Dramatic Arts in
Belgrad. Z Fondi EHP byl podpoifen projekt ,,Univerzalni design — mapovani potencialu a zapojeni nové generace
Vv kreativnich primyslech* (2022-2023) zaméfeny na designovani vyrobkil a sluzeb z hlediska ptistupnosti pro $irsi skupiny
uzivateld. Jeho partnery byli Design and Architecture Norway (DOGA) a Kreativni Praha.

Z hlediska napliovani tieti role univerzity jsou vyznamné Projekty neziskového sektoru. Mezi zajimavé akce patti Fashion
event Dotek (v jehoz pribéhu jsou drazeny designové modely a vytéZek je vénovan na podporu zen s rakovinou prsu),
projekt Néma tval pomahajici zvifatim ve zlinském méstském utulku nebo Paraparada (projekt propojujici svét
handicapovanych a zdravych lidi), vSechny akce jsou dopInény o fadu workshopti na aktualni témata tykajici se neziskového
sektoru. Vyznamnym projektem z této oblasti byl projekt ,,Vnimam svét jinak, pfesto Ziju s vami“, jehoz zadavatelem byla
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neziskova organizace Za sklem, ktera se zaméfuje na problematiku osob s poruchami autistického spektra. V projektu se
propojil UMK s ateliéry Reklamni fotografie, Grafického designu, Audiovizualni tvorby, Prostorové tvorby a Arts
Managementu. Jednim z vystupt projektu byla stejnojmenna putovni vystava, kterd se ze Zlina vydala do dalgich mé&st CR.
V roce 2022 studenti FMK zorganizovali prodej vlastnich dél a vytézek zaslali na podporu Ukrajing. Celoroéné probihaji
tematicky zaméfené vystavy, které prezentuji tviréi ¢innost studentti i akademickych pracovniki v tuzemsku i v zahraniéi.
Nezastupitelnou pozici plni fakultni galerie G18.

Ve 2. ro¢niku bakalarského studia jsou studenti zapojeni do projektd Komunikacni agentury, kdy si mohou vyzkouset
planovani a realizaci projektu na rtiznych pozicich (od fundraisera, PR specialisty, produkéni az po manaZera projektu),
naudi se také spolupracovat se studenty vytvarnych obord, a to v§e pod supervizi odbornikii Fakulty multimedialnich
komunikaci. Komunika¢ni agentura 3 a 4 je specialni pfedmét, ktery propojuje vSechny studijni programy realizované na
FMK. V ramci tohoto pfedmétu se studenti podili na Sirokém portfoliu projektd. Kazdoro¢né realizuji projekty: Busfest,
SkrzPrsty, Culturea nebo Zlin Design Week. Studenti jsou v ramci pfedmétu pfipravovani na celkovou piipravu a realizaci
projekti a jejich ikolem je zorganizovat v letnim semestru dané projekty. Cilem je studenty pfipravit na redlnou praxi praveé
pomoci téchto projektii, kdy maji za ukol sehnat finan¢ni prostiedky na realizaci, pfipravit vizudlni identitu projektu,
pripravit propagacni a PR plan, pfipravit celkovou produkci akce a zajistit cely program. Jde o komplexni organizaci eventu
jak z hlediska ptiprav, tak realizace. K usp&$né realizaci jim slouzi pravidelna tematicka vyuka, kterou dopliiuji specialisté
na dané oblasti (PR, MKT specialisti, grafici z praxe) a studenti také vyuzivaji konzultaci s jednotlivymi pedagogy
z hlediska svych pland a vystupti projekti.

Co se tyCe dalsich moznosti mezifakultni spoluprace, Centrum kreativnich pramysli a podnikani (dale jen ,,UPPER®)
rozviji projekt Talent FMK, ktery v minulosti vznikl na ptidé Ustavu marketingovych komunikaci a po deseti letech
uspésného fungovani byl rozsifen a nabidnut studentiim na celé fakulté. Soutéz Talent FMK umoziuje multidisciplinarni
propojeni studentil FMK a firemniho sektoru. Soutéz je realizovana podle konceptu mezinarodni kreativni soutéze Young
Lions, kdy studenti pracuji 24 hodin na konkrétnim zadani z firem, zastupci firem jsou mentory studentskych tymu a na
zéaklad¢€ prezentaci jejich navrhli a feSeni pak studenti maji moznost zapojit se do firemnich tymu, ziskavaji moznost stazi
a pozd¢ji 1 pracovni nabidky. Tento koncept pfipravuje studenty na vstup do praxe, nabizi jim kontakty na odborniky
z praxe a zvySuje uplatnitelnost absolventd v oboru marketingové komunikace.

Rovnéz vznikl projekt Ideathon UTB, soutéz, ktera zajist'uje multidisciplinarni propojeni vech fakult UTB s organizacemi
ve Zlinském kraji.

V ramci dlouhodobé spoluprace s regionalni kancelafi CzechInvest ma UPPER pfilezitost podilet se na organizaci lokalniho
finale mezinarodni soutéze Creative Business Cup, jez kazdoroéné ocefiuje ty nejkreativngjsi startupy Ceska. UPPER ve
spolupraci s Technologickym inova¢nim centrem (dale jen ,,TIC*) realizuje networkingové snidané nejen pro kreativni
zlinskou komunitu, v ramci pfest€hovani do novych prostor nabidl networkingové snidané také firmam a institucim
zasidlenym ve 23. budové TIC. Probiha tvorba interni databaze jiz spolupracujicich subjektt, k 30. 8. 2023 je v databazi
firemnich kontakti FMK zavedeno 210 realné spolupracujicich firem. Jednou z novych aktivit UPPER je také kreativni
dilna Robota, ktera byla oteviena v roce 2023, je zaméfena na Sirokou vetejnost (specialn€ napt. na déti) a nabizi v riznych
programech moznost vyzkouset si praci s modernimi technologiemi, jako je napftiklad 3D tiskarna, termolis, plotter nebo
tteba gravirovaci a fezaci laser.

V pravidelnych intervalech se konaji také networkingova setkani Meet and Greet. Cilem téchto panelovych diskuzi je
vytvofit platformu pro potkavani marketérii z firem Zlinského kraje se studenty a odbornou vetejnosti. Uéelem je diskutovat
0 jejich realnych potiebach, zkuSenostech a problémech v praxi. Timto zplsobem dochazi k propojovani studentt
s lokalnimi firmami.

Informace o spolupraci s praxi vztahujici se ke studijnimu programu

V 1. roéniku navazujiciho magisterského studia v prezenéni formé se studenti podileji na vyzkumnych a odbornych
aktivitach ustavu (piiprava Dne otevienych dvefi, zapojeni do projektii spoluprace s praxi, vedeni socialnich siti UMK
apod.). V letnim semestru 2. ro¢niku maji studenti v bloku povinnych pfedméti ptedmét MA Internship. V ramci tohoto
predmétu studenti absolvuji 6 tydntli praxe ve firemnim prostiedi a ¢asto zde pisi své diplomové prace. Z kazdé této aktivity
studenti pfinasi zpétnou vazbu na adekvatnost jejich znalosti a dovednosti v praxi. Zaroven dotazniky slouzi jako
sebereflexe v oblasti ziskanych znalosti a dovednosti. Tento model se ukazal jako velmi efektivni, jelikoz zpétna vazba je
pravideln€ vyhodnocovana a poznatky z ni jsou reflektovany v aktualizaci studijnich plant. Studenti také diky praxi mohou
najit zaméstnani v CR.

Dalsi pravidelnou aktivitou je zapojeni odbornikii z praxe do vyuky formou workshopt. Kazdy interni pedagog ma
k dispozici ur¢ity rozpocet na aktualizaci svych piedméti, ktery mu slouzi pravé k zapojeni odborniki do vyuky, aktualizaci
pracovnich pomtcek, nakupu nové literatury ¢i osobnimu rozvoji. Odbornici z praxe v rdmci workshopt dopliuji ve vyuce
teoretické znalosti studentd konkrétnimi pfiklady, ukdzkami realnych kampani, kreativnich konceptid i méfeni jejich
efektivity a podéavaji studentim relevantni zpétnou vazbu na zadané tkoly.
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Studenti UMK se zGiastiiuji soutéze POPAI STUDENT AWARD, organizovanou POPAI CENTRAL EUROPE*, ktera je
odbornou asociaci vyhledavajici uplatnéni talentovanych studentii. V roce 2022 studentsky tym z UMK obsadil 2. misto
mezi 14 sout&Znimi tymy z celé CR. Dalsi soutéZi s pravidelnou uéasti studentt z UMK piedstavuje Young Lions, jedna se
o prestizni soutéz a tréninkovy program pro mladé profesionaly do 31 let. Narodni kolo soutéze probiha v anglickém jazyce
a studenti z UMK obsazuji pravidelné vrcholné piicky v soutézi.

Mnoho firem spolupracuje s FMK v ramci projekti KOMAG, zejména pfi realizaci projektu Zlin Design Week. Prehled
spoluprace s praxi uvadi v danych letech Vyro¢ni zpravy FMK. Odbornici z praxe jsou ¢leny hodnoticich komisi pfi statnich
zavéreénych zkouskach a podili se také na vyuce. Vétiina akademickych pracovniki ptisobi jako OSVC nebo na DPP jako
tviirei v profesionalnim prostredi.

4 Dostupné z: http://www.popai.cz
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C-I111 — Informacni zabezpeceni studijniho programu

Nazev a struény popis studijniho informacniho systému

UTB ma vybudovan funkéni informacni systém a komunikacni prostfedky, které zajistuji piistup k piesnym
a srozumitelnym informacim o studijnich programech, pravidlech studia a pozadavcich spojenych se studiem. UTB ma
s ohledem na to funk¢ni informacni systém studijni agendy IS/STAG, ktery pouziva od roku 2003. Tvircem IS/STAG je
Zapadoceska univerzita v Plzni a v sou¢asné dobé systém vyuziva 11 vefejnych vysokych kol v CR.

IS/STAG pokryva funkce od pfijimaciho fizeni az po vydani diplomt, eviduje studenty prezencni a kombinované formy
studia, udastniky celozivotniho vzdélavani a ucastniky U3V. IS/STAG slouZi ptedev§im k evidenci a spravé studijnich
programt, jejich obord, plant a predmétt studentt, jejich registraci na ptedméty (rozvrhti) a zkousek, znamek, studovanych
oborti mistnosti a jejich rozvrhu. UZivatelské rozhrani IS/STAG je tvofeno klientskymi aplikacemi dvojiho druhu:
webovym portalem a nativnim klientem. Webovy portal je piistupny webovym prohlize¢em (http://stag.utb.cz/portal/),
aplikace jsou v ném organizovany do souvisejicich celkl na zalozkach a podstrankach. Portal je intuitivni a pokryva fadu
funkci IS/STAG, kter¢ se tykaji vyuky.

Pristup ke studijni literatuie

Knihovna UTB si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdroji pro ucely vyuky, ale
i podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostiednictvim $pi¢kovych technologii, které podporuji
komfortni praci a vysoké vyuziti nabizenych databazi. Veskeré informacéni zdroje jsou dostupné skrze moderni centralni
portdl Xerxes®, ktery je postaven na bazi znamého discovery systému Summon. Jednotlivé databaze tedy neni potieba
prohledavat separatné. K dispozici je také technologie SFX, kterd znacné ulehCuje uzivatelim praci zejména pfii
dohledavani plnych textl dokumentl. Veskeré elektronické zdroje jsou pristupné 24 hodin denng, a to i z pocitacti mimo
univerzitni sit UTB formou tzv. vzdaleného pfistupu. Vice v Sebehodnotici zprave.

Piehled zpristupnénych databazi

Konkrétni dostupné databaze vhodné pro NMSP MC:

- Citacni databaze Web of Science a Scopus
- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopisti Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library, SpringerLink
- Multioborové plnotextové databaze ProQuest, EBSCO, Cambridge, Oxford, Willey, Sage.

Blizsi specifikace nejcastéji vyuzivanych databazi pro NMSP MC:

Academic Search Ultimate (EBSCO) - Nabizi vice nez 12 400 plnotextovych akademickych ¢asopisti, magazint a periodik,
ale také zpravy, zapisy, knihy a videa pokryvajici Siroké spektrum akademickych disciplin.

Bookport - Uzivatelé maji piistup ke kompletni kolekci odborné literatury (vice nez 4 200 titulit). K dispozici jsou knihy
od vyznamnych nakladatelti jako Hoboken, Oxford University Press, McGraw-Hill Education a dalsi.

Current Contents Connect (Web of Science)® - Prestizni bibliograficka databaze zahrnujici fadu védeckych obort. obsahuje
bibliografické udaje, obsahy a abstrakty aktualné vydanych odbornych ¢asopist, knih, ale také vybranych webovych stranek
a dokumentt. Umoziuje tak ziskat pehled o aktualné vydavané literatufe na vybrané téma.

Emerald Journals & Books’ - Elektronické ¢asopisy a publikace od vydavatelstvi Emerald tvoii velmi cennou kolekci titult
zejména pro oblast managementu, ekonomiky, socidlnich véd, ale i knihovnictvi a mnoha dalsich disciplin.

Odkaz na seznam piistupnych elektronickych databazi véetné popisu: https://ezdroje.k.utb.cz/Multioborové databaze:
ProQuest, EBSCO, Cambridge, Oxford, Willey, Sage.

5 Dostupné z: http://portal.k.uth.cz
6 Dostupné z: https://ezdroje.k.uth.cz/resource/UTB00181
" Dostupné z: https://ezdroje.k.utb.cz/resource/UTB00130
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Nazev a struény popis pouzZivaného antiplagiatorského systému

V ramci predchazeni a zamezovani plagiatorstvi UTB efektivné vyuziva po ne€kolik let antiplagidtosky systém Theses.cz, ktery je
povazovan za jeden neju¢inngjsich systému pro odhalovani plagiati mezi zavéreénymi pracemi dostupnych v CR, ktery je vyvijen
a provozovan Masarykovou univerzitou v Brn&. Tento systém slouzi UTB, stejné jako dal$im univerzitam (nejen v CR), jako narodni
registr zavérecnych praci (informaci o pracich — ndzev, autor apod.) a jako ulozisté praci pro vyhledavani plagiati. Systém umoznuje
vkladat prace a vyhledavat mezi nimi plagiaty. Vefejnosti jsou zpiistupiiovany zaznamy o praci, pfip. plné texty (dle rozhodnuti
skoly), a vyhledavani mezi nimi. Systém nabizi dalsi sluzby, funkce a aplikace a je dale rozvijen dle potieby uzivatelt. IS/STAG,
uzivany UTB jako centralni informacni systém o studiu a ulozisté absolventskych praci, je pfimo napojen na tento systém pro
odhalovani plagiatd, ulozené prace se do n¢j automaticky zasilaji a po vyhodnoceni se vraci jako vysledek zpét do IS/STAG.

UTB disponuje taktéz nastrojem Turnitin. Turnitin je antiplagiatorsky systém neboli nastroj pro ovéfeni originality textu. Jeho
hlavnim a¢elem je prevence plagiatorstvi. Systém napomaha ke zvySeni kvality akademickych praci, poskytuje informace a nastroje
potiebné k efektivnim kontrolam odevzdanych praci. Nastroj porovnava odevzdané prace s velkou databazi dokumenti zahrnujicich
kromé voln¢ dostupnych webii také licencované zdroje a repozitaie zavérecnych praci. Jedna se o jeden z nejpouzivangjsich softwart
na odhalovani plagiati. Kromé on-line verze najdete Turnitin Feedback Studio také jako plugin ve studijnim prostiedi Modle, aby
mohla probihat kontrola praci jesté efektivnéji. Turnitin je urcen jak pro studenty, ktefi se s nim mohou setkavat ve vyuce ¢i v ramci
bakalatskych a diplomovych seminaid, tak pro autory a akademické pracovniky, ktefi chtéji pfed publikaci ¢lanku v odborném
Casopise ovéefit jeho originalitu.
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C-1V — Materialni zabezpeceni studijniho programu

Misto uskuteciiovani studijniho programu \ FMK

Kapacita vyukovych mistnosti pro teoretickou vyuku

FMK ma zajisténou potfebnou infrastrukturu pro realizaci pfedkladaného studijniho programu. FMK disponuje potfebnym
prostorovym zabezpecenim. Studijni program bude vyuzivat vlastni pfednadSkové mistnosti i spole¢né mistnosti pro v§echny
programy uskutec¢nované na FMK, kter¢ jsou ucelné rozvrhovany.

Mistnosti pro teoretickou vyuku:

Mistnosti m?/pocet mist FMK/ustav/ateliér
Poslucharna 44/215 104/90 UMK
Udebna 44/217 57,74/32 UMK
Poslucharna 44/218 85, 66/72 UMK
Poslucharna 41/201 81/80 FMK
Poslucharna 41/211 59,25/35 FMK
Poslucharna 42/256 89,28/50 FMK

U44/215 — poslucharna, 104 m?, kapacita 90 mist (1x PC, dataprojektor, platno, zesilovag, ozvudeni, zatemnéni)

U44/217 — ugebna, 57,74 m?, kapacita 32 mist (1x PC, dataprojektor, platno, zesilova¢, ozvuceni, zatemnéni)

U44/218 — posluchérna, 85,66 m?, kapacita 72 mist (1x PC, dataprojektor, platno, zesilova¢, ozvuceni, zatemnéni)
U41/201 — multimedidlni poslucharna, 81 m?, kapacita 80 mist (1 x PC, dataprojektor, platno, vizualizér, CD/DVD/BD,
VHS, tape deck, tuner, zesilova¢, kompletni ozvuceni a automatické zatemnéni)

U41/211 — ugebna, 59,25 m?, kapacita 35 mist (1x PC, 2x dataprojektor, platno, aktivni tabule, CD/DVD, VHS, zesilovag,
kompletni ozvuceni, zatemnéni)

U42/256 — poslucharna, 89,28 m?, kapacita 50 mist (1x PC, dataprojektor, LCD TV 44, platno, zesilovag, ozvudent,
zatemnéni)

Z toho kapacita v prostorach v najmu [0 | Doba platnosti najmu [0

Kapacita a popis odborné u¢ebny

Multimedialni u¢ebny U41 a U44:

Multimedialni uc¢ebny m?/pocet mist FMK/ustav/ateliér
Pocitacova uéebna 41/209 59/17 FMK
Pocitacova uéebna 44/110 20/16 FMK

U44/110 — po&itadova udebna, 20 m?, kapacita 16 mist (16x PC, dataprojektor, pldtno, zatemnéni)
U41/209 — poditadové ucebna, 59 m? kapacita 17 mist (17x PC, dataprojektor, plitno, zesilova¢, ozvuceni)

Z toho kapacita v prostorach v nadjmu 0 | Doba platnosti ndjmu 0

Kapacita a popis odborné uéebny

Technologicka pracovisté:

Tiskové centrum FMK je vybaveno dvéma plottery EPSON 9900 s Sitkou tisku 110 cm a velkoformatovou tiskarnou HP
Latex 365 s Sitkou 163 cm. Tiskarny jsou piipojeny k softwarovému RIPu EFI Fiery XF. K dispozici je také profesionalni
produkéni tiskové zatizeni Konica Minolta AccurioPrint C3070L. PrintCentrum disponuje také laminovacim strojem
o $ifce 110 cm. Studenti mohou vyuzivat také multifunkéni zafizeni, napojena na platebni systém SafeQ.

Laboratoi RedLab:

Kreativni laboratof je vybavena: PC stanice, HMD1, HMD?2 (eyetracking), zakl. stanice, bezdratova komunikace,
kamera/fotoaparat, snimani lidského pohybu, skener s ovladacim zafizenim, snimani pohybu rukou, pohybové trackery,
snimani mimiky, svétla.

| 0 | Doba platnosti nadjmu | 0

Vyjadreni organu hygienické sluzby ze dne
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Opati‘eni a podminky k zajisténi rovného pristupu

Celouniverzitni pracovi§t¢ pro pomoc studentim UTB, studentim se specifickymi potfebami, vyucujicim
a zaméstnancim UTB je Akademickd poradna UTB (ddle jen ,,APO“)® kterd soucasné nabizi i psychologické
poradenstvi. Hlavnim ukolem APO je zajistovat, aby studijni programy uskute¢iiované na UTB byly v nejvétsi mozné
mife pfistupné i studentim nevidomym a slabozrakym, neslySicim a nedoslychavym, s pohybovym handicapem,
psychickymi a dal$imi obtizemi.

Nad ramec sluzeb APO jsou uchaze¢lim se specifickymi potfebami o studium na UTB poskytovany sluzby tykajici se:
pfedavani informaci jiz pted piihlaSenim na dany studijni program, informovéani o moznosti pfitomnosti osobniho
asistenta nebo piepisovatelského servisu v pribéhu prijimaciho fizeni, navyseni ¢asové dotace nad stanoveny limit,
pouziti PC nebo specialnich psacich potieb. Dale je pro né zajisténa bezbariérovost budov a kompenzacni pomucky (dle
individualni potfeby) a asistencni sluzba.

8 Dostupné z https://akademickaporadna.utb.cz/
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C-V — Financni zabezpeceni studijniho programu

Vzdélavaci ¢innost vysoké Skoly financovana ze | ano
statniho rozpoctu

Zhodnoceni predpokladanych nakladii a zdroji na uskute¢fiovani studijniho programu

FMK pribézné sleduje predpokladané finanéni prostiedky k zajisténi vyuky a hodnoti nédklady spojené s uskute¢iiovanim
studijniho programu, zejména néklady na realizaci konkrétnich tvir¢ich projektt, osobni nédklady, ndklady dalSiho
vzdélavani akademickych pracovnikid a vydaje na inovace. Program Marketing Communication je realizovan paralelné s
programem Marketingova komunikace uskuteciiovaném v Ceském jazyce. Zatimco program Marketingova komunikace je
financovan z ptispévku statu na vzdélavaci ¢innost, studenti programu Marketing Communication jsou samoplatci. Z tohoto
pohledu ma FMK zajistény odpovidajici zdroje na pokryti téchto nakladii i se sttednédobym vyhledem na vyvoj financi.
Vyro¢ni zpravy o hospodateni UTB a FMK jsou vefejné dokumenty.
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D-1 — Zamér rozvoje a dalsi idaje ke studijnimu programu

Zamér rozvoje studijniho programu a jeho odivodnéni

NMSP MC je z hlediska typu, formy a profilu absolventa v souladu s poslanim a strategickym zamérem FMK. Rozvoj studijniho
programu Marketing Communication se uskute¢niuje v nékolika oblastech:

1) Kvalita vyuky, jeji monitoring, reflexe vysledku v nastaveni studijniho programu

Udrzovani a piip. zvySovani kvality vyuky je st€Zejni prioritou studijniho programu. K tomuto cili jsou jiz pét let uskutecnovana
mj. pravidelna vyzkumna $etteni, kterd priibézné monitoruji potieby:

a) uchazeci — s cilem zjistit jejich ocekavani, vinimani znacky, oboru, konkuren¢nich vyhod studia na FMK,

b) studentll — po kazdém semestru vyuky, kdy studenti hodnoti obecné zazemi pro studium i jednotlivé pfedméty, jejich odborné
vedeni, dostupnost informac¢nich zdroju, pribéh vyuky apod.; ale také po absolvovani diplomové praxe ve 2. roéniku NMSP, kdy
toto Setfeni zjist'uje, jak se studenti citi byt pfipraveni na praxi,

¢) trhu (tzn. firem, agentur a organizaci), kde jsou zjistovany potiebné dovednosti a znalosti absolventd, ale také, jak se studenti
orientuji v problémech bézné praxe pii vykonu diplomové praxe ve 2. roéniku NMSP.

Vedle téchto pravidelnych Setfeni prob&hlo v roce 2019 kvalitativni Setfeni formou polostrukturovanych rozhovort u cilové
skupiny zameéstnavatelti. Vysledky Setieni u zastupct malych, stfednich i velkych firem a reklamnich agentur, ukazaly, Ze je
potiebné v nékterych oblastech zvysit pfipravenost studentll na praxi. Jednalo se hlavné o nastroje online marketingu nebo metod
design thinkingu, které byly zahrnuty jiz do této zadosti o prodlouzeni akreditace.

2) Podileni se na vyzkumu a vyvoji trendi v oblasti marketingové komunikace

Dalsi diilezitou oblasti rozvoje studijniho programu je spoluprace s Centrem kreativnich primyslit UPPER (vzniklo a spada pod
FMK), které vytvatri zazemi pro nastartovani tvarci, profesné zaméfené Cinnosti absolventt v oblasti reklamy, poradenstvi
a mentoringu v oblasti podnikani a udrzeni talenti v regionu Zlin. Na zakladé spoluprace s UPPER se mohou studenti vzdélavat
v kurzech o podnikani ¢i osobnim rozvoji, mohou si pronajnout misto k networkingu ¢i prostor pro svuj start-up, coz se nékolika
studentim jiz Gispésné podafilo. Pod centrum UPPER od roku 2019 spada vyzkumna marketingova laboratof, ktera vznikla v roce
2017, a slouzi k realizaci mezioborovych vyzkumnych projektt pro praxi. Tyto dvé instituce ve spolupraci s pedagogy a studenty
studijniho programu Marketing Communication budou sledovat a vytvaiet trendy v oboru, bude zde vytvoien prostor pro realizaci
firemnich zadani na pfistrojich typu o¢ni kamera ¢&i bryle na virtualni realitu za pomoci vyuziti zkuSenosti z oblasti
design thinking, service prototyping a dalsich marketingovych vyzkumnych trenda ze zahranici. Tato oblast spoluprace piinese
budoucim absolventiim moznost nastartovat svou profesni kariéru v podobé¢ freelanceringu ¢i zalozeni firmy. Vyzkumna laboratot
zase pomuze nabyt nové znalosti a dovednosti v oblasti aktualnich vyzkumnych metod a zvysi tak kvalifikovany potencial na trhu
prace.

3) Mezioborova spoluprace, provazanost a navaznost obori a uplatnitelnost absolventi

Hlavni odlisnosti studijniho programu Marketing Communication a konkuren¢ni vyhodou fakulty je mezioborova spoluprace.
Mezioborové spolupraci s designery a filmaii je na FMK vénovan velky prostor, ktery je v soucasnosti podpofen otevienim nového
navazujiciho magisterského studijniho programu Art Management. Otevieni tohoto programu je izce spojeno s chodem fakultni
galerie G18. Fakultni galerie G18 plni ulohu vyznamné umélecko-marketingové platformy fakulty, na které spolupracuji i studenti
studijniho programu Marketing Communication, a to zejména pii vytvaieni komunikaéni strategie, kampani, v oblasti produkce
eventd atd. Tyto nabyté zkuSenosti zlepSuji uplatnitelnost absolventl, jejich interdisciplinarita a vnimani marketingové
komunikace v $irS§im kontextu i aplikaci v riznych prostiedich (v kultute, vetejné spravé, nekomercni i komeréni praxi).

4) Rozvoj personalniho zabezpeceni

Rozvoj studijniho programu je spojen také s jeho persondlnim zabezpe&enim. V této oblasti Ustav marketingovych komunikaci
(dale také ,,UMK*) dlouhodobé pracuje na motivaénim prostiedi, které podporuje profesni rist jednotlivych pedagogt. NMSP
MC disponuje silnym tymem pedagogti, ktefi navzajem sdili své zkuSenosti nejen z oblasti pedagogické, ale hlavné tviréi. Vizi
tvlrc¢ich aktivit studijniho programu je pokraCovat v tviiréi Cinnosti zejména v mezinarodnim kontextu, spolupracovat se
zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat poznatky z oblasti marketingové komunikace, trendll ve vyuzivani modernich
technologii v marketingu a marketingové komunikaci, business inteligence, data miningu, ale i pfi vyzkumu spotfebitelského
chovani, testovani emoci atd. Ukolem UMK je vysledky téchto vyzkumii prosadit do impaktovanych odbornych &asopisii
a prestiznich odbornych databazi. Prioritou je rovnéz aplikovany vyzkum formou napi. projektd TA CR, kdy realizace projekti
piinasi cenné zkusenosti a poznatky nejen pro realiza¢ni tym, ale metodika je pfendSena i do vyuky k inspiraci ostatnich student.
Velky prostor je také vénovan smluvnimu vyzkumu s firemnim sektorem.

5) Budovani pozitivni image oboru a positioningu znacky s konkurenéni vyhodou v propojeni s uméleckymi obory
Studijni program Marketing Communication by mél jednozna¢né asociovat uchazec¢im i zastupciim praxe nasledujici positioning:

uzké propojeni s praxi, mezioborova tymova spoluprace. K tomuto positioningu budou sméfovat vsechna manazerska rozhodnuti,
tvirci aktivity, védecké a projektové zadméry garanta a UMK.
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Vsechny vyse zminéné zaméry nelze napliovat bez otevieného a vnitiné svobodného studijniho prostiedi, které je v ramci FMK
podporovano a akcentovano. Cilem je podporovat otevienou komunikaci, sdilenou vnitini kulturou, ktera je zaloZena na jasnych
hodnotéach. Dodrzovanim téchto hodnot vzdélavat studenty nejen v odborné roving, ale motivovat je k zdjmu o celospole¢enské
problémy. Vsechny zakladni cile rozvoje studijniho programu jsou soucasti evaluace, ktera sleduje dosahovani cilti v jednotlivych
oblastech a umoznuje jejich realné definovani a efektivni motivaci vsech ¢lenti akademické obce.

Systém vyuky v distan¢ni a kombinované formé studia
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Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Sebehodnotici zprava pro akreditaci
navazujiciho magisterského studijniho programu
Marketing Communication

zari 2023

Standardy 1.1-1.2

Univerzita Tomase Bati ve Zliné (dale jen ,UTB“) ma vymezen organ vysoké skoly, ktery plni plsobnost
statutarniho organu, a ma vymezeny dalsi organy, vcéetné jejich plsobnosti, pravomoci a odpovédnosti.
Statutarni organ a dalsi organy UTB jsou vymezeny ve Statutu UTB ze dne 27. bfezna 2023°.

e Vymezeni pravomoci a odpoveédnost za kvalitu
Standard 1.3

UTB m4d na vsech Urovnich Fizeni vysoké Skoly vymezeny pravomoci a odpovédnost za kvalitu vzdélavaci
¢innosti, védecké a vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké nebo dalsi tvaréi ¢innosti (dale jen ,tvardi
¢innost”) a s nimi souvisejicich ¢innosti tak, aby tvofily funkéni celek. Tyto pravomoci a odpovédnost jsou
vymezeny v Pravidlech systému zajistovdni kvality vzdéldvaci, tvirci a s nimi souvisejicich cinnosti
a vnitiniho hodnoceni kvality vzdéldvaci, tvaréi a s nimi souvisejicich &innosti UTB ze dne 27. bfezna 2023,

Pro Ucely zajistovani kvality ma pak jmenovanu patnacti¢lennou Radu pro vnitini hodnoceni UTB!, ktera
se Fidi Jednacim radem Rady pro vnitini hodnoceni UTB (smérnice rektora SR/09/2023) ze dne 1. kvétna
2023,

e Procesy vzniku a Uprav studijnich programu
Standard 1.4

Vznik a Uprava studijnich program( se na UTB Fidi Rd4dem pro tvorbu, schvalovani, uskuteéfiovani a zmény
studijnich program( UTB ze dne 19. kvétna 20223, ktery je podle § 17 odst. 1 pism. k) zadkona &. 111/1998
Sb., o vysokych Skolach a o zméné a doplnéni dalSich zakonl (zdkon o vysokych Skolach), ve znéni
pozdéjsich pfedpisd, (dale jen ,zdkon”) a podle &l. 5 odst. 1 pism. o) Statutu UTB ze dne 27. bfezna 2023
vnitfnim predpisem UTB a stanovuje:

9 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

10 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

11 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/o-univerzite/struktura/organy/rada-pro-vnitrni-hodnoceni/
12 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
13 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
14 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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a) nalezitosti tykajici se institucionalni akreditace pro oblast nebo oblasti vzdélavani (dale jen
»institucionalni akreditace”),

b) pravidla tvorby, schvalovani a zmén studijnich programi v ramci institucionalni akreditace,

c) pravidla tvorby, schvalovani a zmén navrh( studijnich programu pred jejich pfedlozenim k akreditaci
Narodnimu akreditacnimu Uradu pro vysoké Skolstvi (ddle jen , Akreditacni ufad”),

d) ndleZitosti studijnich programu a studijnich pfedmétd,

e) pravidla uskutecriovani studijnich programi na fakultach UTB nebo pfimo UTB,

f) povinnosti garant( studijnich programi a garantt studijnich predmétd,

g) principy zajistovani kvality studijnich programa.

e Principy a systém uzndavani zahrani¢niho vzdélavani pro pfijeti ke studiu
Standard 1.5

UTB ma vytvorena pravidla a stanoveny principy uznavani zahrani¢niho vzdélavani pro pfrijeti ke studiu,
vCetné popsaného procesu posuzovani splnéni podminky pfedchoziho vzdélani. Systém a principy jsou
vymezeny ve smeérnici rektora SR/13/2017 Uzndni zahranicéniho stredoskolského a vysokoskolského
vzdélani a kvalifikace ze dne 12. dubna 2017%, ve smérnici rektora SR/13/2022 Pravidla pro posuzovdni
zahranicniho stfedoskolského a vysokoskolského vzdéldni v ramci pFijimaciho Fizeni na UTB ze dne 1. zafi
2022 3 ve smérnici rektora SR/12/2021 Studium zahraniénich studentd v akreditovanych studijnich
programech uskutecriovanych v cizim a éeském jazyce na UTB ze dne 1. listopadu 2021%,

e Vedeni kvalifikacnich a rigoréznich praci
Standard 1.6

UTB ma prijata dostate¢né uc¢inna opatfeni zajistujici roven kvality kvalifikacnich pracia systematicky dba
na kvalitu obhdjenych kvalifikaénich praci a obhajenych rigordznich praci. V ramci svych pravidel stanovuje
pozadavky na zplsob vedeni téchto praci a kvalifikacni poZzadavky na osoby, které vedou kvalifikacni prace
nebo rigordzni prace, a stanovuje nejvyssi pocet kvalifikacnich praci nebo rigordznich praci, které muze
vést jedna osoba.

Vedeni kvalifikaénich praci upravuje €l. 38 Rddu pro tvorbu, schvalovdni, uskuteériovdni a zmény studijnich
programii UTB ze dne 19. kvétna 202228 a &l. 28 Studijniho a zkusebniho Fddu UTB ze dne 4. Gnora 20217,
dale smérnice rektora SR/8/2022 Standardy studijnich programi UTB ze dne 6. Eervna 2022% a smérnice
rektora SR/33/2019 Pravidla pro zaddvdni a zpracovdni bakaldrskych, diplomovych a rigoréznich praci,
jejich uloZeni, zpfistupnéni a kontrola pivodnosti ze dne 29. listopadu 2019%,

Smérnici rektora SR/33/2019 doplriuje smérnice dékana SD2022.09 Pravidla pro zaddvdni a zpracovadni
bakaldfskych a diplomovych praci, jejich uloZeni, zpFistupnéni a kontrola pivodnosti na FMK ze 1. 9. 2022%
a maximalni pocet kvalifikacnich praci, které mulze vést jedna osoba je stanoven ve smérnici dékana
S$D2022.10 Stanoveni poctu vedenych bakaldrskych a diplomovych praci a poctu vedenych studentu
doktorskych studijnich programi na FMK ze dne 1. 9. 2022%,

15 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

16 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

17 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

18 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

19 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

20 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

21 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

22 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/smernice-dekana/
23 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/smernice-dekana/
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e Procesy zpétné vazby pfi hodnoceni kvality
Standard 1.7

UTB disponuje systémem hodnoceni kvality vzdélavaci, tvircéi a s nimi souvisejicich ¢innosti, ktery se opira
o procesy zpétné vazby, zejména ankety a kvantitativni a kvalitativni prazkumy, pficemz do téchto procest
jsou v reprezentativni mife zapojeni akademicti pracovnici, studenti, vécné pftislusné profesni komory,
oborova sdruzeni nebo organizace zaméstnavatelll nebo dalsi odbornici z praxe, s pfihlédnutim k typim
a pripadnym profiliim studijnich programa.

Proces zajistovani a vnitfniho hodnoceni kvality na UTB je zakotven v Pravidlech systému zajistovani kvality
vzdéldvaci, tvirci a s nimi souvisejicich ¢innosti a vnitiniho hodnoceni kvality vzdéldvaci, tvarci a s nimi
souvisejicich ¢innosti UTB ze dne 27. bfezna 2023%.

Postup pri realizaci hodnoceni zpétné vazby vzdélavaci Cinnosti ze strany studentl, absolventl
a zaméstnavatell véetné hodnoceni kvality vyuky upravuje smérnice rektora SR/10/2019 Pravidla pro
hodnoceni vzdéldvaci &innosti ze dne 20. éervna 2019%, hodnoceni kvality studijnich program specifikuje
smérnice rektora SR/17/2020 Organizace a pribéh hodnoceni studijnich programii ze dne 20. srpna 2020%.

Vysledky hodnoceni jsou shrnuty ve Zprdvé o vnitinim hodnoceni kvality vzdéldvaci, tviaréi a s nimi
souvisejicich &nnosti UTB: 2021-25% a v Dodatku Zprdvy o vnitfnim hodnoceni kvality vzdéldvaci, tvaréi
a s nimi souvisejicich &innosti UTB: 2022%,

e Sledovani Uspésnosti uchazecl o studium, student( a uplatnitelnosti absolventd
Standard 1.8

UTB ma stanoveny ukazatele, jejichz prostfednictvim sleduje miru Uspésnosti v pfijimacim fizeni, studijni
neuspésnost ve studijnim programu, miru fadného ukonceni studia studijniho programu a uplatnitelnost
absolventd.

Sledované parametry jsou shrnuty ve Zprdvé o vnitinim hodnoceni kvality vzdéldvaci, tvircéi a s nimi
souvisejicich ¢innosti UTB: 2021-25%° a v Dodatku Zprdvy o vnitinim hodnoceni kvality vzdéldvaci, tvaréi
a s nimi souvisejicich ¢innosti UTB: 2022%.

e Mezindrodni rozmér a aplikace soudobého stavu poznani
Standard 1.9

UTB realizuje vzdélavaci a tvlrci Cinnost, kterda v SirSim kontextu vychazi ze soudobych poznatki
a ma mezindrodni charakter s prihlédnutim k typu a ptipadnému profilu studijnich program(. V tomto
ohledu jsou realizovany zahrani¢ni mobility studentd a akademickych pracovnik.

UTB podporuje rozvoj mobilitnich pfilezitosti pro studenty UTB se zajmem o vyjezd na studijni pobyt
a pracovni stdz do zahrani¢i v ramci programi spoluprace vysokych Skol. Etablovanym
a nejvice vyuzivanym programem je v tomto ohledu Erasmus+, v némz portfolio partnerskych smluv UTB
zahrnuje naprostou vétSinu programovych zemi, a studentlm tak nabizi Sirokou skalu mobilitnich
prilezitosti. UTB navic podporuje mobility studentl i do mimo programovych zemi Erasmus+ pomoci
finanéniho zabezpeéeni ze zdroji MSMT. UTB je pak zapojena i do daldich programil véetné CEEPUS,

24 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

25 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

26 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

27 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/
28 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/
29 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/
30 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/
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AKTION, Fulbright, & Norskych fond.3!

UTB pro vyssi efektivitu mobilit a posileni mezindrodniho rozméru studijnich programid disponuje
specidlnim webem?®, ktery slouzi k informovani studentd o moZnostech vyjezdd do zahranidi
a ktery mimo jiné obsahuje i recenze student( ¢i portfolio partnerskych univerzit s jejich popisem.

UTB md rovnéz transparentni a jasny proces administrace mobilit. UTB pfitom peclivé vybira partnerské
instituce na zakladé kurikul zahranicnich studijnich programi. Uznavani studia nebo praxe absolvované na
zahranicni instituci probiha v souladu se smérnici rektora SR/13/2023 Mobility studentii UTB do zahranici
a zahraniénich studentt na UTB ze dne 22. kvétna 20233,

e Spoluprace s praxi pfi uskutecriovani studijnich program(
Standard 1.10

UTB dlouhodobé rozviji spoluprdci s praxi s pfihlédnutim k typdm a pfipadnym profilim studijnich
programU; jde zejména o praktickou vyuku, zadavani kvalifikaCnich praci, ptiznavani stipendii a zapojovani
odbornikl z praxe do vzdélavaciho procesu.

Pro studijni programy uskutecfiované na FMK je vyznamna spoluprace, kterd se realizuje zejména
prostfednictvim odbornych prednasek, projektd smluvniho vyzkumu, projektl statni podpory
aplikovaného vyzkumu (napt. TA CR), inovaénich voucher( s firmami a institucemi v CR.

e Spoluprace s praxi pri tvorbé studijnich program
Standard 1.11

UTB komunikuje s profesnimi komorami, oborovymi sdruzenimi (jako napf. EdCom, POPAI a dalsi),
organizacemi zaméstnavatell nebo dal$imi odborniky z praxe a zjistuje jejich ocekavani a pozadavky na
absolventy studijnich program(. Jako konzultanti z praxe pro NMSP MC jsou dlouhodobé zapojeni napfr.
Mgr. Jaroslava Blazkova (oblast strategického fizeni znacky), Sandra Kumorowski, MBA (oblast integrované
marketingové komunikace), Mgr. Jana Pastyiikova (oblast destina¢niho marketingu), Mgr. Anezka Repik
(oblast design thinkingu), PhDr. Dugan Strauss, PhD. (oblast politického marketingu a spole¢enské
zodpovédnosti).

e Informacni systém
Standard 1.12

UTB ma vybudovan funkéni informacni systém a komunikacni prostredky, které zajistuji pristup
k pfesnym a srozumitelnym informacim o studijnich programech, pravidlech studia a poZadavcich
spojenych se studiem.

UTB ma s ohledem na to funkéni informacni systém studijni agendy IS/STAG, ktery pouZziva od roku 2003.
Tvlrcem IS/STAG je Zapadoceskd univerzita v Plzni a v soucasné dobé systém vyuZiva 11 verejnych
vysokych kol v CR.

Informacni systém studijni agendy IS/STAG pokryva funkce od pfijimaciho fizeni az po vydani diplom,
eviduje studenty prezencni a kombinované formy studia, studenty celoZivotniho vzdélavani a ucastniky
U3v.

31 Dostupné z: https://www.utb.cz/student/studium-a-praxe-v-zahranici/
32 Dostupné z: https//xchange.utb.cz/
33 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
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Informacdni systém studijni agendy IS/STAG poskytuje studentdm (i uchaze¢lm o studium) presné
a srozumitelné informace o studijnich programech strukturovanou formou s uvedenim vsech potrebnych
udaja véetné vzdélavacich cil(l. U odpovidajicich studijnich plant maji studenti k dispozici kromé popisnych
udajli také prehlednou vizualizaci rozdélenou na jednotlivé semestry celého studia, s barevnym rozlisenim
povinnych, povinné volitelnych a volitelnych pfedmétl a jejich struény popis obsahujici nazev predmétu,
kreditové ohodnoceni, vyucovaci rozsah a zakonéeni predmétu. Proklikem na sylabus pak studenti ziskaji
detailni popisy jednotlivych pfedmétl véetné cild (anotace), poZzadavkd na studenta, obsahu pfedmétu,
vyucovacich a hodnoticich metod, ziskanych zpUsobilosti.

Vsichni studenti maji umoznén dalkovy, ¢asové neomezeny pristup k informacim studijni agendy IS/STAG
prostfednictvim portdlového rozhrani3* Kromé vlastnich zafizeni s vyuZitim kvalitni a rozsahlé bezdratové
infrastruktury vybudované ve vSech univerzitnich objektech, mohou studenti vyuZivat k pftistupu
pocitacové ucebny fakult a studovny v moderni knihovné, ktera nabizi 250 klientskych stanic s dostupnosti
od 8 do 20 hodin v pracovnich dnech, od 8 do 14 hodin v sobotu.

Prostfednictvim webovych stranek UTB maji studenti a uchazeéi o studium pfistup k presnym
a srozumitelnym informacim o pravidlech studia a pozadavcich spojenych se studiem, které jsou soucasti
norem UTB, pFipadné které jsou souéasti norem FMK®®.

Na webovych strankdch UTB jsou rovnéz k dispozici veskeré relevantni informace tykajici se informacnich
a poradenskych sluZeb souvisejicich se studiem a mozZnosti uplatnéni absolventl studijnich program(
v praxi. Ty jsou poskytovany Job centrem UTB*’, které bylo pro tuto ¢innost specializované zfizeno a jeho
portdlem s nabidkami pracovnich pfilezitosti, stazi a brigad.

e Knihovny a elektronické zdroje
Standard 1.13

UTB disponuje modernim a rozsadhlym systémem elektronickych zdroji uréenych ke vzdélavaci
a tvlréi cinnosti, stejné jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. Vsechny sluzby knihoven
a elektronické zdroje pro vyuku jsou s prihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijniho programu
dostatec¢né a dostupné studentdim a akademickym pracovnikim.

Dostupnost knihovniho fondu

Informacni zdroje a informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované na UTB zabezpecuje
centralné Knihovna UTB (dale jen , knihovna“). Ta sidli v modernich prostorach Univerzitniho centra a je
navstévovana studenty a pedagogy ze vsech fakult, ale i étenati z fad odborné vefejnosti, nebot se jedna
o nejvétsi univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. Kromé centradlniho pracovisté ve Zliné,
provozuje knihovna jesté i aredlovou studovnu v Uherském Hradisti.

K dispozici je zhruba 500 studijnich mist, 230 pocitaci a dostatecné mnozstvi pripojnych mist pro
notebooky. Knihovna je vybavena virtualni technologii WMware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-
2. UZivatelé mohou pouZivat pfi své praci 3 multifunkéni tiskarny pro kopirovani, tisk a skenovani.
K dispozici je také specidlni knizni skener. Knihovna disponuje také dostate¢nym poctem individualnich
studoven pro praci v mensich tymech, ale i relaxaénimi prostory.

Knihovna poskytuje kromé standardnich vypujcnich sluzeb (Udaje o knihovnim fondu viz nize) fadu dalSich
odbornych sluzeb. Jedna se napfiklad o resersni sluzbu ¢i meziknihovni vypujcéni sluzbu, kdy je mozné ziskat
pro uZivatele dokumenty z jinych cCeskych, ale i zahrani¢nich knihoven. Dalsi sluzby se zabyvaji oblasti
informacniho vzdélavani, a to jak zadkladnimi kurzy pro studenty, tak odbornéjsimi skolenimi pro
akademické pracovniky tykajici se napfiklad podpory védeckovyzkumné cinnosti, vyhledavanim

34 Dostupné z: https://stag.utb.cz/portal

35 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/
36 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/
37 Dostupné z: https://jobcentrum.utb.cz/
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v databazich nebo publikacni a citacni etikou.

V knihovnim fondu je vice nez 145 000 knih, pficemz rocni prirlistek kazdorocné presahuje 5 000 kniznich
jednotek. Stale vice knih je dostupnych v elektronické podobé. DileZitd je zejména vysoka aktudlnost
knihovniho fondu, ktery je stale doplfiovan. Knihovna odebira vice nez 200 periodik v tisténé podobé.
Knihovna zpfistupnuje také témér stovku védeckych databazi, jejichZ obsah tvofi tisice ¢lankd z prestiznich
védeckych casopis a e-knihy. Vysoce transparentni je proces nakupu novych knih, které jsou
doporucovany pedagogy bud pfimo ve spolupraci s pracovniky knihovny, nebo prostym vyplnénim
poZadované studijni literatury do karet predmétd v IS/STAG. Studenti mohou knihovné poddavat navrhy na
nakup literatury, ktera jim ve fondu chybi, skrze online formuldfr v katalogu knihovny. Knihovna déle
zajistuje i pfistup k bakalarskym, diplomovym a disertaénim pracim absolventd UTB, a to v ramci digitdini
knihovny3®. Prace jsou zde zpravidla dostupné volné v plném textu. Kromé toho provozuje knihovna také
repozitdF publikaéni ¢innosti akademickych pracovnik( UTB.

Dostupnost elektronickych zdroji

Knihovna si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdrojl pro ucely vyuky, ale
i podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostrednictvim Spickovych technologii,
které podporuji komfortni praci a vysoké vyuZiti nabizenych databazi. VeSkeré informacni zdroje jsou
dostupné skrze moderni centrdlni portdl Xerxes*, ktery je postaven na bazi zndmého discovery systému
Summon. Jednotlivé databaze tedy neni potfeba prohledavat separdtné. K dispozici je také technologie
SFX, kterd znacné ulehcCuje uZivatelim praci zejména pri dohledavani plnych textd dokumentl. Veskeré
elektronické zdroje jsou pristupné 24 hodin denné, a to i z pocita¢d mimo univerzitni sit UTB formou tzv.
vzdaleného pristupu.

Konkrétni dostupné databdze:
- CitacCni databaze Web of Science a Scopus
- Multioborové kolekce elektronickych casopisti Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library,
SpringerLink
- Multioborové plnotextové databaze Ebsco a ProQuest

Seznam vsech databdzi, které ma UTB*

e Studium studentl se specifickymi potfebami
Standard 1.14

UTB zajistuje dostupné sluzby, stipendia a dalsi podplirna opatfeni pro vyrovnani ptileZitosti studovat na
vysoké Skole pro studenty se specifickymi potifebami. Danou problematiku upravuje smérnice rektora
SR/16/2021 Podpora uchaze&l a student( se specifickymi potfebami na UTB ze dne 11. Fijna 2021%. Pro
uchazece o studium a studenty se specifickymi potfebami na UTB je k dispozici nabidka informacnich
a poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a s moznosti uplatnéni absolvent( studijnich programa
Vv praxi.

Celouniverzitni pracovisté pro pomoc studentidm UTB, studentiim se specifickymi potfebami, vyucujicim
azaméstnancim UTB je Akademickd poradna UTB (déle jen ,,APO“)*, ktera soucasné nabizi i psychologické
poradenstvi. Hlavnim uUkolem APO je zajistovat, aby studijni programy uskutec¢riované na UTB byly
v nejvétsi mozné mire pristupné i studentdim nevidomym a slabozrakym, neslySicim a nedoslychavym,
s pohybovym handicapem, psychickymi a dalSimi obtizemi.

Nad ramec sluzeb APO jsou uchazec¢lim se specifickymi potfebami o studium na UTB poskytovany sluzby

38 Dostupné z: http://digilib.k.utb.cz

39 Dostupné z: http://publikace.k.utb.cz

40 Dostupné z: http://portal.k.utb.cz

41 Dostupné z: https://ezdroje.k.utb.cz/

42 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
43 Dostupné z: https://akademickaporadna.utb.cz/
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tykajici se: predavani informaci jiz pred prihlasenim na dany studijni program, informovani o moznosti
pfitomnosti osobniho asistenta nebo prepisovatelského servisu v pribéhu pfijimaciho fizeni, navyseni
Casové dotace nad stanoveny limit, pouZiti PC nebo specidlnich psacich potfeb. Dale je pro né zajisténa
bezbariérovost budov a kompenzacéni pomucky (dle individualni potfeby) a asistencni sluzba.

Studenti se specifickymi potfebami mohou vyuzivat nasledujicich sluzeb poskytovanych UTB: konzultace
s APO, zpracovani funkcni diagnostiky od specialniho pedagoga, spoluprace s tutorem (pfip. fakultnim
koordindtorem) — zohlednéni a doporuceni pro studium konkrétnich predmétl, zprostfedkovani
individualniho kontaktu s vyucujicimi, konzultace ohledné doporuceni pro studenty se specifickymi
potfebami, komunikace se vSemi zic¢astnénymi v prlibéhu celého studia.

V knihovné maji studenti, ktefi se potykaji snéjakym druhem omezeni, specidlni studovnu
s kompenzaénimi pomuckami a programovym vybavenim, které jim usnadni praci se studijnimi materialy.

Studenti se specifickymi potfebami maji dale moZnost vyuZiti technickych pomucek k ziskavani informaci —
diktafon, PC (mozZnost zapUljéeni), dotykové obrazovky, ma k dispozici uéebni podklady v elektronické
podobé, které si mlize vytisknout a dopisovat si do nich poznamky. Studentim se specifickymi potfebami
je rovnéZ nabizena: mozZnost alternativniho plnéni aktivit spojenych se studiem tam, kde je to mozné
vzhledem k ziskani dovednosti a znalosti srovnatelnych s intaktni populaci, moZnost studijni asistence pfi
manipulaci s pristroji, stroji, laboratornich pracich, moznost vyuziti didaktickych a kompenzacnich
pomucek. V neposledni fadé je zajistén individudlni pristup jednotlivych vyucujicich a upraveny podminky
pfi skladani zkousek, napt. delsi ¢asovy limit, Ustni zkouseni, asistent zapisovatel.

v

Na UTB byl realizovan (Cervenec 2017-Cerven 2022) Strategicky projekt UTB (reg. ¢.
CZ/02.2.69/0.0/0.0/16_015/0002204), jehoz cilem bylo dalsi zkvalitnéni studia student( se specifickymi
potfebami prostfednictvim modifikace studijnich material( k vyuce cizich jazyk(, metodik pro studenty
se specifickymi potfebami a metodiky pro intaktni studenty, osvétovych a odbornych workshop, dalsiho
vzdélavani odborného tymu, akademik(i a mnoha dalsich aktivit.

e QOpatfeni proti neetickému jednani a k ochrané dusevniho vlastnictvi
Standard 1.15

UTB dba na dodrZovani etickych pozadavku ve vztahu ke vSem zaméstnancim a studentdm vysoké skoly.
Z tohoto dlvodu je soucasti Statutu UTB Pfiloha ¢. 4 s ndzvem Eticky kodex UTB, ktera vymezuje nejenom
obecné etické zdsady pro vSechny zaméstnance a studenty UTB, ale také zasady pro vzdélavaci a tvarci
¢innosti, stejné jako zakladni povinnosti a etické principy.

V roce 2019 byla zfizena Etickd komise UTB jako poradni sbor rektora podle ¢l. 26 Statutu UTB, ktera se
zabyva podnéty:

- ve véci dodrzovani zasad Etického kodexu UTB,
- posuzovanim etickych aspektli vyzkumnych projektd zahrnujicich lidské subjekty, realizovanych na
UTB. Jednani této komise se fidi Jednacim radem.

Eticka komise se ve svych postupech fidi Jednacim radem Etické komise UTB.

Hlavnim predpisem, ktery zajistuje naplnovani etickych principt student( UTB, je také Disciplinarni fad pro
studenty UTB, ktery upravuje pravidla disciplinarniho fizeni viici studentim bakalarskych, magisterskych
i doktorskych studijnich program( uskute¢novanych fakultami UTB nebo pfimo UTB. Disciplinarni fad
vymezuje jak disciplindrni prfestupky, tak i sankce a principy zasedani disciplinarnich komisi, které jsou
zfizeny na véech fakultdch UTB i na UTB. Ukolem komisi je projednavéni prestupkd, pfi némz ma byt zjistén
skutkovy stav véci a posouzena miru zavinéni. Cleny komise soucasti a nahradniky jmenuje a odvolava
dékan z fad ¢lent akademické obce fakulty po predchozim souhlasu akademického senatu fakulty. Komise
fakulty ma Sest clen(, z toho polovinu ¢lend tvofi studenti dané fakulty. Nahradniky jsou jmenovéni dalsi
dva akademicti pracovnici a dva studenti. Komise fakulty voli a odvolava ze svych ¢lenl predsedu komise
fakult.
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O neetické jednani studenta jde predevsim v pripadé plagidtorstvi prti vypracovani praci. Povinnost
nepouzivat jakoukoliv formu plagiatorstvi uklada studentovi Eticky kodex UTB (Cast IV. odst. 7). Zavinéné
poruseni této povinnosti stanovené vnitfnim predpisem UTB je disciplindrnim prestupkem, ktery
projednava disciplinarni komise fakulty nebo UTB podle Disciplindrniho radu pro studenty UTB.

Pro studenty i vedouci zavérecnych praci je dale zadvazna smérnice rektora SR/33/2019 Pravidla pro
zadavani a zpracovani bakalarskych, diplomovych a rigoréznich praci, jejich ulozeni, zpfistupnéni a kontrola
plavodnosti. UTB pro kontrolu plvodnosti zavéreénych praci pouZivad systém Theses.cz. Obecné lze za
podezielou na neplvodnost (plagiat) povaZovat praci, pro kterou systém Theses.cz vykazuje vice nez 10%
shodu. Pro vyhodnoceni podezieni na neplivodnost je nutné kvalifikované posouzeni vedoucim prace.
V ptipadné podezieni na neplvodnost prace s navrhem hodnoceni stupném ,,F“ jsou vedouci prace nebo
oponent povinni tuto skute¢nost oznamit neprodlené dékanovi fakulty, ktery rozhodne o dalsim postupu.

UTB disponuje taktéz nastrojem Turnitin. Turnitin je antiplagidtorsky systém neboli nastroj pro ovéreni
originality textu. Jeho hlavnim ucelem je prevence plagidtorstvi. Systém napomaha ke zvySeni kvality
akademickych praci, poskytuje informace a nastroje potrebné k efektivnim kontroldm odevzdanych praci.
Nastroj porovnava odevzdané prace s velkou databazi dokumentl zahrnujicich kromé volné dostupnych
webl také licencované zdroje a repozitafe zdvérecnych praci. Jedna se o jeden z nejpouzivanéjsich
softwarll na odhalovani plagiatl. Kromé on-line verze najdete Turnitin Feedback Studio také jako plugin ve
studijnim prostfedi Moodle, aby mohla probihat kontrola praci jesté efektivnéji. Turnitin je urcen jak pro
studenty, ktefi se s nim mohou setkavat ve vyuce ¢i v rdmci bakalarskych a diplomovych seminard, tak pro
autory a akademické pracovniky, ktefi chtéji pred publikaci ¢lanku v odborném casopise ovéfit jeho
originalitu.

Konkrétni pripady ve sledovaném obdobi (2018—-2022) na FMK:

Pocet zdavérecnych praci, které byly oznaceny | 96
antiplagidtorskym systémem jako plagiat
Zpusob posouzeni téchto praci vedoucim prace Pfi posuzovani plvodnosti prace vedouci prace
prihlizi  vprvé fadé ktomu, zdali shoda
vyhodnocend systémem nevznikd z dlvodu
podobnosti prace sdfive nahranymi verzemi
textu, standardni Sablonou kvalifikacnich text(
univerzity, popf. jinych davodl, které nelze
klasifikovat jako plagiatorstvi. Sporné pripady jsou
konzultovdny s prodékanem pro  studium
a celoZivotni vzdélavani. V pribéhu poslednich
péti let na FMK nebylo konstatovdno, Ze by
néktera z praci, u které systém identifikoval shodu
nad 10 %, byla plagiatem.

Rozhodnuti dékana o dal$im postupu v pfipadé, 7e | Zadnd prace nebyla uzndna plagiatem.

prace byla uznana jako plagiat
Pocet zahajenych disciplinarnich fizeni 0
Rozhodnuti o disciplindrnim Fizeni a ptipadné | -
uloZeny spravni trest
Navriené opatfeni (napf. zmény v systému vedeni | -
zavérecnych praci a jejich kontroly) v pripadé
zjisténi neplivodnosti praci
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Opatieni k ochrané dusevniho vlastnictvi

UTB zajistuje ochranu dusevniho vlastnictvi prostfednictvim Centra transferu technologii (CTT), které bylo
ztizeno k 1. 1. 2008 jako specializované pracovisté pro spolupraci s aplikacni sférou a transfer vysledki
védy a vyzkumu, a které je organizacné zaclenéno v organizacni strukture Univerzitniho institutu UTB. CTT
zajistuje ochranu duSevniho vlastnictvi k vysledkim védy a vyzkumu, které vnikly na soucastech UTB
a zabezpecuje transfer vystupl z aplikovaného vyzkumu a vysledkd tvircich ¢innosti UTB. CTT zajistuje
prdmyslové pravni ochranu vysledkll vyzkumu, vyvoje a inovaci napfi¢ univerzitou a vyznamné
spolupracuje pfi jejich pfenosu do praxe. Propojuje vyzkumné tymy UTB se zastupci aplikacni sféry a nabizi
poradenské a konzultantské sluzby i pro soukromy sektor. CTT se podili na zajistovani finan¢ni podpory
strategickych ukoll a zabezpecuje sledovani a udrzovani ochrannych prav k dusevnimu vlastnictvi UTB
v platnosti. Navrhuje mechanismy vedouci ke zvySovani stability, transparentnosti a efektivnosti
financovani a rozviji systém vedouci ke stabilnimu, transparentnimu a efektivnimu financovani CTT.

Portfolio dusevniho vlastnictvi je na UTB budovano dle Smérnice rektora SR/34/2019 Uplatnéni a ochrana
prav dusevniho vlastnictvi vznikajiciho v souvislosti s tvlréi Cinnosti zaméstnanci a studentd UTB.
Rozdéleni vynosl z komercializace predepisuje Interni fond na podporu inovacnich Cinnosti a je uvedeno
ve Smérnicich rektora SR/19/2015 a SR/27/2019. Strategie pro komercializaci je ddna Smérnici rektora
SR/26/2019 Postup a pravidla pro komercializaci vysledk( na UTB.

Postup Fizeni o nabidkdch pfedméti primyslového viastnictvi k zajisténi ochrany dusevniho vilastnictvi
dle SR/34/2019:

(1) CTT vede Denik Nabidek predmétd primyslového vlastnictvi, do kterého se zapisuji pod poradovymi
Cisly béZzného roku Nabidky pfedmétl pramyslového vlastnictvi vytvorenych zaméstnanci UTB.

(2) Na zakladé Nabidky zaméstnanec CTT posoudi vécnou zpUsobilost predmétu Nabidky k pramyslové
pravni ochrané ve lhaté 30 kalendarnich dnid ode dne jejiho obdrzeni.

(3) V pripadé, Zze Nabidka splfiuje podminky pro podani pfihlasky pfedmétu primyslového vlastnictvi
k pravni ochrané, preda CTT Nabidku a posouzeni zpUsobilosti daného reseni k priimyslové pravni ochrané
rektorovi UTB nebo jim povérené osobé.

(4) Rektor UTB nebo jim povérend osoba v soudinnosti s pracovistém plvodce/plvodcl zhodnoti podil
pripadného prekroceni pracovnich tkoll a povinnosti plvodce/plvodcid. Rektor UTB nebo jim povérena
osoba do 14 dnl rozhodne, zda UTB uplatni své pravo na pfislusny predmét priimyslového vlastnictvi
podanim prihladky na Utad primyslového vlastnictvi CR nebo utajenim.

(5) Rektor UTB nebo jim povérena osoba sdéli své rozhodnuti CTT. Ten o tomto rozhodnuti k predmétu

pramyslového vlastnictvi UTB neprodlené, nejpozdéji do 3 dn(, vyrozumi plvodce.

(6) V pripadé uplatnéni prava na predmét primyslového vlastnictvi ze strany UTB bude s plvodcem sepsan
dokument Ujednani o uplatnéni prava na predmét pridmyslového vlastnictvi a dohoda o odméné za
uplatnéni prava na predmét pramyslového vlastnictvi. Za UTB dohodu s plivodcem uzavira rektor UTB nebo
rektorem povérena osoba.

(7) Neuplatni-li UTB ve Ih(ité 90 kalendafnich dnid od splnéni informacni povinnosti plvodcem pravo na
predmét primyslového vlastnictvi prechazi toto pravo zpét na plvodce.

(8) Zaméstnavatel i plvodce jsou v prabéhu fizeni o Nabidce povinni zachovavat vici tfetim osobam
o predmétu primyslového vlastnictvi, jeZ je pfedmétem tohoto fizeni, mi¢enlivost.
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Soulad studijniho programu s poslanim vysoké skoly a mezinarodni rozmér studijniho
programu

e Soulad studijniho programu s poslanim a strategickymi dokumenty vysoké skoly
Standard 2.1

Navazujici magistersky studijni program Marketing Communication (dale jen ,NMSP MC*) je z hlediska
typu, formy a pripadného profilu v souladu se Strategickym zamérem UTB na obdobi 21+ (déle jen ,,SZ UTB
21+“)*, strategickym cilem 1.2 Inovovat studijni programy v navaznosti na technologicky vyvoj a nové
spolecenské vyzvy pro uplatnitelnost absolventll na ménicim se trhu prace. Pfedkladany navrh studijniho
programu navazuje na dlouhodobou tviréi a vyukovou cinnost a v souladu se strategii UTB a FMK
a efektivné vyuZiva ve vyuce specialisty jednotlivych fakult i odborniky z praxe.

e Spolupréce s praxi (pouze pro profesné zamérené studijni programy)
Standard 2.2

FMK wyviji usili smétujici k aktivni spolupraci s firmami a klastrovymi subjekty (Zlinsky kreativni klastr,
Zlinsky kraj, Mikroregion SluSovicko, lokalnimi firmami a komunikac¢nimi agenturami aj.), hledaji se
spoleéné projekty a moznosti spoluprace s cilem rozvijet a podporovat kreativni primysly ve Zlinském kraji,
Ceské republice i v zahraniéi.

Pro Uspésny rozvoj spoluprdce spraxi byla zfizena pozice manazerky pro spoluprdci s praxi
(https://spoluprace.fmk.utb.cz/) scilem formalizovat a zefektivnit spolupraci s komerénimi
(nekomercénimi) subjekty a tuto spolupréaci |épe organizovat a koordinovat spolecné s jednotlivymi
ateliéry/ustavem. Co se tyc¢e novych moznosti spoluprace, Centrum kreativnich primysla a podnikani (dale
jen ,,UPPER”) rozviji projekt Talent FMK, ktery umozZnuje multidisciplinarni propojeni studentli FMK
a firemniho sektoru. Soutéz je realizovdna podle konceptu mezindrodni kreativni soutéze Young Lions, kdy
studenti pracuji 24 hodin na konkrétnim zadani z firem, zastupci firem jsou mentory studentskych tyma
a na zakladé prezentaci jejich navrhi a feseni pak studenti maji moznost zapojit se do firemnich tym{,
ziskavaji moZnost stdzi a pozdéji i pracovni nabidky. Tento koncept pfipravuje studenty na vstup do praxe,
nabizi jim kontakty na odborniky z praxe a zvySuje uplatnitelnost absolventl v oboru marketingové
komunikace. Rovnéz vznikl projekt Ideathon UTB, soutéz, kterd zajistuje multidisciplinarni propojeni vsech
fakult UTB s organizacemi ve zlinském kraji.

V ramci dlouhodobé spoluprace s regionalni kancelafi Czechinvest ma UPPER pfileZitost podilet se na
organizaci lokdlniho findle mezindrodni soutéZe Creative Business Cup, jeZ kazdorocCné ocenuje ty
nejkreativnéjsi startupy Ceska. UPPER ve spolupraci s Technologickym inovaénim centrem (dale jen ,, TIC)
realizuje networkingové snidané nejen pro kreativni zlinskou komunitu, v ramci pfestéhovani do novych
prostor nabidl networkingové snidané také firmam a institucim zasidlenym ve 23. budové TIC. Probiha
tvorba interni databaze jiz spolupracujicich subjektd, k 30. 8. 2022 je v databazi firemnich kontaktl FMK
zavedeno 210 realné spolupracujicich firem. Probihd setkdvani s firmami, institucemi a méstskymi
organizacemi. UPPER centralizuje a dale distribuuje poptavky na spolupraci z komeréniho i neziskového
prostfedi a projektové fidi vyznamné spoluprdce jako je napf. projekt osvétové vystavy fotografii pro
organizaci Za sklem na pomoc lidem s poruchou autistického spektra. Jako lidr v oblasti kulturnich
a kreativnich odvétvi (dale jen ,KKO“) se také pravidelné FMK ucastni ndrodni platformy KKO, jezZ je
realizovana pod taktovkou projektu Kreativni Cesko. Pravidelné se zde potkavaji zastupci napii¢ Ceskou
republikou, ktefi aktivné diskutuji trendy, potteby a pfilezZitosti kulturni politiky a kreativnich odvétvi.

Studenti UMK se zt¢astriuji soutéze POPAI STUDENT AWARD, organizovanou POPAI CENTRAL EUROPE?,
kterd je odbornou asociaci vyhledavajici uplatnéni talentovanych student(. DalSi soutéZi s pravidelnou

44 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
45 Dostupné z: http://www.popai.cz
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Ucasti studentd z UMK predstavuje Young Lions, jednd se o prestizni souté? a tréninkovy program pro
mladé profesionaly do 31 let. Narodni kolo soutézZe probiha v anglickém jazyce.

Uzka spoluprace je navazana s fadou firem, které se zapojuji do aktivit FMK a nabizi studentdim moZnost
stazi a odbornych praxi. Mnoho firem spolupracuje s FMK v ramci projektd Komunikaéni agentury, zejména
pfi realizaci projektu Zlin Design Week. Prehled spoluprdce s praxi uvadi v danych letech Vyrocni zpravy
FMK?. Odbornici z praxe jsou ¢leny hodnoticich komisi pfi statnich zavéreénych zkouskach a podili se také
na vyuce. Vétdina akademickych pracovnik( pdsobi jako OSVC nebo na DPP jako tvirci v profesionalnim
prostiedi.

FMK rovnéz generuje vyznamné vysledky aplikovaného vyzkumu s jinym nez ekonomickym dopadem
na spolecnost. Studenti se pravidelné Ucastni akci, jako je Designblok, Milano Design Week, Zlin Design
Week (ddle jen ,,ZDW*), ¢i konference Design na hranici, které zprostredkovavaji moznost prezentace
excelentnich tvdrcich vystupl. Z hlediska naplfiovani tfeti role univerzity jsou vyznamné Projekty
neziskového sektoru. V roce 2022 studenti FMK zorganizovali prodej vlastnich dél a vytézek zaslali na
podporu Ukrajiné.

V prvnim ro¢niku navazujiciho magisterského studia prezencni formy se vétSinou stavaji vybrani studenti
hlavnimi manazery projektli Komunikac¢ni agentury, podileji se na vyzkumnych a jinych aktivitach a letni
semestr druhého rocniku navazujiciho magisterského studia je opét vénovan zapojeni do praxe formou
predmétu Diplomova praxe. V rdmci tohoto predmeétu si studenti vyhledaji firmu, v niz realizuji odbornou
praxi na marketingovych pozicich a ¢asto zde zpracovavaiji pro firmu/organizaci svou diplomovou praci.

Z diplomové praxe studenti pfindsi zpétnou vazbu na adekvatnost jejich znalosti a dovednosti v praxi.
Soucasti hodnoceni je i sebereflexe studenta, s cilem zjistit pripadné nedostatky ¢i mezery v dosavadnim
portfoliu znalosti a dovednosti. Tento model je implementovdn uz vice nez osm let a ukdzal se jako velmi
efektivni a prinosny. Zpétna vazba z praxi je pravidelné vyhodnocovana a poznatky z ni jsou reflektovany
v Upravé studijnich pland formou obsahové aktualizace jednotlivych akreditovanych predmétd nebo
v sekci volitelnych predméta.

Propojeni vyuky sredlnou marketingové komunikacni praxi je rozvijeno v nékolika oblastech. Prvni
a sté7ejni je odbornost internich pedagogl Ustavu marketingovych komunikaci, ktefi zabezpeéuje témér
100 % povinné vyuky. Pfevazna vétsina internich pedagogl se vénuje své odbornosti ¢astecné i v praxi,
¢imz je zarucena aktudlnost pfednasené latky a erudovanost pedagogu. K podpofe propojeni teorie s praxi
slouzi také pravidelné workshopy odbornik(i z praxe pfimo ve vyuce. K efektivnimu a motiva¢nimu
fungovani rozvoje této oblasti slouZzi interni systém, kdy kazdy pedagog ma k dispozici finan¢ni rozpocet na
aktualizaci svych predmétu. V praxi to funguje tak, Ze tyto finance mlze pedagog vyuzit na workshopy
s odborniky z praxe, ndkupu novych pracovnich pomucek, ndkupu nové literatury ¢i osobnimu rozvoji.
Odbornici z praxe v rdmci workshopU doplriuji ve vyuce teoretické znalosti student konkrétnimi priklady,
ukazkami realnych kampani, kreativnich koncept(l i méfeni jejich efektivity.

e Mezinarodni rozmér studijniho programu
Standard 2.3

FMK povaZuje aktivity tykajici se mezindrodni mobility student(i a akademickych pracovnik( za prioritni
a vnima je jako klicové pfi svém dalSim kvalitativnim rozvoji. V soucasné dobé ma FMK uzavieno 86
bilateralnich smluv v rdmci programu Erasmus+, mimo to aktivné spolupracuje se dvéma vysokoskolskymi
pracovisti ve Svycarské konfederaci. Viechny smlouvy v ramci Erasmus+, jejich? platnost méla v ramci
predchoziho programového obdobi vyprset ke konci zari 2021, byly automaticky prodlouzeny o dalsi rok,
soucasné nebyly v disledku prechodu na tzv. Erasmus Without Papers uzavirany smlouvy nové. V roce
2021 nebyla z ddvodu pandemie covid-19 dale poskytovana podpora pro tzv. freemovery z Rozvojového
projektu MSMT, kterd v minulosti umoZriovala financovat mimoevropské mobility na zakladé smluv
a memorand o spolupraci, uzavienych na celouniverzitni drovni (FMK v minulosti z tohoto projektu
financovala zna¢né mnozstvi studentskych mobilit), pro rok 2023 bude obnovena. Pokracovala spoluprace

46 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
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s Bezalel Academy of Arts and Design (v ramci Erasmus+ KA107 a RoKaVaV Il — IKAROS). Vedle zpravidla
semestralnich studijnich pobytld studenti FMK rovnéZ vyuZivali moznost Ucastnit se pracovnich stazi
(typicky 2-3 mésice) v Evropé (Erasmus+) a v nékolika malo pripadech i za jejimi hranicemi (freemoverské
pracovni staze). V této oblasti FMK pokracovala v ¢asem provérené spolupraci s agenturou WorkSpace
Europe, ktera zajistuje a administruje absolventské pracovni staze v Evropské unii.

Globalni pandemie znamenala nejen pokles poctu pfijizdéjicich a vyjizdéjicich student(, ale také poctu
mobilit akademickych pracovnikli a zaméstnanci FMK. V roce 2021 se v dUsledku globalni pandemie
nekonala vétsina uméleckych sympozii, konferenci a seminard, mezinarodnich workshop(, zahranicnich
vystav a prehlidek designu a vytvarného uméni, tedy akci, jejichZ prostfednictvim dochazi k naplfiovani cil{
internacionalizace. Na podzim 2022 se doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., zicastnila setkdni v rdémci
programu EdCom v Dublinu v Irsku a na jafe 2023 v Pafizi ve Francii.

V rdmci programu Erasmus+ probéhly vyjezdy pedagogli UMK:

- Na jare 2022 uskutecnili vyuku odbornych predmétl na University of Algarve, Faro, Portugalsko prof.
Mgr. Peter Starchofi, PhD. a doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA

- Ve stejném obdobi PaedDr. Marcela Goéttlichova zahdjila vyzkumnou cinnost v oblasti neziskovych
organizaci na Univerzita Céadiz, Spanélsko. V &ervenci 2023 probé&hla komparace vysledki
dotaznikového Setfeni se Spanélskou stranou.

- Na podzim 2022 byla uskute¢néna pedagogicka mobilita doc. PhDr. Dagmar Weberové, Ph.D., MBA,
Ing. Martiny Jurikové, Ph.D. a Mgr. Elisky Kacerkové, Ph.D. na Malopolskou vysokou Skolu
ekonomickou v Tarnové, Polsko, v roce 2023 na stejnou univerzitu vyjeli také PhDr. Tomas Sula, Ph.D.,
doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA a Ing. Radomila Soukalovd, Ph.D.

- Na jafe 2023 se zu&astnili International Days v Salamance ve Spanélsku doc. PhDr. Blandina Sramova,
PhD. a prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.

FMK ma zastoupeni v fadé mezinarodnich organizacich, jako je EdCom — mezinarodni sit, POPAI CENTRAL
EUROPE, European Creative Bussiness Network — mezinarodni sit kreativc(, CILECT, ELIA.

EdCom — jedna se o mezinarodni platformu, kterd sdruzuje vysoké skoly zamérené na oblast marketingové
komunikace a reklamy. Pravidelné jsou poradany tematicky zamérené konference pro pedagogy i studenty,
jejichZ cilem je sdileni dobré praxe na evropské Urovni. Zastupcem za FMK je doc. doc. PhDr. Dagmar
Weberovd, PhD., MBA, ktera se na UMK dlouhodobé vénuje oblasti mezinarodniho marketingu a cross-
cultural studies.

POPAI CENTRAL EUROPE — jehoZ poslanim je vytvorit komunikaéni platformu pro vyrobce a dodavatele
komunikacnich prostfedkd v in-store, digitalnich médii, zadavatele reklamy, reklamni agentury a zastupce
maloobchodu, neustdle je vzdélavat, realizovat prizkumy, poskytovat a zpfistupriovat pro né informace,
organizovat odborné akce a diskuzni setkdni a budovat tak dobré vztahy v in-store marketingové
komunikaci, podporovat kulturu a dalsi rozvoj oboru marketing at-retail. S FMK spolupracuje zejména na
vzajemném vzdélavani, kdy studenti pfichazi s inovativnimi navrhy in-store marketingovych feseni
a zastupci POPAI jim poskytuji zpétnou vazbu, aktualné napf. na téma emocniho marketingu
v maloobchodé a sluzbach.

CILECT - The International Association of Film and Television Schools zastupuje za FMK doc. MgA. Libor
Nemeskal, Ph.D. V soucasné dobé ma tato celosvétova asociace témér 200 ¢lenskych instituci z 65 zemi na
Sesti kontinentech. FMK je ¢lenem od roku 2014. Nase Clenstvi mimo jiné obnasi: nominace na ocenéni
CILECT PRIZE; ucast na hodnoceni CILECT PRIZE; hlasovaci pravo v ramci General Assembly CILECT;
pravidelnou Ucast na vyrocnich kongresech a konferencich CILECT. FMK ma hlasovaci pravo v evropské
asociaci GEECT, kde se zapojuje do dalSich aktivit typu Ucasti na evropskych konferencich a workshopech,
ma moznost se podilet na stanoveni mezinarodnich standardd pro audiovizudlni studijni programy,
spoluporadani soutéze 48 H Challenge European Inter-Schools atd.

ELIA — The European League of Institutes of the Arts — zastupce FMK Mgr. Pavel Krutil, je globalné
propojena evropska sit, ktera poskytuje dynamickou platformu pro vyménu a rozvoj vysokoskolského
vzdélavani uméleckého sméru. ELIA ma 260 ¢lenl ze 48 zemi, reprezentujicich nejriznéjsi umélecké obory.
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Organizace se zasazuje za vysokoskolské vzdélavani vytvarenim novych pfileZitosti pro své cleny
a usnadnovanim vymeény tzv. “best practices”.

FMK v zafi 2022 usporadala prvni mezindrodni letni Skolu v rdémci programu ERASMUS Blended Learning
Program, zaméfenou na aktudlni tendence a trendy v kulturnich a kreativnich primyslech. Pozvani pfijali
profesofi i praktici z celé Evropy a U&astnilo se 25 studentd z CR i zahraniéi. FMK je té? zapojena do
mezinarodniho programu ERASMUS Mundus.

FMK se dlouhodobé snazi napliovat nasledujici klicova opatreni:

Propaguje studium na FMK v ceském i anglickém jazyce se zaméfenim na zemé, kde existuje vyssi
pravdépodobnost pfijeti a dokonceni studia. Vyuzivd mechanismus pro uzndvani znalosti ¢eského jazyka
pro zahrani¢ni uchazece, ktefi maji zajem studovat v Ceském jazyce. Vytvari transparentni
systém poskytovani stipendii zahraniénim studentdim — samoplatcim a zajistuje pro né stabilni finan¢ni
zdroje. FMK v soucasnosti realizuje dva akreditované studijni programy v anglickém jazyce. Jedna se
0 navazujici magistersky studijni program Marketing Communication a doktorsky studijni program
Multimedia and Design. Zajem o studium v anglickém jazyce na FMK mirné stoupa.

FMK propaguje moznosti dlouhodobého pracovniho uplatnéni zahrani¢nich expert. Vytvafi udrzitelny
systém pro jejich podporu (finanéni zdroje, ubytovani, zaclenéni do komunity FMK). FMK cilené oslovuje
zahrani¢ni lektory a profesory. V ramci pétiletého programu ESF (2017-2022) pfijelo na FMK mnoZstvi
zahranic¢nich odbornik(l z praxe, ktefi mentorovali pedagogy i studenty. V poslednich dvou letech situaci
ovlivnila covidova pandemie, nicméné presto vletech 2017-2022 probéhlo vice nez 50 navstév
zahrani¢nich pedagogt, financovanych mj. také z prostfedkl EK (Erasmus+, Erasmus+ KA107), naptiklad:

e Yosaif Cohen, Bezalel Academy of Arts and Design, Izrael, workshop Learning to See (2017, 2018,
2022)

e Filip Wiéniewski, Wyzsza Szkota Gospodarki w Bydgoszczy, Polsko, pfednasky pro studenty Ustavu
marketingovych komunikaci (2018, 2022)

e Michal Koziol, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2019)

e Radoslaw Pyrek, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2019)

e Janusz Zabek, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, predndsky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2019)

e Woijciech Koziol, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2019)

e Karolina Chrabaszcz, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

o Woijciech Koziol, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Ewa Zyburn, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Peter Mikulas, Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Slovensko, prednasky pro studenty Ustavu
marketingovych komunikaci (2022)

o Alena Mikulasova, Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Slovensko, pfednasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Witold Zych, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, pfednasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Piotr Drag, Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie, Polsko, pfednasky pro studenty Ustavu
marketingovych komunikaci (2022)

e Katarzyna Drag, Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie, Polsko, prednasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Zdenko Stacho, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko, prednasky pro studenty Ustavu
marketingovych komunikaci (2023)
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e Katarina Stachova, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko, pfednasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2023)

FMK rozsSifuje nabidku kvalitnich zahrani¢nich partnerli pro mobility akademickych pracovnik(, THP
i studentl. Rozviji stavajici kontakty, prostfednictvim clenstvi v mezinarodnich organizacich. Usiluje
o zvySeni objemU ziskanych narodnich i mezindrodnich projektl, a to i ve spolupraci se strategickymi
zahrani¢nimi partnery (rozsifovani integrace do mezindrodni vzdélavaci infrastruktury). V letech 2017-
2022 se uskutecnilo vice nez 170 mobilit akademickych pracovnikd a THP.

Vletech 2017-2022 absolvovalo zahrani¢ni mobilitu 520 studentl FMK v celkové délce pres 65 000
studentodn(. Vétsina téchto mobilit se uskutecnila v rdmci programu Erasmus+.

FMK v letech 2017-2022 navstivilo pres 400 zahranicnich studentl v celkovém objemu vice nez 50 000
studentodn(. Zdrojem financovani byl ze dvou tfetin program Erasmus+, FMK vsak navstivilo i vice nez 130
tzv. freemoverd, nejcastéji prijizdéjicich z Jizni Koreje, Tchaj-wanu, Ruska ¢i Indonésie.

Mezinarodni charakter ma celofakultni projekt Zlin Design Week (ZDW), ktery se kona ve Zliné. Program
obsahuje vystavy ve verejném prostoru a vystavnich sinich, galavecer, celodenni konferenci design &
marketing, instalace v modulech, piednagky, workshopy, exkurze. U¢astnici ZDW jsou z Ceské republiky
i zahranici.

Do vyuky NMSP MC jsou pravidelné zapojovani zahrani¢ni lektofi (Sandra Kumorowski, Columbia College
Chicago, USA, Filip Wisniewski, University of Economy Bydgoszcz, Polsko, Leszek Koziot, Malopolska vysoka
Skola ekonomicka v Tarnové, Polsko aj.).

Jako podporu rozvoje mezinarodniho prostfedi na FMK je vniman také samotny navazujici magistersky
studijni program Marketing Communication. V nize pfiloZené tabulce jsou uvedeny veskeré mezinarodni
mobility studentd studijniho programu a pedagogi UMK.

2017 2018 2019 2020 2021 2022
Bakalarsky studijni program 22 21 16 9 12 28
Navazujici magistersky studijni program 28 29 30 13 21 15
Pedagogové UMK 15 17 15 0 0 10

Profil absolventa a obsah studia

e Soulad ziskanych odbornych znalosti, dovednosti a zplUsobilosti s typem a profilem studijniho
programu

Standard 2.4

Absolvent NMSP MC bude schopen uplatnit rozmanité dovednosti, profesni znalosti a kompetence
v oblasti teorie a praxe marketingové komunikace a bude zpUsobily k tomu, aby podporoval, rozvijel a fidil
diversifikované a rozmanité aktivity pfi vykonu povolani v komunikaénich agenturach, podnikatelskych
organizacich, neziskovych organizacich nebo ve vefejné spravé, a to zejména na pracovnich pozicich:
specialista v oblasti reklamy, public relations, direct marketingu, osobniho prodeje, podpory prodeje,
digitalni marketingové komunikace a novych médii, tiskovy mluvéi, account manazer/manazerka, vedouci
kreativnich tym(, marketingovy a projektovy manaZer/manaZerka. Pfedméty zamérené na teoretické
znalosti i praktické dovednosti zoblasti marketingové komunikace a uUzce souvisejicich obord
(Methodology of Science, Theory of Argumentation, Al in Marketing Communication, Psychology in
Marketing Communication, International Marketing, Qualitative and Quantitative Research Methods,
Cross-cultural Communication, Consumer Behavior, Creativity in Advertising, Marketing in Trade and
Services, Strategic Marketing Planning, Semiotics of Advertising) umozni tfibeni praktickych i teoretickych
poznatk(l a zkuSenosti v souvislosti s fakultnimi aktivitami, spolupraci se Zlinskym kreativnim klastrem,
Zlinskym krajem, Mikroregionem Slusovicko, lokalnimi firmami a komunikaénimi agenturami aj. Studenti
se béhem studia uUcastni odborné zamérenych workshopU, exkurzi a stazi. Pro rozvoj studenta prezencni
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formy studia je dllezity i predmét Komunikac¢ni agentura, v ramci néhoz se fesi projekty regionalniho
vyznamu a tydenni projekt mezinarodniho vyznamu ZDW. Praktické znalosti pfinese studentlim i povinna
Sestitydenni praxe ve smluvné vazanych spole¢nostech.

e Jazykové kompetence
Standard 2.5

Veskera vyuka v NMSP MC probiha v anglickém jazyce. Také povinna a doporucena studijni literatura je
vyhradné v anglickém jazyce, ktera je soucasti knihovnich fond( univerzitni knihovny nebo pfirucnich
knihoven na FMK a je neustale aktualizovdna a doplfiovdna. Studenti mohou své jazykové kompetence dale
zvySovat prostiednictvim vyjezd( v rdmci programu Erasmus.

e Pravidla a podminky utvareni studijnich plant
Standard 2.6

UTB ma nastavena funkéni pravidla a podminky pro vytvafeni studijnich plan( ve vnitfnim predpisu Rdd
pro tvorbu, schvalovdni, uskutecriovdni a zmény studijnich program( UTB*’. Rdd pro tvorbu, schvalovdni,
uskuteériovdni a zmény studijnich program( UTB je podle § 17 odst. 1 pism. k) zakona a podle Statutu UTB*
vhitfnim predpisem UTB a stanovuje: pravidla tvorby, schvalovani a zmén navrh( studijnich programi pred
jejich predlozenim k akreditaci Narodnimu akreditacnimu ufadu pro vysoké skolstvi, ndlezitosti studijnich
program a studijnich predmétd, pravidla uskutec¢riovani studijnich program na fakultach UTB nebo pfimo
UTB, povinnosti garant( studijnich programi a garantU studijnich predmétd a principy zajistovani kvality
studijnich programa.

Studijni plan, ktery je obsazen v prfedkladaném akreditacnim materialu, je sestaven tak, aby byly naplnény
cile studia a dosazZen profil absolventa, ktery je v souladu s rdmcovym profilem absolventa a s vymezenim
typu studijniho programu.

e Vymezeni uplatnéni absolventd

Standard 2.7

Absolvent NMSP MC je vybaven znalostmi, dovednostmi i kompetencemi, které mu umozni vykonavat
fidici funkce v komunikacnich agenturach, oddélenich marketingu a marketingové komunikace
v podnikatelskych organizacich, neziskovych organizacich a ve vefejném sektoru, a to predevsim jako
specialista na jednotlivé oblasti marketingové komunikace a marketingové fizeni. Absolvent bude schopen
reagovat na pracovni pfileZitosti, které odrazi aktudlni trendy a rizika v oblasti marketingové komunikace
jako jsou digitalizace, vyuziti technologii v oblasti médii a datové analytiky, promény chovani cilovych
skupin na trhu apod. Marketingova komunikace, $kala mediatyp(l a rozvoj novych trend(i v oblasti vyzkuma
médii jsou znalosti, které dotvafFi komplexni kritické porozuméni a rozmanitost profesiondlnich dovednosti.
Ramcové uplatnéni absolventd NMSP MC je uvedeno v pfiloze B-I Zadosti o akreditaci - Profil absolventa
studijniho programu.

e Standardni doba studia
Standard 2.8

Standardni doba NMSP MC v prezencni formé studia jsou dva roky a odpovida priimérné studijni zatézi
povinnych a povinné volitelnych pfedmétd, obsahu a cilim studia a profilu absolventa studijniho
programu. Studijni zatéZ je soucasné promitnuta do kreditll za jednotlivé predméty a odpovida
pozadavkim dle European Credit Transfer Systém (dale jen ,ECTS). Jeden kredit pfedstavuje 1/60

47 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
48 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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prameérné rocni zatéze pfi standardni dobé studia. BEhem navazujiciho magisterského studia musi student
ziskat alespon 120 kreditd.

e Soulad obsahu studia s cili studia a profilem absolventa
Standard 2.9

NMSP MC ma za cil pfipravit vSestranné rozvinuté osobnosti, ale stejné tak profesiondly s pevnym
védomostnim zazemim, ktefi obstoji ve svobodném povoldni i jako zaméstnanci. Voditkem k naplnéni cile
je dlkladné pripraveny studijni plan, navazujici pfi pfechodu do magisterského stupné na znalost
z bakalarského stupné, presnéji znalosti z oblasti teorie a praxe marketingové komunikace. Studijni plan
umoznuje i dostatecny prostor pro seberealizaci a zaméreni studentl z hlediska preference jejich znalosti
a dovednosti. Fundovand napln predndsek a seminarl je zajisténa zkusenymi akademiky a odborniky
z prostredi reklamnich agentur ¢i marketingovymi specialisty z firemniho prostfedi, ktefi jsou zapojeni do
vyukového procesu a zdroven vedou studenty pfi praktickych cvicenich i praxich v reklamnich a jinych
agenturdch tak, aby jako absolventi obstali v praxi.

Jako ptidand hodnota je vnimana pfilezitost propojit vyukové procesy NMSP MC s dalSimi studijnimi
programy/specializacemi uskutec¢riovanymi na FMK a fakultni galerii G18, jez je soucasti zakladni
infrastruktury fakulty. Studenti se rovnéZ zapojuji do celofakultnich projektd v ramci Komunikacni
agentury, kterd kazdorocéné realizuje az osm akci, které jsou nedilnou soucasti kultury mésta Zlina. Funkéni
je i propojeni s UPPER a napojeni na aktivity Zlinského kreativniho klastru. Prilezitost téchto
multioborovych spolupraci pfinasi moznosti simulace profesiondlniho prostiedi, ve kterém se absolventi
NMSP MC budou pohybovat.

e Struktura a rozsah studijnich predmétd
Standard 2.12

Struktura studijniho planu je tvofena predméty povinnymi a povinné volitelnymi. Profilujici zaklad tvori
povinné predméty Theory of Argumentation, Psychology in Marketing Communication, International
Marketing, Qualitative Research Methods, Quantitative Research Methods, Cross-Cultural
Communication, Consumer Behavior, Marketing in Trade and Services, Global Aspects in Marketing
Communication, Strategic Marketing Planning, Ethics in Marketing Communication, Semiotics of
Advertising). Soucasti studijniho planu jsou rovnéz predmeéty, které nejsou soucasti profilujiciho zakladu.
Soucasti studijnich plan( jsou i predméty zamérené na prakticky vykon viz Standardy 2.13, 2.15. Struktura
studijnich predmétd je souhrnné uvedena v pfiloze B-lla — Studijni plany a navrh témat praci Zadosti
o akreditaci. Kazdy z predmétl je charakterizovan v pfislusném formulafi prilohy B-Ill — Charakteristika
studijniho pfedmétu Zadosti o akreditaci.

e Rozsah povinné odborné praxe (pouze pro profesné zamérené studijni programy)

a specifika spoluprace s praxi (pouze pro bakalarské profesné zamérené studijni programy)
Standardy 2.13, 2.15

Odborna praxe v navazujicim magisterském studijnim programu probiha formou predmétu MA Intership.
Kazdy student musi absolvovat 6 tydn( praxe ve firemnim prostiedi. Zaméreni a volbu dané firmy si
studenti domlouvaji a vybiraji sami. Jedinou podminkou je schvaleni firmy garantem predmétu. Ke kazdé
diplomové praxi je uzavirdana smlouva o zajisténi diplomové praxe s poskytovatelem praxe. Soucasti
hodnoceni diplomové praxe jsou dva vyplnéné dotazniky, které maji za cil méfit pfipravenost studenta na
redlnou praxi. Jednim dotaznikem hodnoti student svou pfipravenost na praxi a druhym hodnoti firma
studenta. Data ziskana z téchto dotaznik( slouzi k evaluaci celého navazujiciho magisterského studia.
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e Soulad obsahu studijnich predmét(, statnich zkousek a kvalifikacnich praci s vysledky uceni
a profilem absolventa

Standard 2.14

Studium v oblasti vzdélavani Medialni a komunikacni studia, studijni program Marketing Communication
je bez specializaci a uskuteCiuje se v navazujicim magisterském stupni v prezencni formé. Soucasti
studijniho planu jsou bloky povinnych, povinné volitelnych a volitelnych predmétl. Do bloku povinnych
predmétl jsou zafazeny jak predméty spolecenského zakladu, tak i zakladni oborové predméty, které
dotvafi teoretickou zakladnu pro studenta. Vyuku téchto pfedmétl zabezpecuje UMK. V bloku povinné
volitelnych pfedmétu jsou studentlim nabizeny predméty, které profiluji studenta z hlediska jeho znalosti
a dovednosti. Specializacni predméty vyucuji pedagogové pusobici v dané profesni oblasti a tim je zajisténa
i aktudlnost predmétl. Celkové struktura povinnych a povinné volitelnych predmétl zahrnuje zakladni
teorii pro marketingovou komunikaci, pfedméty spolecenského zakladu a zdkladni teoretické predméty
jsou ovérovany na praktickych cvicenich.

Navrzend témata teoretickych kvalifikacnich praci jsou zamérena na problematiku popisujici vybrané
oblasti marketingové komunikace - viz pfiloha B-lla - Navrhy témat kvalifikacnich praci Zadosti o akreditaci.

SZZ se skladd ze dvou Casti:
1. ¢ast: zkouska z odborné problematiky souvisejici se studovanym programem
2. Cast: obhajoba diplomové prace

1. Zkouska z odborné problematiky se sklada z odborné rozpravy z tematického okruhu dle zaméreni
studijniho programu:

Teorie marketingové komunikace (rozsah je dan predméty ZT a PZ — Theory of Argumentation,
Psychology in Marketing Communication, International Marketing, Qualitative Research Methods,
Quantitative Research Methods, Cross-Cultural Communication, Consumer Behaviour, Marketing in
Trade and Services, Global Aspects in Marketing Communication, Strategic Marketing Planning, Ethics in
Marketing Communication, Semiotics of Advertising).

2. Obhajoba diplomové prace, ktera se skladd z:

- teoretické ¢asti, ktera je ontologicko-metodologicky orientovanou resSersi situace a stavu badani ve
zkoumané oblasti

- praktické &3sti, ve které student pfinasi vlastni vyzkum nebo analyzu uréitého jevu, vychazejici

z poznatkd teoretické ¢asti

- projektové ¢asti, v niz student predstavuje vlastni FeSeni zkoumaného problému ve formé uceleného
planu, ktery vychazi ze zavéri praktické ¢asti (pozn. v odlvodnénych pripadech mlze diplomova prace
obsahovat pouze teoretickou a praktickou ¢ast)

Vzdélavaci a tvarci ¢innost ve studijnim programu
e Metody vyuky a hodnoceni vysledk( studia

Standardy 3.1-3.4

FMK v rdmci organizace studia a vyuky uplatriuje kritéria stanovena Studijnim a zkusebnim Fadem UTB*
a Pravidly pribéhu studia ve studijnich programech uskuteéfiovanych na FMK®, kterd odpovidaji cildm
studia, umoznuji jeho objektivni hodnoceni a jsou vyuzivdna k hodnoceni studentl. UTB a FMK
transparentné zvefejriuje na portalu IS/STAG podminky hodnoceni studentd, jako jsou zejména podminky
udéleni zapoct(, klasifikovanych zapoctl a zkousek.

Podminky uUspésného ukonceni studia jsou zverejnény v Pravidlech pribéhu studia ve studijnich

49 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
50 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/vnitrni-predpisy/
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programech uskutecriovanych na FMK a v rozhodnuti dékana FMK®2,

U vSech predmétd NMSP MC jsou vypracovany karty predmeét(, které definuji rozsah studijniho pfedmétu,
stru¢nou anotaci a studijni literaturu a pomUcky, vedle toho bude po Uspésné akreditaci predmét evidovan
do celouniverzitniho systému IS/STAG, kde jsou uvedeny kredity, rozsah, cil predmétu, pozadavky na
studenta, obsah, literatura, ¢asova naro¢nost, pfedpoklady, zplsobilosti, vyucovaci a hodnotici metody.
Na zdkladé toho je pedagog schopen funkéné aplikovat vyucovaci metody podle charakteru jednotlivych
predmétl a jejich zaméreni a vyuZivat rlznorodé typy hodnoceni. Pomér pfimé vyuky a samostudia v ramci
studijni zatéze odpovida profesné zamérenému studijnimu programu, jeho profilu a formé studia. Studijni
zatéi je efektivné rozloZena v rdmci struktury celého studijniho planu, student prezencni formy studia musi
za semestr ziskat optimalné 30 kredit(, v daném roc¢niku nejméné 50 kreditl. Studium se fadné ukoncuje
splnénim povinnosti stanovenych studijnim programem a uvedenych v rozhodnuti dékana FMK>2. Na konci
akademického roku probiha kontrola splnéni studijnich povinnosti. Student musi béhem magisterského
stupné studia ziskat alespon 120 kreditli, aby byl pfipustén ke statni zavérecéné zkousce. Na konci
zkouskového obdobi podava pfihlasku ke statni zavérecné zkousce. Termin je kazdorocné aktualizovan.

V NMSP MC je daraz kladen na praktické osvojeni dovednosti, které jsou spojeny s teoretickym poznanim
v predmétech Psychology in Marketing Communication, Theory of Argumentatiton, Consumer Behavior,
Strategic Marketing Planning, Semiotics of Advertising aj. Vedle toho je soucdsti studijniho planu fada
predmétd, v nichz je dliraz kladen na aktivni a tvlrci pristup studentd pfi feSeni modelovych projektovych
zadani (Marketing in Trade and Services, Marketing Applications, Creativity in Advertising, Trends in
Marketing Communication). Student musi uplatiiovat pri zadanych ukolech vlastni kreativni mysleni
a aplikovat jej do praxe.

Prednaskova ¢ast vyuky reflektuje predmeéty, které primarné odpovidaji potfebdm zaméreni programu na
oblast medialni a komunikaéni studia. Dostatecné mnozZstvi odborné literatury zamérené tematicky na
NMSP MC studentiim pomdUZe upevnit si znalosti ziskané v teoretické i praktické vyuce a zarovern umozni
dostatecnou flexibilitu pfi samostudiu.

e  Tvarci ¢innost vztahuijici se ke studijnimu programu (dle pozadavkU kladenych standardy
pro jednotlivé typy a profily studijnich program)

Standardy 3.5-3.7

FMK uskutec¢riuje tvarci cinnost, kterd odpovida oblastem vzdélavani, v nichz je studijni program
prislusného typu uskuteénovan. Tvlrci Cinnost je na FMK systematicky a dlouhodobé rozvijena. Zapojeni
pracovnikl je zfejmé z Centralni evidence projektl a prabéiné z Vyrocnich zpréav o &innosti FMK>3
a Vyroénich zprav o &innosti UTB>,

Tvarci Cinnost vztahujici se ke studijnimu programu Marketingova komunikace je realizovana v nékolika
oblastech. Jedna se o projektovou a vyzkumnou ¢innost pedagogt, spolupréci s praxi formou aplikacnich
¢i smluvnich vyzkum{, tvaréi ¢innost student(l a publikacni ¢innost.

Obecné pedagogové Ustavu marketingovych komunikaci realizuji tv@réi ¢innost v téchto oblastech:

- marketing, teorie médii a medidlni kultury, aplikace marketingu v oblasti kultury, sluzeb, vysokého
Skolstvi, ale i socidlniho prostfedi (marketing neziskovych organizaci a projekta);

- marketingova komunikace, distribuce medialnich obsah(, vyzkum médii a medialniho trhu;

- interdisciplinarni propojeni poznatkl psychologie, marketingu, marketingové komunikace, ale
i neuroscience, projektového fizeni a projektové pedagogiky.

51 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/rozhodnuti-dekana/
52 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/rozhodnuti-dekana/
53 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/

54 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
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Oblast 1: Projektova a vyzkumna ¢innost

Pedagogové UMK se dlouhodobé zajimaiji a jsou ¢leny dilé¢ich vyzkumnych tym(, které realizuji kazdoro¢né
nékolik vyzkumnych Setfeni s rGznymi cili. Od vyzkumU aktudlnich trend(, pres vyzkumy historickych
souvislosti jednotlivych nastrojii marketingové komunikace a dopadu marketingové komunikace na
psychiku mladych lidi, az po vnimani udrzitelného a zdravého vyvoje jedince ve spolecnosti. V této oblasti
byly v poslednich letech realizovany tyto projekty:

Edukaéni pohadka s prvky pediatrie (TA CR Gamma) - cilem projektu, jeho? hlavni feditelkou je Ing.
Radomila Soukalova, Ph.D., je vytvoreni komplexni podiatrické edukaéni pomdicky, kterd bude zabavnou
formou pomahat détem, jejich rodicim i pedagogickym pracovnikiim seznamit se s funkci a vyznamem
nohou v pohybovém aparatu ¢lovéka.

Na tento projekt navazuje dalsi, a to Edukacni herni bali¢ek s prvky podiatrie (TA CR Gam. Pfedkladanym
feSenim je vyvoj a tvorba Edukacniho herniho balicku s prvky podiatrie, které obsahové doplfiuji a rozsiruji
vystupy projektu ,,Edukacni pohdadka s prvky podiatrie”. Cilem projektu je vyvoj a tvorba edukacnich her
pro déti, které jsou zaméreny na osvojeni a upevnovani si ndvykl podporujicich spravny vyvoj nohou
a pohybové soustavy déti.

Nové podporenym projektem ze strany TA CR je projekt ,Muzea bez bariér (2023-2026, fesitelka Mgr. Eva
Gartnerova, Ph.D.), ktery si klade za cil hlubsi zkoumani problematiky inkluze lidi se specifickymi poruchami
uceni v oblasti muzei. Jeho cilem je mj. identifikovat bariéry v rdmci uzivatelského zazitku z muzei osob se
specifickymi poruchami uéeni a zpracovat modelové reseni, které bude k dispozici muzeim, galeriim, ale
i knihovndm a dalSim organizacim, které se chtéji stat pristupnéjsi a inkluzivnéjsi i pro publikum se
specifickymi poruchami uceni. Cleny fesitelského tymu jsou za UMK Ing. Martina Juiikova, Ph.D., Mgr. Josef
Kocourek, PhD. a Mgr. Martin Kazik.

Dalsim prikladem je interni vyzkumny projekt s nazvem ,Mezioborové vyzkumné a tvaréi aktivity
pfispivajici k well-beingu generace Alfa v dobé po prvnich vindch pandemie COVID-19“ na kterém se
podileji UMK a ateliér Digitalni design FMK.

Oblast 2: Spoluprace s praxi formou aplikacnich ¢i smluvnich vyzkumu

Spoluprace s aplika¢ni sférou je dlouhodobé na pracovisti budovéna. Z auditu vyplynulo, Ze se jednd o jednu
ze silnych stranek studijniho programu. Pro oblast marketingové komunikace je stéZejni kontinualni
spoluprace s firemnim i vefejnym sektorem. Uvadime nékolik vyznamnych projektd uskutecriovanych za
posledni obdobi s firemnim ¢i vefejnym sektorem. Jedna se o:

PracoviSté praxe | Nazev ¢i popis projektu uskuteciovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie 2019
marketingovych — zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na
komunikaci stavajici a potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany

produkt — firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)
Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie 2019
marketingovych — zpracovani analyzy potencialnich zakaznikU a strategie cileni na
komunikaci stavajici a potencialni zdkazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany

produkt a dale ndvrh architektury a technologie informaéniho sytému

fizeni procesu vyroby véetné ndvrhu architektury a technologie pro

prototyp online systému prezentace vyrobku ¢i sluzeb — firma

TESAREM (celkova vyse 217.000,-)
Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie 2019
marketingovych — zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na
komunikaci, ateliér | stavajici a potencialni zakazniky ve vazbé na navrZeny novy/inovovany
Digitalni design, produkt a graficky navrh designu produktu a jeho prezentace na trhu —
FMK firma CERS (celkova vyse 242.000,-)
Ustav Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum femesinikd na trhu 2019
marketingovych B2B (celkova vyse 120.000,-)
komunikaci
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Ustav Smlouva o poskytnuti sluzeb - Zajisténi odbornych seminard a skoleni 2019-2021
marketingovych z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu
komunikaci verejného sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy
z Clenskych obci v rdmci projektu Rozvoj a zkvalitnéni vefejné spravy v
Mikroregionu Slusovicko (reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120)
spolufinancovaného z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova
vySe 191.180,-)
Ustav TA CR program Gamma — Edukaéni pohadka s prvky podiatrie - Vytvoreni | 2020 - 2022
marketingovych komplexni podiatrické edukacni pomucky, ktera bude zabavnou formou
komunikaci pomdahat détem, jejich rodi¢dm i pedagogickym pracovnikim seznamit
se s funkci a vyznamem nohou v pohybovém aparatu ¢lovéka. (celkova
vySe 850.000,-)
Ustav Komunikaéni strategie Zlinského kraje —ndvrh komunikacnich kanalG a 2021 - 2022
marketingovych tvorba integrované marketingové komunikace. (celkova vyse 500.000,-
komunikaci )
Ustav TA CR program Gamma — Edukaéni herni bali¢ek s prvky podiatrie - 2021 - 2022
marketingovych vyvoj a tvorba Edukacéniho herniho bali¢ku s prvky podiatrie, které
komunikaci obsahové dopliuji a rozsituji vystupy projektu ,,Edukacni pohadka s
prvky podiatrie”. (celkova vyse 850.000,-)
Ustav Smlouva o dilo: Vyvoj a testovani nazvu a claimu spolec¢nosti 2022
marketingovych MELSCHER MARKET, s. r. o. (celkova vySe 18.000,-)
komunikaci
Ustav Smlouva o dilo: Podklad pro tvorbu scénare audiovizualniho spotu pro 2022-2023
marketingovych USMEV MAMY, z.s.
komunikaci
Ustav Smlouva o dilo: Marketingova studie na téma Plan udrzitelné méstské 2023
marketingovych mobility mésta Jesenik (PUMM) (celkova vyse 49 500,-)
komunikaci
Ustav Konzultaéni ¢innost ke Komunikaéni strategii Zlinského kraje v hodnoté 2023
marketingovych 60.000,- K¢ bez DPH
komunikaci
Ustav Muzea bez bariér — projekt se zabyva problematikou inkluze lidi se 2023-2026
marketingovych specifickymi poruchami uceni v oblasti muzei
komunikaci, ateliér
Arts management,
FMK

FMK je reSitelem a spoluresitelem projektl zamérenych na spolupraci s praxi i tvarcéi a vyzkumnou ¢innost
s tim souvisejici. Jde napfiklad o projekt ,,ZDW Exhibion Design Lab“ zaméreny na problematiku interakce
mezi uméleckym dilem a publikem byl v roce 2021 podporen Visegradskym fondem. Jeho partnery byli
Festival digitalniho uméni Sensorium Bratislava, KEK — Hungarian Contemporary Architecture Centre, Jan
Matejki Academy of Fine Arts Krakow a Faculty of Dramatic Arts in Belgrad. Z Fond(i EHP byl podpoten
projekt ,,Univerzalni design — mapovani potencidlu a zapojeni nové generace v kreativnich pramyslech”
(2022-2023) zaméreny na designovani vyrobku a sluZzeb z hlediska pfistupnosti pro Sirsi skupiny uzivateld.
Jeho partnery byli Design and Architecture Norway (DOGA) a Kreativni Praha.

Oblast 3: Tvaréi ¢innost studentt

PFipravenost absolventd NMSP MC dokladaji aktivity, na kterych se podili studenti i pedagogové UMK
a jsou Uzce spjaty s uméleckymiobory na FMK. Mezi nejvyznamnéjsi mezioborové projekty patfi Zlin Design
Week (dale také ,, ZDW*"). Ten spojuje jiz osmym rokem celkem 250 studentll prarezové celou FMK, ktefi
zajistuji sponzory, organizuji, propaguji, realizuji a vyhodnocuji hlavni aktivity projektu, coz jsou:

- mezinarodni soutéz Best in Design,
- design v ulicich (fada workshopt, dil¢ich i komplexnich vystav v interiérech zlinskych budov i ve
vefejném prostoru);
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- konference, které se Ucastni svétovi odbornici, propojujici poznatky marketingu a designu.

Tvurdi aktivity prezentované na ZDW spojuji vZidy nosna témata: Voda (2017), dale Hra (2018) ¢i (R)evoluce
(2019), covidové obdobi bylo ve znameni Spoluprace (2020, 2021) a Univerzalni design (2022). Tato témata
se prolinaji jak jednotlivymi vystavami, tak jsou hlavnim tématem v rdmci marketingovych aktivit. Vedle
téchto velkych mezioborovych projektd je tvirci ¢innost studentd rozvijena v rdmci dalSich projektd, a to
z oblasti neziskovych organizaci. Mezi nejvyznamnéjsi projekty, které podporuji neziskovy sektor patfi
Fashion event Dotek, Paraparada, v rdmci projektu Néma tvar se jednd o Utulkové Vanoce &i Utulkové jaro.
Studenti zabezpecuji ve vyse uvedenych projektech celkovou komunikacni strategii od tvorby cild, pres
nastroje, ziskavani sponzorl az po realizaci propagacnich aktivit, event(l, vyhodnoceni medialniho ohlasu.
Tyto aktivity jsou zcela v souladu s profilem absolventa a Ize je povaZovat za nejlepsi pripravu pro praxi
a uvédoméni si, Ze kazdy tvarc¢i vystup ma i procesni stranku, mél by mit bussines plan, v pfipadé
neziskovych projektl plan fundraisingu apod.

Oblast 4: Publikacni ¢innost

O mezinarodnim presahu a vyznamu publikacnich aktivit svéd¢i zarfazeni mnoha vystup( do databazi Web
of Science (WoS) a Scopus. Mnohé odborné publikace v posledni dobé vychazeji také v anglickém jazyce
a byly zaslany k zafazeni do prestiZznich databazi WoS a Scopus. Pedagogové UMK se v soucasné dobé
soustredivice na publikovaniv odbornych ¢asopisech, které jsou registrovany v databazi WoS nebo Scopus.
Toto je oblast, které je potfebné vénovat zvySenou pozornost i do budoucna.

Ptriklady studii v odbornych periodikach:

SRAMOVA, B. (2023). University students’ experience with mobile learning during COVID-19

pandemic. Interactive Learning Environments, ISSN: 1049-4820 Online ISSN: 1744-5191.

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2023). Generation Alpha media consumption during COVID-19 and teachers’
standpoint. Media and Communication (ISSN: 2183-2439). Ptijato k publikaci.

WEBEROVA, D., BACUVCIK, R., KAZIK, M. CERNA, J. (2022). Composition and Perception of Background
Music in Selected Hospitality Facilities in the Czech Republic. In. Communication Today. Vol. 13, No.
1/2022. ISSN 1338-130X

JURIKOVA, M., LIZBETINOVA, L., KACERKOVA, E. (2022). Impact of the Covid-19 Crisis on Service
Enterprises and their Attitudes Towards Marketing Investments. Scientific Annals of Economics and
Business, 69.4: 539-556.

HITKA, M., STARCHON, P., CAHA, Z., LORINCOVA, S. SEDLIACIKOVA, M. (2022). The global health
pandemic and its impact on the motivation of employees in micro and small enterprises: a case study in
the Slovak Republic. Economic Research-Ekonomska Istrazivanja. ISSN 1331-677X. Jimp=3,08.

KELEMEN, 1. K., SRAMOVA, B., DEPTOVA, T., & VAS, R. (2022). The rurAllure network contributing to the
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Tvurdi ¢innost je na FMK systematicky a dlouhodobé rozvijena v nékolika oblastech. Zapojeni pracovniki
je zfejmé z Centralni evidence projekt(l a prabéZné z Vyroénich zprav FMK®® a Vyroénich zprav UTB ve
Zlin&®s,

Studenti navazujiciho magisterského studijniho programu MC se zapojuji do tvaréi ¢innosti FMK zejména
tim, Ze se podili napf. v rdmci svych kvalifikacnich praci na feseni internich projektd (IGA UTB). Soucasna
tvlrci ¢innost a spoluprace s praxi odpovida profilu bakalarského i navazujiciho magisterského studijniho
programu MK.

Zamérem SP MK je pokracovat ve védecké a vyzkumné cinnosti zejména v mezindrodnim kontextu,
spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovndvat poznatky z oblasti marketingové
komunikace, trend( ve vyuZivani modernich technologii v marketingu a marketingové komunikace,
business inteligence, umélé inteligence, data miningu, ale i pfi vyzkumu spotiebitelského chovani,
testovani emoci atd. Vysledky téchto vyzkumi poté prosazovat do impaktovanych odbornych casopisl
a prestiznich odbornych databazi.

Predkladand Zadost o akreditaci je koncipovdna s cilem posileni tv(irci Cinnosti a jejiho dalSiho rozvoje.
Tvaréi ¢innost se uskuteéfiuje v rdmci projektd podporovanych z Fondu vzdélavaci politiky MSMT na
podporu tviréi umélecké ¢innosti na neuméleckych verejnych vysokych skolach, Interni grantové agentury
UTB ve Zliné, dale z Programu na podporu aplikovaného vyzkumu a experimentdlniho vyvoje narodni
a kulturni identity na Iéta 2016 az 2022 NAKI II, TA CR program ETA a Gamma ¢i v rdmci grantové politiky
Visegrad 4 a Ministerstva kultury CR.

Financni, materialni a dalsi zabezpeceni studijniho programu
e Financni zabezpeceni studijniho programu
Standard 4.1

FMK ma pro vyuku NMSP MC zajisténu infrastrukturu, zejména odpovidajici materidlni a technické
zabezpeceni, dostatecné a provozuschopné vyukové a studijni prostory. Vybaveni uéeben pomuckami
a vyukovym zafizenim odpovida typu studijniho programu, jeho obsahu, cildm a pfislusné oblasti
vzdélavani i profilu studijniho programu, véetné poctu studentl. FMK pribézné sleduje predpokladané
financni prostfedky zajisténi vyuky a hodnoti naklady spojené s uskute¢fovanim studijniho programu,
zejména naklady na realizaci konkrétnich tvlrcich projektd, osobni naklady, naklady dalsiho vzdélavani
akademickych pracovnik( a vydaje na inovace. Realizace studijniho programu je financovana z pfispévku
stdtu na vzdélavaci Cinnost, studenti programu jsou samoplatci, a z tohoto pohledu md FMK zajistény
odpovidajici zdroje na pokryti téchto nakladi i se stfednédobym vyhledem na vyvoj financi. Vyrocni zprava
o hospodafeni UTB je vefejny dokument®.

e Materidlni a technické zabezpeceni studijniho programu
Standard 4.2

K dispozici je cca 150 pracovnich stanic (PC s Windows, Intel Mac Pro s OS X) a pfenosnych pocitacl, které
vyuzivaji pedagogové, studenti a THP zaméstnanci. VSechny pocitace jsou pfipojeny k paterni siti CESNET
(1 Gbit/s). Vsem studentim je viech prostorach FMK k dispozici pfipojeni k bezdratové siti ,eduroam”.
Softwarové vybaveni se proménuje s potfebami i aktualizacemi ve vazbé na jednotlivé specializace.

Studentlim studijniho programu Marketingova komunikace jsou k dispozici dvé PC ucebny s celkovym
poctem 33 mist, Ctyfi pfednaskové mistnosti s priamérnou velikosti 70 mist a dvé seminarni mistnosti
o velikosti minimalné 30 mist. Ddle mohou studenti vyuZivat pfistroje ve Vyzkumné marketingové

55 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
56 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
57 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/

126


https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/

laboratoti. Od roku 2020 jsou studentim k dispozici bryle na virtualni realitu, statickd ocni kamera, bryle
s integrovanou o¢ni kamerou pro vyzkum v terénu.

Tiskové sluzby:

Tiskové centrum FMK je vybaveno dvéma plottery EPSON 9900 s Sitkou tisku 110 cm a jednou
velkoformatovou tiskarnou EPSON 7800 pro tisk v maximalni Siti 60 cm. Tiskarny EPSON 9900 jsou
pfipojeny k softwarovému RIPu EFI Fiery XF. PrintCentrum disponuje také laminovacim strojem o Sifce 110
cm.

Vnitfni informacni systém funguje prostfednictvim webovych stranek UTB, FMK, Ustavu, ateliér( (véetné
moznosti odebirani RSS kanall — zprav do mobilnich zafizeni), studijni agenda je aktivni prostfednictvim
systému IS/STAG. Jako informaéni kanal slouZi i LCD obrazovky rozmisténé po UTB (TVIS = televizni
informacni systém) a informacéni tabule jednotlivych ustavi/ateliérl. Hodnoceni vyuky probiha
elektronicky na konci kazdého semestru prostrednictvim IS/STAG.

e (Odborna literatura a elektronické databaze odpovidajici studijnimu programu
Standard 4.3

Informacni zdroje a informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované na UTB zabezpecuje
centrdlné Knihovna UTB (déle jen ,knihovna“). K dispozici je zhruba 500 studijnich mist, 230 poditac
a dostatecné mnozstvi pripojnych mist pro notebooky. Knihovna je vybavena virtualni technologii WMware
s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. V knihovnim fondu je vice nez 145 000 knih, pficemz rocni
prirlstek kazdorocné presahuje 5000 kniznich jednotek. Stale vice knih je dostupnych v elektronické
podobé. Knihovni fond je neustdle aktualizovan jednak pfimo knihovnou, ale i samotnou FMK, ktera
prostfednictvim grantovych a projektovych penéz rozdifuje piiruéni knihovny UMK i jednotlivych ateliérd
fakulty a Kabinetu teoretickych studii. Knihovna odebira vice nez 200 periodik v tisténé podobé. Mimo
tisténé Casopisy knihovna zpfistupruje cca 50 000 elektronickych periodik.

Knihovna poskytuje kromé standardnich vypUj¢nich sluzeb (Udaje o knihovnim fondu viz niZe) fadu dalsich
odbornych sluzeb. Jedna se napfiklad o resersni sluzbu ¢i meziknihovni vypujcni sluzbu, kdy je mozné ziskat
pro uzivatele dokumenty z jinych ceskych, ale i zahrani¢nich knihoven. Dalsi sluzby se zabyvaji oblasti
informacniho vzdélavani, a to jak zakladnimi kurzy pro studenty, tak odbornéjsimi Skolenimi pro
akademické pracovniky tykajici se napfiklad podpory védeckovyzkumné cinnosti, vyhledavanim
v databazich nebo publikaéni a cita¢ni etikou.

Konkrétni dostupné databaze vhodné pro NMSP MC:

- Cita¢ni databdze Web of Science a Scopus

- Multioborové kolekce elektronickych casopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library, SpringerLink
- Multioborové plnotextové databdze ProQuest, EBSCO, Cambridge, Oxford, Willey, Sage.

Blizsi specifikace nejc¢astéji vyuzivanych databazi pro NMSP MC:

Academic Search Ultimate (EBSCO) - Nabizi vice nez 12 400 plnotextovych akademickych casopis,
magazinld a periodik, ale také zpravy, zapisy, knihy a videa pokryvajici Siroké spektrum akademickych
disciplin.

Bookport - UZivatelé maji pristup ke kompletni kolekci odborné literatury (vice nez 4 200 titul(). K dispozici
jsou knihy od vyznamnych nakladatel( jako Grada, Portal, Galén, Karolinum a dalsi.

Current Contents Connect (Web of Science)58 - Prestizni bibliografickd databaze zahrnujici fadu védeckych
oborU. obsahuje bibliografické udaje, obsahy a abstrakty aktualné vydanych odbornych c¢asopis(, knih, ale
také vybranych webovych stranek a dokumentl(. UmozZiuje tak ziskat prehled o aktudlné vydavané
literature na vybrané téma.

Emerald Journals & Books* - Elektronické &asopisy a publikace od vydavatelstvi Emerald tvofi velmi cennou
kolekci titull zejména pro oblast managementu, ekonomiky, socidlnich véd, ale i knihovnictvi a mnoha
dalsich disciplin.

58 Dostupné z: https://ezdroje.k.utb.cz/resource/UTB00181
59 Dostupné z: https://ezdroje.k.utb.cz/resource/UTB00130
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Odkaz na seznam pfristupnych elektronickych databazi v€etné popisu:
https://ezdroje.k.utb.cz/Multioborové databaze: ProQuest, EBSCO, Cambridge, Oxford, Willey, Sage.

Garant studijniho programu
e Pravomoci a odpovédnost garanta

Standard 5.1

Pravomoci a odpovédnost garanta studijniho programu jsou stanoveny ve vnitfnim predpisu Rddu pro
tvorbu, schvalovdni, uskutecfiovdni a zmény studijnich programd UTB®® v €. 8 a smérnici rektora
SR/08/2022 Standardy studijnich programi UTB®".

Pro kaZzdy studijni program je jmenovan garant studijniho programu. Garant studijniho programu je
akademicky pracovnik, ktery svou odbornosti a svym jménem odpovida za kvalitu a fadné uskutecriovani
jim garantovaného studijniho programu.

Garant bakalafského a magisterského studijniho programu zejména:

a) koordinuje obsahovou ptipravu studijniho programu,

b) dba na to, aby studijni program byl uskute¢fiovan v souladu s akreditacnim spisem,

c) dohlizi na kvalitu uskutec¢riovani studijniho programu,

d) studentlim ve studijnim programu poskytuje odborné studijni poradenstvi,

e) schvaluje vybér studijnich pfedmét( studia v zahranici a jejich uznani,

f) doporuéuje uznani ¢asti studia podle €l. 24 Studijniho a zku$ebniho Fadu UTB®?,

g) schvaluje témata bakalarskych nebo diplomovych praci,

h) obsahové a metodicky rozviji studijni program v souladu s aktudalni Urovni poznani a potfebami praxe,
i) predklada radé studijniho programu navrhy na zmény studijniho programu,

j) Ucastni se jednani rady studijniho programu,

k) spolupracuje s prodékany, rediteli Ustavl a garanty dalSich studijnich program( uskutec¢riovanych na
dané soucasti,

I) vwhodnocuje obsah a uskutecnovani studijniho programu, pficemz se opird o procesy zpétné vazby,
zejména ankety a kvantitativni a kvalitativni prizkumy u studentl, zaméstnavatel(, profesnich komor
a oborovych sdruzeni,

m) zpracovava hodnotici zprdvu o studijnim programu jako podklad pro hodnoceni kvality
uskutecnovaného studijniho programu,

n) odpovida za promitnuti zavérl zpravy o hodnoceni studijniho programu, schvalené Radou UTB, do
dalsiho uskutecnovani studijniho programu, ptipadné do pfipravy Zadosti o prodlouZeni nebo rozsiteni
akreditace studijniho programu.

Cinnost garanta studijniho programu je zapo¢itdvana do hodnoceni pedagogickych &innosti — in Rdd pro
tvorbu, schvalovdni, uskuteéfiovdni a zmény studijnich programi UTB®3,

e Zhodnoceni osoby garanta z hlediska naplnéni standard( (dle pozadavkd kladenych standardy
pro jednotlivé typy a profily studijnich program)

Standardy 5.2-5.4

Garant studijniho programu se podili na vyuce v daném studijnim programu. Odborna kvalifikace garanta
musi odpovidat danému studijnimu programu nebo studijnimu programu blizkého nebo ptibuzného
obsahového zaméfeni.

60 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
61 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
62 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
63 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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Garant studijniho programu je akademickym pracovnikem UTB a soucasné fakulty, ktera dany studijni
program uskutecriuje a plUsobi na vysoké skole jako akademicky pracovnik na zakladé pracovni smlouvy
s celkovou tydenni pracovni dobou odpovidajici plnému pracovnimu Gvazku, tj. 40 hodin/tydné podle § 79
zakoniku prace.

Pro NMSP MC je jako garantka navriena doc. PhDr. Blandina Sramovd, PhD. plisobici na FMK na 100%
Uvazek. Docentka Sramové je dlouholetym pedagogem na FMK, dlouhodobé vykazuje kvalitni tvGréi
vystupy a spadd do stfedni vékové kategorie, coz zajistuje i dlouhodoby rozvoj pracovisté. Je vaddi
osobnosti v oblasti stanoveni excelentnich smérl studijniho programu. Jeji profesni Zivotopis je soudasti
akreditaéniho spisu.

Pedagogicka praxe doc. PhDr. Blandiny Sramové, Ph.D.:

1994-2009: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, od r. 2008 docent
2010: Univerzita Komenského Bratislava, Pedagogicka fakulta, docent
2010-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci, docent

Pfehled mimouniverzitnich aktivit /¢lenstvi v institucich doc. PhDr. Blandiny Sramové, Ph.D.:

- Clenka Slovenskej psychologickej spolocnosti,

- Clenka redakéni rady Mladez a spoloénost, Analyza a vyskum v marketingovej komunikacii;

- Skolitelka a ¢lenka oborovych rad v Ph.D. programech: obor Psycholégia, Masmedialné studi3;
- recenzentka indexovanych c¢asopist (SR, UK), projektd VEGA a KEGA (SR).

Garantka studijného programu se dlouhodobé zabyva aplikaci psychologickych poznatkd do marketingové
a medialni praxe. V pribéhu své pedagogické kariéry pripravila a postupné zavedla inovativni prvky do
vyuky oboru v kurzech zamérenych predevsim na aplikaci zakladnich a speciadlnich psychologickych disciplin
do marketingové komunikace s dirazem na média a marketingovou praxi (napf¥. Spotiebitelské chovani,
Psychologie médii, Psychologie v marketingové komunikaci). Jeji védecko-vyzkumna cinnost, jejimz
vysledkem jsou publikacni vystupy, je citovdana domdcimi i zahrani¢nimi odborniky, jak doklada citacni
index. Jeji publikace jsou vyuzivany pfi zpracovani témat diplomovych, bakalarskych i disertacnich praci na
svétovych univerzitach. Aplikace poznatkl do praxe nachazi uplatnéni v rozhovorech pro rozhlas RTVS nebo
pro zajemce zahranicnich univerzit (napf. Singapur). Na garantku studijniho programu se pravidelné
obraceji redakce ¢asopist indexovanych v UK a SK s Zadosti o recenzi studii, které maji zajem o publikovani
v prestiznich védeckych casopisech. Je také oponentkou vyzkumnych grantli KEGA a VEGA (SK). Jako
garantka navazujiciho magisterského studijniho programu Marketing Communication ma tyto priority:

e Kvalita. Prioritou je kvalita v oblasti vyuky, védy a vyzkumu. Je tfeba vyvaZovat kvalitu v akademické
a profesné-praktické roving, ve vztahu k univerzité i vSech stakeholders.

e Propojeni teorie a praxe. Cilem je vyvaZovat proporci mezi teoretickym fundamentem studijniho
programu a aktudlné se ménici praxi svéta marketingové komunikace, véetné jeho diskursu. Cilem je
vychovavat absolventy, ktefi budou schopni reflektovat aktudlni praxi a opirat ji o teoreticky zaklad oboru.
e Multioborova spoluprace. Vyuzit potencidlu studijnich programf, které je moZno studovat na Fakulté
multimedialnich komunikaci (zejména Multimédia a design, Teorie a praxe animované tvorby, Teorie
a praxe audiovizudlni tvorby, Arts Management) formou spoluprace studentl a pedagogl z jednotlivych
program( na spoleénych projektech tak, jak se podobna spoluprace redlné déje v praxi.

e Vytvareni siti. Spoluprace s dalSimi vysokymi Skolami, které nabizeji stejné nebo pribuzné studijni
programy, podnikatelskymi organizacemi, které pracuji v oboru (reklamni a komunikacni agentury,
kreativni studia), neziskovymi organizacemi, médii, profesnimi organizacemi a asociacemi, to vse
v tuzemsku i v zahranici. Cilem je dosahnout toho, aby byla FMK vnimana v oboru marketingové
komunikace jako respektovany , hrac”.

e Vnitini prostiedi. Cilem je vytvofit na Ustavu marketingovych komunikaci a mezi dal§imi subjekty, které
se podileji na zajistovani studijniho programu Marketingova komunikace, komunitni prostredi, ve kterém
se budou vSechny zapojené osoby (zejména pedagogové a studenti, ale i dalsi) citit jako soucast celku, ktery
ma spolecny cil, jimZ je kvalita v oblasti vzdélani a tvorby, stejné jako vSechny ostatni zde zminéné priority.
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Persondlni zabezpeceni studijniho programu

e Zhodnoceni celkového personalniho zabezpeceni studijniho programu z hlediska naplnéni
standardl (véetné zhodnoceni zapojeni odbornikd z praxe do vyuky u bakalarskych
profesné zamérenych studijnich program)

Standardy 6.1-6.2, 6.7-6.8

Personalni zabezpeceni vyuky:

a) Vyuka jednotlivych studijnich predmétl je zajisténa akademickymi pracovniky, popftipadé
i dalSimi odborniky s prislusnou kvalifikaci.

b) Na vedeni seminafl a cviceni se mohou podilet vedle akademickych pracovnik(i také studenti
doktorského studijniho programu (déle jen ,doktorand”) v rozsahu stanoveném individualnim studijnim
pldnem podle ¢l. 36 Studijniho a zkusebniho Fddu UTB®,

Celkova struktura akademickych pracovnikll zabezpecujicich studijni program odpovida z hlediska
kvalifikace, véku, délky tydenni pracovni doby a zkusenosti s plisobenim v zahranici nebo v praxi strukture
studijniho planu, cilim a pripadnému profilu studijniho programu, pficemz v pfipadé profesné zaméreného
bakalafského nebo magisterského studijniho programu je pfimérené zajisténo zastoupeni odbornikl
z praxe, ktefi se podileji na vyuce.

Fakulta ma vypracovanou strategii personalniho rozvoje a snazi se vést vsechny akademické pracovniky ke
zvySovani kvalifikace. U pracovnich smluv na dobu urcitou predpoklada fakulta prodluzovani pracovni
smlouvy na dobu neurcitou.

Tabulka nize doklada personalni strukturu NMSP MC:

Jméno Rok narozeni | Uvazek Pracovni pomér
Profesofi

prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. 1949 20% int.
Docenti

doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D. 1972 100% int.
doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. 1967 100% int.
prof. Mgr. Peter Starchori, PhD. 1971 50% int.
doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA 1968 100% int.
Odborni asistenti

doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. 1975 100% int.
doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. 1982 50% int.
Ing. Petra Benyahya, Ph.D. 1978 100% int.
PaedDr. Marcela Gottlichova 1959 100% int.
Ing. Martina Jufikova, Ph.D. 1977 100% int.
Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 1982 100% int.
Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. 1957 100% int.
Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1988 100% int.
PhDr. Tom4s Sula, Ph.D. 1984 100% int.
Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. 1985 30%, od 9/2025 100% int.
Asistenti

Mgr. Martin Kazik 1995 100% int.
Mgr. Kamila Gamalovd, MBA 1989 100% int.
Odbornici z praxe

Mgr. Jaroslava Blazkova 1983 DPP ext.
MgA. Veronika Gottlichova 1985 DPP ext.
Sandra Kumorowski, MBA 1975 DPP ext.
Mgr. Jana Pastyfikova 1993 DPP ext.
Mgr. Anezka Repik 1990 DPP ext.

64 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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| PhDr. Dusan Strauss, PhD. 1978 DPP ext.

e Persondlni zabezpeceni pfedmétl profilujiciho zakladu

Standardy 6.4, 6.9-6.10

Kvalifikaéni pozadavky na garanty studijnich predmétd spliuji podminky stanovené zikonem
a nafizenim vlady €. 274/2016 Sb., o standardech pro akreditace ve vysokém skolstvi.

Personalni zabezpeceni vyuky:

a) Vyuka jednotlivych studijnich predmétl je zajisténa akademickymi pracovniky, popfipadé i dalSimi
odborniky s pfislusnou kvalifikaci.

b) Na vedeni seminafl a cviceni se mohou podilet vedle akademickych pracovnik(i také studenti
doktorského studijniho programu (déle jen ,doktorand”) v rozsahu stanoveném individualnim studijnim
pldnem podle ¢l. 36 Studijniho a zkusebniho Fadu UTB®.

Studijni predméty profilujiciho zakladu jsou v ramci NMSP MC garantovany akademickymi pracovniky.
Garanti téchto studijnich pfedmétl se podstatnym zplsobem podileji na vyuce. Tabulka niZze uvadi
personalni zabezpedeni predmétd profilujiciho zakladu NMSP MC.

Predméty profilujiciho zakladu \Vyucujici Internl! Uvazek
externi
Theory of Argumentation Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100%
Psychology in Marketing doc. PhDr. Blandina Sramov4, PhD. int. 100%
Communication
International Marketing doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA |int. 100%
Qualitative Research Methods doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. int. 100%
Quantitative Research Methods doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. int. 100%
Cross-Cultural Communication doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA |int. 100%
Consumer Behavior doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. int 100%
Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. int.. 30%, od 9/2025 100%
Marketing in Trade and Services Ing. Martina Jufikova, Ph.D. int. 100%
Global Aspects in Marketing doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA int. 100%
Communication
Strategic Marketing Planning Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. int. 100%
Ethics in Marketing Communication (doc. Ing. Pavla Stafikovd, Ph.D. int. 100%
Semiotics of Advertising doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. int. 50%

Garant studijniho pfredmétu zejména:

a) dohlizi na kvalitu vyuky v daném studijnim predmétu,

b) odpovida za aktudlnost Udaji uvedenych v dokumentaci studijniho pfedmétu podle Studijniho
a zkusebniho Fadu UTB®®,

c) sleduje vysledky hodnoceni vyuky studijniho pfedmétu a navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu
pfislusna opatreni,

d) sleduje aktualni vyvoj ve svém oboru a v ndvaznosti na nové trendy inovuje vyuku po strance obsahové
i didaktické,

e) navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu po projednani s garantem studijniho programu zmény
personalniho zajisténi vyuky,

f) pokud vyuku studijniho predmétu zajistuje vice vyucujicich, koordinuje jejich ¢innost,

g) pri své Cinnosti spolupracuje s organy fakulty, vedoucimi zaméstnanci Ustavl a garanty studijnich
program, v nichZ je dany studijni predmét vyucovan.

85 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
8 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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e Kvalifikace odbornik( z praxe zapojenych do vyuky ve studijnim programu

Standardy 6.5-6.6

Personalni zajisténi profesné zaméreného NMSP MC zahrnuje dostate¢né zapojeni odbornik( z praxe, coz
reflektuje profesni zaméreni predloZeného studijniho programu. Zapojeni odbornikll z praxe se déje na
tfech Udrovnich. V prvni fadé jde o externi zaméstnance, ktefi pfimo garantuji jednotlivé predméty,
pripadné zajistuji jejich vyuku z podstatné &asti (zpravidla 50 %). Tito odbornici z praxe jsou uvedeni
v kartach predmétu (B-1l) a v persondlnich kartach (C-1). VSichni tito odbornici z praxe maji vysokoskolské
vzdélani ziskané absolvovanim magisterského studijniho programu, ve svém oboru plsobi déle, nezZ je
pozadovanych pét let a jejich odborné plsobeni od absolvovani VS je v souladu se zaméienim studijniho
programu a konkrétniho vyuéovaného predmétu. Spolupraci s nimi je zpravidla Sirsi, naptiklad v roviné
zajisténi odbornych praxi, exkurzi do firem/instituci, v nichZ pracuji, zadavani kvalifikacnich praci (viz
Ptiloha C-I Personalni zabezpeceni).

Personalni zabezpeceni odborniky z praxe NMSP Marketingova komunikace

Mgr. Jaroslava Blazkova 0SVC — marketingové poradenstvi

MgA. Veronika Gottlichova 0SVC - grafické a animaéni prace

Sandra Kumorowski, MBA 0SVC — marketingové poradenstvi

Mgr. Jana Pastyrikova 0SVC — konzultaéni a poradenska ¢innost v oblasti cestovniho ruchu
Mgr. Anezka Repik 0SVC — oblast design thinkingu

PhDr. Dusan Strauss, PhD. 0SVC — marketingové poradenstvi

Dalsi rovina zapojeni odbornik(l z praxe do vyuky se déje v jednotlivych predmétech, kdy je zvykem, Ze
v rdmci vyznamné casti predmétll (obvykle seminard) se jednou ¢i dvakrat za semestr kona workshop
s odbornikem z praxe na konkrétni téma (zpravidla se tyka aktualné resenych problém ¢i kampani v ramci
redlné marketingové-komunikacni praxe). V téchto pripadech se jedna o vyuku, kterou spoleéné zajistuje
vycCujici daného predmétu s odbornikem z praxe. Konecné treti rovina kontaktu s praxi spocivad v tom, zZe
Cast akademickych pracovnikll zaroven tézZ pracuje v oblasti marketingové komunikace, zpravidla v oblasti
poradenstvi nebo realizace konkrétnich kampani ¢i vyzkuma, a ma tak Zivy kontakt s praxi, ktery maze
studentlim zprostfedkovat. V tabulce niZe je uveden prehled téchto pracovnik(, podrobnosti Ize opét
nalézt v oddilu C-1 Personalni zabezpeceni.

Personalni zabezpeceni odborniky z praxe NMSP Marketingova komunikace

doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D.| FMK, OSVC — ekonomické a marketingové
poradenstvi, marketingovy vyzkum

Ing. Petra Benyahya, Ph.D. FMK, OSVC — oblast podpory sdileni znalosti

Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. FMK, DPP — oblast PR a reklamy

Mgr. Martin Kazik FMK, DPP — marketingové poradenstvi

doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D. FMK — marketing a komunikace ve zdravotnictvi

PhDr. Tomas Sula, Ph.D. FMK, OSVC — majitel reklamni agentury

Specifické pozadavky na zajisténi studijniho programu

e Uskutecnovani studijniho programu v cizim jazyce
Standardy 7.4-7.9

Prijimaci zkouska je jednokolovd a sklada z vypracovani odborné eseje na zadané téma z oblasti
marketingové komunikace. Pfijimaci zkouska ovéri u uchazece nejen jeho odborné znalosti, ale i jazykovou
pfipravenost na studium v anglickém jazyce.

Studium v navazujicim magisterském studijnim programu Marketing Communication v anglickém jazyce
je nabizena pouze v prezencni formé studia. Podminky pro studium v anglickém jazyce jsou vytvoreny
individualnim pristupem jednotlivych pedagogl, ktefi se podileji na vyuce, ale také koordinatorem celého
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studia, kterym je docentka Dagmar Weberova. Ta studentlm slouzi jako konzultant v ptipravé ptiprav
studijniho planu, vyjezdu na Erasmus Ci pripravé a realizaci diplomové prace. Pomaha také studentiim
hledat adekvatni praxi v mezindrodnich firmach. Posudky k diplomovym pracim jsou zpracovany
v anglickém i ¢eském jazyce. Obé Casti statni zavérecné zkousky probihaji v anglickém jazyce.
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Pfilohy:

Pfiloha ¢. 1 - Analyza uplatnitelnosti absolvent NMSP MC

Pfiloha €. 2 - Vyjadreni odbornik( z praxe k perspektivé a strukture NMSP MC, vystupnim dovednostem
absolventd a jejich uplatnitelnosti na trhu prace

Pfiloha €. 3 - Srovnani profilu absolventa a studijniho planu se zahrani¢ni vysokou Skolou

Pfiloha €. 4 - CV garanta NMSP MC

Pfiloha €. 5 - Prohlaseni
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Pfiloha ¢. 1

Analyza uplatnitelnosti absolventii navazujiciho magisterského studijniho programu Marketing
Communication

Analyza uplatnitelnosti absolventd NMSP Marketing Communication dle SR/8/2022 Standardy studijnich programt
UTB nebyla provedena, vzhledem k tomu, Ze ¢ast absolventii nachazi uplatnéni v zahraniéi a dale neudrzuje s UTB
kontakt. Na tuto skute¢nost se UMK FMK do budoucna hodld zaméfit, tak aby byla zachovana moznost komunikace
a zpétné vazby i s témito studenty. Hlavnim prostiedkem, jak tohoto stavu dosahnout, je Klub absolventi, ktery se ve
studijnich programech vyucovanych v Ceském jazyce osveédCil. V soucasné dobé jsou jiz v Klubu absolventl
registrovani prvni absolventi NMSP Marketing Communication, v osobni roviné se aktualné zaméiujeme na to, aby se
Vv ném registrovali i dal§i absolventi a aktualni studenti.

Dle statistik Utadu prace CR, které slouzi jako podpirny nastroj pro sledovani miry nezaméstnanosti studijnich
programil spadajicich pod UMK FMK, nelze sledovat specifické chovani na trhu prace u zahraniénich studentd. Jsme
schopni sledovat a dolozit konkrétni piiklady absolventt, kteii po dokon&eni studia ziistali v CR, ptipadné v Evropé, a
nachazeji zde zaméstnani v oblasti marketingové komunikace. Do budoucna se chceme zaméfit i na mapovani
uplatnéni absolventu, ktefi se vraceji do svych domovskych zemi, coz 1ze vzhledem k celkovému poctu studentti tohoto
programu sledovat jednotlive, respektive prave pies kontakty ziskané v ramci registrace nasich absolventi do Klubu
absolventt.

Pro dolozeni uplatnitelnosti nasich absolventti uvadime n¢kolik konkrétnich pfipadd uplatnéni v obdobi za poslednich
5 let.

e  Mgr. Sergey Khmelinin — Volkswagen - Divize globalniho marketingu

e  Mgr. Thi Gia Khanh Ong — Medtronic - Event Operations Coordinator

e  Mgr. Batuhan Canozler — EU Import Logistics, Amazon - Innovations Operation Coordinator

Analyza pracovnich nabidek na trhu prace

Pracovni nabidky na trhu prace v CR v sou¢asnosti berou v potaz zamé&stnavani cizincd, a to i na specializovanych
pozicich v oblasti marketingovych komunikaci. Absolventi NMSP MC tak mohou najit praci v globaln¢ ptisobicich
firmach s pobockami v CR. Zakladnim vychodiskem pro analyzu pracovnich nabidek na trhu prace a moznosti
uplatnéni absolventil vy$e uvedeného studijniho programu je rozséahly dokument platformy Kreativni Cesko Kulturni
a kreativni primysly ve vybranych zemich evropské unie, ktery pojednava o vymezeni, ekonomickém piinosu
a strategické podpofe danych oblasti, jejichz soucasti jsou i absolventi vySe uvedeného studijniho programu.
V ptipadé Ceské republiky je vnimani kulturnich a kreativnich primysli pfevzato ze studie Evropské komise (the
Economy of Culture) resp. pozdéji Zelené knihy Evropské komise, byt oficaln¢ neni definice pfijata. V ramci
evropské klasifikace ekonomickych ¢innosti je mozné studijni program a z n¢j pak vychazejici profesni profily
absolventt a jimi provadéné prace zaradit v ramci systému NACE (http://www.nace.cz/) predevs§im do kategorii 70.21
a 73 s tim, ze uvadény obor se vyskytuje v riznych podobach ve vztahu k Sirokému portfoliu jinych ekonomickych
¢innosti a vSeobecné je mozné jej zatradit do kulturnich a kreativnich pramysli. V roce 2021 byla provedena studie
Obnova Evropy Kulturni a kreativni pramysl pfed covidem-19 a po ném (https://www.rebuilding-
europe.eu/_files/ugd/4b2ba2 806d18bc41b04cc0ad45b7219¢21f7cde.pdf), ktera napiiklad uvadi, ze mezi lety 2013-
2019 podil kulturnich a kreativnich pramysla v ramci HDP vzrost o 17 % na celkovych 4,4 %. S tim souvisi narust
zaméstnanosti v segmentu na 7,6 %. Tato studie dale konstatuje, Ze oblast KKP neustale posiluje a stava se stale
pusobi v zahranic¢i nebo pro zahraniéni subjekty, a tim dochdzi k obohaceni Evropského prostoru v ramci daného
segmentu z jejich strany a miizeme hovofit o internacionalizaci dané oblasti. Z uvedenych dat je zfejmy progresivni
trend, ktery v§ak zaznamenal propad s dopadem pandemie covid-19 v roce 2020 a 2021, avsak situace se opét obraci
k prortstovym tendencim. V pftipadé téchto oblasti lidské ¢innosti je mozné konstatovat, ze piedstavovany studijni
program plni vzdélavaci aktivity v plném rozsahu.

Vyvoj nezaméstnanosti absolventii vdaném typu studijniho programu v poslednich péti letech

Z pohledu trhu prace je mozné na zakladé ramcové analyzy nejvétsich ceskych pracovnich portaltl konstatovat, ze
poptavka po absolventech vySe uvedeného studijniho programu je vysoka. Absolventi studijniho programu jsou
pfijmani v oblastech kulturnich, uméleckych tviir¢ich a stejné tak i v oblasti marketingu, médii, reklamy a PR. Celkové
v jednom okamziku hovofime o cca 1500 volnych pracovnich mistech v dané oblasti. Mimo to je mezi absolventy SP
znaéné rozsiten rezim OSVC, ktery je svym podilem vyrazné vyssi nez v mnohych jiny oblastech pracovnich &innosti
obyvatelstva. S timto souvisi i prace z pohledu vykonného umélce ¢ili vystupem je umélecky vykon, ktery nemusi mit
charakter kontinualni prace v podob&é HPP/DPP apod. Tomtuto faktu odpovida i nezaméstnanost vykazovana Ufadem
prace, kdy ke dni 30. 4. 2022 byla vykézana hodnota 4,2% v NMSP. Uplatnéni v zahrani¢i nelze efektivné monitorovat,
avsak do budoucna je pocitano s udrzovanim kontaktii s absolventy NMSP MC na pravidelné bazi a zjistovani jejich
pracovniho uplatnéni po vystudovani SP v CR.
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Predikce vyvoje poptavky po absolventech daného typu studijniho programu

Na zéklad¢ jiz zminénych dat je mozné predikovat, Ze poptavka poroste minimalné do oblasti ped pandemii covid-
19 a dané oblasti budou mit jmenovany podil na HDP. Poptavka po absolventech daného studijniho programu
teoreticky mitize byt oslabena, a to s odkazem na aktualni ekonomickou situaci Ceské republiky a takté na situaci
v Evropég, piedev$im vSak s ohledem na vyvoj ukrajinsko-ruského konfliktu. Tyto negativni externality mohou
ovliviiovat poptavku po absolventech pfedevsim v tom okamziku, kdy subjekty plsobici na trhu a vyuZzivajici
praci/sluzeb absolventti SP budou mit ekonomické nebo existencni problémy. V téchto pfipadech jsou casto hledany
uspory v oblastech pfimo souvisejicich s ¢innosti absolventd SP.

Shrnuti klicovych opatieni pro zajiSténi vysoké miry relevance absolventii pro trh prace

Vseobecné je mozné konstatovat, ze veskeré uskutecnované studijni programy na Fakulté multimedialnich komunikaci
maji vysokou relevanci absolventd pro trh prace. Toto konstatovani vychazi z vyzkumného Setfeni Hodnoceni
absolventll UTB ze strany zaméstnavateltl (2021). Fakulta multimedidlnich komunikaci se ve srovnani s ostatnimi
fakultami Univerzity Tomase Bati ve Zlin€ umistila takika vZdy na prvni nebo druhé pozici u sledovanych parametra.
Jednoznacné nejlepSich vysledkd bylo dosazeno v piipadé vystupl uéeni, a to predev§im v konstatovani “Studijni
program studenty vybavuje dovednostmi uplatnitelnymi v pracovnim Zzivoté.”, coz z pohledu miry relevance
absolventt pro trh prace, resp. zaméstnavatele je sté¢zejni. Celkové bylo konstatovano, ze dovednosti se v ase zlepSily.

Opatieni pro zajisténi vysoké miry relevance absolventl pro trh prace je mozné obecné délit na dveé Grovné, coz je
uroven celouniverzitnich aktivit, kde je vyrazny podil aktivit Job Centra UTB, dale fakultnich aktivit
a ateliérovych/istavnich aktivit. V oblasti celouniverzitnich se jedna o soubor specializovanych poraden (pedagogicko-
psychologicka, socidlni, pravni), dale aktivit zminéného Job Centra, kariérni poradenstvi, profesni diagnostika,
realizace stazi, kurzt, workshopti, veletrhli pracovnich pfilezitosti a mnoho dal$ich. Na fakultni a ateliérové Grovni se
jedna o rozsitujici vzdélavaci aktivity v podobé workshopti, kurzd, letnich $kol apod. Zaroven i proaktivni feseni
spoluprace s praxi, umistovani studenti na staZze do komer¢nich subjekti, dle specializaci a taktéz spoluprace pfi
realizaci zakazek komerénich subjektt, k ¢emuz v roce 2021 vznikla pozice manazera pro spolupraci s praxi.

V ramci uvedeného studijniho programu s profesnim zaméfenim jsou povinné staze pro studenty magisterského
studijniho programu, a to v nasledujicim rozsahu. V ramci magisterského studia je v SP komponovan ptedmét MA
Internship. V ramci tohoto pfedmeétu studenti maji povinnou praxi v rozsahu 6 tydnii ve vybrané spole¢nosti, ktera je
schvalena Ustavem marketingovych komunikaci. S kazdou spolupracujici spole¢nosti je uzaviena smlouva. Tyto
spoluprace jsou vzdy evaluovany, a to jak ze strany spolecnosti, tak ze strany studenta. Timto je feSena kvalita stazi,
jejich prinos, a predev§im zajisténi vysoké miry relevance absolventli pro trh ve smyslu kombinace vzdélavaciho
procesu a realizace praxi/stdzi. Ze strany subjektl poskytujici praxi je poskytovana zpétna vazba, kterd je dale
vyuzivéna pfi aktualizaci vyuky a piipravé studentli na praxi.
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Pfiloha ¢. 2

Vyjadfeni odbornikii z praxe k perspektivé a struktufe navazujiciho magisterského studijniho programu
Marketing Communication, vystupnim dovednostem absolventi a jejich uplatnitelnosti na trhu prace

Mgr. Marek Nieslanik — Fairy Tailorss. r. o.

1. Struktura studijniho planu
Studijni plan vyvazené zahrnuje jak pfedméty, které reflektuji vice teoreticky charakter navazujiciho
magisterského studia, tak i pfedméty, ve kterych studenti mohou poznat aktualni praxi v oblasti marketingové
komunikace. Studijni plan jako celek hodnotim jako kvalitn¢ sestaveny.

2. Vystupni dovednosti absolventl
Absolventi navazujiciho magisterského programu Marketing Communication v prezencni formeé budou dobie
pripraveni na vstup do praxe nejen v Ceské republice. Skéla predmétt zabyvajici se mezinarodnim marketingem
dobfe poslouzi zahrani¢nim absolventiim uplatnit své poznatky v riznych zemich svéta. Profil absolventa
odpovida aktualnim potiebam praxe, skladba studijnich pfedmétti sméfuje k naplnéni tohoto profilu.

3. Uplatnitelnost absolventi
Dle mych zkuSenosti méli absolventi navazujiciho magisterského programu Marketing Communication
V minulosti vyborné moznosti uplatnéni v praxi. Vzhledem k tomu, Ze aktualni podoba studijniho programu
sleduje soudobé trendy, pokryva potfeby praxe a studenti maji dobrou mozZnost se béhem studia s praxi v oboru
seznamit, jsem piresvédcen, Ze potencial uplatnitelnosti absolventti bude i nadale vysoky.

4. Perspektiva ptipravovaného programu
Studijni program je pfipraven tak, ze po celou dobu budouci akreditace bude schopen absorbovat nové trendy a
pristupy v oboru. Personalni zajisténi programu dava zaruku jeho udrzitelnosti i do budoucna.

5. Dalsi podnéty

Studijni program Marketing Communication v sou¢asném navrhu navazuje na poznatky ze své dlouhodobé
realizace a dava vyborné predpoklady realizace i do budoucna. Z hlediska naplnéni aktualnich potieb praxe
studijni program doporucuji k akreditaci.

Jméno hodnotitele, instituce, datum

Mgr. Marek Nieslanik,
Fairy Tailors s. r. 0.
23.2.2023
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Ptiloha €. 3

Srovnani profilu absolventa a studijniho planu se zahrani¢ni vysokou §kolou

Smérnice rektora UTB SR/8/2022 Standardy studijnich programi UTB nafizuje provedeni srovnani profilu absolventa
a studijniho planu s obdobné uskutec¢novanym studijnim programem realizovanym na zahrani¢ni univerzité, ktera zaujima
v zebiiku hodnoceni dle Times Higher Education (World University Ranking) pozici do 100 mista.

V zebticku Times Higher Education 2023 se mezi prvni stovkou univerzit nenaléza zadna instituce, kterd by nabizela
studijni program srovnatelny se studijnim programem Marketing Communication. Nékteré z prvka tohoto programu lze
nalézt v ramci studia jinych obord, nejcastéji se jednd o Management a marketing. Velmi podobny program nabizi az
Ulster University, kterou v Zebiicku THE 2023 nalezneme na déleném 601.- 800. misté. Zde uskute¢iovany mezinarodné
uznavany jednolety (tfilety v kombinovaném studiu) magistersky studijni program Communication and Public Relations
(PgDip, MSc), ktery je vyucovan na School of Communication and Media, fakulté Faculty of Arts, Humanities and Social
Sciences v Belfastu. Profil absolventa je dostupny na adrese https://www.ulster.ac.uk/courses/202324/communication-
and-public-relations-30310#about.

Profil programu

This programme is based on our popular and successful courses in Communication, Advertising and Public Relations,
Political Lobbying and Public Affairs, and Health Communication. We have updated and re-structured the course to
ensure that it reflects the latest trends in contemporary theory and practice. The innovative new design incorporates a
‘Communication and Public Relations’ core with opportunities for you to specialise and study streams in advertising or
healthcare. This means that all students will study four core modules plus two taught modules in your particular
specialism. This model provides you with flexibility of choice that allows you to maximise your individual and professional
needs, enables you to develop a critical understanding and expertise in the academic and professional bases of
communication and public relations with the facility to develop such understanding in specialist areas of advertising or
healthcare, offers a unique and distinctive design with a broad focus on many of the elements important to a career in
the communication industry, allows your named specialism to appear on your parchment.

Popis profilu absolventa (career options)

Due to the breadth of the course, you have a range of options upon graduation across the public, private and non-profit
sectors, in communication, public relations, advertising, marketing, political lobbying and internal communication. While
some previous graduates choose to specialise in a particular area, our students are equipped to be communication ‘all-
rounders’ able to incorporate an integrated approach to communication management. Further PhD research study is
also an option.

Srovnani studijnich programi
StéZejnimi (povinnymi) moduly programu jsou tyto kurzy:
e Public Relations and Society: Theoretical Perspectives
e  Strategic Communication
¢ Public Relations Practice
e Dissertation
e Research Methods
Mezi volitelné kurzy patii:
Advertising
Leadership a Management in Healthcare Communikation
Public Health Communication
Marketing Principles
Strategic Marketing

Porovnani obou studijnich programu je komplikované z toho diivodu, ze studium programu na Ulster University je pouze
jednoleté. Lze nicméné Fict, Zze ptredkladany studijni program Marketing Communication se s tématy programu
Communication and Public Relations ptekryva, pfi¢emz program na Ulster University je vice zaméfen na problematiku
komunikace v oblasti vefejného zdravi, zatimco predkladany program je koncipovan vice univerzalng.
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Pfiloha ¢. 4

C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nizeyv studijniho programu | Marketing Communication

Jméno a pFijmeni Blandina Sramova — garantka studijniho programu | Tituly | doc. PhDr., PhD.

Rok narozeni 1967 | typ vztahu k VS pp rozsah 40h/t. |do | N
kdy

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteiiuje st. program | pp rozsah 40h/t. |do N
kdy

Dalsi soucasna pusobeni jako akademicky pracovnik na jinych | typ prac. vztahu rozsah

VS8

UK Bratislava pp 18,75h/t

Piredméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do uskute¢iiovani
studijniho programu

MA Thesis — garant, vede seminaft
Psychology in Marketing Communication - garant, pfednasejici
Consumer behaviour — garant, prednasejici

Zapojeni do vyuky v dalsich studijnich programech na téze vysoké §kole (pouze u garantu ZT a PZ predméti

Nazev studijniho predmétu | Nazev studijniho programu |Sem. | Role ve vyuce (nepovinny udaj) Pocet
daného pfedmétu | hodin za semestr
Zaklady psychologie Marketingova komunikace 1/ZS | garant, prednasejici,
(BSP) vede seminaf
Psychologie médii Marketingova komunikace 2/ZS | garant, pfednasejici
(BSP)
Psychologie publika Marketingova komunikace 2/LS | garant, pfednasejici
(BSP)

Udaje o vzdélani na VS

1999: FF UK Bratislava obor Psychologie (Ph.D.)
1986-1990: FF UK Bratislava obor psychologie (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2010-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci
docent

2010-dosud: UK, Bratislava

1994-2009: UKF Nitra, vysokoskolsky pedagog

1990-1994: PPP Bratislava, psycholog

2020-dosud: FMK UTB — BSP, NMSP — Marketingova komunikace/Marketing Communication

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 23
Diplomové prace: 21
Doktorské prace: 6

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci

Psychologie 2008 UK Bratislava WOS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS 54 49 102
H-index 5/3
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornika z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym piredmétim

SRAMOVA, B. (2023). University students’ experience with mobile learning during COVID-19 pandemic. Interactive
Learning Environments, ISSN: 1049-4820 Online ISSN: 1744-5191. Studie v odborném &asopise

SRAMOVA, B. a kol. (2022). Generdcia Z V kontexte Zivotného stylu. UK Bratislava. Monografie

KELEMEN, I. K., SRAMOVA, B., DEPTOVA, T., & VAS, R. (2022). The rurAllure network contributing to the
renaissance of pilgrimage culture in Europe — A case of the Way of Mary. Euro-Asia Tourism Studies

Journal, 3 (November 2022). https://doi.org/10.58345/jbgn5784. Podil 25%. Studie v odborném ¢asopise.

SRAMOVA, B., HAMRANOVA, A. (2022). Psychological and social risks of digitalization in adolescents. Education
and New Developments 2022:Volume 1., ISBN 978-989-53614-3-4. Lisbon : World Institute for Advanced Research and
Science, 2022. - S.256-258. Podil 50%. Kapitola v monografii.
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SRAMOVA, B. (2020). Zdklady psychologie (nejen) pro marketingové komunikace. Zlin: VeRBuM, 2020. 170 s.

ISBN 978-80-88356-03-5. Skripta

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure
of adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi:
10.1108/1JRDM-08-2017-0173; Scopus; SIJR 2017 = 0,742.

SRAMOVA, B. a kol. (2019). Ndsilie v intimnych vztahoch dospievajiicich [elektronicky dokument]: metodika pre préacu
v oblasti prevencie. - 1. vyd. - Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave, 2019. - 187 s. [CD-ROM].

ISBN 978-80-223-4849-2.

SRAMOVA, B. (2019). The generational approach to education. Proceedings of 175th The IRES International
Conference (p. 15-18). Edinburgh. Piispévek na konferenci.

SRAMOVA, B., & PAVELKA, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers:
Insight and Ideas for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

Pusobeni v zahranic¢i

2008: ERASMUS, Krakow, Polsko, 2 mésice
2007: ERASMUS, Riga, Lotyssko, 2 mésice

Podpis Blandina Sramova v. r. datum 20. 6. 2023
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Ptiloha €. 5

Prohlaseni

Prohlasuji podle Natizeni vlady €. 274/2016 Sb., ze dne 24. srpna 2016 o standardech pro akreditace ve vysokém
Skolsti, ¢ast druha — Standardy pro akreditaci studijniho programu, Hlava II — Specifikace pozadavk pro jednotlivé
typy a formy studijnich programt, oddil A — Obecné pozadavky pro vsechny typy a formy studijnich programil,
body 4-6, Ze pro akademické pracovniky plati:

zékladni teoretické studijni pfedméty profilujiciho zékladu studijniho programu maji garanty, ktefi se

vyznamn¢ podileji na jejich vyuce, napiiklad vedenim ptednasek. Studijni program je dostatecné

personalné zabezpecen i z hlediska doby platnosti jeho akreditace a perspektivy jeho rozvoje, a to zejména

se zfetelem na:

a) délku tydenni pracovni doby garanti zakladnich teoretickych studijnich pfedméti profilujiciho
zéakladu studijniho programu,

b) dobu, na kterou je pracovni pomér téchto zaméstnanct k dané vysoké skole sjednan nebo na kterou je
jeho sjednani zajisténo.

v piipad¢, ze soucet tydenni pracovni doby akademického pracovnika ze vSech uzavienych pracovnich
nebo sluzebnich pomérii na ¢innost akademického pracovnika na téze nebo jiné vysoké skole piesdhne
1,5nasobek stanovené tydenni pracovni doby podle § 79 zakoniku prace, nebude tento akademicky
pracovnik bran v ivahu pii posuzovani personalniho zabezpeceni studijniho programu na zadné vysoké
skole;

pfipadné pracovni nebo sluzebni poméry akademického pracovnika sjednané na dobu nejvySe jednoho
roku s rozsahem tydenni pracovni doby nepiesahujici 0,2ndsobek stanovené tydenni pracovni doby podle
§ 79 zéakoniku prace se pii posuzovani pozadavki na délku tydenni pracovni doby akademického
pracovnika nezohlednuji;

pracovni pomeéry klicovych pedagogti na dobu urcitou budou prodlouzeny bud na dobu urcitou dle
vymezeni Zakoniku prace, ¢i na dobu neurcitou, a to tak, aby byla zajisténa dostate¢na garance studijniho
programul.

Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
dékan FMK

Ve Zlin¢ 5. 9. 2023
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