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A-l — Zakladni informace o Zadosti o akreditaci

Nazev vysoké Skoly: Univerzita TomaSe Bati ve Zlin¢

Nazev soucasti vysoké Skoly:  Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev spolupracujici instituce: NE

Nazev studijniho programu:  Marketingova komunikace

Typ Zadosti o akreditaci: Zadost o prodlouzeni platnosti akreditace
Schvalujici organ: Nérodni akreditacni ufad pro vysoké skolstvi
Datum schvaleni Zadosti:

Odkaz na elektronickou podobu Zadosti: URL adresa: https://nas.fmk.utb.cz, uzivatelské jméno:
msmt, heslo: 3nE6d1w, slozka File Station — akreditace — 2023 BSP_Marketingova komunikace

Odkaz na priklady smluv o zajiSténi odborné praxe: https:/nas.fmk.utb.cz, uzivatelské jméno:
msmt, heslo: 3nE6d 1w, slozka File Station — akreditace — 2023 BSP_Marketingova komunikace

Odkazy na relevantni vnitini piredpisy:
e vyrocni zpravy o ¢innosti vysoké skoly a relevantnich soucasti vysoké Skoly za poslednich pét let
- Vyroéni zpravy o ¢innosti UTB -
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
- Vyrocni zpravy o ¢innosti FMK -
https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
o strategicky zamér a kazdoro¢ni plany realizace strategického zdmeéru vysoké skoly a relevantnich
soucasti vysoké skoly
- Strategicky zamér UTB a Plany realizace Strategického zaméru UTB -
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
- Strategicky zdmér FMK a Plany realizace Strategického zaméru FMK -
https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/
e ufedni desky vysoké skoly a relevantnich soucasti vysoké skoly
- Utedni deska UTB -
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/
- Utedni deska FMK -
https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/

Odkaz na posledni zpravu o vnitinim hodnoceni vysoké Skoly:
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/

ISCED F: 0414 — Obchod, administrativa a pravo — Marketing a reklama

Struc¢né zdivodnéni:

Studijni program Marketingovd komunikace se primarné zabyva jednou z oblasti tzv. marketingového mixu —
marketingovou komunikaci (neboli propagaci). Reklama jako jedna z poloZek tzv. marketingového komunika¢niho mixu
je tak dulezitou tematickou soucésti studijniho programu. Oblast, jiz se pfedkladany studijni program vénuje, lezi
hierarchicky mezi pfedmétnymi poli vymezenymi obéma slovy v nazvu oboru vzdélavani ISCED F: 0414 (marketingova
komunikace je jednou z aktivit marketingu, reklama je jednou z aktivit marketingové komunikace).
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B-1 — Charakteristika studijniho programu

Nazeyv studijniho programu Marketingova komunikace

Typ studijniho programu bakalarsky

Profil studijniho programu profesné zamétreny

Forma studia prezenéni a kombinovana

Standardni doba studia 3 roky

Jazyk studia Cesky

Udélovany akademicky titul Bc.

Rigorézni Fizeni ne | Udélovany akademicky titul |
Garant studijniho programu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.
Zaméieni na pripravu k vykonu ne

regulovaného povolani

Zaméreni na pripravu odborniki z oblasti ne

bezpeénosti Ceské republiky

Uznavaci organ

Oblast(i) vzdélavani a u kombinovaného studijniho programu podil jednotlivych oblasti vzdélavani v %

Oblast vzdélavani Medialni a komunika¢ni studia (100 %)

Cile studia ve studijnim programu

Bakalaisky studijni program (dale také ,,BSP*) Marketingova komunikace (dale také ,,MK*) je z hlediska typu, formy
a profilu absolventa v souladu se Strategickym zdmé&rem Univerzity Tomase Bati ve Zlin& na obdobi 21+, Planem realizace
strategického zaméru Fakulty multimedialnich komunikaci (dale také ,,FMK®) Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ (dale také
,,UTB*) na obdobi 21+ pro rok 20222 a ostatnimi strategickymi dokumenty vysoké skoly.

Cilem studia prezenéni i kombinované formy BSP MK je pfipravit absolventa vybaveného dostateCnymi profesnimi
znalostmi a kompetencemi, které zabezpec€uji vysokou miru a rychlost jeho adaptability na konkrétni praktické ¢innosti pfi
vykonu povolani v marketingovych utvarech a komunikaénich oddélenich firem, reklamnich, komunika¢nich a PR
agenturach, v rozpoctovych a prispévkovych organizacich, ve statni a vefejné spravé. BSP MK ma4 interdisciplinarni
charakter. Klade diraz na propojeni znalosti z oblasti marketingové komunikace se znalostmi z marketingovych,
ekonomickych, socialné psychologickych, manazerskych a spolecensko-védnich disciplin za uc¢elem pochopeni pozice
a vyznamu marketingovych komunikaci v $ir§im kontextu marketingového fizeni firem a neziskovych organizaci, stejné jako
pochopeni $irSich souvislosti v rdmci spole¢ensko-ekonomického, politického a kulturniho Zivota spole¢nosti. Nedilnou
soucasti studia je také rozvoj kreativity, tvir¢iho potencidlu studentd a tymové spoluprace.

Cilem studia je dosdhnout vysoké miry vSeobecnych a odbornych védomosti, dovednosti a navykt, osvojit si praktické
znalosti, dovednosti a kompetence vyuzitelné v oboru marketingové komunikace a ziskat schopnost chapat obor v SirSich
souvislostech. Studium podporuje rozvoj pozitivnich osobnostnich ryst — spole¢enskou odpovédnost, eticky a Cestny profesni
pristup, pfedavani ziskanych védomosti, sdileni hodnot a norem prospésnych k udrzitelnému vyvoji spolecnosti. Fakulta
vytvari ptiznivé podminky pro dosazeni téchto cili.

Propojeni ziskanych teoretickych zakladi s praktickymi dovednostmi zvySuje vyraznym zpisobem pfipravenost studenti pro
vstup ¢i flexibilni pfizpiisobeni se pozadavkim praxe, a tim jejich uplatnitelnost na trhu prace. Obsah vyuky respektuje
aktualni trendy oboru marketingové komunikace s diirazem na uplatnitelnost absolventti v praxi, aktualni potieby trhu, rozvoj
spolecnosti a odpovédny pfistup k profesi.

Profil absolventa studijniho programu

Ramcovy profil absolventa: Absolvent BSP MK ziska nasledujici odborné znalosti, dovednosti a obecné zptsobilosti, které
odpovidaji cilim studia ve studijnim programu:

- schopnost vSestranné, ucinné a kultivované komunikace v Ceském jazyce, jak ve formé Ustni, tak i ve formé pisemné;
komunikacni a argumentacni schopnosti;

- schopnost komunikace v anglickém jazyce, a to jak v obecné, tak i odborné oblasti, schopnost vyuziti téchto dovednosti pii
samostatném jednani se zahrani¢nimi partnery ¢i zakazniky i pfi studiu zahrani¢ni odborné literatury;

- dovednost vysledky své odborné vyzkumné a/Ci tvarci prace presveédCive prezentovat;

- schopnost vytvaieni hierarchie zivotnich hodnot vedouci k zodpovédnému chovani vici svému okoli, uvédoméni si §irSich
socialné-ekonomickych dopadii v oblasti kazdodenni reality a schopnost diskutovat je pti prosazovani etickych zasad;

- schopnost souziti a komunikace s ostatnimi lidmi, uméni kriticky se vypofradat s cizim nadzorem, byt tolerantni a empaticky
k jinym lidem, rozdilnym kulturam a hodnotam,;

- schopnost orientace na trvaly rozvoj profesionalnich znalosti, dovednosti a vztahil ve svém oboru.

! Dostupné z: https://www.uth.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
2 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/
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Odborné znalosti:

- detailni znalost jednotlivych forem marketingové komunikace (reklama, public relations, pfimy marketing, podpora prodeje,
osobni prodej) vcetné vsech souvislosti, které se k nim vztahuji, s dirazem na medialni a komunika¢ni praxi v marketingové
komunikaci;

- znalosti spojené s budovanim image organizace a jejich produktl, posilovanim jeji divéryhodnosti a atraktivnosti, hledanim
a nastolovanim témat vhodnych k prezentaci firem/organizaci a jejich produkti;

- znalost pojmu a zésad ekonomického fizeni firem a neziskovych organizaci, sledovani a fizeni nakladt jak na efektivni
komunikaci organizace, tak i na jiné Cinnosti spojené s jejim fungovanim, orientace na dosahovani firemnich cil
a zajiStovani firemni prosperity;

- znalost vyzkumné metodiky a schopnost jeji aplikace pfi shromazd’ovani, analyze a vyhodnocovani socialné-ekonomickych
informaci ziskanych jak z vnéjsiho, tak i z vnitiniho prostfedi organizace;

- osvojeni si zakladnich legislativnich norem souvisejicich s vykonem prace v oblasti marketingové komunikace, znalost
etickych kodexi jednotlivych obori marketingové komunikace;

- znalost oblasti personalnich aktivit, tj. administrativnich a fidicich ¢innosti spojenych s vnitini komunikaci a vedenim
pracovnikti komercnich i nekomer¢nich organizaci;

- znalost efektivniho vyuziti socialnich siti v ramci komunikacnich strategii firem a organizaci, znalost novych trenda
V oblasti marketingové komunikace (digitalni komunikace, komunikace v misté prodeje atd.) a jejich aplikace do praxe.

Odborné dovednosti:

- profesni a aplikacni dovednosti v oblasti reklamy a dal$ich forem marketingové komunikace vyrobkt a sluzeb, uvédomeéni
si vyznamu jejich vzajemné integrace a interakce;

- dovednosti v oblasti identifikace klicovych prvku problému a volby vhodné metody jejich feseni v takové mite, aby byl
absolvent schopen plné participovat na planovani, organizovani, fizeni a vyhodnocovani projekti z oblasti marketingové
komeréni i nekomeréni komunikace, véetné vyhodnocovani ekonomické naro€nosti a efektivnosti téchto projekt;

- dovednost efektivni komunikace na zakladé ptedavani a pfijimani informaci a myslenek, dovednost na zakladé zpétné vazby
vhodné ptizpusobit formu a obsah komunikace ptijemci sdéleni, osvojeni dovednosti osobniho vyjednavani s partnery
a zakazniky;

- dovednost aktivné vyuzivat ziskané znalosti z oblasti informa¢nich a komunikaénich technologii (ICT) pti zpracovani
socialné-ekonomickych informaci v procesu fizeni komunikacnich aktivit.

Obecné zpusobilosti:

Absolvent je zptisobily k tomu, aby obstal v asistentskych ¢i fidicich funkcich v komunikaénich agenturach, podnikatelskych
organizacich, neziskovych organizacich nebo ve vetejné spravé. Je schopen koordinovat ¢innost tymu a nést odpoveédnost za
jeho vysledky. Je flexibilni, schopny efektivné vyuzivat své znalosti a zkusenosti. Srozumitelné a ptesvédcive zadava ukoly,
vyhodnocuje nazory ostatnich, je schopen argumentace, respektuje eticky rozmér daného problému. Vytvafi prostor pro
sitovani a mezifiremni spolupraci. V ramci svych odbornych znalosti dokaze jednat v anglickém jazyce.

Predpokladana uplatnitelnost absolventi na trhu prace

Dle statistik Utadu prace CR byla mira nezaméstnanosti absolventti BSP Medialni a komunikaéni studia, obor Marketingové
komunikace v letech 2018-2022 nasledujici:

Rok 2018 2019 2020 2021 2022
BSP 0,0% 2,8% 1,2% 20% 0,0%

Charakteristika profesi, pro néz je student pfipravovan: Absolvent BSP MK sméiuje do oblasti reklamnich,
komunikacnich a PR agentur, marketingovych utvar a komunikacnich oddé¢leni firem, rozpoctovych a ptispévkovych
organizaci, statni a vetejné spravy, kde bude schopen zpocatku vykonavat asistentské a posléze fidici funkce. Je pfipraven
podilet se na budovani image organizace a jejich produktt, posilovat efektivni vyuziti socialnich siti v rdmci komunikacnich
strategii firem, analyzovat a vyhodnocovat informace ziskané jak z vnéjsiho, tak i z vnitiniho prostfedi organizace.

Typické pracovni pozice: Specialista v oblasti reklamy, public relations, direct marketingu, osobniho prodeje, podpory
prodeje, digitalni marketingové komunikace a novych médii, tiskovy mluv¢i, account manazer/manazerka, vedouci
kreativnich tymil, marketingovy a projektovy manazer/manazerka.

Charakteristika zaméstnavateli: Absolventi BSP MK najdou své uplatnéni v komunikaénich agenturach, podnikatelskych
organizacich, neziskovych organizacich nebo ve vetejné sprave.




Pravidla a podminky pro tvorbu studijnich planu

BSP MK je studijni program uskute¢fiovany v prezenéni formé studia (dale také ,,PF“) i kombinované formé studia (dale
také ,,KF*). Strukturu studijniho planu tvofi kategorie povinnych pfedmétd a povinné volitelnych pfedméti. U povinné
volitelnych predmétl je stanoven minimalni pocéet kreditl, které musi student béhem bakalarského studia ziskat. V prezenéni
formé studia nabidku dopliuji volitelné predméty. V ramci kreditového systému ECTS predstavuje kontaktni vyuka
Vv prezen¢ni formé celkem 14 tydnii rozvrhovanych i nerozvrhovanych aktivit. U kombinované formy studia je to celkem pét
soustifedéni za semestr, kdy vyuka probiha v patek a v sobotu formou seminait. Jedna vyukova hodina je 50 minut. P¥ima
vyuka v kombinované formé studia ma minimaln¢ 80 hodin za semestr. Standardni délka bakalaiského studia jsou 3 roky,
student je povinen ziskat minimaln¢ 180 kreditd. Studijni plan je sestaven tak, aby vedl K ziskani teoretickych znalosti
i zvladnuti praktickych dovednosti potfebnych k vykonu povolani. Soucasti studijniho planu je dvanactitydenni povinna
praxe v prostfedi vybranych agentur, firem ¢i instituci.

Studenti participuji na multioborovych projektech FMK ¢i dalsich celofakultnich projektech, podili se na realizaci externich
projektt ve spolupraci s komer¢nim i neziskovym sektorem. Realizace praktickych vystupti v prezen¢ni formée studia probiha
predevsim v ramci piredmétu Komunikaéni agentura 3 a 4, ktery maji studenti povinny ve 2. roéniku. V ramci tohoto predmétu
studenti pfipravuji a v letnim semestru realizuji projekty jako Zlin Design Week, Busfest, Culturea ¢i v neziskové oblasti
projekty Fashion event Dotek, Néma tvafr, Paraparada aj. Vice viz formulai C-Il.

Struktura studijnich plant v prezen¢ni a kombinované formé studia je totozna s vyjimkou vyuky pfedmétu Komunikacni
agentura 3 a 4, ktery je nabizen jen v prezen¢ni formé studia. V ramci tohoto pfedmétu studenti realizuji fadu studentskych
projektt a ziskavaji tim potfebnou praxi v oblasti tymové prace, fizeni projektt a motivace sebe i druhych. U kombinovaného
studia jsou tyto dovednosti nahrazeny praxi z vlastnich zaméstnani a ve tfetim ro¢niku povinnou odbornou praxi, ktera je
vykonavana agentufe, firm¢ ¢i instituci. Vyuka anglického jazyka je v kombinované formé studia zastoupena v predmétu
Odborna anglictina na urovni B2.

Studenti prezen¢ni i kombinované formy studia maji k dispozici mnozstvi materiali ¢i studijnich opor (vytvofeny primarné
pro studenty v KF), které jim jsou rozesilany na Skolni e-maily a zaroven je maji k dispozici na sdileném disku OneDrive
(produkt Microsoft Office).

Pedagogové pribézné konzultuji problematiku piislusného pifedmétu v ramci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin,
prostfednictvim e-mailu, systému MS Teams, telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dal$i ukoly. Vyuka je
také vhodné dopliiovana workshopy — setkanimi s odborniky z praxe, ktefi jsou respektovanymi osobnostmi oboru
marketingové komunikace. V ramci obou forem studia je garantovan stejny vystup znalosti a odbornych kompetenci.

Podminky k prijeti ke studiu

Pravidla pro ptijimaci fizeni a podminky pro piijeti ke studiu BSP MK stanovi smérnice dékana k vefejné vyhlasenému
pfijimacimu ¥izeni, ktera je kazdoro¢né aktualizovéana a zvefejiovana na fedni desce FMK?®, Pozadavky pro piijeti ke studiu
jsou zde konkretizovany. Podminkou pfijeti ke studiu je pfedlozeni dokladu o dosazeni stfedniho vzdélani s maturitni
zkouskou a uspé$né vykonani prijimaci zkousky.

Ptijimaci zkouska do prezen¢ni i kombinované formy studia ma pisemnou formu a provétuje obecné studijni predpoklady
(vSeobecny ptehled).

Tematické okruhy a doporudena literatura jsou zvefejnény na webovych strankach FMK.*

Piedpokladany pocet uchazeci zapsanych ke studiu ve studijnim programu

Piedpokladany pocet uchazect zapsanych do prezenéni formy studia je 60.
Piedpokladany pocet uchazect zapsanych do kombinované formy studia je 60.

V tabulce niZe jsou uvedeny pocty studentt soucasného BSP Marketingova komunikace a pfedchoziho BSP Medialni
a komunika¢ni studia, obor Marketingové komunikace.

Pocet zapsanych studentt
Akademicky rok Pocet studentti — PF/KF
2021/22 168/135
2020/21 188/126
2019/20 186/145
2018/19 199/126
2017/18 180/119

3 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/studium/prijimaci-rizeni/smernice-k-prijimacimu-rizeni/
* Dostupné z: https://fmk.utb.cz/studium/prijimaci-rizeni/bakalarske-studium/
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Navaznost na dalsi typy studijnich programi

Absolventi bakalaiského studijniho program Marketingovd komunikace mohou pokracovat v navazujicim magisterském
studijnim programu Marketingova komunikace a jinych pfibuznych oborech.




B-l1la — Studijni plany a navrh témat praci (bakalarsky studijni program)

Oznaceni studijniho planu

Marketingova komunikace — prezenéni forma studia

Povinné predméty

Nazev piedmétu rozsah/ | zpus. | pocet vyudujici dop. r. | prof.
semestr | ovér. | kred. sem. | zakl.

Pocatky a vyvoj marketingové 13p+13s| zk 5 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 1zs | ZT

komunikace

Metodika tvuréi prace 4s z 1 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D. 1/ZS

Marketing 1 13p+13s| zk 4 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 1/ZS | Pz

Filozofie 13p klz 3 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/ZS

Komunika¢ni a prezenta¢ni 26¢ klz 3 Ing. Petra Benyahya, Ph.D. 1/ZS

dovednosti

Zaklady psychologie 13p+13s| zk 4 doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. 1/ZS

Informacni zdroje a jejich 13c z 2 Mgr. Martin Kazik 1/ZS

vyuzivani

Teorie marketingové 13p+13s| zk 5 doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. LS | PZ

komunikace

Tymova prace 26¢ klz 3 Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. 1/LS

Média v marketingové 13p+13c| zk 5 | PhDr. Tomas Sula, Ph.D. LS | ZT

komunikaci

Marketing 2 13p+13s| zk 4 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. LS | PZ

Ekonomika a podnikani 13p+13c| klz 3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D. 1/LS

Projektové Fizeni 26s klz 3 |Ing. Eva Svirdkové, Ph.D. 1LS | PZ

Teorie komunikace 13p+13s| zk 4 Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. LS | PZ

Uvod do studia public relations | 13p+13s | zk 4 Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. (50 %), 21ZS | PZ
Mgr. Kamila Gamalova, MBA (50 %)

Psychologie médii 13p+13c| zk 4 doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. 21ZS | Pz

Teorie marketingového vyzkumu | 13p+13s | zk 5 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. 21ZS | ZT

Management 13p klz 3 doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D. 2/ZS

Digitalni komunikace 26p+13s| zk 4 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 2/ZS

Reklama 1 13p+13s| zk 4 doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. 21ZS | PZ

Roc¢nikova prace 1 2s z 1 Ing. Martina Jufikova, Ph.D. (20 %), 2/ZS
vedouci praci

Komunikaéni agentura 3 26¢C z 3 Mgr. Martin Kazik 2/1ZS

Public relations v praxi 13p+13s| zk 4 Mgr. Kamila Gamalova, MBA 2/LS

Aplikovany marketingovy 13p+13s| zk 4 Ing. Martina Juiikova, Ph.D. 2/LS

vyzkum

Psychologie publika 13p+13c| zk 4 doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. 2/LS

Zaklady sociologie 13p+13s | klz 3 PhDr. Dusan Strauss, PhD. 2/LS

Reklama 2 13p+13s| zk 4 Mgr. EliSka Kacerkova, Ph.D. (50 %), 2ILS | PZ

Mgr. Martin Kazik (50 %)




Rocnikova prace 2 2s klz 3 Ing. Martina Jufikova, Ph.D. (20 %), 2/LS
vedouci praci
Komunikaéni agentura 4 26¢C z 3 Mgr. Martin Kazik 2/LS
Direct marketing 13p+13s| zk 4 prof. Mgr. Peter Starchoii, PhD. 3/zS | Pz
Copywriting 13c klz 3 Mgr. Vladislav Bures 3/ZS
Osobni prode;j 13p+13s| zk 4 Ing. Petra Benyahya, Ph.D. 3/zS | Pz
Medialni planovani 13s klz 3 Ing. Riizena Vorlova, PhD. 3/ZS
Podpora prodeje 13p+13s| zk 4 Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. (50 %), 3/ZS | PZ
Ing. Patricia JakeSova (50 %)
Teorie a praxe integrované 13p+13s | klz 3 Mgr. Patrik Kamas 3/ZS
marketingové komunikace
Seminat k bakalaiské praci 2s z 3 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. 3/ZS
Bakalatska prace 2s z 8 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D. 3/LS
a kol. pedagogti
Odborna praxe 12 tydnd z 13 | Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 3/LS
Povinné predméty — cizi jazyk angli¢tina
Cizi jazyk anglictina 7-15 26¢ klz 2 Garant FHS 1-3/2S
dle Grovné popsané v IS/STAG
Cizi jazyk anglictina 7-15 26¢ zk 2 Garant FHS 1-2/LS
dle Grovné popsané v IS/ STAG
Podminka pro splnéni této skupiny predméti:
Student si voli z nabizenych tirovni a béhem bakalarského studia musi celkem ziskat 10 kreditt.
Student ukoncuje cizi jazyk na jazykové trovni B2.
Povinné volitelné piedméty — skupina B
Jazyk Cesky a stylistika 26¢ klz 3 PaedDr. Marcela Géttlichova 1/ZS
Principy fungovani reklamni 13c klz 3 Mgr. Michal Borovian 1/ZS
agentury
Média a spole¢nost 13s z 2 prof. PhDr. Jiti Pavelka, CSc. 1/ZS
Mluvena fe¢ 13p+13c| Kkiz 3 PaedDr. Marcela Géttlichova 1/LS
Socialni marketing 13s z 2 doc. Ing. Pavla Staiikova, Ph.D. 1/LS
D¢&jiny vytvarné kultury 1 13p+13c| Kkiz 3 PaedDr. Marcela Géttlichova 2/ZS
Socialni média 26s klz 3 Ing. Martina Sasinkova, Ph.D. 21ZS
Marketingova komunikace na 26¢C klz 3 Ing. Marek Bullawa 21ZS
socialnich sitich
Dé¢jiny vytvarné kultury 2 13p+13c| klz 3 PaedDr. Marcela Géttlichova 2/LS
Neformalni logika 13p+13c| klz 3 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 2/LS
PPC reklama 26¢ klz 3 Ing. Marek Bullawa 3/ZS
Brandbuilding 26s klz 3 Mgr. Michal Rozek 3/ZS
Pravni aspekty v MK 13p klz 3 JUDr. Libor Snédar, Ph.D. 3/ZS

Podminka pro splnéni této skupiny predméti:
Béhem bakalarského studia musi student ziskat minimalné€ 19 kredita.
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Celkovy pocet kreditu za 180
studium

Kredity za povinné ptredméty: 147

Kredity za povinné pfedméty — cizi jazyk anglictina: 10

Kredity za povinng volitelné pfedméty — skupina B: 19

Soucet poctu kreditil za povinné predméty a minimalniho poctu kreditl za povinné volitelné pfedméty: 176
Kredity za volitelné pfedméty: 4 (nabidka volitelnych pfedméti bude aktualizovana napti¢ studijnimi programy
uskuteéniovanymi na FMK)

Soudasti SZZ a jejich obsah

SZZ se sklada ze dvou casti:

1. ¢ast: zkouska z odborné problematiky souvisejici se studovanym programem
2. ¢ast: obhajoba bakalatské prace

1. Zkouska z odborné problematiky se sklada z odborné rozpravy z tematického okruhu dle zaméteni studijniho programu:

Teorie marketingové komunikace (rozsah je dan pfedméty ZT a PZ — Pocatky a vyvoj marketingové komunikace,
Marketing 1, Teorie marketingové komunikace, Média v marketingové komunikaci, Marketing 2, Projektové ftizeni,
Teorie komunikace, Uvod do studia public relations, Psychologie médii, Teorie marketingového vyzkumu, Reklama 1,
Reklama 2, Direct marketing, Osobni prodej, Podpora prodeje).

2. Obhajoba bakalaiské prace, ktera se sklada z:

- teoretické Casti, ktera je ontologicko-metodologicky orientovanou resersi situace a stavu badani ve zkoumané oblasti,
- praktické ¢asti, ve které student pfinasi vlastni vyzkum nebo analyzu uréitého jevu, vychazejici z poznatki teoretické
casti.

Dalsi studijni povinnosti

Vice viz priloha B-1V.

Navrh témat kvalifika¢nich praci a témata obhajenych praci

Navrh témat:

Marketingova komunikace piedplatitelskych sluzeb
Marketingova komunikace kulturni akce

Marketingova komunikace neziskové organizace
Komunika¢ni strategie vybrané spole¢nosti

Promény komunikacni strategie v digitalnim prostredi
Socialni marketing jako nastroj komunikace komeréni znacky
Hudba v audiovizualni reklamé

Humor v reklamé

Erotické a sexualni motivy v reklamé

Etické aspekty reklamy

Event marketing jako nastroj brandbuildingu znacky
Preference znacky v ramci nakupniho rozhodovani u generace Y a Z
Role socialnich médii v souc¢asném komunika¢nim mixu
Globalni trendy v marketingové komunikaci

Vyuziti design thinkingu v digitdlni komunikaci

Obhéjené bakalarské prace jsou ulozeny v elektronické podobé v Knihovné UTB a jsou v této formé vetejné piistupné.
Vyhledani praci je mozné na www strankach: https://digilib.k.utb.cz.

Navrh témat rigoréznich praci a témata obhajenych praci

Soucasti SRZ a jejich obsah



https://digilib.k.utb.cz/

B-l1la — Studijni plany a navrh témat praci (bakalarsky studijni program)

Oznaceni studijniho planu

Marketingova komunikace — kombinovana forma studia

Povinné predméty

Nazev piedmétu rozsah/ | zpus. | pocet vyudujici dop. r./ | prof.
semestr | ovér. | kred. sem. zakl.

Pocatky a vyvoj marketingové 10s zk 5 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 1/ZS T

komunikace

Metodika tvuréi prace 4s z 1 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D. 1/ZS

Marketing 1 12s zk 5 Magr. Josef Kocourek, Ph.D. 1/ZS PZ

Filozofie 10s klz 3 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/ZS

Komunika¢ni a prezenta¢ni 10s klz 3 Ing. Petra Benyahya, Ph.D. 1/ZS

dovednosti

Zaklady psychologie 10s zk 5 doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. 1/ZS

Informacni zdroje a jejich 4s z 2 Mgr. Martin Kazik 1/ZS

vyuzivani

Teorie marketingové 12s zk 5 doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. 1/LS Pz

komunikace

Tymova prace 10s klz 3 Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. 1/LS

Média v marketingové 10s zk 5 | PhDr. Tomas Sula, Ph.D. LS | ZT

komunikaci

Marketing 2 12s zk 5 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 1/LS Pz

Ekonomika a podnikani 10s klz 3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D. 1/LS

Projektové fizeni 8s klz 3 |Ing. Eva Svirdkové, Ph.D. 1/LS | PZ

Teorie komunikace 10s zk 5 Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. 1/LS Pz

Uvod do studia public relations 10s zk 5 Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. (50 %), 2/ZS Pz
Mgr. Kamila Gamalova, MBA (50 %)

Psychologie médii 10s zk 5 doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. 2/ZS Pz

Teorie marketingového 12s zk 5 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. 2/ZS ZT

vyzkumu

Management 10s klz 3 doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D. 2/ZS

Digitalni komunikace 14s zk 5 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 2/1ZS

Reklama 1 10s zk 5 doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. 2/ZS PZ

Roc¢nikova prace 1 2s z 1 Ing. Martina JuFikova, Ph.D. (20 %), 2/ZS
vedouci praci

Public relations v praxi 10s zk 5 Mgr. Kamila Gamalova, MBA 2/LS

Aplikovany marketingovy 10s zk 5 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. 2/LS

vyzkum

Psychologie publika 10s zk 5 | doc. PhDr. Blandina Sramov4, PhD. 2/LS

Zéaklady sociologie 10s klz 3 PhDr. Dugan Strauss, PhD. 2/LS

Reklama 2 12s zk 5 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (50 %), 2/LS Pz
Mgr. Martin Kazik (50 %)

Roc¢nikova prace 2 23 klz 3 Ing. Martina Ju¥ikova, Ph.D. (20 %), 2/LS
vedouci praci
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Direct marketing 10s zk 5 prof. Mgr. Peter Starchoii, PhD. 3/ZS PZ
Copywriting 8s klz 3 Mgr. Vladislav Bure$ 3/ZS
Osobni prode;j 10s zk 5 Ing. Petra Benyahya, Ph.D. 3/ZS PZ
Medialni planovani 10s klz 3 Ing. Rzena Vorlova, PhD. 3/ZS
Podpora prodeje 10s zk 5 Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. (50 %), 3/ZS Pz
Ing. Patricia JakeSova (50 %)
Teorie a praxe integrované 10s klz 3 Mgr. Patrik Kamas 3/ZS
marketingové komunikace
Seminat k bakalaiské praci 2s z 3 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. 3/ZS
Odborna angli¢tina na arovni 10s klz 3 Mgr. Michal Navratil (50 % s) 3/ZS
B2 Mgr. Igor Drapala (50 % S)
Bakalatska prace 2s z 8 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D. 3/LS
a kol. pedagogt
Odborna praxe 12 tydnt z 13 | Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 3/LS
Povinné volitelné predméty — skupina B
Jazyk Cesky a stylistika 10s klz 3 PaedDr. Marcela Gottlichova 1/ZS
Principy fungovani reklamni 10s klz 3 Mgr. Michal Borovian 1/ZS
agentury
M¢édia a spoleénost 8s z 2 prof. PhDr. Jiti Pavelka, CSc. 1/ZS
Mluvena fe¢ 10s klz 3 PaedDr. Marcela Géttlichova 1/LS
Socialni marketing 8s z 2 doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D. 1/LS
D¢jiny vytvarné kultury 1 8s klz 3 PaedDr. Marcela Gottlichova 21ZS
Socialni média 10s klz 3 Ing. Martina Sasinkové, Ph.D. 21ZS
Marketingova komunikace na 10s klz 3 Ing. Marek Bullawa 21ZS
socialnich sitich
D¢jiny vytvarné kultury 2 8s klz 3 PaedDr. Marcela Gottlichova 2/LS
Neformalni logika 10s klz 3 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 2/LS
PPC reklama 10s klz 3 Ing. Marek Bullawa 3/ZS
Brandbuilding 10s klz 3 Mgr. Michal Rozek 3/ZS
Pravni aspekty v MK 8s klz 3 | JUDr. Libor Snédar, Ph.D. 3/ZS

Podminka pro splnéni této skupiny predméti:
Béhem bakalaiského studia musi student ziskat minimalné 21 kreditd.

Celkovy pocet kredita za 180
studium

Kredity za povinné pfedméty: 159
Kredity za povinné volitelné pfedméty — skupina B: 21
Soucet poctu kreditd za povinné pfedmeéty a minimalniho poctu kreditli za povinné volitelné pfedméty: 180
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Soucasti SZZ a jejich obsah

SZ7Z se sklada ze dvou casti:

1. ¢ast: zkouska z odborné problematiky souvisejici se studovanym programem
2. ¢ast: obhajoba bakalatské prace

1. Zkouska z odborné problematiky se sklada z odborné rozpravy z tematického okruhu dle zaméteni studijniho programu:

Teorie marketingové komunikace (rozsah je dan pfedméty ZT a PZ — Pocatky a vyvoj marketingové komunikace,
Marketing 1, Teorie marketingové komunikace, Média v marketingové komunikaci, Marketing 2, Projektové fizeni,
Teorie komunikace, Uvod do studia public relations, Psychologie médii, Teorie marketingového vyzkumu, Reklama 1,
Reklama 2, Direct marketing, Osobni prodej, Podpora prodeje).

2. Obhajoba bakalai'ské prace, ktera se sklada z:

- teoretické Casti, ktera je ontologicko-metodologicky orientovanou resersi situace a stavu badani ve zkoumané oblasti,
- praktické ¢asti, ve které student pfinasi vlastni vyzkum nebo analyzu uréitého jevu, vychazejici z poznatkt teoretické
casti.

DalSi studijni povinnosti

Vice viz ptiloha B-1V.

Navrh témat kvalifikac¢nich praci a témata obhajenych praci

Navrh témat:

Marketingova komunikace v sektoru sluzeb
Marketingova komunikace kulturni akce
Marketingova komunikace v cestovnim ruchu
Medialni gramotnost generaci Y a Z

Hudba v audiovizualni reklamé

Socialni marketing jako nastroj komunikace komeréni znacky
Humor v reklamé

Klamava reklama

Umeéni v reklamé

Etické aspekty reklamy

Event marketing jako nastroj brandbuildingu znacky
Globalni trendy v marketingové komunikaci

Vyuziti design thinkingu v digitalni komunikaci
Firemni kultura jako néstroj komunikace znacky
Vyznam socialnich siti pro budovani znacky

Obhajené bakalaiské prace jsou uloZeny v elektronické podobé v Knihovné UTB a jsou v této formé vetejné piistupné.
Vyhledani praci je mozné na www strankach: https://digilib.k.utb.cz.

Navrh témat rigoréznich praci a témata obhéjenych praci

Soucasti SRZ a jejich obsah
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Angli¢tina — intermediate (7)

Typ predmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1-3/ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 kreditii |2
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky cviceni
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka — minimalné 80 %.

vysledkiu a dal§i poZadavky na Aktivni Gcast, vypracovani a odevzdani vSech domdcich praci v terminu.

studenta Prezentace v hodiné s doprovodnymi materialy v dohodnutém terminu (hodnocena

na minimum 60 %).

Pribézny dilci test a zaveérecny zapoctovy test (aritmeticky pramér vysledkd obou
testll na minimum 60 %).

Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ7 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Hana Atcheson

Stru¢ni anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je zdokonalovani jazykové Grovné Bl az B1+. Pfredmét pfipravuje studenty k ovladnuti jazyka slovem
i pismem tak, aby zvladali bezproblémovou komunikaci k osobnim i spolecenskym tématiim (spolecnost a zmény, pravidla
a zadkony, problémy a jejich feSeni). Pracuje se s aktivacnimi metodami formou dialogl a piehravani roli v zadanych
situacich.

Gramatika:
1. Modalni slovesa
2. Sufixy ptidavnych jmen
3. Vztazné véty
4. Vazba sloves s gerundiem nebo infinitivem
5. Vétné vazby s infinitivem
6. Vyjadrovani litosti
Slovni zasoba:
1. Strategie v komunikaci
2. Vypravéni fiktivnich ptibeht
3. Zranéni, symptomy nemoci a zdravotni potize

Po absolvovani predmétu je student schopen Gstni a pisemné komunikace v kazdodennim zivoté k osobnim i spole¢enskym
problémiim s jistym jazykovym omezenim. Aktivné pracuje s gramatikou a slovni zasobou jazyka na Grovni intermediate
B1+. Rozumi spisovné anglictin€ tykajici se béznych témat, se kterymi se pravidelné setkava v praci, ve skole, ve volném
Case, a dokaze popsat své zazitky a udalosti, sny, nadéje a cile a umi strué¢né vysvétlit a odtivodnit své nazory a plany.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

ROGERS, Mickey et al. 2014. Open Mind Intermediate. London. ISBN 9780230458307.
ROGERS, Mickey et al. Open Mind Intermediate Workbook. London. ISBN 9780230458390.
Doporucena literatura:

MURPHY, Raymond. 2015. English Grammar In Use. CUP. ISBN 9781107539334.
THOMSON, A. J.,, MARTINET, A. V. Exercises 1,2.

WATCYN-JONES, P., JOHNSTON, O. Test Your Vocabulary 3,4.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Angli¢tina — intermediate (8)

Typ predmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1-2/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 kreditii |2
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky cviceni
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka — minimalné 80 %.

vysledkiu a dal§i poZadavky na Aktivni Gcast, vypracovani a odevzdani vSech domadcich praci v terminu.

studenta Prezentace na dohodnuté téma v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém

terminu, minimalni uspé&$nost je 60 %. Pfi nelspéchu lze prezentaci jednou
zopakovat v dohodnutém terminu s vyulujicim. Pokud student prezentaci
nepiedvede viibec, nema narok na zapocet a nepostupuje k istni zkousce.

Pisemny test z probrané latky, Gispésnost 60 % a vice. Studenti pisi v pribéhu
semestru jeden dil¢i a jeden zavérecny test. Vysledky z obou testi se scitaji a jejich
matematicky primér musi dosahnout nejméné 60 %. Neucast na dil¢im testu lze
omluvit pouze z vaznych zdravotnich didvodt, ndhradni termin testu je nutné
domluvit s vyuéujicim co nejdiive.

Ustni zkouska: Témata pro ustni zkousku zadava vyuéujici.

Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ8 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Hana Atcheson

Stru¢ni anotace predmétu |

Studenti nastupuji se znalosti jazyka na Grovni Intermediate B1 az B1+ a pokracuji na tirovenn B2. Pfedmét nabizi ucivo
k ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby studenti zvladali plynulou komunikaci k osobnim i spole¢enskym témattim.
Pracuje se s aktivaénimi metodami formou dialogii a piehravani roli v zadanych situacich. Studenti také zacinaji pracovat
s odbornymi texty.

Gramatika:
1. Definujici a ne-definujici vztazné véty
2. Modalni slovesa s odkazem do minulosti
3. Frazova slovesa

Slovni zasoba:
1. Predstaveni a zabava v médiich
2. Popis minulych udalosti a chovani lidi
3. Neobycejna zaméstnani

Student postupné ziska schopnost bezproblémové komunikace a vyjadfovani se k rozmanitym tématiim, schopnost
porozuméni komplexnim textim a nadale rozviji gramatiku a slovni zasobu jazyka smérem k tirovni upper intermediate
B2.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

ROGERS, Mickey et al. 2014. Open Mind Intermediate. London. ISBN 9780230458307.
ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Intermediate Workbook. London. ISBN 9780230458390.
Doporuéena literatura:

McCARTY, O'Dell. English Vocabulary in Use, Upper Intermediate and Advanced. CUP.
MURPHY, Raymond. 2015. English Grammar In Use. CUP. ISBN 9781107539334.

THOMSON, A. J., MARTINET, A. V. Exercises 1,2.

WATCYN-JONES, P., JOHNSTON, O. Test Your Vocabulary 3,4.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Angli¢tina — upper intermediate (9)

Typ predmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1-3/ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 kreditii |2
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky cviceni
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka — minimalné 80 %.

vysledkiu a dal§i poZadavky na Aktivni Gcast, vypracovani a odevzdani vSech domdcich praci v terminu.

studenta Prezentace v hodiné s doprovodnymi materialy v dohodnutém terminu (hodnocena

na minimum 60 %).

Pribézny dilci test a zavérecny zapoctovy test (aritmeticky pramér vysledk obou
testll na minimum 60 %).

Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ9 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Hana Atcheson

Strucna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je rozvijet u studentti ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoziioval bezproblémovou plynulou
komunikaci k osobnim i spoleCenskym tématim (ispéchy, oslavy a festivaly, politika...) a né¢kterym odbornym tématiim
na jazykové Grovni upper-intermediate, B2.

Gramatika:

1. Vyjadfovani se o minulosti, minulé ¢asy

2. Would, used to, be + always + ing

3. Slovesa statickd a dynamicka

4. Komparativa

5. Nepiima fe¢ s uzitim modalnich sloves a pfedminulého ¢asu
Slovni zasoba:

1. Osobni identita

2. Globalizace

3. Celebrity, zivoty slavnych

4. Prace a kariéra

Po absolvovani pfedmétu je student schopen volné komunikovat na témata osobni, spole¢enska a néktera vybrana odborna
témata. Dale prohlubovat dovednost ¢teni a porozuméni odbornym textm. Orientovat se ve vSech béznych gramatickych
strukturach a zvlada jejich bezproblémové uziti, pfidava se orientace i v problémovych oblastech jazyka na urovni B2.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

OSBORN, Anna.2015. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London. ISBN 9780230458406.
ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Upper Intermediate. London. ISBN 9780230458253.
Doporuéena literatura:

HASHEMI, Luise. 2012. English Grammar in Use: Supplementary Exercises, With Answers. CUP.

ISBN 9781107616417.

SWAN, Michael and Catherine WALTER. 2011. Oxford English Grammar Course: Intermediate. Oxford.
ISBN 9780194420822.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Angli¢tina — upper intermediate (10)

Typ predmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1-2/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 kreditii |2
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky cviceni
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka — minimalné 80 %.

vysledkiu a dal§i poZadavky na Aktivni Gcast, vypracovani a odevzdani vSech domacich praci v terminu.

studenta Prezentace na dohodnuté téma v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém

terminu, minimalni uspé&$nost je 60 %. Pfi nelspéchu lze prezentaci jednou
zopakovat v dohodnutém terminu s vyulujicim. Pokud student prezentaci
nepiedvede viibec, nema narok na zapocet a nepostupuje k istni zkousce.

Pisemny test z probrané latky, Gispésnost 60 % a vice. Studenti pisi v pribéhu
semestru jeden dil¢i a jeden zavérecny test. Vysledky z obou testi se scitaji a jejich
matematicky primér musi dosdhnout nejméné 60 %. Neucast na dil¢im testu lze
omluvit pouze z vaznych zdravotnich didvodt, ndhradni termin testu je nutné
domluvit s vyuéujicim co nejdiive.

Ustni zkouska.

Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ10 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Hana Atcheson

Strucna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je rozvijet ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umozioval bezproblémovou plynulou komunikaci
k osobnim i spole¢enskym tématim (Uspéchy, oslavy a festivaly, politika...) na jazykové urovni B2. Studenti pracuji
s doplitkovym materidlem v podobé autentickych textd pro rozsifeni slovni zasoby.

Gramatika:
1. Podminkové véty, pfani a vyjadfovani litosti
2. Nominalni véty
3. Trpny rod
4. Vyjadfovani Gcelu
5. Be used to/ get used to
Slovni zasoba:
1. Zivotni satisfakce, nalady, marketing, otazky Zivotniho prostiedi, tradice a osobni rituély.

Student ziskava schopnost bezproblémové komunikace a schopnost porozuméni textim na jazykové trovni B2. Student
dokaze porozumé&t hlavnim myslenkam delSich texti tykajicich se jak konkrétnich, tak abstraktnich témat véetné diskusi ve
svém oboru a je schopen napsat srozumitelné texty na vybrana témata a vysvétlit své ndzorové stanovisko tykajici se
aktudlniho problému.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

OSBORN, Anna.2015. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London. ISBN 9780230458406.
ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Upper Intermediate. London. ISBN 9780230458253.
Doporuéena literatura:

HASHEMI, Luise. 2012. English Grammar in Use: Supplementary Exercises, With Answers. CUP.

ISBN 9781107616417.

SWAN, Michael and Catherine WALTER. 2011. Oxford English Grammar Course: Intermediate. Oxford.
ISBN 9780194420822.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Angli¢tina — upper intermediate (11)

Typ predmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1-3/ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 kreditii |2
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky cviceni
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka — minimalné 80 %.

vysledkiu a dal§i poZadavky na Aktivni Gcast, vypracovani a odevzdani vSech domdcich praci v terminu.

studenta Prezentace v hodiné s doprovodnymi materialy v dohodnutém terminu (hodnocena

na minimum 60 %).

Pribézny dilci test a zaveérecny zapoctovy test (aritmeticky pramér vysledkd obou
testll na minimum 60 %).

Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ11 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Hana Atcheson

Stru¢ni anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je rozvijet anglicky jazyk smérem k jazykové urovni B2 a vySe. Obsah pfedmétu je zaméfen na
procviovani vybranych pokrocilych gramatickych jevil a slovni zdsoby za pouziti témat z ucebnice Open Mind Upper
Intermediate a dalSich dopliikovych materidlli, novin, Casopist a internetu.

Gramatika:
1. Vyjadfeni ptfivlastiovaciho padu (Genitive)
2. Would rather, would prefer
3. Véty nominalni
4. Gerundium po piedlozkach
5. Sloveso + gerundium
Slovni zasoba:
1. Design
2. Frazova slovesa
3. Prace a kariéra
4. Socialni spravedlnost a socialni otazky
5.  Vyjadfovani emoci

Po absolvovani pfedmétu je student schopen plynulé komunikace v osobnich i pracovnich oblastech s vyuzitim Siroké
a presné slovni zasoby, se schopnosti zvladat neéekana témata na jazykové urovni B2+. Porozumét del§im formalnim
textim a rozpozna implicitni vyznamy textd. Plynule a pohotové se vyjadfovat bez zjevného hledani vyrazi. Vytvorit
srozumitelné, dobie usporadané texty, ¢imz prokazuje ovladnuti kompozi¢nich utvari, spojovacich vyrazi a prostiedki
koheze.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

OSBORN, Anna.2015. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London. ISBN 9780230 458406.
ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Upper Intermediate. London. ISBN 9780230458253.
Doporuéena literatura:

HASHEMI, Luise. 2012. English Grammar in Use: Supplementary Exercises, With Answers. CUP.
ISBN 9781107616417.

HEWINGS, Martin. 2015. Cambridge English: Grammar and Vocabulary for Advanced. Cambridge.
ISBN 9781107481114,

McCARTHY, Michael and Felicity O'DELL. 2017. English Vocabulary in Use: Advanced. Cambridge.
ISBN 9781316631171.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Angli¢tina — upper intermediate (12)

Typ predmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1-2/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 kreditii |2
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky cviceni
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka — minimalné 80 %.

vysledkiu a dal§i poZadavky na Aktivni Gcast, vypracovani a odevzdani vSech domdcich praci v terminu.

studenta Prezentace na dohodnuté téma v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém

terminu, minimalni Gspé$nost je 60 %. Pii neuspéchu lze prezentaci jednou
zopakovat v dohodnutém terminu s vyucujicim. Pokud student prezentaci
nepiedvede viibec, nema narok na zapocet a nepostupuje k istni zkousce.

Pisemny test z probrané latky, Gispésnost 60 % a vice. Studenti pisi v pribéhu
semestru jeden dil¢i a jeden zavérecny test. Vysledky z obou test se sc¢itaji a jejich
matematicky primér musi dosahnout nejméné 60 %. Neucast na dil¢im testu lze
omluvit pouze z vaznych zdravotnich didvodt, ndhradni termin testu je nutné
domluvit s vyuéujicim co nejdiive.

Ustni zkouska: Témata pro ustni zkousku zadava vyuéujici.

Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ12 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Hana Atcheson

Strucna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je rozvijet ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou komunikaci k osobnim
i spoleCenskym tématim na jazykové Urovni upper intermediate, B2+. Obsah uciva nabizi rozsifeni slovni zasoby
v oblastech pro média a spole¢nost (zivotni Gspéch, nalada, marketink). Pracuje se s aktivaénimi metodami formou dialogti
a prehravani roli v zadanych situacich. Studenti pracuji s doplnkovym materialem v podob¢ autentickych textl pro rozsiteni
slovni zasoby.

Gramatika:
1. Vyjadfovani schopnosti
2. Modalni slovesa s odkazem na minulost a dedukci
3. Sloveso + ING / + INF podle zmény vyznamu
4. Spojky
5. Vyjadfovani se do budoucnosti
Slovni zasoba:
1. Bezpeénost a rizika, popis fotografii a mist, srovnavani mist a situaci, fraze pro psani formalniho dopisu.

Student ziskava schopnost bezproblémové komunikace a schopnost porozumeéni textim na jazykové trovni B2+. Student
dokaze porozumét hlavnim myslenkam delSich textl tykajicich se jak konkrétnich, tak abstraktnich témat véetné diskusi ve
svém oboru a je schopen napsat srozumitelné texty na vybrana témata a vysvétlit své nazorové stanovisko tykajici se
aktualniho problému.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

OSBORN, Anna. 2015. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London. ISBN 978 0230458406.
ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Upper Intermediate. London. ISBN 9780230458253.
Doporuéena literatura:

HEWINGS, Martin. 2015. Cambridge English: Grammar and Vocabulary for Advanced. Cambridge.

ISBN 9781107481114.

McCARTHY, Michael and Felicity O'DELL. 2017. English Vocabulary in Use: Advanced. Cambridge.
ISBN 9781316631171.

MURPHY, Raymond. English Grammar In Use. Cambridge.

WATCYN-JONES, Peter and Mark FARELL. 2002. Test Your Vocabulary 4. CUP. ISBN 9780582451698.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Angli¢tina — advanced (13)

Typ predmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1-3/ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 kreditii |2
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky cviceni
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka — minimalné 80 %.

vysledkiu a dal§i poZadavky na Aktivni Gcast, vypracovani a odevzdani vSech domacich praci v terminu.

studenta Prezentace v hodiné s doprovodnymi materialy v dohodnutém terminu (hodnocena

na minimum 60 %).

Zpracovani a pieklad abstraktu vybraného nastudovaného odborného textu.
Dil¢i a zavérecny zapoctovy test (minimum 60 %).

Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ13 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Hana Atcheson

Strucna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je rozvoj dovednosti v anglickém jazyce na pokrocilé urovni, advanced. Studenti rozvijeji znalosti
vybranych gramatickych okruhti, zlepSuji schopnost ¢teni odbornych textli, dovednost psani vybranych texti a rozvijeji
svou slovni zasobu k dosazeni jazykové urovné Cl1.

Gramatika:

1. Adverbidlni fraze

2. Otazky v zaporu

3. Vyjadfovani budoucnosti v trpném rodu

4. Spojky podminkovych vét

5. Doplnék

6. Vybrana frazeologicka spojeni pro THINK, SUPPOSE etc.
Rozvijeni pisemného projevu s prihlédnutim na specifika vybranych styli.
Jsou procviovana vybrana konverza¢ni témata:

1. Spotiebni zplisob Zivota a udrzitelny rozvoj

2. Byznys ainovace

3. Ochrana osobnich udajii a soukromi v digitalnim prostiedi

Po absolvovani pfedmétu je student schopen plynulé komunikace v osobnich i pracovnich oblastech s vyuzitim Siroké
a ptesné slovni zasoby, se schopnosti zvladat ne¢ekana témata na jazykové trovni C1 podle SERRJ 2020. Porozumét delsim
formalnim textm a rozpoznd implicitni vyznamy textd. Plynule a pohotové se vyjadfovat bez zjevného hledani vyrazi.
Vytvoftit srozumitelné, dobfe usporadané texty, ¢imz prokazuje ovladnuti kompozi¢nich ttvart, spojovacich vyrazl
a prostredki koheze.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Advanced. London. ISBN 978 0230458260.

VALVONA, Chris. 2015. Open Mind Advanced. Workbook. London. ISBN 9780230458413.

Doporucena literatura:

BURTON, Graham. 2013. Presenting: Delivering Presentations With Confidence. London: Collins EAP.

ISBN 9780007507139.

MANN, Malcom and Steve TAYLORE-KNOWLES. 2012. Destination C1-C2, Grammar&Vocabulary. Macmillan,
OUP. ISBN 9780230035409.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Angli¢tina — upper intermediate (14)

Typ predmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1-2/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 kreditii |2
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky cviceni
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka — minimalné 80 %.

vysledkiu a dal§i poZadavky na Aktivni Gcast, vypracovani a odevzdani vSech domdcich praci v terminu.

studenta Prezentace na dohodnuté téma v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém

terminu, UspéSnost 60 % a vice.

Pisemny test z probrané latky, Gispésnost 60 % a vice. Studenti pisi v prabéhu
semestru jeden dil¢i a jeden zavéreCny test. Vysledky z obou testi se scitaji a jejich
matematicky primér musi dosdhnout nejméné 60 %.

Ustni zkouska: Témata pro ustni zkousku zadava vyuujici.

Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ14 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Hana Atcheson

Stru¢ni anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je rozvoj jazyka na pokrocilé Grovni. Kurz se zaméfuje na velmi pokrocilé studenty jazyka /advanced/.
Studenti prohlubuji znalosti v gramatice a rozsifuji si slovni zasobu, ktera jim umoziuje presnéjsi vyjadiovani komplexnich
vypoveédi.
Gramatika:
1. vztazna zajmena
2. podminkové véty 1., 2., 3. typu a jejich kombinace
3. neosobni vyjadfovani se v trpném rodu
4. modalni slovesa — vyjadfovani v pasivu
5. predbudouci ¢as prosty a prib&éhovy
Slovni zasoba:
1. vybrana ustalena slovni spojeni a slovesné fraze
2. vyjadfovani osobnich preferenci a zplisoby argumentace, vyjadiovani se k osobnim pfesvédéenim a postojum,
dovednost psani formalni Zadosti, shrnuti kratkého ¢lanku, pfedvidani budoucich udalosti

Studijni pfedmét upevituje védomosti v pokro€ilé gramatice, rozviji schopnost diskutovat obecna témata s vyuzitim Siroké
a presné slovni zasoby. Student se vyjadiuje plynné a spontann¢ bez pfilis§ zfejmého hledani slov. Uziva jazyk flexibilné
a efektivné pro spolecenské, studijni a profesni ucely.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Upper Intermediate. London. ISBN 9780230458253.
VALVONA, Chris. 2015. Open Mind Advanced. Workbook. London. ISBN 9780230458413.
Doporuéena literatura:

DANESI, M. Dictionary of Media and Communication. M.E.Sharpe, 2009. ISBN 9780765680983.
HEWINGS, Martin. 2015. Cambridge English: Grammar and Vocabulary for Advanced. Cambridge.
ISBN 9781107481114.

McCARTHY, Michael and Felicity O'DELL. 2017. English Vocabulary in Use: Advanced. Cambridge.
ISBN 9781316631171.

WATSON, J. A Dictionary of Communication and Media Studies. Arnold, 2003.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Angli¢tina — advanced (15)

Typ predmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1-3/ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 kreditii |2
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky cviceni
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka — minimalné 80 %.

vysledkiu a dal§i poZadavky na Aktivni Gcast, vypracovani a odevzdani vSech domdcich praci v terminu.

studenta Prezentace v hodiné s doprovodnymi materialy v dohodnutém terminu (hodnocena

na minimum 60 %).

Zpracovani a pieklad abstraktu vybraného nastudovaného odborného textu.
Dil¢i a zavérecny zapoctovy test (minimum 60 %).

Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ15 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Hana Atcheson

Stru¢ni anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je rozvoj dovednosti v anglickém jazyce na pokrocilé urovni, advanced. Studenti rozvijeji znalosti
vybranych gramatickych okruhti, zlepSuji schopnost ¢teni odbornych textli, dovednost psani vybranych textdl a rozvijeji
svou slovni zasobu k dosazeni jazykové urovné Cl1.

Gramatika:

1. Adverbialni fraze

2. Otazky v zaporu

3. Vyjadfovani budoucnosti v trpném rodu

4. Spojky podminkovych vét

5. Doplnék

6. Vybrana frazeologicka spojeni pro THINK, SUPPOSE etc.
Rozvijeni pisemného projevu s prihlédnutim na specifika vybranych stylu.
Jsou procvicovana vybrana konverzac¢ni témata:

1. Spotiebni zpilisob Zivota a udrzitelny rozvoj

2. Byznys ainovace

3. Ochrana osobnich udaju a soukromi v digitalnim prostiedi

Po absolvovani pfedmétu je student schopen plynulé komunikace v osobnich i pracovnich oblastech s vyuzitim Siroké
a presné slovni zasoby, se schopnosti zvladat ne¢ekana témata na jazykové trovni C1 podle SERRJ 2020. Porozumét delSim
formalnim textim a rozpozna implicitni vyznamy textd. Plynule a pohotové se vyjadfovat bez zjevného hledani vyrazi.
Popsat data vyjadiena v grafu nebo tabulce. Vytvofit srozumitelné, dobie uspotadané texty, napf. recenzi kratkého ¢lanku.
Prokazuje ovladnuti kompozi¢nich ttvard, spojovacich vyrazl a prosttedkt koheze.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Advanced. London. ISBN 978 0230458260.

VALVONA, Chris. 2015. Open Mind Advanced. Workbook. London. ISBN 9780230458413.

Doporuéena literatura:

BURTON, Graham. 2013. Presenting: Delivering Presentations With Confidence. London: Collins EAP.

ISBN 9780007507139.

MANN, Malcom and Steve TAYLORE-KNOWLES. 2012. Destination C1-C2, Grammar&Vocabulary. Macmillan,
OUP. ISBN 9780230035409.
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Aplikovany marketingovy vyzkum

Typ piredmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 krediti 4

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingového vyzkumu

ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | piednaska, seminar PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni G¢ast a prace s 80% dochazkou na seminaie u PF

vysledki a dalSi pozadavky na a 60% dochazkou u KF.

studenta 2. Teoreticko aplika¢ni test s Gsp&Snosti min. 60 %.

Garant predmétu Ing. Martina Juiikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Ing. Martina Jufikova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem modulu je, aby student umél nejen pfipravit, ale i realizovat, vyhodnotit a interpretovat marketingovy pruzkum.

1.-2. Vyhodnoceni zakladnich ukazateld deskriptivni statistiky dotaznikovych Setfeni v dostupném softwaru Excel.
3. Piistupy k vyhodnocovani kvalitativnich Setfeni.

4. Vyzkum trhu — segmentacni a trzni analyzy, prognostické modely.

5. Vyzkum cilové skupiny — etnografické studie, profilace, empaticka mapa apod.

6. Vyzkum pfi vyvoji nového produktu, metody a techniky testovani stavajiciho produktu.

7. Vyzkum obalu.

8. Vyzkum znacky — mapy vnimani, vazba k testovani image.

9. Cenovy vyzkum — cenova citlivost, vnimani cenové hladiny.

10. Medialni vyzkum v CR — zakladni projekty a ukazatele méfeni poslechovosti, étenosti, sledovanosti médii.
11.-12.Propagaéni vyzkum — pretesty, prubézné testy, posttesty, méfeni komunikacniho a prodejniho efektu, zakladni
ukazatele méfeni efektivity jednotlivych nastroji komunikace.

13. Méteni spokojenosti zakaznikii, vazba spokojenost/dilezitost/loajalita.

Student bude schopen po absolvovani formulovat a aplikovat metody a techniky marketingového vyzkumu pfi zkoumani
prvki marketingového mixu a méfeni spokojenosti zakaznika. Zvlastni pozornost je vénovana medialnimu vyzkumu
a vyzkumu komunika¢niho G¢inku, zejména ve vztahu ke znaéce, image.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BURNS, Alvin C. a Ann VEECK. 2020. Marketing research. Ninth edition. Harlow: Pearson. ISBN 978-1-292-31804-2.
ESTEBAN-BRAVO, Mercedes a J. Vidal SANZ. 2021. Marketing research methods: quantitative and qualitative
approaches. Cambridge: Cambridge University Press. ISBN 978-1-108-79269-1.

HENDL, Jan. 2016. Kvalitativni vyzkum: zikladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, piepracované a rozsifené vydani.
Praha: Portal. ISBN 978-80-262-0982-9.

TAHAL, Radek. 2022. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. 2. vydani. Praha: Grada Publishing.

ISBN 9788027135356.

Doporucena literatura:

FORET, Miroslav a David MELAS. 2020. Marketingovy vyzkum: v udrzitelném marketingovém managementu. Praha:
Grada, 1 online zdroj (168 stran). ISBN 978-80-271-4061-9. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/kniha/marketingovy-vyzkum-7783/

SIMOVA, Jozefina a Jitka BURESOVA. 2022. Marketingovy vyzkum. Vydani 2. Liberec: Technické univerzita v Liberci.
ISBN 978-80-7494-594-6.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 10s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultatnich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim predpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi

minimalné 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikaéni platformy).

22



https://www.bookport.cz/kniha/marketingovy-vyzkum-7783/

B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Bakalai'ska prace

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 3/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) 25 hod. 2 krediti 8

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) 25 hod. 2 krediti 8

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Ro¢nikova prace 1, 2, Seminaf k bakalaiské praci

ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki | Zapocet | Forma vyuky | seminai PF, KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Odevzdani bakalaiské prace ve stanoveném terminu.
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D. a kol. pedagogt

Struéna anotace predmétu |

Cilem je metodicka pomoc posluchac¢tim 3. ro¢niku bakalafského studia v prezen¢ni i kombinované formé pii zpracovani
jejich bakalaiskych praci. Sleduje metodiku psani védecké prace, praci s literaturou, strukturu prace apod. Podstatu tvofi
individualni konzultace k obsahovému i technickému zpracovani BP.

1. Pozadavky na studentskou kvalifika¢ni praci — obsahové i formalni.
2. Smérnice Jednotna uprava studentskych kvalifika¢nich praci.
3. Konzultace s vedoucim prace.

Po odevzdani se v terminu stanoveném UMK uskuteéni vefejna prezentace a obhajoba bakalaiské prace.
Student bude schopen zpracovat metodicky a odborn¢ kvalitni bakalafskou praci, kterou nasledné obhaji u komise.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

BAILEY, Stephen. 2022. Academic writing for university students. London: Routledge, Taylor & Francis Group.
ISBN 978-0-367-44538-6.

BURGET, Eduard a Antonin K. K. KUDLAC. 2021. Odborny text a prdce s prameny. Praha: VSKK.

ISBN 978-80-88431-02-2.

KAPOUNOVA, Jana a Pavel KAPOUN. 2017. Bakaldrskd a diplomova prdce: od zaddani po obhajobu. Praha: Grada.
ISBN 9788027100798.

PANOUSKOVA, Markéta. 2019. K problematice ¢teni a psani odborného textu. Vydani: druhé. Hradec Kralové:
Gaudeamus. ISBN 978-80-7435-752-7.

Doporuéena literatura:

SOCHUREK, Jan a Kvétuse SLUKOVA. 2013. Strucny iivod do zdkladii metodologie. Liberec: Technicka univerzita
v Liberci. ISBN 9788073729431.

WHEATLEY, D. N. 2021. Scientific writing and publishing: a comprehensive manual for authors. Cambridge:
Cambridge university press. ISBN 978-1-108-79980-5.

CSN ISO 690; odborné literatura dle zadani préce.

UTB. Smérnice dékana SD2022.09 - Pravidla pro zadavani a zpracovani bakalarskych a diplomovych praci, jejich
ulozZeni, zpristupnéni a kontrola piivodnosti na Fakulté multimedialnich komunikaci. Z1in, 2022. Dostupné z:
https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-diplomanty/

UTB. Smérnice rektora ¢. 33/2019 - Pravidla pro zadavani a zpracovani bakalarskych, diplomovych a rigoroznich praci,
Jejich ulozeni, zpiistupnéni a kontrola piivodnosti. Zlin, 2019. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-
zkousky/pokyny-pro-diplomanty/

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 25 | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpeCenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikac¢ni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Brandbuilding

Typ piredmétu Povinné volitelny doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 26s hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingové komunikace, Marketing 1, 2

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky semindf PF, KF

vysledkii

Forma zpiusobu ovéreni studijnich | 1. Studenti, ktefi absolvuji tento kurz, by se méli orientovat v problematice budovani

vysledki a dalsi pozadavky na znacek a jednotlivych strategii, z nichZ vychazeji konkrétni komunikad¢ni strategie.

studenta 2. Vystupem v pfedmétu bude ucelend prezentace své vlastni znacky s veskerou
argumentaci, kterou zpracuje kazdy student.

Garant predmétu Mgr. Michal Rozek

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Mgr. Michal Rozek

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je seznamit studenty s pojmy znacka, architektura znacky, typy znacek, strategie budovani znacéek a fizeni
znacek a rebranding.

1.-3. Brand, image a identita zna¢ky, role zna¢ek v dne$nim svété, typy znacek, archetypy.
4. Naming — metody pojmenovani znacek.

5.-6. Brand positioning, tvorba claimd.

7.-8. Strategie budovani znacek.

9.-10. Znacka jako ptib¢ch.

11.-12. Brand management.

13. Rebranding.

Po absolvovani pfedmét student dokaze v teoretické roving i po praktické strance velmi dobfe pracovat s vyse uvedenymi
pojmy a dokaze realné vytvorit funkéni strategii brandbuildingu.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

CJ, Jason. 2021. Designing your brand: crafted for brand communicators. Singapore: SYL + JAS Pte.

ISBN 9798709553613.

JOHNSON, Michael. 2016. Branding: in five and a half steps. London: Thames & Hudson. ISBN 9780500518960.
JURASKOVA, Olga. 2015. Budovani znacky prostiednictvim Public relations. Zlin: VeRBuM. ISBN 9788087500637.
KELLER, Kevin Lane a Vanitha SWAMINATHAN. 2020. Strategic brand management: building, measuring, and
managing brand equity. Fifth edition. Harlow: Pearson. ISBN 978-1-292-31496-9.

LAWES, Rachel. 2023. Using semiotics in marketing: how to achieve consumer insight for brand growth and profits.
Second edition. London: Kogan Page. ISBN 9781398607644.

Doporucena literatura:

NAGYOVA, Ludmila, Dagmar BABCANOVA a Ingrida KOSICIAROVA. 2016. Znacka: nositel’ imidzu vyrobcu. Nitra:
Slovenska pol'nohospodarska univerzita v Nitre. ISBN 9788055215563.

PURKISS, John a David ROYSTON-LEE. 2014. Vytvorte si viastni znacku: proméiite své jedinecné nadani v uispésny
obchodni produkt. Praha: Synergie. ISBN 9788073702953.

TRILLAS, Enric. 2017. On the Logos: a naive view on ordinary reasoning and fuzzy logic. Cham, Switzerland: Springer,
1 online resource (xiv, 213 pages). El. zdroj dostupny z: https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-319-56053-3

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 10s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim astavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim predpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikac¢ni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Copywriting

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) |13c hod. 13 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 8s hod. 8 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Uvod do studia public relations, Public relations v praxi, Teorie

ekvivalence komunikace

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky cviceni PF

vysledkii seminai KF

Forma zpusobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni acast na cvi¢enich u PF, seminafich u KF.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Odevzdani vSech pisemnych material dle pribézného zadavani.

studenta 3. Odevzdani, prezentace a obhajoba zavére¢né souborné prace koncepce
propagacni kampang.

Garant predmétu Mgr. Vladislav Bure§

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Mgr. Vladislav Bures

Struéna anotace predmétu |

Cilem pifedmétu je naucit formou cviceni posluchace pracovat s kreativnim briefem, principy brainstormingu, ideamakingu,
a to tak, aby umél vytvorit jednotlivé propagaéni prostfedky na zadané fiktivni téma. Diraz je kladen na znalost pravidel
jednotlivych formati. Na praktickych cvicenich si poslucha¢ vyzkousi, jak zadat zpracovani kreativnich vystupt (.
vytvofit kreativni brief), jak se dopracovat ke kreativni myslence a tu zformulovat do pozadovaného dila (napf. inzerat,
radio spot, direkt mail).

1. Pfiprava a porozuméni kreativnimi briefu.

2. Kreativni proces, brainstorming, idea making.

3. Textat a jeho partnefi. Tymova prace.

4. Pravidla AIDA a ADAM.

5. Jak se déla nazev, tvorba sloganu.

6. Vyznam a tvorba titulktl v reklamnim textu.

7. Texty reklamy na internetu.

8. Text reklamnich tiskovin (letak, prospekt, katalog).

9. Text inzeratu a televiznich a dalSich audiovizualnich reklam.
10. Text rozhlasové reklamy.

11. Text venkovni reklamy, text reklamy na misté prodeje.
12. Text prosttedkl pfimé propagace.

13. Tiskova zprava (press release) a PR ¢lanek.

Student na konci predmétu rozumi principim kreativni prace, zna pravidla jednotlivych propagac¢nich prostredkd, umi
rozpoznat spravné vytvorené vystupy. V ptfipadé potieby dokaze jednotlivé formaty vytvorit sim, pfipadné je spravné zadat
tvurci.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

CIALDINI, Robert B. 2012. Zbrané viivu: manipulativni techniky a jak se jim branit. Brno: Jan Melvil Publishing.

ISBN 978-80-87270-32-5.

CMEJRKOVA, Svétla. 2000. Reklama v cestiné. Cestina v reklamé. Praha: Leda. ISBN 8085927756.

SALOVA, Anna, Zuzana VESELA a Michaela RAKOVA. 2020. Copywriting: piste texty, které prodavaji.

2. aktualizované a rozsitené vydani. Brno: Computer Press. ISBN 9788025150177.

SALOVA, Anna. 2018. Kreativni copywriting. Brno: Computer Press. ISBN 9788025149096.

UNTERMULLER, Vojtéch. 2019. Manudl copywritingu: jak se pies vikend naucit psat pro reklamu a marketing a vitézit
v kazdodennich bitvach o pozornost a penézenky. Praha: Grada. ISBN 9788027125852.

Doporucena literatura:

KRIZEK, Zden&k a Ivan CRHA. 2003. Jak psdt reklamni text. 2. vyrazné rozs. a pieprac. vyd. Praha: Grada.

ISBN 8024705567.

RYBKOVA, Petra. 2020. Silnd slova: proméiite vase firemni texty v poutavy prodejni piibéh : prakticky manudl pro lepsi
texty. Praha: Ostra tuzka. ISBN 978-80-270-7854-7.

Verbdlni manipulace v reklame [online]. 2010 [cit. 2023-05-06]. ISSN edsoaiOpen. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsoai&an=edsoai.0ocn948904399&scope=site
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 8s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim predpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunika¢ni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu D¢&jiny vytvarné kultury 1

Typ piredmétu Povinng volitelny doporuceny rocnik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) |13p +13c hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 8s hod. 8 krediti 3
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky | prednaska, cvi¢eni PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Diléi tkoly v pribéhu semestru s odrazem aktualniho kulturniho déni.
vysledki a dalsi pozadavky na 2. Aktivni Gcast (80 %) na cvicenich u PF a seminaiich u KF.

studenta 3. Esej, rozbor dila tvirciho charakteru (hudebni, vytvarné, literarni) korespondujici

s ¢asovym obdobim probirané latky.
4. Zavérecny znalostni test odpovidajici rozsahu probirané latky.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici PaedDr. Marcela Goéttlichova

Struéna anotace predmétu |

Uvodni &ast kurzu zahrnuje teorii kultury se zaméfenim na genezi a typologii pojmu kultura, jeji prvky, slozky a klasifikaci.
Cilem nasledné ¢asti je pojeti uméni jako nejvyssi formy duchovni kultury, vyty¢eni primarnich tendenci a epoch v d€jinach
kultury a umeéni. Vyvojovy piehled sméfuje od prvotnich pravékych forem pies pocatky staroveékych civilizaci
k charakteristice pfechodného obdobi mezi antikou a stiedovékem, a to v pfimé kontinuité¢ s uménim stfedovéku jako
formujici se baze nastupu antropocentrismu v uméni novoveéku.

1. Uvodni hodina — sezndmeni s obsahem a strukturou kurzu, literarnimi prameny, pozadavky k uzavieni kurzu.

2. Pojeti d&jin kultury: etymologické vymezeni pojmu kultura v kontinuité se zakladnimi tendencemi kulturniho
vyvoje — zakladni pojmy, teorie, predstavitelé, periodizace.

3. Uméni jako nejvyssi forma duchovni kultury, specifikace a klasifikace uméni — druhy, prosttedky zanry a funkce

uméni.

Formovani po¢atkd uméleckého ztvarnéni v kultufe pravéku (paleolitické a neolitické uméni).

5. Zrod kultury starovéku I: a) uméni faze potamické — Mezopotamie jako Siroké spektrum lidského mySleni
a ¢innosti.

6. Zrod kultury starovéku I: b) rozvoj staroegyptského uméni (obdobi pfeddynastické, dynastické (Stara, Stfedni
a Nova fise) a pozdni).

7. Kultura staroveéku II: nastup antiky — A) kultura oblasti Egejského mote (uméni krétské (minojské), umeéni
mykénské).

8. Kultura starovéku II: A) pfinos kultury starovékého Recka (obdobi archaické, klasické a helénistické).

9. Kultura starovéku II: B) Kultura Apeninského poloostrova — etruské uméni v podobé spojnice mezi uménim feckym
a fimskym.

10. Kultura staroveku II: B) kultura Apeninského poloostrova — starovéka fimska kultura (obdobi republiky, obdobi
cisafstvi).

11. Umeéni kiestanské antiky — spojnice mezi starovékou a stfedoveékou kulturou; zapadoevropské umeéni raného
sttedoveku (doba predkarolinskd, karolinskd, otonska).

12. Vrcholny stiedovék: romanské uméni jako propagace nabozenské ideologie, navrat k teocentrismu.

13. Gotika (rand, vrcholnd a pozdni) — umélecky vyraz vrcholného a pozdniho stfedoveéku; kultura ve svéte
nabozenskych predstav.

Ea

Student ziska piehled o pocatcich evropského a svétového umeni, stejné jako o jeho teoretickych, metodologickych
a socialnich souvislostech.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

MRAZ, Bohumir. 2016. Déjiny vytvarné kultury 1. Praha: Idea servis. ISBN 978-80-8597-089-0.

SOUCKOVA, Ema. 2021. Strucné déjiny vytvarného uméni. Praha: Vysoka §kola kreativni komunikace, s.r.0.

ISBN 978-80-908049-3-7.

TOMAN, Rolf (ed.). 2006. Romdnské uméni. Architektura—socharstvi—-malifstvi. Praha: Slovart, s.r.o.

ISBN: 80-7209-765-2.

TOMAN, Rolf (ed.). 2005. Gotika. Architektura—socharstvi-malirstvi. Praha: Slovart, s.r.o. ISBN 80-7209-668-0.
WITTLICH, Petr. 2015. Literatura k déjindm uméni: Vyvojovy prehled. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-3007-6.
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Doporucena literatura:

ADKINS, Lesley; ADKINS, Roy A. 2011. Starovéké Recko. Praha: Slovart, s.r.o. ISBN 978-80-7391-580-3.
ADKINS, Lesley; ADKINS, Roy A. 2012. Anticky Rim. Praha: Slovart., s.r.o. ISBN 978-80-7391-579-7.
BERANOVA, Véra. 2017. Privodce po svété soucasné estetiky. Slusovice: Monument. ISBN 978-80-88143-13-0.
BURCKHARDT, Titus. 2018. Zrcadlo moudrosti. Praha: Malvern. ISBN 978-80-7530-112-3.

ECO, Umberto. 2007. Uméni a krdsa ve stiedoveké estetice. Praha: Argo. ISBN 978-80-72038-92-3.

ECO, Umberto. 2015. Déjiny krdsy. Praha: Argo. ISBN 80-7203-677-7.

ECO, Umberto. 2015. Déjiny osklivosti. Praha: Argo. ISBN 978-80-7203-893-0.

FOLETTI, Martin. 2022. Je (stiedovék) doba temna? Brno: Books & Pipes. ISBN 978-80-7485-255-8.
GRAHAM-DIXON, Andrew. 2020. Piibéh malii'stvi: Jak se délalo uméni. Praha: Grada.

ISBN 978-80-271-1348-4.

KANTOROVA, Anezka, Klara LANCOVA a Barbora PENICKOVA. 2022. Rozvoj interkulturni komunikacni
kompetence skrze vybrané koncepty evropské historie umeni [online]. ISSN edsair. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsair&an=edsair.od......2186..82ab6033cdd7f11fa02826db7495
76b6&scope=site

KULKA, Tomas. 2019. Uméni a jeho hodnoty. Praha: Argo. ISBN 978-80-257-2736-2.

MENCL, Vaclav. 2020. D¢jiny evropské architektury I. Pamiatkovy trad Slovenskej republiky.

ISBN 978-80-88339-05-2.

MIKS, Frantisek. 2021. Gombrich — Tajemstvi obrazu a jazyk uméni: Pozvani k déjindm a teorii uméni. Bro: Barrister
a Principal. ISBN 978-80-7485-231-2.

VASARI, Giorgio. 2019. Zivoty nejvyznacnéjsich malifi, sochaiii a architektii. Praha: LEDA. 1ISBN 978-80-7335-619-4.

Informace ke kombinované formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 85 | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfiméa vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpeCenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu D¢jiny vytvarné kultury 2

Typ piredmétu Povinné volitelny doporuceny ro¢nik/semestr | 2/LS

Rozsah studijniho pifedmétu (PF) | 13p +13c hod. | 26 kreditii 3

Rozsah studijniho piedmétu (KF) | 8s hod. | 8 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Dé&jiny vytvarné kultury 1

ekvivalence

Zptsob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky ptednaska, cviceni PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Dil¢i tkoly v prub&éhu semestru s odrazem aktualniho kulturniho déni.
vysledki a dalsi pozadavky na 2. Prezentace dila tv@réiho charakteru (hudebni, vytvarné, literarni)
studenta korespondujiciho s casovym obdobim probirané latky v kontinuité se specifiky

prislusného uméleckého slohu.
3. Aktivni ucast (80 %) na cvicenich u PF a seminaiich u KF.
4, Zéavereény znalostni test odpovidajicimu rozsahu probirané latky.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Gottlichova
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici PaedDr. Marcela Géttlichova

Stru¢na anotace predmétu |

Cilem je predat souhrn poznatkli o vzniku a proménach kulturnich oblasti v obdobi novovéku s pferodem do uméni
moderny a avantgardy pojimajici umélecka dila jako paradigmatickou syntézu kultury. Cilem kurzu je postihnout
rozmanité druhy uméni predev§im v jejich komunikacni roli ve vyvoji lidské spolecnosti se zaméfenim na ptiblizeni
vypovédni hodnoty uméleckého artefaktu ve vztahu k autentickym socidlnim, uméleckym a ekonomickym tendencim své
doby.

1. Evropskd novodoba kultura (rany novovek): renesance — humanismus, renesance v Italii (quattrocento,
cinquecento, pozdni renesance, manyrismus), antropocentrismus kultury.

2. Renesance mimo Italii — renesance v Holandsku, Némecku a zaalpskych zemich; vliv mé$tanti na vyvoj
kulturnich zmén.

3. Evropskd novodoba kultura (vyspély novovek): baroko — epocha ve vyvoji evropského spolecenského,

politického a kulturniho Zivota; barokni sloh v Italii.

Projevy barokniho slohu v zemich Evropy; rokoko.

Evropska novodoba kultura (doba nejnovéjsi): klasicismus — névaznost na idedly renesance stavéjici na

osvédcenych a zavedenych tradi¢nich modelech a postupech; osvicenstvi — osvicensky klasicismus; empir;

6. Konec epochy jednotnych slohti: romantismus — jeden z poslednich velkych evropskych uméleckych sloht
zasahujici do vSech oblasti zivota; individualismus, subjektivismus a modernismus.

7. Realismus jako protest proti lidskym konvencim, doznivani celostnich uméleckych stylii v Evropé€ a predpoklady
rozvoje moderniho uméni.

8. Evropské moderni uméni I: moderna (obdobi 2. poloviny 19.stoleti a po¢atku 20. stoleti) — impresionismus a jeho
koteny.

9. Postimpresionismus a neoimpresionismus — pfelom stoleti a jeho odraz v kulturnim pojeti.

10. Secese — posledni umélecky sloh, jenz dokazal vtisknout své umélecké znaky vSem projeviim moderniho Zivota,
vytvofit modu a Zivotni styl konce 19. a pocatku 20. stoleti.

11. Kulturni a umélecké hnuti prvni poloviny 20. stoleti: avantgardni uméni — etapa ve vyvoji moderniho uméni
prezentujici posledni vyvojovou fazi novodobého umeéni v kontinuit¢ s antitradicionalismem a spolecenskou
revoltou moderny.

Vv

ok

13. Ptiprava spolecnosti druhé poloviny 20. stoleti na pfechod k postmodernimu uméni.

Student ziské zakladni predstavy o d€jinach uméni z hlediska casové posloupnosti jejich vyvoje s orientaci na rozlicné
druhy uméni primarn€ v jejich komunikac¢ni roli se zaméfenim na piiblizen

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BURCKHARD Jacob. 2013. Kultura renesance v Italii. Praha: Rybka Publishers. ISBN 978-80-87067-08-6.

FOSTER, Hal. et al. 2015. Uméni po roce 1900: Modernismus, antimodernismus, postmodernismus. Praha: Slovart CZ,
s.r.o. ISBN 978-80-73919-75-7.

MRAZ, Bohumir. 2017. Déjiny vytvarné kultury 2. Praha: ldea servis. ISBN 978-80-85970-90-6.

MRAZ, Bohumir. 2021. Déjiny vytvarné kultury 3. Praha: ldea servis. ISBN 978-80-85970-99-9.

MRAZ, Bohumir. 2020. Déjiny vytvarné kultury 4. Praha: ldea servis. ISBN 978-80-85970-98-2.
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SOUCKOVA, Ema. 2021. Strucné déjiny vytvarného uméni. Praha: Vysoka kola kreativni komunikace, s.r.0.

ISBN 978-80-908049-3-7.

TOMAN, Rolf (ed.). 2007. Baroko — Architektura, socharstvi, malif'stvi. Praha: Slovart CZ, s.r.o.

ISBN 978-80-7209-771-5.

Doporucena literatura:

GRAHAM-DIXON, Andrew. 2014. Uméni — Velky obrazovy priivodce. Praha: Universum. ISBN 978-80-242-4494-5.
GRAHAM-DIXON, Andrew. 2020. Piibéh malii'stvi: Jak se délalo uméni. Praha: Grada.

ISBN 978-80-271-1348-4.

GOMBRICH, Ernst Hans. 2022. O RENESANCI 1. Hradec Kralové: Kosmas s.r.o. ISBN 978-80-25736-28-9.
HONOUR, Hugh, and FLEMING, John. 2013. The Visual Arts: A History. London: Orion Publishing Group.

ISBN 9781780671178.

KANTOROVA, Anezka, Klara LANCOVA a Barbora PENICKOVA. 2022. Rozvoj interkulturni komunikacni
kompetence skrze vybrané koncepty evropské historie umeni [online]. ISSN edsair. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsair&an=edsair.od......2186..82ab6033cdd7f11fa02826db74
9576b6&scope=site

KULKA, Tomas. 2019. Uméni a jeho hodnoty. Praha: Argo. ISBN 978-80-257-2736-2.

MIKS, Frantisek. 2021. Gombrich Tajemstvi obrazu a jazyk uméni: Pozvani k déjindm a teorii uméni. Brno: Barrister

a Principal. ISBN 978-80-7485-231-2.

PIOJAN, José. 1999-2000. Déjiny umeni 5 az 10. Praha: Knizni klub. ISBN 80-242-0024-4 — ISBN 80-242-0218-2.
RUHRBERG, Karl a kol. 2011. Uméni 20. stoleti [maliFstvi, skulptury a objekty, nova média, fotografie]. 2. vyd. Praha:
Slovart, s.r.o. ISBN 978-80-7391-572-8.

TOMAN, Rolf (ed.). 2000. Umeni italské renesance architektura, socharstvi, malirstvi, kresba. Praha: Slovart CZ, s.r.o.
ISBN 80-7209-252-9.

Informace ke kombinované formeé.

Rozsah konzultaci (soustfedéni) |8s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napi. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vys$e uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individudlnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Digitalni komunikace

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 26p+13s hod. 39 krediti 4

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 14s hod. 14 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizita: Marketing 1, Teorie marketingové komunikace

ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminai PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. 80% tcast na seminatich.

vysledki a dalSi poZadavky na 2. Vypracovani seminarni prace na dané téma.

studenta 3. Zavéreény znalostni test.

Garant predmétu PhDr. Toma$ Sula, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyuéujici PhDr. Tomas Sula, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je poskytnout studentim praktické zkuSenosti s nastroji digitdlni komunikace a internetového
marketingu. Pfedmét se zaméfuje na zvladnuti zakladnich dovednosti a praktické aplikace nastroji pro Gspésné nasazeni
internetovych reklamnich kampani v riznych typech internetovych projektt. Hlavni diiraz je kladen na pochopeni funkci
a moznosti téchto nastroju a jejich spravném nasazeni v kontextu k marketingovym komunikacim. Studenti se nauci
vyuzivat internet jako informacni a komunikaéni zdroj a ziskaji rozsifené znalosti v prostiedi digitalni komunikace
a online reklamy. Dtraz je kladen na praktické zvladnuti nastroji reklamy v digitalni komunikaci a redlnou aplikaci
nabytych védomosti do praxe.

1. Historie digitalni komunikace.

2. Zékladni pojmy digitalni komunikace.

3. Digitalni komunikace z pohledu marketingového mixu.
4. Webova prezentace.

5. Technologie.

6. Srovnani internetu s ostatnimi masmédii.

7. Reklamni PPC systémy.

8. Displayova reklama.

9. Optimalizace webovych prezentaci.

10. SEO, mailingy, zbozové vyhledavace.

11. M¢éfteni uspésnosti komunikace.

12. Vyhodnocovani kampani, stanovovani KPI’s.

13. Integrace digitalnich nastroji do celkové marketingové komunikace subjektu.

Student ziska rozsifené znalosti v oboru digitalni komunikace, v oblastech webovych prezentaci, mobilniho marketingu,
reklamnich online systému a oborech ptidruzenych. Cilem pfedmétu je, aby studenti byli schopni aplikovat své znalosti
v teoretickych i praktickych pracich.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

CAJKOVA, Hanka. 2021. Tvorba vydélavajiciho webu: krok za krokem. Bratislava: Dognet. ISBN 978-80-89969-15-9.
JANOUCH, Viktor. 2020. Internetovy marketing. 3. aktualizované vydani. Brno: Computer Press.

ISBN 978-80-251-5016-0.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: navrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projekti. Jihlava:
Baroque Partners. ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

GOLDEN, Matt. 2019. Social media marketing: unlock the secrets of YouTube, Facebook advertising, LinkedIn,
Pinterest, Twitter and Instagram. Spojené staty americké. ISBN 9781795683494,

POLGARI, Stefan a Hanka CAJKOVA a kol. 2022. 55 tipii a ndvodii pro iispésny e-shop. Bratislava: Dognet.

ISBN 978-80-89969-21-0

VAZQUEZ-HERRERO, Jorge, Maria-cruz NEGREIRA-REY a Xosé¢ LOPEZ-GARCIA. Research on digital native
media: an emerging topic in the field of digital communication. E! Profesional de la Informacion [online]. 2023, 32(2),
1-13 [cit. 2023-07-31]. ISSN 13866710.

Dostupné z: https://eds.p.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=1&sid=27263d6b-4193-42ac-82a9-
£394923582af%40redis

31



https://eds.p.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=1&sid=27263d6b-4193-42ac-82a9-f394923582af%40redis
https://eds.p.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=1&sid=27263d6b-4193-42ac-82a9-f394923582af%40redis

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 14s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana problematika piislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostifednictvim vy$e uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimélné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikac¢ni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho piedmétu Direct marketing

Typ predmétu Povinny, PZ doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS
Rozsah studijniho piedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 kreditu 4

Rozsah studijniho pifedmétu (KF) | 10s hod. 10 kreditii 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingové komunikace, Marketing 1, Marketing 2
ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminat PF
vysledki seminaf KF

Forma zpisobu ovéreni studijnich | Celkové hodnoceni studentt se sklada ze souctu bodl za vypracovany semestralni
vysledku a dalSi poZzadavky na projekt, pribézné hodnoceni a aktivni ucast a z bodu ziskanych za zavérecny
studenta pisemny test. Pomér pribézného a zadvéreéného hodnoceni je 40:60.

Garant predmétu prof. Mgr. Peter Starchoii, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici prof. Mgr. Peter Starcho, PhD.

Strucna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je poskytnout studentiim teoretické znalosti z oblasti pfimého marketingu, jakoz i praktické tipy pro
jejich uspésné uplatnéni v praxi. Duraz je kladen na co nejefektivnéj$i vyuziti moznosti jednotlivych aktivit pfimého
marketingu v komunikaci s cilovou skupinou (zdkaznikem). Struktura ptedmétu zohlediiuje divody naristu vyznamu
pouzivani pfimého marketingu jako specifického pfistupu k trhu a jednotlivym cilovym segmentem trhu. VSima si vSak
i relativniho vyznamu konkrétnich nastroji pfimého marketingu a problémt pfi jejich implementaci, a hlavné dalezitost
vytvareni a udrzovani databazi a jejich vyuziti jako marketingového néstroje.

1. Teoretické vymezeni direct (pfimého) marketingu. Vyvoj direct marketingu.

2. Vztah marketing a marketingovy mix — pfimy marketing. Pfimy marketing jako prvek marketingového

komunika¢niho mixu a jeho role v ném.

Cile direct marketingu. Vyhody a nevyhody direct marketingu.

Integrovana marketingova komunikace.

Pravidla pfimého marketingu.

Tvorba a sprava databazi. Interni a externi zdroje informaci. Informace o zakaznicich. Databazovy model

komunikace.

Strategicka uloha databazového marketing. Integrovany databazovy marketing.

Vyznam budovani vztahd se zékazniky. Vztah profitabilita a spokojenost zakazniki.

9. Tradiéni nastroje pfimého marketingu — zakladni charakteristika. Direct mail. Telemarketing — aktivni, pasivni.
Teleshopping. Reklama s pfimou odezvou. Katalogovy marketing. Zakaznické kluby.

10. Nova uroven direct marketingu. Nové komunikac¢ni a distribu¢ni média v pfimém marketingu. Mobilni marketing.
Proximity marketing.

11. Planovéni a vyvoj strategie pfimého marketingu. Rizeni kampané direct marketingu.

12. Ptimy marketing a spoleCnost. Legislativa a eticka samoregulace direct marketingu.

13. Trh direct marketingu.

ook w

© N

Studenti prostfednictvim participace na vyuce ziskaji pozadovany rozsah znalosti v rdmci jednotlivych tematickych
okruhti pfedmétu. Studenti budou pfipraveni uplatiovat ziskané teoretické i praktické zkuSenosti z oblasti ptfimého
marketingu v rdmci procesu tvorby individualizovanych marketingovych strategii orientovanych na specifické segmenty
trhu s diirazem na databazovy marketing a CRM.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BLANEY, Bill. 2013. B2B A to Z: marketing tools and strategies that generate leads for your Business-to-Business
company. S.I.: Denham Publishing. ISBN 9780988497702.

KARLICEK, Miroslav. 2023. Jak na marketingovou komunikaci. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-5013-7.

OLEJ, Marian. 2015. Jak ziskdvat klienty a zdkazniky: referencni byznys. Brno: BizBooks. ISBN 9788026504238.
SPILLER, L. D. 2020. Direct, Digital & Data-Driven Marketing. 5th Edition. London: SAGE Publications Ltd.
ISBN 978-1-5297-0818-9.

Doporucena literatura:

BROOKS, Margaret, John J. LOVETT a Sam CREEK. 2013. Developing B2B social communities: keys to growth,
innovation, and customer loyalty. S.I: CA Technologies Press. ISBN 9781430247135.

LABSKA, Helena et al. 2014. Marketingovd komunikdcia. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekonom.

ISBN 978-80-225-3748-3.
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TAPP, Alan, WHITTEN, lan and Matthew HOUSDEN. 2014. Principles of Direct, Database and Digital Marketing.
Harlow: Pearson. ISBN 978-0273756507.

Admez [online]. Copyright © Asociace direct marketingu 2020. Dostupné z: https://www.admez.cz/

Fedma [online]. Copyright © Fedma 2021. Dostupné z: https://www.fedma.org/

Institute of Data & Marketing, IDM [online]. Copyright © IDM 2019. Dostupné z: https://www.theidm.com/

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 10s | hodin

Informace o zpisobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné¢ konzultovana problematika ptislusného
modulu v rAmci kontaktnich hodin (ptima vyuka), konzultaénich hodin a prostiednictvim vy$e uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tikoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho pFedmétu

Nazev studijniho predmétu Ekonomika a podnikani

Typ piredmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 1/LS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) 13p +13c hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledka | Klasifikovany zapocet Forma vyuky | pfednaska, cviceni PF
semindf KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Pisemna — test, seminarni prace
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant piredmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pifedmétu je seznamit studenty se zaklady mikroekonomie, makroekonomie a podnikové ekonomiky. Studenti se
postupné seznami s problematikou formulace hospodatské politiky, méfeni vykonnosti narodniho hospodarstvi, teorii trhu
a trzniho mechanismu a problematikou zaloZeni podniku a sledovani jeho klicovych ekonomickych ukazatelii. Pozornost je
vénovana také aktualnimu ekonomickému déni a schopnosti jeho porozuméni v aktualnim ekonomickém zpravodajstvi
a publicistice.

1. Ekonomie jako véda, zakladni ekonomické pojmy, hospodarsky proces.
2. Fiskalni politika — statni rozpocet a dafiova soustava.

3. Podnik a podnikani.

4. Podnikatelsky plan.

5. Meéfeni vykonnosti narodniho hospodaftstvi — domaci produkt, obchodni bilance.
6. Meéfeni vykonnosti narodniho hospodafstvi — inflace, nezaméstnanost.
7. Hospodaisky cyklus.

8. Trh a trzni mechanismus.

9. Organizace hospodaiského Zivota — trzni a ptikazova ekonomika.

10. Centralni banka a bankovni systém.

11. Majetkova a kapitalova vystavba podniku.

12. Naklady, vynosy a hospodaisky vysledek.

13. Ugetnictvi a nastroje vnitropodnikového Fizeni.

Student ziska orientaci v zakladnich ekonomickych terminech a pojmech, bude schopen za pomoci téchto pojmt analyzovat
aktualni ekonomické déni. Ziska zakladni znalosti a dovednosti k tomu, aby sdm mohl zacit podnikat v pravnim prostiedi
Ceské republiky.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

HUDIK, Marek. 2023. O trzich a lidech: kurz aplikované ekonomie. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-3758-9.
KISLINGEROVA, Eva. 2023. Cirkuldrni ekonomie a ekonomika 2 - Stdty, podniky a lidé na cesté do doby postfosilni.
Praha: Grada Publishing. Expert. ISBN 978-80-271-2932-4.

SVARCOVA, Jena. 2022. Ekonomie: strucny priehled: teorie a praxe aktudlné a v souvislostech: ucebnice. Zlin: CEED.
ISBN 978-80-87301-27-2.

ZUZANAK, Ales. 2022. Podnikdani véera, dnes a zitra. Praha: Leges. ISBN 978-80-7502-457-2.

Doporucena literatura:

Konkurenceschopnost vs. znalostni ekonomika [online]. 2011, ISSN edsoaiOpen. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsoai&an=edsoai.on1359199024&scope=site

SYNEK, Miloslav a Eva KISLINGEROVA. 2015. Podnikovd ekonomika. Praha: C.H.Beck. ISBN 978-80-7400-274-8.

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem pro
komunikaci se studenty (naptf. Moodle). V ramci predmétu je pribézné konzultovana problematika piislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultaénich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecCenych
komunikacnich platforem. Priibézn€ jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
Kk pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zéstupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tistavu i jednotlivymi pedagogy.
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V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikac¢ni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Filozofie

Typ piredmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 1/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p hod. 13 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledka | Klasifikovany zapocet Forma vyuky prednaska PF
semindf KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Pisemny test
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je seznamit studenty se spektrem zakladnich problémi zékladnich filozofickych disciplin (epistemologie,
metafyzika, filozofie jazyka, filozofie a metodologie védy, d&jiny filozofie, politicka filozofie, filozofie uméni). Student si
ujasni, ¢im se filozofie zabyva, jaka je anatomie filozofického tizani a k ¢emu je mozné jednotlivé filozofické discipliny
vyuzit.

1. Filozofie?! K ¢emu je to dobré?

2. Jaky je rozdil mezi zapadnim a vychodnim mys$lenim?
3.-4. Co je to svét?

5. Co délame, kdyz mluvime?

6. Existuje ¢as?

7. Mame svobodnou vuli?

8.-9. Jak vime, ze néco vime?

10. Co je to pravda?

11.-12. Jaké je nejlepsi spolecenské usporadani?

13. Co je jesté uméni?

Po absolvovani pfedmétu se student dokaze orientovat v oblasti filozofie, je vybaven odbornym zakladem v oblasti
filozofickych disciplin, dokaze kriticky uvazovat o probiranych filozofickych tématech.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BLECHA, Ivan. 1994. Filosofie: zdkladni problémy. 2. opr. a rozs. vyd. Olomouc: Fin. Filosoficky slovnik. Olomouc:
Nakladatelstvi Olomouc. ISBN 80-7182-064-4.

BRAZDA, Radim. 2021. Filozofové ve mésté. Brno: Masarykova univerzita. ISBN 978-80-210-9826-8.
FISHER, A. TALLANT, J. 2016. How to get Philosophy Student talking. Routlege. ISBN 9781138827875.
HLAVINKA, Pavel. 2021. D¢jiny filosofie. 2. rozsifené vydani. Praha: Stanislav Juhaiak — Triton.

ISBN 978-80-7684-013-3.

PAYNE, Russ W. 2015. An Introduction to Philosophy. Bccampus.

Doporucena literatura:

JOHANNES ROHBECK. Philosophy of Globalization. 2018. ISBN 9783110544671. Dostupné také z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&an=2944777&scope=site

PEREGRIN, Jaroslav. 2008. Filozofie pro normdlni lidi. Praha: Dokotan. ISBN 978-80-7363-192-5.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem pro
komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfimé vyuka), konzultatnich hodin a prostiednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézn€ jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucésti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individudlnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyucujicimi
miniméln€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Informaéni zdroje a jejich vyuZzivani

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) 13c hod. 13 krediti 2

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) 4s hod. 4 krediti 2

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich vysledki | Zapocet Forma vyuky cviceni PF
semindi KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka do vyuky, pisemny test.
vysledku a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu Mgr. Martin Kazik
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Martin Kazik

Struéna anotace predmétu |

Cilem ptedmétu je vést studenty k efektivnimu a samostatnému vyuziti informacnich zdroju a sluzeb dostupnych na internetu
a v prostiedi knihovny UTB. Praktickym vysledkem této informaéni vychovy je schopnost studenta vyftesit "konkrétni
informac¢ni problém", ktery spoc¢iva ve vybéru vhodnych informacnich zdroji k zadanému tématu, vyhledavani relevantnich
informaci, schopnosti spravné citovat pouzité prameny.

1.-3. Prace s informacemi, knihovna UTB — fondy a sluzby.

4. Vyhledavani informaci, strategie vyhledavani, operatory.

5. Katalogy, elektronické databaze.

6.-8. Prace v konkrétnich databazich.

9.-10. Vyhledévaci sluzby, vyhledavace.

11. Seda literatura.

12.-13. Bibliograficky zadznam, citace podle platnych norem, seznam pouzité literatury.

Po absolvovani predmétu si student osvojil praci se zdroji a spravné pouZiti bibliografickych zaznami.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BERGMAN, Ofer a Steve WHITTAKER. 2016. The science of managing our digital stuff. Cambridge, Massachusetts: The
MIT Press. ISBN 9780262035170.

CERNY, Michal. 2020. Zivot onlife: lekce z informacni védy. Bro: Masarykova univerzita. ISBN 978-80-210-9586-1.
Informace a dokumentace - pravidla pro bibliografické odkazy a citace informacnich zdrojii. 2022. Ctvrté vydani. Praha:
Ceska agentura pro standardizaci.

KAPOUN, Pavel. 2013. Informacni zdroje. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, Pedagogicka fakulta, katedra
informacnich a komunikac¢nich technologii. ISBN 9788074644009.

Doporucena literatura:

HEWSON, Claire, Carl M. VOGEL a Dianna LAURENT. 2016. Internet research methods. Second edition. Los Angeles:
Sage. ISBN 9781446208564.

PAVLIK, Jiti. 2019. Elektronické informacni zdroje v knihovnéach v CR. Duha [online]. 2019, (1), 8-10. ISSN 08621985.
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=asn&an=135872413&scope=site

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 4s | hodin

Informace o zpisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem pro
komunikaci se studenty (napi. Moodle). V rameci pfedmétu je pribézné konzultovana problematika pfislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultacnich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny koresponden¢ni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Jazyk Cesky a stylistika
Typ piredmétu Povinn¢ volitelny doporuceny ro¢nik/semestr | 1/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) 26¢ hod. 26 krediti 3
Rozsah studijniho pfedmétu (KF) 10s hod. 10 krediti 3
Prerekvizity, korekvizity,
ekvivalence
Zpiisob ovéreni studijnich vysledki | Klasifikovany zapocet Forma vyuky cviceni PF
semindf KF
Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. Dil¢i ukoly v prubéhu celého semestru (pravidelna stylisticka cviceni s orientaci
vysledku a dalsi pozadavky na na specifika vyrazovych prostredkl jednotlivych funkénich stylt v kontinuité
studenta s gramatickou a kreativni strankou textit).

2. Aktivni Gi¢ast (80 %) na cvicenich u PF a seminafich u KF.
3. Zavérecny znalostni test formou praktické a teoretické ¢asti.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici PaedDr. Marcela Goéttlichova

Strucna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je pfiblizeni analyzy aktualnich komunikatii soucasnych tisténych médii, diskuze o problémech soucasné
jazykové kultury v médiich i reklamni tvorbé, rozsiteni poznatkd a praktickych zkuSenosti v oblasti odborného stylu.

1. Uvodni hodina — tematicky plan, odborné literatura, struktura kurzu a jeho zakonéeni v kontinuité s pozadavky
smérem ke studentiim.

2. Komunikaéni proces a komunikat: téma a obsah, recepce komunikatu — jazykovy kod jako komunikaéni
prostfedek: diferenciace a stratifikace ¢eského narodniho jazyka.

3. Stylistika jako lingvisticka disciplina — pfedmét a cil, pojeti a pojmoslovi stylistiky.

4. Vliv stylotvornych faktorti na styl textu — objektivni (mimopersonalni) a subjektivni (individualni) stylotvorné
faktory; komunikaéni faktory.

5. Stylistické aspekty vystavby textu I. — stylistika a textova syntax; slohové postupy a jejich modifikace, slohové
utvary.

6. Stylistické aspekty vystavby textu II. — funkéni styly: teorie funkénich styltl — klasifikace, po¢atky vs. souéasnost.

7. Funkéni styly primarni: bézné dorozumivaci (hovorovy) x administrativni.

8. Funkéni styly primarni: kompozice publicistickych textl, jejich zZanry/atvary.

9. Funkéni styly primarni: odborny: kompozice odborného textu, diferenciace stylu odbornych jazykovych projevi.

10. Funkeni styly primarni: umélecky s moznosti aplikace v kontinuité s publicistickym stylem (tropy a figury).

11. Funkeni styly sekundarni: esejisticky, styl cirkevni komunikace.

12. Funkéni styl sekundarni: styl reklamy — lingvisticko-stylistické hledisko, stylovy typ reklamniho textu.

13. Metodologické problémy stylistiky — aplikace stylistickych poznatkd.

Student je schopen percepce stylu jako funkéné podminéné jazykové varianty s moznosti feSeni ur¢itého komunikaéniho
ukolu v dané komunikacni situaci v kontinuit¢ s kompetentni aplikaci stylové rozliSenych variantnich prostredkil
odpovidajicich urcené stylové oblasti. Ziska schopnost stanovit vliv stylotvornych faktord na styl textu, funkéni rozvrstveni
styli Ceského jazyka a odpovidajicich jazykovych a vystavbovych prostfedkl s cilem tvorby komunikacné sd€lného
projevu, slohové vytiibeného a kultivovaného ve spojeni s rozSifovanim aktivni slovni zasoby.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BUBLANOVA, Alzbéta a Andrea SELZEROVA. 2021. Cvicebnice tviirciho psani: i Shakespeare néjak zacal... Praha:
Grada. ISBN 978-80-271-3030-6.

CECHOVA, Marie a kol. 2011. Soucasnd stylistika. Praha: Lidové noviny. ISBN 978-80-7106-961-4.
HOFFMANNOVA, Jana a kol. 2016. Stylistika mluvené a psané cestiny. Praha: Academia. ISBN 978-80-200-2566-1.
JILKOVA, Lucie, Kamila MRAZKOVA a Helena OZORENCIK, ed. 2020. Jak je diilezité miti styl: pocta Jané
Hoffmannové. Praha: NLN. ISBN 978-80-7422-767-7.

PRAVDOVA, Markétaa SVOBODOVA, Ivana (eds.). 2019. Akademickd prirucka ceského jazyka. 2., rozsifené vydani.
Praha: Academia. ISBN 978-80-200-2947-8.

Pravidla ceského pravopisu — nejnovéjsi vydani.

SGALL, Petr a Jiti HRONEK. 2014. Cestina bez prikras. Vyd. 2. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-2459-4.
Slovnik spisovné cestiny — VIII. dotisk. 2018. Praha: Academia. ISBN 978-80-200-1446-7.
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Doporucena literatura:

BEHUN, Dalibor a Petr BEHUN. 2018. Piste sprdavné cesky: poradna silenych korektori. 2. vyd. Brno: Zoner Press.
ISBN 978-80-7413-377-0.

CECHOVA, Marie. 2014. Cestina — Re¢ a jazyk. Praha: SPN, a.s. ISBN 978-80-7235-413-9.

CMEJRKOVA, Svétlana. 2000. Reklama v cestiné, &estina v reklamé. Voznice: Leda. ISBN 80-85927-75-6.
DANES, Frantisek. 2021. Stylistika — textovd lingvistika - rétorika. Stylistyka [online]. 2021, 4. ISSN 12302287.
Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsdoj&an=edsdoj.ff3352881a664c30b0f912b6af163dbf&scop
e=site

HIRSCHOVA, Milada. 2017. Ceskd véta na rozhrani mezi gramatikou a pragmatikou. Praha: Karolinum.

ISBN: 978-80-246-3707-5.

HOFMANNOVA, Jana a kol. 2016. Stylistika mluvené a psané cestiny. Praha: Academia. ISBN: 978-80-200-2566-1.
MACUROVA, Alena. 2016. Komunikace v textu a s textem. Praha: UK FF. ISBN 978-80-7308-659-6.
MINAROVA, Eva. 2015. Stylistika ¢estiny. Brno: Muni Press. ISBN 978-80-210-4973-4.

MINAROVA, Eva. 2011. Stylistika pro Zurnalisty. Brno: Cosmopolis. ISBN 978-80-247-2979-4.

SIROKY, Jan a kol. 2019. Psani a prezentace odbornych textii. Praha: Leges. ISBN 978-80-7502-340-7.

Informace ke kombinované formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napt. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika ptislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfimé vyuka), konzultacnich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Komunikaéni agentura 3

Typ piredmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 26¢ hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | - hod. - krediti -
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Zapocet Forma vyuky cviceni PF
vysledkii

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni prace v projektovém tymu a splnéni vSech pozadavki, za néz je student
vysledki a dalSi pozadavky na v ramci projektu odpovédny.

studenta 2. Vcasné odevzdavani pozadované prace ke konzultacim a ke schvaleni (dle

podrobného harmonogramu projektu).

3. Pravidelna a komunikace s vedenim Komunika¢ni agentury (tyka se hlavnich
vedoucich pozic).

4. Vefejna prezentace o pribéhu a vysledcich projektu.

5. Vyplnéni sebeevalua¢niho formulafe.

6. U vedoucich slozek také pravidelné reportovani o vysledcich cinnosti
(prostfednictvim newsletteru).

Garant predmétu Mgr. Martin Kazik
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

piredmétu

Vyucdujici Mgr. Martin Kazik

Stru¢na anotace predmétu |

Studenti se zapojuji do projektli, které nejcastéji vrcholi realizaci kulturnich eventl komercniho, neziskového ¢i
umeéleckého charakteru. Tyto projekty jsou zpravidla celé realizovany studenty FMK, ktefi tvofi vse od koncepce danych
projekt a dramaturgie programu, ptes hledani partnerd, az po fazi realizacni a evaluacni. Studenti na zacatku semestru
nastupuji na rizné specializované pozice v pripravenych projektech. Studenti ptisobi jak na manazerskych pozicich, tak
na pozicich fadovych ¢lenti, ¢i manazert riznych sekci tymu, ve kterych ziskavaji cenné zkusenosti od zkuSeng&jSich koleg
z vy$$ich ro¢nikt, ale zaroven predavaji své zkuSenosti kolegiim z ro¢nikti nizsich.

Zimni semestr byva zpravidla zaméfen na fazi pfipravnou a realizace danych eventl probihd az v semestru letnim.

1.-2. Aplikace teoretickych znalosti nabytych v jinych pfedmétech do praxe v ramei projektu.

3.-4. Dramaturgie, propagace a realizace kulturnich akei.

5.-6. Komunikace s partnery, sponzory, vystupujicimi a s cilovymi skupinami.

7.-8. Mezioborova spoluprace studentti vytvarnych obord, marketingové komunikace a oboru kreativni odvétvi
a digitalni kultura.

9.-10. Realizace celého projektu, ktery je pfipravovan cely akademicky rok.

11.-13. Zpracovani zavérecnych zprav, vyhodnoceni projektu, jeho pfinosu a doporuceni do dalSich ro¢nik.

Po absolvovani pfedmétu jsou studenti schopni pfipravit v praxi realizovatelny projekt. Maji zkuSenosti s praci v tymu
a funkénim rozdélenim pracovnich pozic a zodpovédnosti v tymu.

Studijni literatura a studijni pomiicky ‘

Povinna literatura:

DOLEZAL, Jan. 2022. Agilni pristupy vyvoje produktu a Fizeni projektu: komplexné, prakticky a dle svétové praxe.
Praha: Grada. ISBN 978-80-271-3705-3.

FIELDING, Paul J. 2020. Jak spravné ridit projekty: osvojte si nezbytné dovednosti pro ¢asové a financné efektivni
Fizeni projekti. Brno: Lingea. ISBN 978-80-7508-622-8.

GRUBER, David. 2017. Time management: prokrastinace, konflikty, porady, vyjedndvani, emaily, mobily, anglictina.
4., aktualizované a rozsifené vydani. Praha: Management Press. ISBN 9788072614806.

KERZNER, Harold. 2013. Project management: a systems approach to planning, scheduling, and controlling. Hoboken,
New Jersey: John Wiley. ISBN 9781118022276.

KRIVANEK, Mirko. 2019. Dynamické vedeni a Fizeni projektii: systémovym myslenim k tispésnym projektiim. Praha:
Grada. ISBN 9788027104086.

PINTO, Jeffrey K. 2016. Project management: achieving competitive advantage. Fourth edition. Boston: Pearson.
ISBN 9781292094793.

Doporucena literatura:

CARNEY, Brian M. a Isaac GETZ. 2013. Svoboda v prdci: jak nechat zaméstnance délat, co chtéji, a tim zvysit
produktivitu, zisk a rist. Druhé vydéni. Praha: PeopleComm. ISBN 9788090489073.
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Kreativni projektovy management [online]. 2014. ISSN edsoaiOpen. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsoai&an=edsoai.ocn907395892&scope=site

LARSON, Erik W. a Clifford F. GRAY. 2018. Project management: The Managerial Process. Seventh edition. New
York: McGraw-Hill Education. ISBN 9781259253874.

SVOZILOVA, Alena. 2016. Projektovy management: Systémovy piistup k Fizeni projektii. 3., aktualizované a rozsitené
vydani. Praha: Grada. ISBN 9788027100750.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | - | hodin
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Komunikaéni agentura 4

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 26¢ hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) |- hod. - krediti -
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Zapocet Forma vyuky cviceni PF
vysledkii

Forma zpusobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni prace v projektovém tymu a splnéni vSech pozadavkd, za néz je student
vysledki a dalSi pozadavky na v ramci projektu odpovédny.

studenta 2. Véasné odevzdavani pozadované prace ke konzultacim a ke schvaleni (dle

podrobného harmonogramu projektu).

3. Vyplnéni sebeevalua¢niho formulafe.

4. Pravidelna a komunikace s vedenim Komunikacni agentury (tyka se hlavnich
vedoucich pozic).

5. Vetejna prezentace o pribéhu a vysledcich projektu.

6. U vedoucich slozek také pravidelné reportovani o vysledcich své ¢innosti
(prostfednictvim newsletteru).

7. Odevzdani ptispévku do knihy projektu/ zavére¢né zpravy za danou sekci.

Garant predmétu Mgr. Martin Kazik
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

piredmétu

Vyucdujici Mgr. Martin Kazik

Stru¢na anotace predmétu |

Studenti se na zacatku semestru uchazeji o nabizené rizn¢ specializované pozice v pfipravenych projektech. Studenti
pusobi jak na manazerskych pozicich, tak na pozicich fadovych ¢lent, ¢i manazerti riznych sekci tymu, ve kterych
ziskavaji cenné zkusenosti od zkusenéjsich kolegl z vysSich ro¢nikd, ale zaroven predavaji své zkusenosti kolegim
z ro¢niki niz8ich. Letni semestr byva zpravidla zamétfen na fazi realiza¢ni. Studenti tedy pofadaji své kulturni eventy
a nasledné pracuji na evaluaci a tvorbé knih projektt, které obsahuji cenné informace pro nasledujici ro¢niky. Studenti
vytvareji koncepty projektl na dalsi rok.

1.-3. Aplikace teoretickych znalosti nabytych v jinych pfedmétech do praxe v ramci projektu.

4.-5. Dramaturgie, propagace a realizace kulturnich akei.

6.-7. Komunikace s partnery, sponzory, vystupujicimi a s cilovymi skupinami.

8.-9. Mezioborova spoluprace studentd vytvarnych oborti, marketingové komunikace a oboru kreativni odvétvi
a digitalni kultura.

10.-11. Realizace celého projektu, ktery je pripravovan cely akademicky rok.

12.-13. Zpracovani zavérecnych zprav, vyhodnoceni projektu, jeho piinosu a doporuceni do dalsich ro¢niki.

Po absolvovani pfedmétu ziska student znalosti a schopnosti prakticky realizovat konkrétni projektové zadani, fidit
projekt a vyhodnotit jeho kriticka mista a efektivitu vynalozenych vstupi.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Povinna literatura:

DOLEZAL, Jan. 2022. Agilni piistupy vyvoje produktu a Fizeni projektu: komplexné, prakticky a dle svétové praxe.
Praha: Grada. ISBN 978-80-271-3705-3.

FIELDING, Paul J. 2020. Jak spravné 7idit projekty: osvojte si nezbytné dovednosti pro casové a financéné efektivni
Fizeni projekni. Brno: Lingea. ISBN 978-80-7508-622-8.

GRUBER, David. 2017. Time management. prokrastinace, konflikty, porady, vyjedndvani, emaily, mobily, anglictina.
4., aktualizované a rozsifené vydani. Praha: Management Press. ISBN 9788072614806.

KERZNER, Harold. 2013. Project management: a systems approach to planning, scheduling, and controlling.
Hoboken, New Jersey: John Wiley. ISBN 9781118022276.

KRIVANEK, Mirko. 2019. Dynamické vedeni a Fizeni projektii: systémovym myslenim k tispésnym projektiim. Praha:
Grada. ISBN 9788027104086.

Doporucena literatura:

Kreativni projektovy management [online]. 2014. ISSN edsoaiOpen. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsoai&an=edsoai.ocn907395892&scope=site LARSON, Erik
W. a Clifford F. GRAY. 2018. Project management: The Managerial Process. Seventh edition. New York: McGraw-
Hill Education. ISBN 9781259253874.
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PINTO, Jeffrey K. 2016. Project management: achieving competitive advantage. Fourth edition. Boston: Pearson.
ISBN 9781292094793.

SVOZILOVA, Alena. 2016. Projektovy management: Systémovy piistup k Fizeni projektii. 3., aktualizované a rozsitené
vydani. Praha: Grada. ISBN 9788027100750.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustitedéni) |- | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Komunikaéni a prezentacni dovednosti

Typ piredmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 1/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 26¢ hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledka | Klasifikovany zapocet Forma vyuky cviceni PF
seminaf KF

Forma zptisobu ovéfeni studijnich | Ustni prezentace dle zadanych ukolg.
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu Ing. Petra Benyahya, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Ing. Petra Benyahya, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je ziskat a upeviiovat komunikacni a prezenta¢ni dovednosti, pochopit a aplikovat principy efektivni
komunikace.

1. Komunikace.

2.-3. Prezenta¢ni dovednosti.

4, Ptiprava prezentace.

5. Pomicky.

6.-7. Sledovani publika.

8.-10. Neverbalni projevy pii prezentaci.

11.-12. Rozbor vystoupeni, kriticka mistaP

13. Pribézné upeviovani navykt v ¢etnych cvicenich.

Student dokaZe vyuzit ziskané dovednosti z oblasti komunika¢nich a prezentaénich navyku v praxi. Orientuje se
V jednotlivych fazich komunikaéniho procesu, dokaze se efektivné pfipravit na prezentaci, sledovat publikum a vyhodnotit
neverbalni projevy i kritickd mista vlastniho vystoupeni.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

CIALDINI, Robert B. 2023. Nové zbrané viivu: psychologie presvédcovani i v online svete. Brno: Jan Melvil Publishing.
ISBN 978-80-7555-181-8.

DANKOVA, Michaela. 2018. Prokouknéte komunikacni styly druhych. Praha: Grada. ISBN 9788027106356.
HALVORSON, Heidi Grant. 2017. Nikdo vam nerozumi a co s tim délat. Praha: Nase vojsko. ISBN 9788020616647.
LANCASTER, Simon. 2016. Na co lidé slysi: tajné tipy pro ty, kdo chtéji [épe komunikovat. Praha: Management Press.
ISBN 9788072614363.

THEOBALD, Theo. 2020. Zlepsete své prezentacni dovednosti: jak srozumitelné, inspirativné a sebevédomé prezentovat.
Brno: Lingea. ISBN 978-80-7508-611-2.

Doporucena literatura:

HRKAL, Marek, Daniela PAUKNEROVA a Ondiej KOCI. Optimalizace prezentace s ohledem na udrzeni pozornosti
posluchace a zapamatovani latky [online]. 2009. ISSN edsair. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsair&an=edsair.od......2186..7a18edf339ef0c00f7bf4dc46c56d5
3a&scope=site

MEDLIKOVA, Olga. Lektorské dovednosti: manudl iispésného lektora. 2. dopl. vyd. Praha: Grada. ISBN 9788024743363.
SPACEK, Ladislav. 2014. Uspésny obchodni zdstupce: etiketa, komunikace, prezentace, dress code. Praha: Fragment.
ISBN 9788025321966.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem pro
komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana problematika ptislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfimad vyuka), konzultatnich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individudlnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyucujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikac¢ni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Management

Typ piredmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 2/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p hod. 13 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Ekonomika a podnikani

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledka | Klasifikovany zapocet Forma vyuky | pfednaska PF
seminaf KF

Forma zpusobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni Gi¢ast na seminafich.

vysledki a dalSi poZadavky na 2. Usp&$né absolvovéni pisemné zkousky na 60 %.

studenta

Garant piredmétu doc. Ing. Pavla Statikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucéujici doc. Ing. Pavla Statikova, Ph.D.

Strucna anotace predmétu

Cilem pfedmétu je podat uceleny obraz managementu jako soustavy poznatkli o pozadavcich na manazerskou zptsobilost
subjektl managemenetu — majitelti, manazerd a zaméstnanct. Koncepce pfedmétu je zaloZzena na poznavani a osvojeni
odbornych manazerskych znalosti (funkce fizeni, informace pro fizeni a systém fizeni), aktivizatnich manazerskych zru¢nosti
(komunikace, motivace, tymova prace, self a time management) a pozadovanych manazerskych vlastnosti (charakter,
kreativita, temperament, somatika).

1. Management —uvod do problematiky.
Osobnost manazera.

Manazerské funkce, role a kritické faktory uspéchu.
Planovani.

Organizovani.

Rozhodovani.

Rizeni spolupracovnikil.

Kontrola.

9. Strategicky management.

10. Socialni zodpovédnost podniku.

11. Teritorialni Skoly managementu.

12. Vyvoj manazerského mysleni.

13. Aktualni trendy v managementu.

PNV EWN

Student parafrazuje konceptualni znalosti o teoriich, modelech a strukturach v oblasti managementu. Student analyzuje
znalosti o klasifikacich a kategoriich v managementu. Student aplikuje zékladni teoretickd vychodiska discipliny
v praktické roviné managementu.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Povinna literatura:

BELLOVA, Jana, ZLAMAL, Jaroslav, BACIK, Petr. 2020. Management (Ziklady managementu). Computer Media.
ISBN 978-80-740-2421-4.

BELOHLAVEK, Frantiek. 2016. 25 typii lidi: jak s nimi jednat, jak je vést a motivovat. 3., rozsifené vydani. Praha: Grada.
Manazer. ISBN 978-80-247-5872-5.

KOTABE, Masaaki a Kristiaan HELSEN. 2023. Global marketing management. Ninth edition. Hoboken, NJ: Wiley.
ISBN 978-1-119-88876-5.

VEBER, Jaromir. 2016. Management inovaci. Praha: Management Press. ISBN 9788072614233.

Doporucena literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2016. Marketing management. 15. Boston: Pearson. ISBN 978-1-292-09262-1.
WILLIAMSON, Graham. ldentity Management: A Business Perspective. 2017. ISBN 9781583474990. Dostupné také z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&an=1496887&scope=site

ZACEK, Vladimir. 2014. Management: teorie, zdsady, praxe. Praha. ISBN 978-80-01-05594-6.
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10s | hodin

Informace o0 zpiisobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim predpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikac¢ni platformy).

47




B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Marketing 1
Typ piredmétu povinny, PZ doporuceny ro¢nik/semestr | 1/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 krediti 4
Rozsah studijniho pfedmétu (KF) |12s hod. 12 krediti 5
Prerekvizity, korekvizity,
ekvivalence
Zpusob ovéreni studijnich zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminai PF
vysledkii seminai KF
Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Zvladnuti zavére¢ného testu na nejméné 60 %.
vysledki a dalSi pozadavky na 2. 80% tucast na seminafich.
studenta 3. Zpracovani seminarni prace na zadané téma.
Plusové body:
- Prezentace seminarni prace na seminafich.
- Vypracovani dil¢ich ukold podle aktualniho zadani.
Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %
predmétu
Vyucdujici Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Pfedmét seznamuje studenty s pojetim marketingu jako moderni koncepce fizeni organizace a ¢innosti. Student si osvoji
pojmy z oblasti marketingu vcetné jejich vzajemnych vztahil a vazeb, bude schopen definovat podstatu marketingu, pojeti
a vyznam tvorby a realizace kvalitni marketingové koncepce pro potiebu fizeni kazdé organizace.

Historické predpoklady marketingu.

Vyvojové etapy marketingu.

Obecna charakteristika a vyznam marketingu.

Marketingové prostredi organizaci.

Marketingovy informacni systém organizaci.

Formy marketingového vyzkumu.

Marketingové fizeni organizaci.

Vyznam strategického marketingu.

Chovani kupujicich na spotiebitelském trhu.

10 Chovani kupujicich na obchodnim, primyslovém a statnim trhu.
11. Charakteristika ,,4P marketingu (produkt, cena, distribuce, propagace).
12. Charakteristika a vyznam produktu.

13. Zivotni cyklus produktu.

©CoOoNoOGOA~WNE

Student se dokaze orientovat v oblasti marketingu, je vybaven odbornym zakladem pro kvalifikované rozhodovani, je
seznamen se vzajemnymi vazbami marketingu na ostatni firemni ¢lanky. Student ma znalosti o chovani spotiebitele
a dokaze sestavit vhodny marketingovy mix pro danou cilovou skupinu.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

CZINKOTA, Michael R., Masaaki KOTABE, Demetris VRONTIS a S. M. Riad SHAMS. 2021. Marketing management:
past, present and future. Fourth edition. Cham: Springer. ISBN 978-3-030-66915-7.

KARLICEK, Miroslav. 2018. Zdiklady marketingu. 2. ptepracované a rozs. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5869-5.
KOTLER, Philip, Gary ARMSTRONG a Marc Oliver OPRESNIK. 2021. Principles of marketing. 18e, global edition.
Harlow: Pearson. ISBN 978-1-292-34113-2.

SVETLIK, Jaroslav. 2018. Marketing cesta k trhu. 4. upravené vydani. Praha: VSPP. ISBN 978-80-86847-81-8.
Doporucena literatura:

PISTELAK, Petr. 2018. Zvyste obrat a zisk firmy.: metodou Profitbooster. Praha: Petr Pistélak. ISBN 9788027038428.
SHEEHAN, Brian. Marketing management. Lausanne: AVA Publishing, 2018, 1 online resource (176 p.). Basics
marketing. ISBN 9781350057913. Dostupné také z:
https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.5040/9781350057913?locatt=label:secondary_appliedVisualArts
SOLOMON, Michael R., Greg W. MARSHALL, Elnora W. STUART, Bradley R. BARNES, Vincent MITCHELL

a Wendy TABRIZI. 2019. Marketing: real people, real decisions. Third european edition. Harlow: Pearson.

ISBN 9781292227191.
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 125 | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim predpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Marketing 2

Typ piredmétu Povinny, PZ doporuceny rocnik/semestr | 1/LS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p + 135 hod. 26 krediti 4

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) |12s hod. 12 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Marketing 1

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminaf PF
semindf KF

Forma zpusobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni G¢ast na seminafich.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Uspé&$né absolvovéni pisemné zkousky na 60 %.

studenta

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je podat uceleny obraz managementu jako soustavy poznatkii o pozadavcich na manazerskou zptsobilost
subjektli managemenetu — majitelti, manazerd a zaméstnanct. Jsou objasnény kofeny managementu, $koly managementu
(evropska, americka, asijska) a pfedmét managementu. Koncepce pfedmétu je zalozena na poznavani a osvojeni odbornych
manazerskych znalosti (funkce fizeni, informace pro fizeni a systém fizeni), aktivizacnich manazerskych zrucnosti
(komunikace, motivace, tymova prace, self a time management) a pozadovanych manazerskych vlastnosti (charakter,
kreativita, temperament, somatika).

Nové vyzvy marketingu — aktualni trendy v marketingu.

Shromazd’ovani informaci a marketingovy vyzkum.

Monitorovani a analyza marketingového prostiedi.

Tvorba hodnoty vnimané zakaznikem — rozvoj spotiebitelskych zazitki.
Spotiebni a B2B trhy.

Trhovy segmenty, segmentace spotiebitele.

Trhova pozice znacky.

Budovani znacky.

Analyza produktového portfolia a stanoveni vyrobkové strategie, digitalni produkty.
lO Rizeni sluzeb, marketingovy mix sluzeb a digitalni marketing.

11. Tvorba cenovych strategii, nové aspekty tvorby ceny v digitalnim prostiedi.
12. Tvorba distribuénich strategii — online a off-line, multikanalovy marketing.
13. Uvod do integrované marketingové komunikace — nové trendy v komunikaci.

COoNoORWNE

Student identifikuje a interpretuje pojmy z marketingu, rozumi rozdilim mezi strategickymi a taktickymi rozhodnutimi
v marketingu, chape vyznam faktorti externiho, odvétvového prostiedi pro formulovani marketingové strategie. Umi
interpretovat teoreticka vychodiska a praktické aspekty, které souviseji s rozhodnutimi v marketingu (portfoliova analyza,
SWOT strategicka syntéza). Rozumi problematice konkretizace cili pro jednotlivé urovné podnikového fizeni a rozumi
hierarchii a cilovému zaméfeni Cinnosti v podniku, identifikuje klicova vychodiska formulovani strategie v marketingu
a névaznosti na predchozi urovné fizeni. Zna teoretické poznatky, identifikuje zakladni faktory tvorby, implementace
a kontroly marketingovych rozhodnuti. Student chape a umi zdivodnit vybér vhodné techniky, nastroje a chape pozici
marketingu v systému podnikového fizeni.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

CZINKOTA, Michael R., Masaaki KOTABE, Demetris VRONTIS a S. M. Riad SHAMS. 2021. Marketing management:
past, present and future. Fourth edition. Cham: Springer. ISBN 978-3-030-66915-7.

KARLICEK, Miroslav. 2018. Zdaklady marketingu. 2. pfepracované a rozs. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5869-5.
KOTLER, Philip, Gary ARMSTRONG a Marc Oliver OPRESNIK. 2021. Principles of marketing. 18e, global edition.
Harlow: Pearson. ISBN 978-1-292-34113-2.

SVETLIK, Jaroslav. 2018. Marketing cesta k trhu. 4. upravené vydani. Praha: VSPP. ISBN 978-80-86847-81-8.
Doporucena literatura:

PISTELAK, Petr. 2018. Zvyste obrat a zisk firmy: metodou Profitbooster. Praha: Petr Pistélak. ISBN 9788027038428.
SHEEHAN, Brian. Marketing management. Lausanne: AVA Publishing, 2018, 1 online resource (176 p.). Basics
marketing. ISBN 9781350057913. Dostupné také z:
https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://doi.org/10.5040/9781350057913%locatt=label:secondary appliedVisualArts
SOLOMON, Michael R., Greg W. MARSHALL, Elnora W. STUART, Bradley R. BARNES, Vincent MITCHELL
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a Wendy TABRIZI. 2019. Marketing: real people, real decisions. Third european edition. Harlow: Pearson.
ISBN 9781292227191.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 125 | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal§i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem pro
komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacénich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimaln€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketingova komunikace na socidlnich sitich

Typ piredmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 26¢ hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3
Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Marketing 1, Marketing 2, Teorie marketingové komunikace
ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma vyuky cviceni PF
vysledkii seminai KF
Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. 80% tcast na cvicenich u PF a seminafich u KF.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Vypracovani seminarniho projektu (skupinove).

studenta

Garant predmétu Ing. Marek Bullawa

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Ing. Marek Bullawa, odbornici z praxe

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je uvést studenty do problematiky marketingové komunikace a kreativity v prostfedi nejvyuzivanéjsich
socialnich siti (Facebook, Instagram). Béhem kurzu budou studenti seznameni s aktualnimi moznostmi a trendy v oblasti
propagace a tvorby obsahu na socialnich siti, a to zejména prostfednictvim analyzy a diskuze nad vybranymi pfipadovymi
studiemi. Diraz bude kladen piedev§im na rozvoj kreativniho mysleni a schopnosti odliSeni se od stale silici konkurence
v digitalnim prostiedi socialnich siti.

1.-2. Zékladni fakta a statistiky z prostiedi socialnich siti.

3.-4. Dtlezitost socialnich siti.

5.-6. Zékladni reklamni formaty a jejich vyhody ¢i nevyhody.
7.-8. Trendy na socialnich sitich.

9.-10. Vybrané ptipadové studie.

11.-13. Kreativni proces ptipravy kampani na socialnich sitich.

Predpokladem pro absolvovani pfedmétu je obecna znalost role digitalni komunikace v komunikacnim mixu.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Povinna literatura:

BURESOVA, Jitka. 2022. Online marketing: od webovych stranek k socidlnim sitim. Praha: Grada Publishing. Expert.
ISBN 978-80-271-1680-5.

COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako biitva: navrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projekti. Jihlava:
Baroque Partners. ISBN 978-80-87923-01-6.

SHAUN, Judd. 2022. Social media marketing 2022: The updated version to grow your business by planning successful
strategies to use in the social network world mastering YouTube, Facebook, Instagram, TikTok. Spojené staty americkeé:
Independently published. ISBN 9798837439704.

Doporucena literatura:

FLORES, Laurent. 2014. How to measure digital marketing: metrics for assessing impact and designing success.
Houndmills, Basingstoke, Hampshire: Palgrave Macmillan. ISBN 9781137340689.

GOLDEN, Matt. 2019. Social media marketing: unlock the secrets of YouTube, Facebook advertising, LinkedIn,
Pinterest, Twitter and Instagram. Spojené staty americké: Independently published. ISBN 9781795683494,

G. SHAINESH. Social Media Marketing: Emerging Concepts and Applications. 2018. ISBN 9789811053221. Dostupné
také z: https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&an=1709224&scope=site

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 10s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dals$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napt. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultaénich hodin a prosttednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tistavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Média a spolecnost

Typ pFredmétu Povinng volitelny doporudeny ro¢nik/semestr | 1/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) 13s hod. 13 krediti 2

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) 8s hod. 8 krediti 2

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki | Zapocet | Forma vyuky | seminai PF, KF
Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. 80% dochazka na seminafe.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Seminarni prace

studenta

Garant predmétu prof. PhDr. Jiii Pavelka, CSc.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici prof. PhDr. Jiti Pavelka, CSc.

Struéna anotace predmétu |

Cilem predmétu je pochopeni struktury ¢eskych médii, jejich specifik oproti evropskému prostoru, ziskani orientace
Vv legislativni oblasti.

1. Medialni systém.

2. Specifika ceské medialni krajiny.

3. Medialni legislativa CR.

4. Tiskovy zéakon.

5. Vysilaci zakon.

6. Meédia vetejné sluzby.

7. Zpravodajské agentury.

8. Medialni trh, vlastnictvi médii v CR.

9. Zpravodajské a publicistické zanry a jejich vyuziti v MK.
10. Formaty vysilacich médii. Hudebni a filmové zanry a jejich vyuziti v MK.
11. Uvod do medialniho planovéni, zdkladni pojmy 1.

12. Uvod do medialniho planovani, zakladni pojmy II.

13. Shrnuti a zpétna vazba ke kurzu.

Po absolvovani kurzu se student dokaze zorientovat v ¢eském medialnim prostredi, umi samostatné rozhodnout o nasazeni
reklamy ve vybranych médiich, stanovit pfesny mediaplan, ma piehled o legislativnich nafizenich regulujici tuto oblast.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Povinna literatura:

FORETOVA, Petra. 2021. Labyrintem (teorie) hypertextu: medidlni a textudlni aspekty nelinedrnich textii. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci. ISBN 978-80-244-6044-4.

CHARVAT, Martin. 2022. Jussi Parikka: od archeologie ke geologii médii. Praha: NAMU.

ISBN 978-80-7331-576-4.

JAKUBOWICZ, Karol. 2013. Nova ekologie médii: konvergence a mediamorféza. Zlin: Verbum.

ISBN 978-80-87500-38-5.

MCCOMBS, Maxwell E. a Sebastian VALENZUELA. 2021. Setting the agenda: the news media and public opinion.
Third edition. Cambridge: Polity. ISBN 978-1-5095-3579-8.

Doporucena literatura:

MCQUAIL, Denis. 2016. Zurnalistika a spolecnost. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum.

ISBN 9788024630939.

SCHNEIDEROVA, Sofa, Radka HOLANOVA, Ladislav JANOVEC a Martina SMEJKALOVA. 2021. Analyza
medidlniho textu jako predpoklad pro medidlni vychovu v ceském jazyce: (na prikladu piipadovych studii). Praha:
Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta. ISBN 978-80-7603-276-7. Dostupné také z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&db=nlabk&AN=2988950&authtype=ip,shi
b&custid=s3936755

VANA, Daniel a Petr HORKY. 2017. Uvod do praxe medidalni komunikace. Praha: Oeconomica, nakladatelstvi VSE.
ISBN 97880245219009.
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 8s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napi. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vys$e uvedenych zabezpeéenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individudlnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Medialni planovani

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13s hod. 13 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Uvod do studia médii, Media v marketingové komunikaci, Uvod do
ekvivalence studia public relations, Public relations v praxi

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky seminaf PF, KF
vysledkii

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Seminarni prace (medialni plan) + Gstni dozkouseni.
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu Ing. RiiZzena Vorlova, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

piredmétu

Vyucdujici Ing. Rtizena Vorlova, PhD.

Struénd anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je seznamit studenty s teoretickymi vychodisky i praktickymi dovednostmi v oblasti medidlniho
planovéani.

Uvod do problematiky, zakladni pojmy.

Komunikaéni proces, modely fungovani mkt komunikace, corporate identity, logo.

Média — druhy, moznosti a ceny reklamy, metriky, efektivita, souvisejici pojmy (televize).

Média — druhy, moznosti a ceny reklamy, metriky, efektivita, souvisejici pojmy (rozhlas).

Média — druhy, moznosti a ceny reklamy, metriky, efektivita, souvisejici pojmy (tisk a asopisy).
Média — druhy, moznosti a ceny reklamy, metriky, efektivita, souvisejici pojmy (OOH).

Média — druhy, moznosti a ceny reklamy, metriky, efektivita, souvisejici pojmy (internet).

Média — druhy, moznosti a ceny reklamy, metriky, efektivita, souvisejici pojmy (mobily, ostatni).
Plan medialni kampanég (struktura, obsah, vztah k marketingovému a komunikaénimu planu), medialni
a implementacni plan.

10. Nacasovani a efektivita planu medialni kampang i jednotlivych medialnich kanald.

11. Vzor seminarni prace.

12. Reklamni agentury.

13. Legislativa: Zakon o regulaci reklamy a zakony souvisejicich s reklamou.

©CooNoA~LNDE

Student bude mit po absolvovani pfedmétu prehled o aktudlnich cenach reklamy v jednotlivych médiich, bude schopen
samostatné sestavit plan medialni kampané véetné medialniho a implementac¢niho planu.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

JURASKOVA, Olga. a Pavel HORNAK a kol. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci, Praha: Grada.
ISBN 978-80-247-4354-7

KARLICEK, Miroslav. 2023. Jak na marketingovou komunikaci. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-5013-7.
KRECEK, Jan, Vlastimil NECAS, Ivan VODOCHODSKY a Jan MIESSLER. 2022. Vyvdzenost ve vysildni. Praha:
Grada. ISBN 978-80-271-3477-9.

MCCOMBS, Maxwell E. a Sebastian VALENZUELA. 2021. Setting the agenda: the news media and public opinion.
Third edition. Cambridge: Polity. ISBN 978-1-5095-3579-8.

Doporucena literatura:

Legislativa: Zakon ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy (v aktualnim znéni), Autorsky zédkon, Zakon o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, Zakon o CT, Zékon o Ceském rozhlase, Tiskovy zakon

VORLOVA, Ruzena. 2014. Reklama, vyd. UTB ve Zling. ISBN 978-80-7454-374-6 (CD-ROM, DVD-ROM)
VORLOVA, Rizena. 2014. Marketingovd komunikace, vyd. UTB ve Zling. ISBN 978-80-7454-374-6 (CD-ROM,
DVD-ROM)

Podcasty: Piarko, PPC podcast, Vytah

MediaGuru [online]. Copyright © 2019. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/

Marketing na Facebooku — Newsfeed [online]. Copyright © 2019 Newsfeed.cz. Dostupné z: https://newsfeed.cz/
Medidr [online]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné¢ konzultovana problematika pfislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Média v marketingové komunikaci

Typ piredmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 1/LS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p + 13c hod. 26 krediti 5

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Zkouska Forma vyuky | piednaska, cviceni PF
seminaf KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. 80% tcast na cvicenich u PF a seminatich u KF.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Vypracovani seminarni prace na dané téma

studenta 3. Zavéreény znalostni test

Garant predmétu PhDr. Tom4s Sula, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyuéujici PhDr. Tomas Sula, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Ucastnici kurzu ziskaji zakladni vhled do medidlni krajiny Ceské republiky (medidlni pravo, medialni trh), dale do
zanrového rozpéti v oblasti zpravodajstvi a publicistiky a rovnéZ do teoretickych zakladii pro medialni planovani. Uéelem
kurzu je vyklad zpravodajstvi na piikladu tidténych médii v kontextu medidlniho trhu Ceské republiky a piiprava na
kvalifikované a samostatné pouzivani dalSich typt médii, potfebnych pfi planovani komunikacnich kampani.

1. Medialni prostiedi.

2.-3. Média v marketingové komunikaci.
4.-5. Mediatypy.

6. Zanry a formaty — ptiklady typologii.

7. Publicistické zanry rozhlase.

8. Televizni Zanry.

9. Publicistické zanry v tisténych médiich.
10. Ostatni média.

11.-12. Medialni strategie.

13. Medialni analyzy.

Student bude schopen ur¢it vhodnost mediatypu pro komunikaci k dané cilové skuping, stejné tak bude ovladat zaklady
planovani médii a medialnich strategii. Po absolvovani predmétu bude frekventant schopen vyhodnotit zakladni verejné
dostupné medialni analyzy a dalsi medialni ukazatele.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. 2015. Masovd média. 2., piepracované vydani. Praha: Portal.

ISBN 978-80-262-0743-6.

KATZ, Helen E. 2022. The media handbook: a complete guide to advertising media selection, planning, research, and
buying. Eighth edition. New York: Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-0-367-77556-8.

OSVALDOVA, Barbora. 2020. Zpravodajstvi v médiich. Vydani treti, revidované. Praha: Univerzita Karlova,
nakladatelstvi Karolinum. ISBN 978-80-246-4612-1.

SIMICEK, Vojtéch, ed. 2018. Regulace médii. Brno: Masarykova univerzita, Fakulta socialnich studii.

ISBN 978-802-1090-804.

Doporucena literatura:

MACKOVA, Alena. 2017. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidlni sité. Brno: Masarykova
univerzita. ISBN 978-802-1087-453.

MAGIDOVA, Markéta, Tom4s JIRSA, Luka§ LIKAVCAN, Toméas DVORAK, Marek VANZURA a Toméas CHUDY.
2018. Epistemologie (novych) médii. Praha: Akademie muzickych uméni v Praze v Nakladatelstvi AMU.

ISBN 978-807-3314-941.

MORAVEC, Vaclav. 2016. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha: Academia.
ISBN 978-802-0025-722.

SCHNEIDEROVA, Sotia a Radka HOLANOVA. a kol. 2021. Analyza medidlniho textu jako predpoklad pro medidlni
vychovu v ¢eském jazyce. ISBN 9788076032392. Dostupné také z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&an=2988950&scope=site

Noviny, casopisy, rozhlas, digitalni média.
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpe&enych platforem pro
komunikaci se studenty (napt. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpedenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Metodika tviiréi prace

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) 4s hod. |4 krediti 1

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) 4s hod. |4 krediti 1

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki | Zapocet | Forma vyuky | seminai PF, KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Pisemna — seminarni prace.
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvc¢ik, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je seznamit studenty se zdsadami pro psani seminarnich a kvalifikanich praci v¢etné pozadavkd na
odbornou naroénost vystupd. Soucasti je také instruktaz o spravném zpisobu odkazovani na informacni zdroje a metody
prace se sekundarnimi i primarnimi zdroji dat.

1. Metody tvuréi prace.

2. Teoreticka ptiprava jako ontologicko-epistemologicko-metodologicky postup.
3. Analytické postupy.

4. Projektovy navrh feSeni.

5. ReSerse zdrojt.

6. Citacni normy.

7. Odkazovani na zdroje v textu.

8. Tvorba bibliografického zaznamu.

9. Specifika jednotlivych typt skolnich praci.

10. Tvorba odborného textu.

11. Nejcastéjsi chyby pii tvorbé skolnich praci.

12. Normy upravujici problematiku odkazovani na zdroje.
13. Vnitini pfedpisy UTB tykajici se dané problematiky.

Student ziska schopnost spravné formalné upravit jednotlivé typy kvalifikaénich praci. Osvoji si pravidla pro praci se zdroji
a pozadavky na odbornou naro¢nost a rozsah seminarnich, roénikovych a diplomovych praci.

Studijni literatura a  studijni
pomiucky

Povinna literutura:

BAILEY, Stephen. 2022. Academic writing for university students. London: Routledge, Taylor & Francis Group.
ISBN 978-0-367-44538-6.

BURGET, Eduard a Antonin K. K. KUDLAC. 2021. Odborny text a prdace s prameny. Praha: VSKK.

ISBN 978-80-88431-02-2.

KAPOUNOVA, Jana a Pavel KAPOUN. 2017. Bakaldrské a diplomova prace: od zadani po obhajobu. Praha: Grada.
ISBN 9788027100798.

PANOUSKOVA, Markéta. 2019. K problematice ¢teni a psani odborného textu. Vydani: druhé. Hradec Kralové:
Gaudeamus. ISBN 978-80-7435-752-7.

Doporucena literatura:

SOCHUREK, Jan a Kvétuse SLUKOVA. 2013. Strucny iivod do zdkladii metodologie. Liberec: Technick univerzita
v Liberci. ISBN 9788073729431.

UTB. Smeérnice dékana SD2022.09 - Pravidla pro zaddavani a zpracovani bakalarskych a diplomovych praci, jejich
ulozeni, zpristupnéni a kontrola puvodnosti na Fakulte multimedialnich komunikaci. Zlin, 2022. Dostupné z:
https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-diplomanty/

UTB. Smérnice rektora ¢. 33/2019 - Pravidla pro zadavani a zpracovani bakalarskych, diplomovych a rigoroznich praci,
Jjejich ulozeni, zpFistupnéni a kontrola piivodnosti. Zlin, 2019 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-
zkousky/pokyny-pro-diplomanty/
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 45 | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim predpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Mluvena fec

Typ piredmétu Povinn¢ volitelny doporuceny ro¢nik/semestr | 1/LS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) |13p +13c hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie komunikace

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma vyuky ptednaska, cviceni PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Dil¢i ukoly v pribéhu semestru (analyza verbalniho projevu, reklamniho
vysledki a dalsi pozadavky na sdéleni).

studenta 2. Rozbor zvoleného projevu (verbalniho i nonverbalniho) na zakladé pozadavka

vyslovnostnich styli dle vlastniho vybéru (herci, politici, moderatofi, osobnosti
spolec¢enského zivota apod.)

3. Aktivni Gi¢ast (80 %) na cvicenich u PF a seminafich u KF.

4. Zavéreény znalostni test formou praktické a teoretické ¢asti.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici PaedDr. Marcela Gottlichova

Stru¢na anotace predmétu |

Cilem je ziskani znalosti z oblasti produkce a percepce mluvené feci, zvukovym typem cCestiny, strukturou a verbalni
slozkou mluvenych komunikatti, orientace ve vyslovnostnich stylech se schopnosti aplikace jazykovych prostiedki
jednotlivych vyslovnostnich styli vzhledem k zaméteni komunikatu. Cilem seminafe je seznamit ucastniky se zasadami
techniky mluveného projevu, s piipravou projevi a kulturou jejich pfednesu. Diiraz je kladen na prakticka cviceni a rozbor
pfednesenych projevi, posluchaci jsou vedeni k identifikaci stylovych a nafeénich jevi ve vyslovnosti vlastni i cizi.
Pozornost je vénovana roving hlaskové i roviné souvislé feci. Béhem vyuky je pouzivana technika (audio a video).

1. Uvod do pfedmétu — struktura, cil, odborn4 literatura a pozadavky k ukon&eni predmétu.

2. Retova komunikace, jazyk, rétorika (jazyk a jeho zakladni funkce, mluvena a psana forma jazyka, ...).

3. Mluvena fe¢ v jazykovém systému, prostiedky zvukové vystavby, zvukovy typ ¢estiny.

4. Produkce a percepce mluvené feci (syntéza a analyza), paralingvisticka komunikace, vyslovnostni styly (vysoky,
stiedni, nizky)

5. Produkce mluvené FeCi: respirace — typy dychani (Zeberni/kostalni, brani¢ni/abdominalni,
smisené/kostoabdominalni), vitalni kapacita plic, ekonomie vydechu.

6. Produkce mluvené feci: fonace — fona¢ni ustroji (vyska, sila a barva hlasu), hlasovy pocatek (tvrdy, mékky,

dysny), hlasové rejstiky, hlasové poruchy.

Produkce mluvené feci: artikulace — artikulacni organy a jejich zapojeni.

Klasifikace ¢eskych hlasek — tvorba vokald.

9. Kilasifikace ceskych hlasek — tvorba konsonanti.

10. Ortoepie — raz, asimilace znélosti, mluvni tempo.

11. Zvukova stranka souvislé feci — slabika, takt, kolon, vypoveéd’, promluva — analyza projevu.

12. Zvukova stranka souvislé fe¢i — prostfedky prozodické (suprasegmentalni): dynamické, melodické, tempo,
pauzy.

13. Hlasova hygiena, poruchy hlasu a fe¢i

Seznameni se zasadami techniky mluveného projevu, schopnost pfipravy projevi dle funkce projevu v kontinuité
s odpovidajicim vyslovnostnim stylem a dokonala kultura prfednesu pii dodrzeni pozadovanych kritérii jednotlivych fazi
produkce mluvené feci.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

GOTTLICHOVA, Marcela. 2017. The phonetics of advertising in terms of perception assessment. Zlin: Tomas Bata
University. ISBN 9788074546884.

JACHTCHENKO, Wiladislaw. 2022. Férova rétorika: nejlepsi presvédcovaci techniky. Praha: Grada.

ISBN 978-80-271-3345-1.

KRCMOVA, Marie. 2007. Fonetika a fonologie. (3. vydani). Brno: MUNI. ISSN 1802-128X. Dostupné z:
http://is.muni.cz/elportal/?id=852835.

URBANOVA, Martina a Milo§ VECERA. 2020. Rétorika nejen pro pravniky. Plzen: Vydavatelstvi a nakladatelstvi
Ales Cenék. ISBN 978-80-7380-809-9.
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SKVARENINOVA, Ol'ga. 2015. Recovai komunikdacia. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

ISBN 978-80-8105-632-1.

Doporucena literatura:

ASHBY, Michael; MAIDMENT, John. 2015. Uvod do obecné fonetiky. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-2322-1.
BUCHTOVA SMAJZOVA, Bozena. 2010. RETORIKA: Viznost mluveného slova. 2. aktualizované vydani. Praha:
Grada. ISBN 978-80-247-3031-8.

DANES, Frantisek. 2021. Stylistika - textova lingvistika - rétorika. Stylistyka [online]. 2021, 4 [cit. 2023-05-20].
ISSN 12302287. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsdoj&an=edsdoj.ff3352881a664c30b0f912h6af163dbf&sco
pe=site

HALA, Bohuslav. 1975. Fonetika v praxi. Praha: SPN.

HURKOVA-NOVOTNA, Jitina. 1995. Ceskd vyslovnostni norma. Praha: Scientia. ISBN 80-85827-93-X.
JANDERKOVA, Dita. 2017. Vybrané kapitoly z rétoriky. Brno: Mendelova univerzita. ISBN 978-80-7509-475-9.
KRAUS Jifi. 2010. Rétorika a recova kultura. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-1829-6.

PALKOVA, Zdena. 1994. Fonetika a fonologie cestiny. Praha: Karolinum. ISBN 80-7066-843-1.

SPACKOVA, Alena. 2009. Moderni rétorika. Praha; Grada. ISBN 978-80-247-2965-7.

SPACKOVA, Alena. 2015. Trénink techniky reci: naucte se mluvit barevné. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5578-6.
WIEKE, Thomas. 2005. Rétorika v praxi — Prirucka moderniho ¢loveka: Hovorit je uméni / Zasady pusobivého projevu
/ Efektivni komunikace. Praha: Rebo Production. ISBN 978-80-7234-418-8.

ZEMAN, Jiii. 2008. Zdaklady ceské ortoepie. Praha: Gaudeamus. ISBN 978-80-7041-778-2.

ZANTOVSKA, Trena. 2015. Rétorika a komunikace. Praha: Dokof4n. ISBN: 978-80-7363-712-5.

Informace ke kombinované formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné¢ konzultovana problematika ptislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostifednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Neformalni logika

Typ piredmétu Povinn¢ volitelny doporuceny ro¢nik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) |13p +13c hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma vyuky | pfednaska, cviceni PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Pisemny test.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. 80% dochazka na cviceni u PF a seminafich u KF.

studenta

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je seznamit studenty se zaklady argumentace a kritického mysleni, analyzou a tvorbou spravnych
argumentli, odhalovani logickych chyb a manipulativnich prostiedkti v argumentech uzivatelii jazyka a psani
argumentacni eseje.

1. Argumentaéni vypovéd’ — co je argument, jaké ma slozky a vlastnosti.
2.-3. Standardizace argumentu — jak si argument pfipravit pro analyzu.
4.-5. Diagram argumentu — jak zmapovat zakladni strukturu argumentu.
6.-7. Hodnoceni argumentu — jak rozlisit dobry argument od $patného.
8.-9. Zékladni argumentacni schémata: dedukce a indukce.

10.-11. Argumentacni faulovani.

12. Zasady tvorby argumentacni eseje.

13. Uvod do pragmadialektiky.

Po absolvovani kurzu je schopen rekonstruovat argument v mluveném i psaném textu a definovat jeho parametry. Dovede
jej adekvatné ohodnotit a ur¢it jeho argumenta¢ni schéma. Student dovede spravné interpretovat a parafrazovat text,
dovede odhalit argumentacni klamy a uplatnit nabyté znalosti pfi tvorbé argumentaéniho eseje.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

EEMEREN, Frans. H. et al. 2014. Handbook of Argumentation Theory. Dordrech: Springer. ISBN 978-90-481-9472-8.
EEMEREN, Frans. H., HENKEMANS, A. F. 2016. Argumentation: Analysis and Evaluation. Routlege.

ISBN 113822507X.

HEINRICHS, Jay. 2020. Thank you for arguing: what Aristotle, Lincoln, and Homer Simpson can teach about the art of
persuasion. Fourth edition. New York: Brodway Books. ISBN 978-0-593-23738-0.

KETCHAM, V. A. 2020. The Theory and Practice of Argumentation and Debate. Legare Street. ISBN 1015924689.
PICHA, Marek. 2014. Kritické mysleni a rekonstrukce argumentu. Brno: Masarykova univerzita.

ISBN 978-80-210-6730-1.

Doporucena literatura:

OSWALD, Steve, Marcin LEWINSKI, Sara GRECO, et al. Introduction: The Pandemic of Argumentation. The
Pandemic of Argumentation [online]. 2022, 43, 1-13 [cit. 2023-07-31]. ISBN 9783030910167. ISSN 15667650.
Dostupné z: https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-030-91017-4 1

SZYMANEK, Krzysztof, Krzysztof A. WIECZOREK a Andrzej S. WOJCIK. 2004. Uméni argumentace: iilohy na
zkoumani argumentit. Olomouc: Univerzita Palackého. ISBN 80-244-0834-1.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustitedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana problematika pfislusného
modulu v rdmci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultaénich hodin a prostifednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim predpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméln€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Odborna angli¢tina na irovni B2

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s lhod. |10 krediti 13
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma vyuky Seminai KF
vysledkii

Forma zpiusobu ovéreni studijnich | 1. Dochazka (minimum: 80 %).

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Aktivni ti€ast v semindfi (vypracovani vSech domécich praci v terminu).
studenta 3. Soustavna pfiprava na vyuku, plnéni domacich kol v dohodnutém terminu.

4. Splnéni zavéreéného testu na 60 %.
5. Studenti se musi zapsat do kurzu CJIV/KOANB v Moodle.

Garant predmétu Mgr. Michal Navratil

Zapojeni garanta do vyuky 50 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Michal Navratil 50 %, Mgr. Igor Drapala 50 %

Struéna anotace predmétu |

Gramatické jevy na jazykové urovni B2 jsou procvi¢ovany na seminatich podle doporuceni vyucujiciho.
Obsah predmétu je zaméten na slovni zasobu z oboru, je dan tematickymi okruhy dle uéebnice English for Marketing
and Advertising. Témata jsou doplnéna aktualnimi autentickymi materialy.

1.-2. Hledani zakaznika.

3.-4. Planovani marketinkové strategie.

5.-6. Tvorba reklamnich sdé¢leni.

7.-9. Marketinkové nastroje.

10.-11. Prezentace na vefejnosti, styk s vefejnosti.
12.-13. Marketing na veletrhu a dal$ich vefejnych akcich.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Povinna literatura:

GORE, Sylee. 2012. English for Marketing & Advertising. Oxford, OUP. ISBN 978-0-19457-918-6.
Doporucena literatura:

HASHEMI, Luise. 2012. English Grammar in Use: Supplementary Exercises, With Answers. CUP.

ISBN 9781107616417.

MURPHY, Raymond. 2019. English Grammar in Use. Book with Answers. Fifth ed. Cambridge, CUP.
ISBN 978-3125354241.

SWAN, Michael and Catherine WALTER. 2011. Oxford English Grammar Course: Intermediate. Oxford.
ISBN 978 0 19 442082 2.

Autentické materialy z oblasti marketinku dle doporuceni vyucdujiciho.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) |10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V rdmci pfedmétu je pribézné konzultovana problematika piislusSného
modulu v rdmci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostiednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Odborna praxe

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ILS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 12 tydni hod. |12 tydni krediti 13

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 12 tydni hod. |12 tydni krediti 13

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Principy fungovani reklamni agentury, Komunikaéni agentura 3, 4
ekvivalence pro PF

Zpiisob ovéreni studijnich Zapocet Forma vyuky staz ve vybrané
vysledkii spole¢nosti PF, KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Realizace odborné praxe ve stanoveném rozsahu a vybrané agentute, firmé ¢i
vysledkii a dalsi poZzadavky na instituci.

studenta 2. Odevzdani vyplnénych a podepsanych hodnoticich dotaznikl, v dotazniku A
hodnoti student svou praxi (sebereflexe na odbornou staz), v dotazniku B hodnoti
poskytovatel praxe studenta.

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D., odbornici z praxe

Struéna anotace predmétu |

Predmét Odborna praxe probiha formou 12tydenni praxe v pfedem zvolené a schvalené agentufe, firmé ¢i instituci.
Smyslem odborné praxe je umoznit studentiim odborny pobyt na takovém typu pracovisté, které jim umozni hlubsi pohled
do zvolené problematiky. V pribéhu praxe student nejen vykonava odborné, kvalifikované préce, jimiz jej poveéii vedouci
pracoviste, ale ziskava také potfebné znalosti potiebné k jeho odbornému riistu.

Student ziska dovednosti a znalosti tykajici se praktického vyuzivani ziskanych znalosti v praxi, dovede se zaclenit do
chodu marketingovych oddéleni, dokaze zodpovédné vykonavat ptidélené ukoly z oblasti marketingovych komunikaci.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

CHOUINARD, Yvon. 2006. Let my people go surfing: the education of a reluctant businessman. New York: Penguin
books. ISBN 978-0-14-310967-9.

KRIVANEK, Mirko. 2019. Dynamické vedeni a Fizeni projektii: systémovym myslenim k ispésnym projektiim. Praha:
Grada. ISBN 9788027104086.

PETRU, Nadézda a Vaclav KUPEC. 2021. Marketingové Fizeni podnikii - diskurs podnikové praxe: (provddéci analyzy -
pripadove studie - priklady a navody). Tteti prepracované a doplnéné vydani. Praha: Vysoka skola finanéni a spravni.
Educopress. ISBN 978-80-7408-228-3.

YOUNG, Miles. 2018. Ogilvy o reklamé v digitalnim véku. Praha: Svojtka & Co. ISBN 9788025621592.
Doporucena literatura:

CARNEY, Brian M. a Isaac GETZ. 2013. Svoboda v prdci: jak nechat zaméstnance délat, co chtéji, a tim zvysit
produktivitu, zisk a rist. Druhé vydani. Praha: PeopleComm. ISBN 9788090489073.

Vytvoreni prirucky uzivatele MS Project pro projektove 7izeni [online]. 2015 [cit. 2023-05-20]. ISSN edsoaiOpen.
Dostupné z: https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsoai&an=edsoai.on1100077597 &scope=site

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) 12 hodin
tydni

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materiély, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci predmétu je pribézné konzultovana problematika piisluSného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucésti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individudlnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimélné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Osobni prodej
Typ piredmétu Povinny, PZ doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) |13p + 13s hod. 26 krediti 4
Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5
Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingové komunikace, Marketing 1, Marketing 2
ekvivalence
Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminai PF
vysledkii seminai KF
Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. 80 % aktivni Gi€ast na seminafich.
vysledki a dalsi pozadavky na 2. Vypracovani dil¢ich tkola dle aktualniho zadani.
studenta 3. Seminarni prace a jeji prezentace na seminaii.
4. Pisemna zkouska na nejméné 60 %.
Garant predmétu Ing. Petra Benyahya, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %
predmétu
Vyucujici Ing. Petra Benyahya, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu zabyvat se zaélenénim osobniho prodeje do forem marketingovych komunikaci. Klade diraz na
pochopeni dulezitosti budovani dlouhodobych vztaht se zakazniky. Zabyva se jednotlivymi fazemi obchodniho jednani,
technikami efektivni komunikace, kladenim otazek, naslouchanim, argumentaci a zvladanim namitek. Zaméfuje se i na
organizovani osobniho prodeje a pozadavky na planovani ¢innosti prodejct.

Teoretické zaklady jsou doplnény praktickym procvicovanim jednotlivych prodejnich dovednosti.

1.-2. Osobni prodej, soucast komunika¢niho mixu. Historie a vyvoj. Organizace a sdruzeni osobniho prodeje.
3.-4. Uloha prodejcii, kompetence prodejce — znalosti, dovednosti, schopnosti a vlastnosti.

5. Mystery Shopping;

6. Faze obchodniho jednani — ptiprava.

7. Faze obchodniho jednéani — prode;.

8. Faze obchodniho jednani — poprodejni péce o zakaznika.

9. Zvladani namitek.

10. Typy zakaznikda.

11.-12. Manipulativni techniky v osobnim prodeji.

13. Prodej po telefonu.

Student si komplexné osvoji dovednosti diilezitych fazi osobniho prodeje.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Povinna literatura:

BELOHLAVEK, Frantisek. 2016. 25 typii lidi: jak s nimi jednat, jak je vést a motivovat. 3., rozsitené vydani. Praha:
Grada. ISBN 978-80-247-5872-5.

DAVIES, Melissa. 2023. Vyjedndvani s respektem: uméni budovat trvala partnerstvi. Praha: Grada.

ISBN 978-80-271-3568-4.

LIMBECK, Martin. 2014. Velkd kniha o prodeji: novy harselling — staiite se jednickou na trhu. Praha: Grada.

ISBN 978-80-247-4095-9.

MARSHALL, Perry S. 2015. Pravidlo 80/20 v prodeji a marketingu: jak prodat co nejvice s co nejmensim tisilim.
Praha: Management Press. ISBN 9788072612864.

PARIK, Radim. 2023. Uméni vyjednat cokoliv. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-2489-3.

Doporucena literatura:

ANDERSSON, S., G.B. AWUAH, U. AAGERUP a I. WICTOR. How do mature born globals create customer value to
achieve international growth? International Marketing Review [online]. 2020, 37(2), 185 - 211 [cit. 2023-07-31].
ISSN 02651335. Dostupné z: https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/IMR-11-2018-0340/full/html
JEMELKA, Jifi. 2013. Prodej — drina nebo hra. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4805-4.

PARKER, Michael. 2016. Neni diilezZité, co rikdte, ale jak to Fikate!: uméni prodat se, kdyz na tom opravdu zdleZi.
Praha: Nase vojsko. ISBN 9788020616142.

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘'edéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napt. Moodle). V ramci predmétu je pribézné€ konzultovana problematika piislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (ptima vyuka), konzultaénich hodin a prostiednictvim vy$e uvedenych zabezpedenych
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komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Pocatky a vyvoj marketingové komunikace

Typ piredmétu Povinny, ZT doporuceny ro¢nik/semestr | 1/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 krediti 5

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | pfednaska, Sseminaf PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Dochazka do vyuky, vypracovani a prezentace seminarni prace, pisemny test.
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je seznamit posluchace se zakladnimi otazkami MK v kontextu s historickymi epochami vyvoje lidstva.
Ty jsou bezprostiedné spjaty s ekonomickou, resp. technickou vyspélosti civilizace. Pfedklada vyvoj forem MK a jejich
zavislost od stavajiciho stavu védy a techniky — od pocatka reklamy, pies vynalez knihtisku, fotografie, filmu az po nové
formy reklamy a MK. Pozornost je vénovana také ceské reklamé v historickych souvislostech.

1.-2. Zékladni souvislosti reklamy, propagace a marketingové komunikace, vznik reklamy.
3. Charakteristika reklamy ve vztahu ke sttedovékému vyvoji lidské spolecnosti.

4. Historie reklamy v USA

5. Vyvoj dalsich forem marketingové komunikace.

6-8. Pocatky novinové inzerce.

9.-10. Vliv technologickych vynalezti na podobu reklamy, osobnosti oboru reklamy.

11. Pocatky reklamniho oboru na ¢eském uzemi.

12. Fenomén Bat’a a jeho odraz v reklamé.

13. Vyvoj reklamy u nas od druhé svétové valky do soucasnosti.

Po absolvovani predmétu ma student schopnost popsat pocatky vyvoje marketingovych komunikaci v antice, dokaze
definovat jednotlivé ¢asti modelu 4V, zna historické souvislosti zakladnich nastroji MK, dokaze rozeznat podstatu
soucasnych komunikacnich prostfedkl a prifadit k nim jejich historické predchtidce, dokaze vyuzit znalosti historického
vyvoje znacek pro kritické porovnani se soucasnymi trendy, je schopen kriticky uvazovat o modernich forméach
marketingovych komunikaci.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Povinna literatura:

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs.
vyd. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-94-1.

RICHARDS, Jef I. 2022. A history of advertising: the first 300,000 years. Lanham: Rowman & Littlefield.

ISBN 978-1-5381-4121-2.

SMITH, lan Haydn. 2021. Filmové plakaty: dejiny jednoho média. \/ Praze: Slovart. ISBN 978-80-7529-625-2.
TUNGATE, Mark. 2013. Adland: a global history of advertising. Second edition. London: KoganPage.

ISBN 978-0-7494-6431-8.

Doporuéena literatura:

HLOUCHOVA, Katefina. 2015. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Véaclav Klemm-Vydavatelstvi

a nakladatelstvi. ISBN 978-80-87713-12-9.

KOTYZOVA, Pavla a Lenka HARANTOVA. 2015. Propagace firmy Bata do roku 1939. Zlin: Verbum.

ISBN 978-80-87500-70-5.

PAVLU, Dusan. 2017. Reklub 1927-1949: kapitoly z déjin ceskoslovenské reklamy. Praha: Professional Publishing.
ISBN 978-80-88260-00-4.

TABORSKY, Ondiej a Lucie CESALKOVA. 2022. Spotiebni imaginace statniho socialismu: reklama v Ceskoslovensku
1948-1989. Praha: Narodni muzeum. ISBN 978-80-7036-710-0.

TERRENCE H. WITKOWSKI. Sources for advertising and marketing history at the McCracken Research Library,
Buffalo Bill Center of the West. Journal of Historical Research in Marketing [online]. 2021, 14, 164-178.

ISSN 1755750X. Dostupné z:

https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true& db=edsair&an=edsair.doi........... bde77c0ff836e19ec1da8b428e7166
fe&scope=site
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal§i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfimé vyuka), konzultacnich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpeCenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimaln€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Podpora prodeje

Typ piredmétu Povinny, PZ doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 krediti 4

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingové komunikace, Marketing 1, 2

ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminatr PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Pisemna seminarni prace.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Ustni cviGeni.

studenta

Garant predmétu Mgr. Romana Zabojové, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 50 %

predmétu

Vyucdujici Mgr. Romana Zabojova 50 %, Ing. Patricia JakeSova 50 %

Struéna anotace predmétu |

Cilem predmétu je systematicky vyklad vSech forem a nastroju, které pouziva soudoba podpora prodeje v komeréni sféte
obchodu s upozornénim na moznosti vyuziti v nekomercénim, tj. v neziskovém sektoru.

1.-2. Uvod a zakladni pfedstaveni marketingové komunikace v misté prodeje.

3. Smyslovy marketing jako nastroj komunikace v misté prodeje.

4.-5. Impulzivni nakupovani a kontext marketingové komunikace v misté prodeje.

6. Uvod do shopper marketingu.

7. Digitalni komunikace v misté prodeje.

8.-9. Shopper marketing — strategie, exekuce a vyhodnoceni.

10. Principy vzniku, exekuce a implementace komunika¢nich nastrojii v misté prodeje 1.

11. Brief a technologické souvislosti, role designu, trendy a inovace v marketingové komunikaci v misté prodeje.
12.-13. Principy vzniku, exekuce a implementace komunikacnich nastroji v misté prodeje II., vyhodnoceni
efektivity, debrief seminarni prace, zaveér.

Student ziska zakladni znalosti a orientaci v problematice podpory prodeje, zna riizné formy podpory prodeje a dokaze
je efektivné vyuzivat.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

CRANDALL, Richard E., William CRANDALL a Charlie C. CHEN. 2015. Principles of supply chain management.
Second edition. Boca Raton: CRC Press, Taylor & Francis Group. ISBN 9781482212020.

FERNIE, John a Leigh SPARKS, ed. 2019. Logistics and retail management: emerging issues and new challenges in
the retail supply chain. Fifth edition. London: KoganPage. ISBN 9780749481605.

JESENSKY, Daniel. 2020. Marketingovd komunikace v misté prodeje: POP, POS, in-store, shopper marketing.

2. vydani. Praha: Grada. ISBN 9788027117246.

ROGGEVEEN, Anne L., Jens NORDFALT a Dhruv GREWAL. 2014. Shopper marketing and the role of in-store
marketing. Bingley, U.K.: Emerald. ISBN 9781784410001. Dostupné také z:
https://proxy.k.utb.cz/login?url=http://www.emeraldinsight.com/1548-6435/11

SCHIFFMAN, Leon G. a Joseph WISENBLIT. 2015. Consumer behavior: global edition. Harlow: Pearson Education.
ISBN 9780273787136.

Doporucena literatura:

DONNELLAN, John. 2014. Merchandise buying and management. New York: Fairchild Books. ISBN9781609014902.
KUSA, Alena. 2022. Retail Marketing Communication and the Consumer Behaviour of Selected Generations Ed.

1 [online]. 2022 [cit. 2023-05-20]. ISSN edsoaiOpen. Dostupné z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=edsoai&an=edsoai.on1346221679&scope=site
LILJENWALL, R. & B. DAUGHERTY. 2013. Marketing at retail — understanding, influencing, and winning today's
shopper. POPAI USA — The global association for marketing at retail, Chicago.

RAYNER, Clare. 2013. How to sell to retail: the secrets of getting your product to market. London: Kogan Page.
ISBN 9780749466800.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. 2018. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha: Grada.

ISBN 9788024758657.

VYSEKALOVA, Jitka. 2014. Emoce vV marketingu: jak oslovit srdce zdkaznika. Praha: Grada. ISBN 9788024748436.
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni): | 10s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné¢ konzultovana problematika pfislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu PPC reklama

Typ piredmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | 3/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 26¢ hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Marketingl, Marketing 2, Teorie marketingové komunikace

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma vyuky cviceni PF

vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. 80% ucast na cvi¢enich u PF a seminafich u KF.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Préace na pribéznych seminarnich tkolech.

studenta 3. Zakonceni piedmétu klasifikovanym zapoctem — hranice uspésnosti 70 %
(pisemny test).

Garant predmétu Ing. Marek Bullawa

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Ing. Marek Bullawa, odbornici z praxe

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je ptiblizit studentim prostiedi digitalnich reklamnich systému, zejména Google Ads a Seznam Sklik
a zvysit tak jejich digitalni marketingovou gramotnost. Béhem kurzu se studenti nauci teoretické pozadi tzv. "PPC
systému" - tedy vychozi terminologii, principy a strategie pfistupu ke spravé kampani a vyzkousi si nékteré zakladni
procesy pfi jejich vytvareni.

1.-2. Uvod do reklamnich systéma.

3.-4. Terminologie, principy a strategie pfistupti ke spravé kampani.
5.-7. Pfedstaveni Google Ads.

8.-9. Predstaveni Seznam Sklik.

10.-11. Ptiprava reklamni kampan¢ v systénu Google Ads.

12.-13. Ptiprava reklamni kampan¢ v systému Sklik.

Mimo orientaci v rozhrani nejdulezitéjSich online reklamnich systémi budou studenti schopni kreativné uvazovat nad
zpracovanim jednotlivych reklamnich sd€leni nejen v prostiedi vyhledavacu.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BURESOVA, Jitka. 2022. Online marketing: od webovych stranek k socidlnim sitim. Praha: Grada Publishing. Expert.
ISBN 978-80-271-1680-5.

KINGSNORTH, Simon. 2022. Strategie digitdlniho marketingu: komplexni p¥istup k budovani strategie pro on-line
marketing. V Brn¢: Lingea. ISBN 978-80-7508-714-0.

KOTLER, Philip, Hermawan KARTAJAYA a lwan SETIAWAN. 2021. Marketing 5.0: technology for humanity.
Hoboken: John Wiley. ISBN 978-1-119-66851-0.

SEMERADOVA, Tereza, Petr WEINLICH, Pavla SVERMOVA, Maridn LAMR, Lenka SUKOVA, Ladislava MIKOVA
a Michal DOSTAL. 2021. Jak na digitdlni marketingovou strategii firmy. Liberec: Technické univerzita v Liberci.

ISBN 978-80-7494-564-9.

Doporucena literatura:

COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

FLORES, Laurent. 2014. How to measure digital marketing: metrics for assessing impact and designing success.
Houndmills, Basingstoke, Hampshire: Palgrave Macmillan. ISBN 9781137340689.

GOLDEN, Matt. 2019. Social media marketing: unlock the secrets of YouTube, Facebook advertising, LinkedIn, Pinterest,
Twitter and Instagram. Spojené staty americké. ISBN 9781795683494,

JANQOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bFitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projekti. Jihlava:
Baroque Partners. ISBN 978-80-87923-01-6.

SHAINESH, G. 2018. Social Media Marketing: Emerging Concepts and Applications. 1ISBN 9789811053221.
Dostupné také z: https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&an=1709224&scope=site

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘'edéni) | | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napi. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika piislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (ptima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vy$e uvedenych zabezpedenych
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komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tistavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Pravni aspekty v MK

Typ piredmétu Povinn¢ volitelny doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p hod. 13 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 8s hod. 8 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma vyuky pirednaska PF
vysledkii seminai KF

Forma zpusobu ovéreni studijnich | 1. Zvladnuti kasuistického prikladu a kasuistickych cviéeni z ob¢anského prava.
vysledki a dalsi pozadavky na 2. Orientace v zdkladnich pravnich institutech obcanského prava hmotného
studenta a procesniho, orientace v pravu vztahujicimu se k marketingové komunikaci,

Interpretace a aplikace zakladnich pravnich institutii obcanského prava hmotného
a procesniho.

Garant predmétu JUDr. Libor Snédar, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici JUDr. Libor Snédar, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je ziskat predstavu o rozdilech mezi etikou jako teoretickou a aplikovanou disciplinou.

1. Ugastnici ob&anskopravnich vztaht — fyzické a pravnické osoby.

2. Objektivni obCanskopravni skutecnosti — promléeni, prekluze, vydrzeni.
3.-4. Subjektivni ob&anskopravni skuteénosti-pravni ukony a smlouvy.
5. Zévazky a jejich zajisteéni.

6. Vlastnictvi a spoluvlastnictvi, spolecné jmeéni manzelt.

7. Odpoveédnost za Skodu a bezdivodné obohaceni.

8. Dédické pravo.

9.-10. Kasuisticka cviceni.

11. Soudy a ucastnici civilniho soudniho fizeni.

12. Cinnost soudu pred zahajenim soudniho Fizeni.

13. Pravo a marketingova komunikace.

Student se po absolvovani pfedmétu nauci rozliSovat mezi regulaci a samoregulaci, tj. mezi zavaznosti pravnich norem
a dobrovolnosti dodrzovani etickych norem. Osvoji si hlavni ideje zdkona o reklamé, oblasti regulace reklamy a organy,
které vykonavaji kontrolni a sankéni Cinnost pii dodrzovani zédkona o reklamé. Seznami se zakladnimi rovinami
samoregulace v marketingovych komunikacich — individualni, profesni a ob&anskou a jejich institucemi, s identitou
a svédomim, profesnimi organizacemi a obCanskymi aktivitami, které vystupuji pfi prosazovani profesnich zajma nebo
naopak kriticky a na obranu prév, souvisejicich s trznimi aktivitami ve spolecnosti.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

BLAZEK, Jiti, Michal JANOVEC, Ivana PARIZKOVA, Johan SCHWEIGL a Eva TOMASKOVA. 2020. Ekonomické
zaklady prava. Praha: Wolters Kluwer. ISBN 9788075986993.

JANKU, Martin. 2022. Zdiklady prdava pro posluchace nepravnickych fakult. 7., ptepracované a doplnéné vydani.

V Praze: C.H. Beck. ISBN 978-80-7400-875-7.

VARVAROVSKY, Pavel. 2015. Zdklady prava: o pravu, staté a moci. 3., aktualiz. vyd. Praha: Wolters Kluwer.

ISBN 9788074786693.

Zakon ¢. 89/2012 Sb. obcansky zakonik.

Zakon ¢. 99/1963 Sb. obcansky soudni r7dd.

Doporucena literatura:

ZPEVAK, Ale3, Zdenék FIALA a Tereza JONAKOVA. 2015. Zdklady teorie prava. Vydani 1. Praha: Univerzita Jana
Amose Komenského. ISBN 9788074521072.

Zakon o regulaci reklamy a dalsi legislativni normy v elektronické forme, napf.

https://www.aspi.cz/products/law Text/1/42721/1/2
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 8s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné¢ konzultovana problematika pfislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Principy fungovani reklamni agentury

Typ piredmétu Povinn¢ volitelny doporuceny ro¢nik/semestr | 1/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) |13c hod. 13 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma vyuky cviceni PF

vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni Gi¢ast 80 % na cvicenich u PF a seminatich KF.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Odevzdani tymové semestralni prace na zaklad€ konkrétniho redlného zadani
studenta spolupracujici agenturou, prezentace a obhajoba prace pied komisi slozené ze

zastupcl univerzity a spolupracujici agentury.
3. Zadani semestralni prace vychazi z jednotlivych tematickych blokti vyucovanych
V ramci semestru.

Garant predmétu Mgr. Michal Borovian
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Mgr. Michal Borovian

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je seznamit studenty s problematikou fungovani reklamnich agentur v CR. Pfedmét studentiim preda také
zakladni znalosti o vzajemném vztahu pfi spolupraci mezi agenturou a klientem. V praktické ¢asti si studenti vyzkousi
navrhnout vlastni agenturni proces spoleéné s odbavenim typové zakazky.

1.-3. Strategicky plan a jeho vyznam, prace accounta manazera, tvorba briefu.

4.-6. Kreativita a jeji vyznam v tvorb¢ ideovych napadda.

7.-9. Produkce — reklamni, tiskova.

10.-13. Efektivita na stran¢ agentury a na stran¢ klienta + vyhodnoceni zadanych ukold a prezentace studentt
V tymech.

Absolvovanim pedmétu si studenti osvoji zakladni teoretické informace o rozsahu agenturnich sluzeb, urovni know-how,
procesu odbaveni zakazek a zptisobu planovani.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BELCH, George E. a Michael A. BELCH. 2021. Advertising and promotion: an integrated marketing communications
perspective. New York, NY: McGraw-Hill Education. ISBN 978-1-260-57099-1.

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. Vydanie druhé,
rozsirené a prepracované. Zlin: Radim Bacuvéik — VeRBuM. ISBN 9788087500941.

KARLICEK, Miroslav. 2023. Jak na marketingovou komunikaci. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-5013-7.

KATZ, Helen E. 2022. The media handbook: a complete guide to advertising media selection, planning, research, and
buying. Eighth edition. New York: Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-0-367-77556-8.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.
Doporucena literatura:

KRIVANEK, Mirko. 2019. Dynamické vedeni a Fizeni projektii: systémovym myslenim k tispésnym projektiim. Praha:
Grada. ISBN 9788027104086.

TURNBULL, Sarah. 2022. Absolute essentials of advertising. New York, NY: Routledge, 1 online zdroj. Absolute
essentials of business and economics. ISBN 9781000609585. Dostupné také z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk & AN=3265782&authtype=ip,shib&custid=s3
936755

YOUNG, Miles. 2018. Ogilvy o reklamé v digitdalnim véku. Praha: Svojtka & Co. ISBN 9788025621592.

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 10s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézn¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultatnich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpeCenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim predpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi

minimalné 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Projektové fizeni

Typ predmétu Povinny, PZ doporuceny ro¢nik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho piedmétu (PF) | 26s hod. 26 kreditd 3

Rozsah studijniho piedmétu (KF) | 8s hod. 8 kreditl 3
Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky seminai PF, KF
vysledki

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni i¢ast studentii na seminafich.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Minimalni povinna ucast 80 %.

studenta 3. Zpracovani projektll v tymech a jejich prezentace.

4. Pisemny test v podob¢ tvorby portfolia projektovych dokumentti na zakladé
zadani jako pfibehu projektu. Test obsahuje kvizové otazky, které reflektuji zakladni
pojmy projektového fizeni.

Garant piredmétu Ing. Eva Svirdkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

piredmétu

Vyucujici Ing. Eva Svirdkova, Ph.D.

Strucna anotace predmétu |

Cilem predmétu je provést studenty pravidly projektového fizeni, upozornit je na agilni metody fizeni projektt a ukazat
souvislosti s designérskym procesem. Standardni néstroje projektového managementu v dnesni dobé nestaci, je tfeba
vytvofit takové prostiedi, ve kterém se studenti nebudou obavat zmény a budou pouzivat designérské mysleni pro vyladéni
prototypti, které vzniknou v ramei vyuky.

Zakladni pojmy projektového managementu.

Zivotni cyklus projektu (pojmy PM, vodopadovy piistup, agilni piistup, produkty projektu).

Faze designérského procesu (analogie s fizenim projektu, rozdily, problémy, iterativni pfistup).

Predprojektova faze, tj. vznik projektu (defini¢ni faze) a Mandat.

Spravné formulovanti cile projektu, designérska vyzva.

Customer Journey, Persona/User Profiles.

Projektova faze: Zahajeni projektu, Define point of view.

Planovani projektu, Find Ideas. Plan fizeni projektu, Plan fizeni rizik, Harmonogram.

Project Backlog, User Story, WBS, Kriticka cesta, odhadovani ¢asu realizace aktivit.

10. Realizace projektu (véetné procesu monitorovani a fizeni projektu MaC (Monitoring and Controlling), Prototype
11. Metoda Earned Value Management, Milnikova metoda, Stand-up Meeting, Retrospektiva, Sprint, Scrum proces,
Kanban.

12. Ukonceni projektu, Test. Zprava o ukonéeni realizace projektu a dodani vystupt projektu, Kniha projektu.

13. Poprojektova faze (vyhodnoceni), Reflect! Pouceni z projektu (pohled do budoucnosti). Zpravy o implementaci
a pfinosech.

CoNoO~WNE

Student umi zah4jit a naplanovat projekt, vyzkou$i jeho redlné fizeni a dodani naplanovanych vystupi podle
harmonogramu projektu v prosttedi nejistoty, umi projektu uzaviit a vyhodnotit. Student umi rozpoznat komplikovanost
projektu a spravné zvolit nastroje pro jeho fizeni. Student porozumi tomu, co znamena konvencni piistup a co znamena
agilni ptistup k fizeni projekti a dokaze aplikovat principy designérského mysleni v projektovém managementu.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

DOLEZAL, Jan. 2022. Agilni piistupy vyvoje produktu a Fizeni projektu: komplexné, prakticky a dle svétové praxe.
Praha: Grada. ISBN 978-80-271-3705-3.

DOLEZAL, Jan. 2016. Projektovy management: komplexné, prakticky a podle svétovych standardii. Praha: Grada
Publishing. ISBN 978-80-247-5620-2.

LEWRICK, Michael, Patrick LINK a Larry J. LEIFER. 2020. The design thinking toolbox: a guide to mastering the most
popular and valuable innovation methods. Hoboken, New Jersey. ISBN 978-1-119-62919-1.

SVIRAKOVA, Eva. 2014. Kreativni projektovy management. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-58-3.
Doporucena literatura:

FIELDING, Paul J. 2020. Jak spravné ridit projekty: osvojte si nezbytné dovednosti pro ¢asové a financné efektivni
Fizeni projektii. V Brné: Lingea. ISBN 978-80-7508-622-8.

DOLEZAL, Jan a Jiti KRATKY. 2017. Projektovy management v praxi: naucte se idit projekty! Praha: Grada.
ISBN 978-80-247-5693-6.
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SVIRAKOVA, Eva. 2022. Dotacni management. Zlin [cit. 2022-07-22]. Interni studijni material. Univerzita Tomase
Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 8s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napi. Moodle). V ramci predmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultacnich hodin a prostfednictvim vyse uvedenych zabezpeCenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tikoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi

vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Psychologie médii
Typ piredmétu Povinny, PZ doporuceny ro¢nik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) |13p +13c hod. 26 krediti 4
Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5
Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Zaklady psychologie, Média v marketingové komunikaci
ekvivalence
Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | prednaska, cviceni PF
vysledkii seminai KF
Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni prace na hodinach, splnéni zadanych ukolt na hoding€ — 20 % znamky.
vysledki a dalsi pozadavky na 2. Absolvovani zavérecného pisemného testu (ovéfeni teoretickych znalosti),
studenta podminkou je ziskani minimalné 60 % boda (30 % znamky).
3. Zavérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani pfipominek
(30 % znamky).
4. Pisemna podoba projektu (20 % znamky).
Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %
predmétu
Vyuéujici doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Struéna anotace predmétu |

Cilem studijniho pfedmétu je seznameni studentli s psychologickymi aspekty medidlniho procesu s ddrazem na
psychologii komunikatora (Zzurnalisty). Prezentovani aktudlnich vyzkumt ve vztahu k psychologii komunikatora.
Prakticky analyzovat medialni produkci.

1. Psychologie médii — charakteristika, pfedmét zkoumani.

2. Aplikace psychologickych teorii v medialni praxi.

3. Kompetence a vlastnosti novinate: (kompetence, psychické vlastnosti, bariéry vykonu povolani, kulturni
determinace — mezilidské vztahy v pracovnim prostiedi‘.

4. Chovani novinafe: (prosocialni chovani, kooperativni chovani, kompetitivni chovani).

5. Osobnost novinare: (konflikt a jeho zplsoby feSeni, stres, jeho zvladani, socidlni komunikace mimo pracovni
prostiedi, bariéry v komunikaci interniho a externiho charakteru).

6. Osobnost novinafe ve vztahu ke bio-psycho-socialni determinace vyvoje osobnosti.

7. ,,Ja“ koncept: sebevnimani — sebeuvédoméni — sebevédomi, image novinare.

8. Struktura osobnosti (psychické vlastnosti osobnosti, vykonové vlastnosti).

9. Schopnosti novinate (0sobnosti-vSeobecné schopnosti: inteligence, specialni / socialni schopnosti: empatie,
asertivita, schopnost piesvédcovat, schopnost poslouchat).

10. Tvotivost osobnosti novinafe (typy kreativity, faktory kreativity, podminky tvofivosti, piekazky tvorivosti, fizeni
tvurcich lidi, tviirci fizeni).

11. Temperament a charakter osobnosti novinare.

12. Motivace novinare.

13. Postoje novinate.

Po absolvovani predmétu je student schopen orientovat se v odborné problematice psychologického ptisobeni médii,
historii psychologii médii. Dokaze aplikovat psychologické teoretické ptistupy v medidlni komunikaci, definovat
kompetence novinare a jeho postaveni.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

ALVAROVA, Alexandra. 2022. Prizmysl [zi: propaganda, konspirace a dezinformacni valka. 3., rozsitené vydani.
Praha: Stanislav Juhatidk — Triton. ISBN 978-80-7684-056-0.

GILES, David. 2012. Psychologie médii. Praha: Grada. ISBN 9788024739212.

HRADISKA, Elena. 2009. Psychologie médii. Bratislava: Eurokédex. ISBN 9788089447121.

STEVER, Gayle, David GILES, J. David COHEN a Mary E. MYERS. 2022. Understanding media psychology. New
York: Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-0-367-51897-4.

Doporucena literatura:

DILL, Karen E., ed. 2013. The Oxford handbook of media psychology. New York: Oxford University Press.

ISBN 97801953988009.

CHROMY, Jan. 2014. Komunikace, média, vzdélavani, kultura. Praha: Extrasystem Praha. ISBN 9788087570197.
JEZEK, Vlastimil, JIRAK, Jan. 2014. Média a my. Praha: Akademie muzickych uméni. ISBN 978-80-7331-304-3.
JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. 2015. Masovd média. 2., ptepracované vydani. Praha: Portél.

ISBN 9788026207436.
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JIRAK, Jan, PAVLICIKOVA, Helena. 2013. Média pod lupou: (medialni vychova jako téma celoZivotniho vzdélavani).
Praha: Powerprint. ISBN 9788087415702.

LE Bon. 2016. Psychologie davu. Portal, 1 online zdroj (168 stran). ISBN 978-80-262-1028-3. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/psycholo
gie-davu-3218/

MCQUAIL, Denis. 2016. Zurnalistika a spolecnost. Praha: Univerzita Karlova: Karolinum. ISBN 9788024630939.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana problematika piislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (piima vyuka), konzultaénich hodin a prosttednictvim vy$e uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimaln¢ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacéni platformy).
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https://www.bookport.cz/AccountSaml/SignIn/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/psychologie-davu-3218/
https://www.bookport.cz/AccountSaml/SignIn/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/psychologie-davu-3218/

B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Psychologie publika
Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p+13s hod. 26 krediti 4
Rozsah studijniho pfedmétu (KF) |10s hod. 10 krediti 5
Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Psychologie médii
ekvivalence
Zpiisob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | piednésky, seminate PF
vysledkii seminare KF
Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni prace na hodinach, splnéni zadanych kol na hodiné - 20 % znamky.
vysledki a dalsi pozadavky na 2. Absolvovani zavérecného pisemného testu (ovefeni teoretickych znalosti),
studenta podminkou je ziskani minimalné 60 % boda (30 % znamky).
3. Zaveérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani piipominek
(30 % znamky).
4. Pisemna podoba projektu (20 % znamky).
Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %
predmétu
Vyuéujici doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Struéna anotace predmétu |

Cilem studijniho prfedmétu je seznameni studentd s psychologickymi aspekty medidlniho procesu s dirazem na
psychologickou charakteristiku publika. Prezentovani aktualnich vyzkumii v oblasti psychologii médii. Prakticky
analyzovat medialni produkci ve vztahu k psychologii publika.

Charakteristika medialni percepce a jeji bariéry.

Charakteristika publika, jeho chovani, typy publika.

Pozornost vzhledem k typum médii.

Zakladni stupeii poznavani-pocit, vjem, predstava.

Porozuméni medialnich obsaht.

Medialni vychova.

Emoce a city jako podnét a reakce na medialni obsahy.

Percepce medialnich vypovédi.

. Uginky a u¢innost médii.

10. Modely a typy ucinkti médii.

11. Faktory ovlivilujici medialni Gi¢inky: ¢as a frekvence kontaktu s médii, medialni produkt (obsah, forma).
12. Faktory ovliviujici medidlni Gi€inky: situacni faktory, osobnost zprostfedkovatele medialniho produktu, osobnost
prijemce.

13. Aktualni vyzkumy a témata.

©CoOoNoGA~WDNE

Po absolvovani pfedmétu je student schopen definovat a charakterizovat publikum, percepéné-komunikaéni proces,
charakterizovat u¢inky a u¢innost médii, faktory, které je ovliviiuji, definovat a charakterizovat medialni vychovu.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

GILES, David. 2012. Psychologie médii. Praha: Grada. ISBN 9788024739212.

HRADISKA, Elena. 2009. Psychologie médii. Bratislava: Eurokodex. ISBN 9788089447121,

STEVER, Gayle, David GILES, J. David COHEN a Mary E. MYERS. 2022. Understanding media psychology. New
York: Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-0-367-51897-4.

Zdravé detstvi ve svété digitalnich médii: informace a inspirace pro rodice a vsechny, kdo pracuji s détmi a mladezi.
2020. Lelekovice: Franesa. ISBN 978-80-88337-16-4.

Doporucena literatura:

DILL, Karen E., ed. 2013. The Oxford handbook of media psychology. New York: Oxford University Press.

ISBN 97801953988009.

JEZEK, Vlastimil, JIRAK, Jan. 2014. Média a my. Praha: Akademie muzickych uméni. ISBN 978-80-7331-304-3.
JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. 2015. Masovd média. 2., pfepracované vydani. Praha: Portal. ISBN 9788026207436.
LE, Bon. 2016. Psychologie davu. Portal, 1 online zdroj (168 stran). ISBN 978-80-262-1028-3. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/psychol ogi
e-davu-3218/

MACEK, Jakub. 2015. Média v pohybu: K proméné soucasnych ceskych publik. Masarykova univerzita, 1 online zdroj
(136 stran). ISBN 978-80-210-8033-1.
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https://www.bookport.cz/AccountSaml/SignIn/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/psychologie-davu-3218/
https://www.bookport.cz/AccountSaml/SignIn/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/psychologie-davu-3218/

Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/media-v-
pohybu-11507/

MCQUAIL, Denis. 2016. Zurnalistika a spolecnost. Praha: Univerzita Karlova: Karolinum. ISBN 9788024630939.
TABORSKY, Jiti. 2020. V siti (dez)informaci: proc vérime alternativnim faktiim. Praha: Grada Publishing.

ISBN 9788027120147.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustitedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem pro
komunikaci se studenty (napt. Moodle). V ramci piedmétu je pribézné konzultovana problematika pfislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfimad vyuka), konzulta¢nich hodin a prostiednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim p¥edpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyucujicimi
minimaln¢ 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunika¢ni platformy).

82



https://www.bookport.cz/AccountSaml/SignIn/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/media-v-pohybu-11507/
https://www.bookport.cz/AccountSaml/SignIn/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/media-v-pohybu-11507/

B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Public relations v praxi

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr 2/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) |13p +13s | hod. 26 krediti 4

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5
Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingové komunikace, Teorie komunikace, Uvod do studia
ekvivalence public relations

Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky prednéska, seminaf PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Pisemny test.

vysledki a dalSi poZadavky na 2. 80% dochazka na seminafe.

studenta

Garant predmétu Mgr. Kamila Gamalova, MBA

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Mgr. Kamila Gamalova, MBA

Struéna anotace predmétu |

Pfedmét je zaméfen predevsim na krizovou komunikaci, sponzoring a fundraising. Cilem je seznamit studenty s témito
tématy v SirSich souvislostech marketingovych komunikaci. Predstavit public relations jako sou¢ast managementu firem
a organizaci. Objasnit dilezitost spravné piipravy a nacasovani PR aktivit a moznosti propojeni riznych forem PR. Pfedmét
prinasi pfipadové studie, rozvoj kreativity studentd a hledani novych zpisobu feseni PR kampani.

1. PR jako funkce managementu.

2.-4. Krizova komunikace.

5.-6. Sponzoring.

7.-8. Zaklady fundraisingu.

9.-10. Investor relations.

11.-12. Corporate Social Responsibility;
13. Mgéfeni efektivity PR kampani.

Po absolvovani kurzu je student schopen zvladnout krizovou komunikaci a sestavit krizovy manual. Zaroven je student
schopen cilené vyuZivat strategické nastroje public relations jako je sponzoring a fundrasing, a to jak ze strany Zadatele,
tak ze strany poskytovatele. Student rozumi vyznamu socialni odpovédnosti firem a dokéze udrzovat dlouhodobé vztahy
s investory. Student se orientuje v nastrojich méfeni efektivity PR kampani.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

HALADA, Jan, ed. 2015. Marketingova komunikace a public relations: vyklad pojmii a teorie oboru. Praha: Univerzita
Karlova v Praze, nakladatelstvi Karolinum. ISBN 9788024630755.

HEJLOVA, Denisa. 2016. Public relations. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5022.

KELLEHER, Tom. 2021. Public relations. New York: Oxford University Press. ISBN 9780190925093.
ROSENBERG, Amy. 2021. A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR: Including: Content
Marketing, SEO, Social Media & PR Best Practices. Veracity Marketing. ISBN 978-1736514009.

Doporuéena literatura:

BREAKENRIDGE, Deirdre.2017. Answers for modern communicators: a guide to effective business communication.
New York, NY: Routledge. ISBN 9781351863018.

KOPECKY, Ladislav. 2013. Public relations: Déjiny - teorie - praxe. Grada, 1 online zdroj (240 stran).

ISBN 978-80-247-4229-8. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/public-
relations-2121/

McCOMBS, Maxwell E. 2014. Setting the agenda: the mass media and public opinion. Cambridge: Polity Press.
ISBN 9780745661100.

SCOTT, David Meerman. 2017. The new rules of marketing & PR: how to use social media, online video, mobile
applications, blogs, news releases, and viral marketing to reach buyers directly. Hoboken: Wiley.

ISBN 9781119362418.

SWANN, Patricia. 2020. Cases in public relations management: the rise of social media and activism. New York:
Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-1-138-08887-0.

83



https://www.bookport.cz/AccountSaml/SignIn/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/public-relations-2121/
https://www.bookport.cz/AccountSaml/SignIn/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/public-relations-2121/

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 10s | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napt. Moodle). V ramci predmétu je pribézn€ konzultovana problematika pfislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpefenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimaln¢ 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Reklama 1

Typ piredmétu Povinny, PZ doporuceny ro¢nik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 krediti 4

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingové komunikace, Marketing 1, Marketing 2
ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminai PF
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Dochazka 70 % na seminare.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Vypracovani dil¢ich ukolid na seminafich a jejich prezentace.

studenta 3. Pisemna zkouska.

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici doc. PhDr. Milan Banyér, PhD.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je ziskani poznatkt z oblasti reklamy, jako stéZejniho nastroje marketingové komunikace. Student ziska
znalosti o podstaté, charakteru, funkcich, druzich, principech, vyznamu a postaveni reklamy v systému marketingovych
komunikaci. Na zakladé komunika¢nich modell jsou charakterizovany vlastnosti reklamy a proces tvorby reklamni
kampan¢. Vzhledem k dynamicky se vyvijejicim trendiim je ¢ast pozornosti vénovana také novym a alternativnim formam
reklamy, jejich funkénimu vyuziti v marketingové praxi.

1.-2. Postaveni reklamy v systému marketingové komunikace, definice pojmu.

3.-4. Teorie komunikace v kontextu s oblasti reklamy — komunika¢ni proces, komunika¢ni modely.
5. Zakladni principy fungovani reklamy.

6. Struktura komunikacni/reklamni agentury.

7. Déleni komunika¢nich/reklamnich agentur.

8. Chod zakazky agenturou.

9. Brief a jeho nalezitosti.

10.-11. Reklamni kreativni strategie.

12. Reklamni apel, format reklamy.

13. Trendy v reklamé.

Po absolvovani pfedmétu dokaze student reflektovat reklamu v systému marketingovych komunikaci, identifikovat
zakladni principy fungovani reklamy a orientovat se v struktufe komunikaéni agentury. Chape proces tvorby reklamni
kampané¢, chod zakazky agenturou a také umi vytvaret vlastni reklamni kreativni strategie.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BELCH, George E. a Michael A. BELCH. 2021. Advertising and promotion: an integrated marketing communications
perspective. New York, NY: McGraw-Hill Education. ISBN 978-1-260-57099-1.

CLOW, Kenneth E. a Donald, BAACK. 2008. Reklama, propagace a marketingovd komunikace. Brno: Computer
Press. ISBN 978-80-251-1769-9.

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs.
vyd. Zlin: VeRBuM. ISBN 978-80-87500-94-1.

MOGAJI, Emmanuel. 2021. Introduction to advertising: understanding and managing the advertising process. London:
Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-0-367-44199-9.

Doporucena literatura:

PRICKEN, Mario. 2008. Creative Advertising — Ideas and Techniques from the World's Best Campaigns. Thames &
Hudson. ISBN 978-0500287330.

VYSEKALOVA, Jitka. 2023. Psychologie reklamy. 5., rozsitené a aktualizované vydani. Praha: Grada Publishing.
Expert. ISBN 978-80-271-3654-4.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. 2018. Reklama: Jak délat reklamu - 4., aktualizované a doplnéné vydani. Grada,

1 online zdroj (232 stran). ISBN 978-80-247-5865-7. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/reklama-
4693/
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné¢ konzultovana problematika pfislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostifednictvim vy$e uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tikoly, které jsou souéasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).

86




B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Reklama 2

Typ piredmétu Povinny, PZ doporuceny ro¢nik/semestr | 2/LS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p + 13s hod. 26 krediti 4

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) |12s hod. 12 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingové komunikace, Marketing 1, Marketing 2

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Zkouska Forma vyuky | prednaska, seminai PF
seminaf KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Dochazka 70 % na seminare.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Vypracovani seminarni prace a jeji prezentace.

studenta 3. Vypracovani dil¢ich kol na seminafich.

4. Pisemny test.

Garant predmétu Mgr. Martin Kazik
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Mgr. Martin Kazik

Struéna anotace predmétu I

Cilem pfedmétu je prohloubeni znalosti studentli ziskanych v pfedmétu Reklama 1, a to zejména v oblasti strategického
planovéni reklamy. Student se podrobné seznami se stanovenim reklamnich cill, roli reklamy v budovani znacky,
zakladnimi prvky reklamni kreativni strategie (strategii reklamniho sdéleni, reklamnimi apely, informa¢nim obsahem,
formaty a samotnym provedenim reklamy).

1. Reklamni kreativni strategie.

2. Reklamni sdéleni a jeho podstata.
3. Reklamni apely.

4. Formaty reklamy.

5. Informacni obsah reklamy.

6. Zpusob realizace reklamy.

7. Rada pro reklamu.

8. Kodex reklamy.

9. Role reklamy v procesu budovani znacky.
10. Socialni reklama.

11. Stereotypy V reklamé.

12. Reklamni klisé.

13. Bofeni mytd v reklamé.

Student se orientuje v procesu planovani reklamy, ma znalosti o reklamnich cilech, budovani znacky, kreativnim obsahu
reklamy. Dokazeme analyzovat reklamni sd€leni a pochopit jeho podstatu.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BELCH, George E. a Michael A. BELCH. 2021. Advertising and promotion: an integrated marketing communications
perspective. New York, NY: McGraw-Hill Education. ISBN 978-1-260-57099-1.

CLOW, Kenneth E. a Donald, BAACK. 2008. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno: Computer Press.
ISBN 978-80-251-1769-9.

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs.
vyd. Zlin: VeRBuM. ISBN 978-80-87500-94-1.

MOGAJI, Emmanuel. 2021. Introduction to advertising: understanding and managing the advertising process. London:
Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-0-367-44199-9.

SHIMP, Terence A aJ ANDREWS. 2013. Advertising, promotion, and other aspects of integrated marketing
communications. Mason, OH. ISBN 978-1-111-58021-6.

Doporucena literatura:

HAVLIKOVA, Petra a Jana KVASNICOVA. 2020. ed. Sexistickd reklama. Brno: Nesehnuti, 197 s.

ISBN 9788087217658. Dostupné také z: http://nesehnuti.cz/zeny/wp-content/blogs.dir/2/files/Sexisticka-reklama.pdf
HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita reklamy. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

PRICKEN, Mario. 2008. Creative Advertising — Ideas and Techniques from the World's Best Campaigns. Thames &
Hudson. ISBN 978-0500287330.

SALEM, Lionel. 2013. Reklamni slogany: nejlepsi svétové slogany a pribéhy stojici za jejich vznikem. Brno: BizBooks.
ISBN 978-80-265-0064-3.
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VYSEKALOVA, Jitka. 2023. Psychologie reklamy. 5., rozsitené a aktualizované vydani. Praha: Grada Publishing.
Expert. ISBN 978-80-271-3654-4.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 125 | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal§i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika piislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultacnich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimaln€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Roc¢nikovd prace 1

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 2s hod. 2 krediti 1

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 2s hod. 2 krediti 1

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Metodika tviréi prace

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Zapocet Forma vyuky seminai' PF, KF
vysledkii

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Dochazka do vyuky.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Povinné konzultace s vedoucim Ro¢nikové prace.

studenta

Garant predmétu Ing. Martina Juiikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 20 %, garant metodologicky vede pfedmét a zarucuje kvalitu pfedmétu, konkrétni
predmétu problematiku ro¢nikovych praci konzultuji studenti se svym vedoucim prace.
Vyucdujici Ing. Martina Jutikova, Ph.D. 20 %, vedouci praci

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je osvojeni si metodickych zasad pro psani roénikovych praci véetné pozadavkd na jejich formalni
upravu. Soucasti je také instruktaz o spravném zpusobu odkazovani na informaéni zdroje a metody prace se sekundarnimi
1 primarnimi zdroji dat. Vybrané téma ro¢nikové prace poté studenti konzultuji v dil¢ich celcich s vedoucim své ro¢nikové
prace, aby jej naplnili v patfi¢né odbornosti a pozadovaném rozsahu.

1. Vyznam, podstata a struktura ro¢nikové prace; vybér vhodného tématu.

2. Obsah jednotlivych ¢asti; formalni a graficka tiprava.

3. Prace se zdroji a doporucena cita¢ni norma; zakladni informace o plagiatorstvi.
4. Konzultace ro¢nikové prace s vedoucim.

Student bude schopen pfipravit si metodiku, vybrat relevantni informacni zdroje a metody analyzy, pfipravit resersi
k tématu.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

BAILEY, Stephen. 2022. Academic writing for university students. London: Routledge, Taylor & Francis Group.
ISBN 978-0-367-44538-6.

BURGET, Eduard a Antonin K. K. KUDLAC. 2021. Odborny text a prdce s prameny. Praha: VSKK.

ISBN 978-80-88431-02-2.

KAPOUNOVA, Jana a Pavel KAPOUN. 2017. Bakaldrské a diplomova prdce: od zaddni po obhajobu. Praha: Grada.
ISBN 9788027100798.

PANOUSKOVA, Markéta. 2019. K problematice cteni a psani odborného textu. Vydani: druhé. Hradec Kralové:
Gaudeamus. ISBN 978-80-7435-752-7.

Doporucena literatura:

CSN ISO 690; odborna literatura dle zadéani prace.

SOCHUREK, Jan a Kvétuse SLUKOVA. 2013. Strucny iivod do zdkladii metodologie. Liberec: Technick univerzita
v Liberci. ISBN 9788073729431.

UTB. Smeérnice dékana SD2022.09 - Pravidla pro zaddavani a zpracovani bakalarskych a diplomovych praci, jejich
ulozZeni, zpristupnéni a kontrola piivodnosti na Fakulté multimedialnich komunikaci. Z1in, 2022. Dostupné z:
https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-diplomanty/

UTB. Smérnice rektora ¢. 33/2019 - Pravidla pro zadavani a zpracovani bakalarskych, diplomovych a rigoroznich
praci, jejich uloZeni, zpFistupnéni a kontrola piivodnosti. Zlin, 2019 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-

zaverecne-zkousky/pokyny-pro-diplomanty/

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) |25 | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika piislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (ptima vyuka), konzultaénich hodin a prostfednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpissm FMK je tydenni rozsah individudlnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimaln€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Roc¢nikova prace 2

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 2s hod. 2 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 2s hod. 2 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Roénikova prace 1

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma vyuky semindf PF, KF
vysledkii

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Odevzdani ro¢nikové prace ve stanoveném terminu.
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu Ing. Martina Juiikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 20 %, garant metodologicky vede pfedmét a zarucuje kvalitu predmétu, konkrétni
predmétu problematiku ro¢nikovych praci konzultuji studenti se svym vedoucim prace.
Vyucujici Ing. Martina Jutikova, Ph.D. 20 %, vedouci jednotlivych praci

Struéna anotace predmétu |

Cilem kurzu je aplikace metodickych zasad pro psani ro¢nikovych praci véetné pozadavkl na jejich formalni apravu.
Vybrané téma ro¢nikové prace poté studenti konzultuji v dil¢ich celcich s vedoucim své roénikové prace, aby jej naplnili
v patfiéné odbornosti a poZzadovaném rozsahu.

1.-2. Formalni a obsahové nalezitosti roénikové prace.
3. Konzultace s vedoucim prace.
4. Soucasti je i vefejna prezentace a obhajoba feSené ro¢nikové prace v terminu stanoveném UMK.

Student bude schopen zpracovat metodicky a odborné kvalitni ro¢nikovou praci, kterou nasledn€ obhdji u komise.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

BAILEY, Stephen. 2022. Academic writing for university students. London: Routledge, Taylor & Francis Group.
ISBN 978-0-367-44538-6.

BURGET, Eduard a Antonin K. K. KUDLAC. 2021. Odborny text a prdce s prameny. Praha: VSKK.

ISBN 978-80-88431-02-2.

KAPOUNOVA, Jana a Pavel KAPOUN. 2017. Bakaldrskd a diplomova prdce: od zaddani po obhajobu. Praha: Grada.
ISBN 9788027100798.

PANOUSKOVA, Markéta. 2019. K problematice cteni a psani odborného textu. Vydani: druhé. Hradec Kralové:
Gaudeamus. ISBN 978-80-7435-752-7.

Doporucena literatura:

CSN ISO 690; odborna literatura dle zadéani prace.

SOCHUREK, Jan a Kvétuse SLUKOVA. 2013. Strucny iivod do zdkladii metodologie. Liberec: Technick univerzita
v Liberci. ISBN 9788073729431.

UTB. Smérnice dékana SD2022.09 - Pravidla pro zaddvani a zpracovani bakaldriskych a diplomovych praci, jejich
ulozeni, zpristupnéni a kontrola puvodnosti na Fakulté multimedialnich komunikaci. Zlin, 2022. Dostupné z:
https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-diplomanty/

UTB. Smérnice rektora ¢. 33/2019 - Pravidla pro zadavani a zpracovani bakalarskych, diplomovych a rigoroznich
praci, jejich uloZeni, zpFistupnéni a kontrola piivodnosti. Zlin, 2019 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-

zaverecne-zkousky/pokyny-pro-diplomanty/

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustitedéni) |25 | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika piislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (ptima vyuka), konzultaénich hodin a prostfednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimaln¢€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Seminaf k bakalai'ské praci

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 2s hod. 2 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 2s hod. 2 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Roénikova prace 1 a 2

ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Zapocet Forma vyuky Seminat PF, KF
vysledkii

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Povinné konzultace s vedoucim bakalafské prace.
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu Ing. Martina Juiikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 20 %, garant metodologicky vede pfedmét a zarucuje kvalitu predmétu, konkrétni
predmétu problematiku bakalatrskych praci konzultuji studenti se svym vedoucim préce.
Vyucdujici Ing. Martina Jutikova, Ph.D. 20 %, vedouci bakalatskych praci 80 %

Struéna anotace predmétu |

Cilem seminafe k bakalafské praci je osvojeni metodickych zasad a jejich aplikace pfi psani bakalaiské prace véetné
pozadavkl na odbornou naro¢nost vystuptl. Soucasti je také instruktdz o Smérnici rektora UTB o jednotné formalni Gpraveé
kvalifika¢nich praci a spravném zpusobu odkazovani na informaéni zdroje. Cilem je vytvorit zasady pro zpracovani
bakalafské prace na zakladé konzultaci s jejim vedoucim.

1. Struktura bakalatské prace; vybér vhodného tématu.
2. Obsah jednotlivych ¢asti; formalni a graficka uprava.
3. Préce se zdroji a doporucena citacni norma.

4. Zékladni informace o plagiatorstvi.

Student si osvoji metodické zasady i formalni nélezitosti pro psani kvalifikacnich praci. Je schopen sestavit metodicky plan
pripravy bakalatské prace (Zadani BP).

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Povinna literatura:

BAILEY, Stephen. 2022. Academic writing for university students. London: Routledge, Taylor & Francis Group.
ISBN 978-0-367-44538-6.

BURGET, Eduard a Antonin K. K. KUDLAC. 2021. Odborny text a prdce s prameny. Praha: VSKK.

ISBN 978-80-88431-02-2.

KAPOUNOVA, Jana a Pavel KAPOUN. 2017. Bakaldrské a diplomova prdce: od zaddani po obhajobu. Praha: Grada.
ISBN 9788027100798.

PANOUSKOVA, Markéta. 2019. K problematice ¢teni a psani odborného textu. Vydani: druhé. Hradec Kralové:
Gaudeamus. ISBN 978-80-7435-752-7.

Doporucena literatura:

CSN ISO 690; odborna literatura dle zadéani prace.

SOCHUREK, Jan a Kvétuse SLUKOVA. 2013. Strucny iivod do zdkladii metodologie. Liberec: Technick univerzita
v Liberci. ISBN 9788073729431.

WHEATLEY, D. N. 2021. Scientific writing and publishing: a comprehensive manual for authors. Cambridge:
Cambridge university press. ISBN 978-1-108-79980-5.

UTB. Smérnice dekana SD2022.09 - Pravidla pro zadavani a zpracovani bakalarskych a diplomovych praci, jejich
ulozZeni, zpristupnéni a kontrola piivodnosti na Fakulté multimedialnich komunikaci. Z1in, 2022. Dostupné z:
https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-diplomanty/

UTB. Smeérnice rektora ¢. 33/2019 - Pravidla pro zadavani a zpracovani bakalarskych, diplomovych a rigoroznich praci,
Jejich ulozeni, zpristupnéni a kontrola piivodnosti. Zlin, 2019 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-
zkousky/pokyny-pro-diplomanty/

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 25 | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napt. Moodle). V ramci pfedmeétu je prub€zné konzultovana problematika ptislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultatnich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpeCenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory

K pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
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V souladu s vnitfnim ptedpisem FMK je tydenni rozsah individudlnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Socialni marketing

Typ piredmétu Povinng volitelny doporuceny rocnik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) 13s hod. 13 krediti 2

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) 8s hod. 8 krediti 2

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpiusob ovéreni studijnich vysledki | Zapocet | Forma vyuky | Seminat PF, KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Kombinovana — seminarni prace a prezentace.
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu doc. Ing. Pavla Statikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyuéujici doc. Ing. Pavla Statikova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem predmétu je seznamit studenty s moznostmi aplikace marketingovych teorii a technik vytvofenych v prostiedi
podnikatelskych subjektd na oblast socialniho marketingu a socialni reklamy. Pfedmét neni primarné zaméfen na
problematiku socialnich siti a socialnich médii, jejich problematikou se nicméné zabyva v kontextu socialniho marketingu.

Socialni marketing.

Socialni marketingova komunikace.
Cile socidlniho marketingu.

Reklamni apely v socidlnim marketingu.
Hlavni oblasti socialniho marketingu.
Hrani¢ni oblasti socialniho marketingu.
Etické aspekty socidlniho marketingu.
Techniky socialniho marketingu.

9. Vyvoj socialniho marketingu ve svéte.
10. Vyvoj socialniho marketingu v CR.

11. Trendy v socialnim marketingu.

12. Role celebrit v socialnim marketingu.
13. Financovani socialnich marketingovych kampani.

N~ wWNE

Student ziska piehled v problematice komunikace spoleéensky aktualnich témat pomoci nastroji socialniho marketingu
a socialni reklamy.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

BACUVCIK, Radim a Lenka HARANTOVA. 2016. Socidini marketing. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-80-4.
KRECHOVSKA, Michaela, Pavlina HEJDUKOVA a Dita HOMMEROVA. 2018. Rizeni neziskovych organizaci: klicové
oblasti pro jejich udrzitelnost. Praha: Grada Publishing. ISBN 9788024730752.

LEE, Nancy R. a Philip KOTLER. 2023. Success in social marketing: 100 case studies from around the globe. New York:
Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-1-03-222324-7.

LEE, Nancy a Philip KOTLER. 2020. Social marketing: behavior change for social good. Sixth Edition. Los Angeles:
SAGE. International Student Edition. ISBN 978-1-5443-7186-3.

Doporucena literatura:

HOMMEROVA, Dita. 2015. Branding neziskovych organizaci. Zatec: Ohte Media, 2015. ISBN 9788090512283.
KRYSKOVA, Sarka. 2022. Nestdatni neziskové organizace - pravni uprava, ucetnictvi, audit, dané. 2. aktualizované
vydani. Praha: Leges. Teoretik. ISBN 978-80-7502-610-1.

SLAVIK, Jakub. 2014. Marketing a strategické Fizeni ve verejnych sluzbdach: Jak poskytovat zdkaznicky orientované
verejné sluzby. Grada, 1 online zdroj (192 stran). ISBN 978-80-247-4819-1. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/marketin
g-a-strategicke-rizeni-ve-verejnych-sluzbach-2312/

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 8s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napi. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné¢ konzultovana problematika prtislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vy$e uvedenych zabezpecenych

N v

komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
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k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim astavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Socialni média

Typ piredmétu Povinn¢ volitelny doporuceny ro¢nik/semestr | 21ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 26s hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3
Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingové komunikace, Marketing 1, Marketing 2
ekvivalence

Zpiisob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma vyuky Seminat PF, KF
vysledkii

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. 80% tcast na seminatich.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Vypracovani seminarni prace na zadané téma.

studenta 3. Splnéni dil¢ich ukold v pribéhu semestru.

Garant predmétu Ing. Martina Sasinkova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Ing. Martina Sasinkova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je studenta kvalitné pfipravit na pozici "social media marketing specialist”. Nejde pouze o vhled do
problematiky a zakladni praxi, ale také o to, aby byl student i do budoucna schopen rozvijet své schopnosti a aktualizovat
své znalosti z relevantnich zdroji. Duraz je kladen nejen na socidlni média a marketing, ale také na rozvoj dil¢ich
kompetenci, které jsou dtlezité pro budouci praxi.

1. Uvod do problematiky — historie social media marketingu, celkovy vhled do marketingu a socialnich siti.
Strategie — strategicky ramec.

Marketingové planovani — model SEE — THINK — DO — CARE.
Branding, budovani osobniho brandu.

Cilova skupina, persony — diivody zapojeni do socidlnich siti.
Copywriting.

Zaklady social media marketingu, vyhody a nevyhody.

Druhy socialnich médii podrobné.

9. Online reklama se zamétfenim na socialni sité a méfeni.

10. Prace s online néastroji a softwarem.

11. Idea making.

12. Storytelling.

13. Prodej strategie propagace v socialnich sitich.

Nk WN

Student chape dilezitost marketingového planovani, definovani podle modelu SEE — THINK — DO — CARE. Je schopen
predstavit strategii a prodat kreativu a vytvoreny navrh strategie. Chape rozdil online svéta a publikovani na socialnich
sitich, dokaze definovat rozdil mezi jednotlivymi socialnimi médii.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

ATHERTON, Julie. 2022. Strategie socidlnich médii: prakticky priivodce tvorbou marketingové strategie pro socialni
média. Brno: Lingea. ISBN 978-80-7508-715-7.

COLES, Linda. 2018. Social media for business: foolproof tips to help you promote your business or your brand.
Milton: Wiley. ISBN 978-0-730-34577-0.

GIL, Carlos. 2021. Konec marketingu: ovidadnéte trh prostiednictvim svych zdakaznikii na socidlnich sitich. Praha:
Grada. ISBN 978-80-271-1296-8.

HANLON, Annmarie. 2019. Digital marketing: strategic planning & integration. Los Angeles: SAGE.

ISBN 978-1-5264-2667-3.

SHAUN, Judd. 2022. Social media marketing 2022: The updated version to grow your business by planning successful
strategies to use in the social network world mastering YouTube, Facebook, Instagram, TikTok. Spojené staty americké:
Independently published. ISBN 9798837439704.

SPONDER, Marshall a Gohar F. KHAN. 2018. Digital analytics for marketing. New York: Routledge, Taylor &
Francis Group. ISBN 978-1-138-19067-2.

QUESENBERRY, Keith A. 2019. Social media: marketing, advertising, and public relations in the consumer
revolution. Lanham: Rowman & Littlefield. ISBN 978-1-5381-0135-3.

Doporucena literatura:

Ctéte, pokud chcete dobyt Instagram. 2018. Brno: Zoner Press. ISBN 978-80-7413-368-8.
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FUCHS, Christian. 2014. Social media: a critical introduction. Thousand Oaks, California: SAGE, 1 online zdroj (vii,
293 stran). ISBN 9781446296868. Dostupné také z:
https://proxy.k.utb.cz/login?url=https://sk.sagepub.com/books/social-media-a-critical-introduction

SEMERADOVA, Tereza a Petr WEINLICH. 2019. Marketing na Facebooku a Instagramu: vyuZijte naplno organicky
dosah i sponzorované prispevky. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4959-1.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika piislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (piima vyuka), konzultaénich hodin a prosttednictvim vy$e uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimaln¢ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikac¢ni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Teorie a praxe integrované marketingové komunikace

Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 3/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Marketing 1, Marketing 2, Teorie marketingové komunikace, Public
ekvivalence relations v praxi, Reklama 1, Reklama 2, Digitalni komunikace

Zpusob ovéreni studijnich Klasifikovany zépocet Forma prednaska, seminai PF,
vysledkii vyuky seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | Prezentace zadaného projektu (pisemna/astni).
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu Mgr. Patrik Kamas
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Mgr. Patrik Kamas

Struéna anotace predmétu |

Hlavnim cilem pfedmétu je demonstrovat studentim, jak realné funguji jednotlivé slozky komunikaéniho mixu
(a komunikace obecné) v praxi, jaka je jejich synergie, jaké jsou realnd uskali praktického fungovani v porovnani s teorii.
Zamérem je naucit studenty aplikovat znalosti ziskané ve vyuce tak, aby byly v praxi co nejefektivng;jsi.

1.-2. Pojmy integrované marketingové komunikace.
3. Teorie ke zpracovani projektu.

4. Zadani projektu/cile/o¢ekavanti.

5. Komunikace se zadavatelem projektu.

6.-7. Pribézny mentoring a ziskavani zpétné vazby.
8.-9. Prezentace projektu.

10.-11. Zpétna vazba.

12.-13. Realizace projektu/teorie pievedena do praxe.

Po absolvovani pfedmé&tu si student osvojil jednotlivé ¢asti komunika¢niho mixu v kontextu praktické aplikace v praxi.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

HES, Ales a Ladislava KNIHOVA. 2023. Moderni marketingové trendy. Praha: Vysoka $kola finanéni a spravni.
ISBN 978-80-7408-253-5.

KITCHEN, Philip J. 2022. Integrated marketing communications: a global brand-driven approach. 2nd ed. 2021.
Cham: Palgrave Macmillan. ISBN 978-3-030-76415-9.

SCOTT, David Meerman. 2017. The new rules of marketing & PR: how to use social media, online video, mobile
applications, blogs, news releases, and viral marketing to reach buyers directly. Hoboken: Wiley.

ISBN 9781119362418.

SULA, Tomas. 2017. Ambientni média v reklamé. Zlin: Univerzita Tomase Bati. ISBN 978-80-7454-682-2.

Doporucena literatura:

HEJLOVA, Denisa. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5022-4.

JOHNSON, Michael. 2016. Branding: in five and a half steps. London: Thames & Hudson. ISBN 9780500518960.

KARLiCEK, Miroslav. 2016. Marketingova komunikace: Jak komunikovat na nasem trhu - 2., aktualizované a

doplnéné vydani. Grada, 1 online zdroj (224 stran). ISBN 978-80-247-5769-8. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/marketin
gova-komunikace-2536/

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 10s | hodin

Informace o0 zpiisobu kontaktu s vyudujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného
modulu v rdmci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultaénich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpeéenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim ustavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpissm FMK je tydenni rozsah individudlnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméln€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nizev studijniho pFedmétu Teorie komunikace

Typ piredmétu Povinny, PZ doporuceny ro¢nik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 krediti 4

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminat PF,
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Pisemny test znalosti + Gistni prezentace seminarni prace.

vysledki a dalsi pozadavky na 2. Vypracovani dil¢ich seminarnich ukoli.

studenta 3. 80% tcast na seminafich.

Garant predmétu Ing. Radomila Soukalova, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Ing. Radomila Soukalova, PhD.

Struéna anotace predmétu |

Cilem ptedmétu je pochopeni komplexnosti interpersonalnich, skupinovych a masovych forem komunikace i jejich
vzajemné provazanosti v kontextu vyvoje lidské komunikace. Pochopeni lidské komunikace s prihlédnutim k odli§nostem
kultur v rdmci Evropy a svéta, a k pokracujicimu procesu globalizace se specifickymi u¢inky na racionalitu lidského
chovani.

1. Model komunikacniho procesu.

2. Charakteristika recipienta masové komunikace v pokracujicim rozvoji komunikaénich technologii.

3. Charakteristické rysy socidlni a masové komunikace, vztah ke komunikaci interpersonalni.

4. Intrapersonalni, interpersondlni a skupinova komunikace, nazorovi viidci.

5. Etapy ve vyvoji lidské komunikace a rozvoj médii.

6. Medialni publikum, jeho minulost, souc¢asnost a budoucnost.

7. Komunikace a kultura.

8. Nova schémata v toku informaci — socialni site.

9. Funkce medialni komunikace a pfedpoklady u¢inného puisobeni jejich prostiedkd, vira v moc médii.

10. Uginky médii (agenda-setting, knowledge gaps, spirala mléeni atd.).

11. Medialni Zanry a formaty, socialni kontrola a formovani védomi, zavislost na médiich.

12. Psychologické ucinky prostiedki hromadné komunikace, psychologie hromadného chovani.

13. Nadnarodni medialni tok jako proces s pozitivnimi i negativnimi dopady. Medidlni trhy, kulturni identita
a globalizace.

Student ziska ptehled o vzniku a vyvoji lidské komunikace a pochopi souvislosti v kontextu vzniku a vyznamu masové
komunikace i v kontextu globalizace.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

HOMOLAUC, Jif, Petr MARES, Jana HOFFMANNOVA, Lucie JILKOVA, Jakub KOPECKY a Kamila
JAKUBOWIC, Karel. 2013. Nova ekologie médii, Konvergence a mediamorfoza. Zlin: VeRBuM.

ISBN 978-80-87500-37-8.

JAKUBOWIC, Karel. 2017. Média a demokracie v 21. stoleti, Hleddani novych modelii. Brno: Masarykova univerzita.
ISBN 978-80-210-8449-0.

LEN-RIOS, Maria E. a Earnest L. PERRY, ed. 2020. Cross-cultural journalism and strategic communication:
storytelling and diversity. Second edition. London: Routledge. ISBN 978-1-138-59521-7.

MAIELLO, Giuseppe a Ondiej ROUBAL. 2020. Média a kultura: od primarni ordlni kultury ke konstrukci kyber-
prostorovych identit v ére digitalni komunikace. Praha: Vysoka Skola finan¢ni a spravni. ISBN 9788074081798.
MRAZKOVA. 2022. Miseni Zanrii, stylit a diskurzii v internetové komunikaci. Praha: Academia.

ISBN 978-80-200-3319-2.

Doporucena literatura:

JEZEK, Vlastimil a Jan JIRAK. 2014. Média a my. Praha: Akademie muzickych uméni. ISBN 978-80-7331-304-3.
JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. 2015. Masovd média. 2. piepracované vydani. Praha: Portal.

ISBN 978-80-262-0743-6.

KARLICEK, Miroslav. 2016. Marketingovd komunikace: Jak komunikovat na nasem trhu - 2., aktualizované a dopinéné
vydani. Grada, 1 online zdroj (224 stran). ISBN 978-80-247-5769-8. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/marketin
gova-komunikace-2536/
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MCQUAIL, Denis. 2016. Zurnalistika a spolecnost. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum.
ISBN 9788024630939.

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika piislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (ptima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tistavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimaln¢ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikac¢ni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Teorie marketingové komunikace

Typ piredmétu Povinny, PZ doporuceny rocnik/semestr | 1/LS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p + 135 hod. 26 krediti 5

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) |12s hod. 12 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Pogatky a vyvoj marketingové komunikace

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminai PF,
semindf KF

Forma zpiusobu ovéreni studijnich | Pisemna
vysledki a dalsi pozadavky na

studenta

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Struéna anotace predmétu

Cilem pfedmétu je seznamit posluchace se zakladnimi teoretickym pojmy v oblasti marketingové komunikace. Postupné
analyzuje vyznam, funkce, principy a jednotlivé druhy, resp. nastroje marketingové komunikace. Ukolem pfedmétu je na
jedné strané charakterizovat klasické nastroje marketingové komunikace jako jsou reklama, podpora prodeje, osobni prode;j,
public relations, direct marketing, na strané¢ druhé poukazat na neustale se vyvijejici a formujici oblast marketingové
komunikace v podobé novych, alternativnich forem a prostfedkii marketingové komunikace (napi. guerilla marketing,
viralni marketing, product placement, mobilni marketing, event marketing, internetovy marketing, influencer marketing,
atd.). Zvlastni pozornost je vénovana vztahiim mezi marketingem a marketingovou komunikaci, jednotlivymi moznostmi
vyuziti nastroji marketingové-komunika¢niho mixu, jejich vzajemnou harmonizaci v souvislosti s integrovanou
marketingovou komunikaci a aktudlnim otazkdm marketingové komunikace.

1. - 2. charakteristika zakladnich pojmt v oblasti marketingu a marketingové komunikace;

3. - 4. marketingova komunikace - podstata, vyznam, zékladni principy a funkce marketingové komunikace;
5. reklama;

6. podpora prodeje;

7. osobni prodej;

8. public relations;

9. direct marketing;

10. corporate identity a jeho role v systému marketingové komunikace;

11. - 12. alternativni a nové formy v marketingové komunikaci;

13. integrovana marketingova komunikace.

Po absolvovani pfedmétu dokaze student reflektovat teoretickd vychodiska marketingové komunikace, orientovat se
v zakladnich pojmech, terminologii v oblasti marketingu a marketingové komunikace, také pochopit jednotlivé funkce,
principy a druhy marketingové komunikace. Ma prehled nejen v oblasti tradi¢nich, ale také v novych (alternativnich) forem
marketingové komunikace a jejich moznostem funkéniho vyuziti v marketingové praxi.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs.
vyd. Zlin: VeRBuM. ISBN 978-80-87500-94-1.

KARLICEK, Miroslav. 2023. Jak na marketingovou komunikaci. Praha: Grada, 272 s. ISBN 978-80-271-5013-7.
KITCHEN, Philip J. 2022. Integrated marketing communications: a global brand-driven approach. 2nd ed. 2021. Cham:
Palgrave Macmillan, x, 374 s. ISBN 978-3-030-76415-9.

PRIKRYLOVA, Jana. 2019. Moderni marketingovi komunikace. 2., zcela prepracované vydani. Praha: Grada Publishing.
ISBN 978-80-271-0787-2.

Doporucena literatura:

BANYAR, Milan. 2018. GUERILLA, VIRAL, BUZZ, WORD OF MOUTH MARKETING — implementdcia novych foriem
marketingovej komunikdcie do prostredia slovenskej a ceskej marketingovej praxe. Bratislava: Univerzita Komenského,
Vydavatel'stvo UK. ISBN 978-80-223-4590-3.

FREY, Petr. 2015. Marketingova komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozs. vyd. Praha: Management Press.

ISBN 978-80-7261-237-6.

HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita v reklamé. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel a kol. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing.
ISBN 978-80-247-4354-7.
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KARLICEK, Miroslav. 2016. Marketingova komunikace: Jak komunikovat na nasem trhu - 2., aktualizované a doplnéné
vydani. Grada, 1 online zdroj (224 stran). ISBN 978-80-247-5769-8. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/marketing
ova-komunikace-2536/

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. 2018. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing.
ISBN 978-80-247-5865-7.

Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni)

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim | 12s | hodin

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal§i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem pro
komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika ptislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin (pfimad vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Priibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimaln€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazeyv studijniho predmétu Teorie marketingového vyzkumu

Typ piredmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 krediti 5

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 12s hod. 12 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Marketing 1, 2, Teorie marketingové komunikace

ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminat PF,
vysledkii seminai KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni Giast a prace na 80 % seminaiq.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Seminarni prace (projekt = plan vlastniho marketingového prizkumu).
studenta 3. Test.

Garant predmétu Ing. Martina Juiikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucdujici Ing. Martina Jutikova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Cilem piedmétu je seznameni studentti s pozadavky na informace, které jsou nutné k optimalnimu rozhodovani a fizeni
marketingovych procesti a se zpusoby ziskavani téchto informaci, zasadami tvorby marketingového informaéniho systému
a jeho vyuzivani. Pochopi také limitujici faktory a budou schopni prokazat znalosti planovani i tvorby projektu vyzkumu.

1. Podstata, historie, sou¢asnost, vyznam a typologie marketingového vyzkumu.

2.-3. Proces ptipravy marketingového vyzkumu — brief, tvorba designu vyzkumu (planu).

4. Metody a techniky sbéru dat, nové trendy v oblasti marketingového vyzkumu.

5.— 6. Pozorovani — jeho specifika, typy, pouziti.

7.-8. Projektivni techniky — imaginace, personifikace, kolaze, buble testy atd. — jejich vyuziti v marketingové praxi.
9.-10. Dotazovani v kvalitativnim vyzkumu — sestaveni scénafe; individualni rozhovor a focus group — jejich
specifika, pouZziti.

11.-13. Dotazovani v kvantitativnim vyzkumu — vybér techniky, pravidla pro konstrukci dotazniku, typy

a formulace otazek.

Studenti ziskaji teoretické znalosti i praktickych zkuSenosti nutné pro nastaveni marketingového vyzkumu v praxi, jsou
schopni samostatné formulovat a prezentovat navrhy postupti a metod marketingového vyzkumu vzhledem k potiebé
ziskani informaci relevantnich pro rozhodovaci procesy, zejména v oblasti marketingovych komunikaci.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

ESTEBAN-BRAVO, Mercedes a J. Vidal SANZ. 2021. Marketing research methods: quantitative and qualitative
approaches. Cambridge: Cambridge University Press. ISBN 978-1-108-79269-1.

FORET, Miroslav a David MELAS. 2021. Marketingovy vyzkum v udrzitelném marketingovém managementu. Praha:
Grada. ISBN 978-80-271-1723-9.

HENDL, Jan a Jiti REMR. 2017. Metody vyzkumu a evaluace. Praha: Portal. ISBN 978-80-262-1192-1.

KOZEL, Roman, MYNAROVA Lenka a Hana SVOBODOVA. 2011. Moderni metody a techniky marketingového
vyzkumu. Praha: Grada. 1SBN 978-80-247-3527-6.

Doporucena literatura:

BURNS, Alvin C. a Ann VEECK. 2020. Marketing research. Harlow: Pearson. ISBN 978-1-292-31804-2.
MCDANIEL, Carl a Roger H. GATES. 2018. Marketing research. Hoboken, NJ: Wiley. ISBN 978-1-119-58649-4.
TAHAL, Radek. 2022. Marketingovy vyzkum: Postupy, metody, trendy, 2. vydani. Grada, 1 online zdroj (296 stran).
ISBN 978-80-271-3535-6. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/marketin
govy-vyzkum-11228/

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 125 | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem
pro komunikaci se studenty (napt. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Tymova prace

Typ piredmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 1/LS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) 26¢ hod. 26 krediti 3

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) 10s hod. 10 krediti 3

Prerekvizity, korekvizity,

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledka | Klasifikovany zapocet Forma vyuky cviceni PF,
seminaf KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich 1. 80 % aktivni ucast na cvic¢enich u PF a seminéfich u KF.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. Zpracovani a obhajeni semestralniho projektu.

studenta

Garant predmétu Mgr. Romana Zabojova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 100 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Romana Zabojova, Ph.D.

Struéna anotace predmétu |

Kurz je zaméfen na pochopeni vyznamu tymové prace, na trénink a rozvoj zakladnich komunika¢nich a prezentacnich
dovednosti. Cilem je uvédomit si proces vyvoje tymu, vyznam spravné argumentace a zjistit, které tymové role jsou rolemi
vlastnimi. Naucit se pochopit svého komunika¢niho partnera a jeho preferovany styl komunikace, pfizpusobit se mu,
a dosahnout tak snadnéjsiho pfijeti svych argumentl. Zvladnout ptipravu efektivniho vefejného vystoupeni, realizovat je,
ziskavat jistotu a zbavovat se pripadné trémy. Diiraz je kladen na verbalni i neverbalni slozku projevu. Vyznamnou slozkou
vyuky je procvicovani uvedenych dovednosti.

1.-3. Uvod do tymové prace — vyznam, faze vyvoje, tymové role.

4.-5. Motivace sebe a jednotlivych ¢lend tymu.

6.-7. Komunikace 1 — verbalni / neverbalni, naslouchani, feSeni problému, konflikty.
8.-9. Komunikace 2 — komunika¢ni typy, naslouchani, ptizptisobovani, nedorozuméni.
10.-11. Kli¢ové kompetence ¢lend tymu.

12.-13. Kiritika, typy kritiky a zpétna vazba.

Student si osvoji zaklady tymové prace a souvisejici soft skills.

Studijni literatura a studijni pomiicky ‘

Povinna literatura:

COYLE, Daniel. 2022. Jak vybudovat uspésny tym: tajemstvi fungovani nejlepsich tymii na svété. Praha: Audiolibrix,
2022. ISBN 978-80-88407-46-1.

MUHLFEIT, Jan a Pavel PUMPRLA. 2022. Budovdni tispésnych tymii. V Praze: Management Press.

ISBN 978-80-7261-597-1.

PLAMINEK, Jiti. 2018. Vedeni lidi, tymii a firem: prakticky atlas managementu. 5., aktualizované a rozitené vydani.
Praha: Grada. ISBN 978-80-271-0629-5.

ROHM, Robert A. 2017. Pozitivai povahové profily. Nové, revidované vydani. Hradec Kralové: Akademie tspéchu.
ISBN 978-80-906020-5-2.

Doporucena literatura

LUCEY, Cornelia a Jolanta BURKE. 2022. Positive leadership in practice: a model for our future. Milton: Routledge, 1
online zdroj (237 stran). ISBN 9781000590494. Dostupné také z:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&AN=3296062&authtype=ip,shib&custid=s3
936755

NAVARRO, Joe. 2019. Tajemstvi Feci téla: gesta, kterd prozradi vice nez slova. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-2477-0.
Vedtel. 2023. Praha: Dobrovsky. Via. ISBN 978-80-277-0249-7.

Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (sousti‘edéni) | 10s | hodin

Informace o zpiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal§i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpecenych platforem pro
komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné¢ konzultovana problematika ptislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultacnich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikacnich platforem. Pribézné jsou hodnoceny koresponden¢ni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy roénik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyucujicimi
miniméln€ 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Uvod do studia public relations

Typ piredmétu Povinny, PZ doporuceny rocnik/semestr | 2/ZS

Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p + 135 hod. 26 krediti 4

Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5

Prerekvizity, korekvizity, Prerekvizity: Teorie marketingové komunikace, Teorie komunikace

ekvivalence

Zpisob ovéreni studijnich vysledki | Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminai PF,
semindf KF

Forma zpiisobu ovéreni studijnich | 1. Pisemny test.

vysledki a dalSi pozadavky na 2. 80% dochazka na seminafe.

studenta

Garant piredmétu Mgr. Romana Zabojova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky 50 %

predmétu

Vyucujici Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. (50 %), Mgr. Kamila Gamalova, MBA (50 %)

Struéna anotace predmétu |

Cilem predmétu je seznamit studenty se zaklady public relations, jako specifické formy vytvafeni vefejného minéni
a image organizaci. V kurzu se posluchaci seznami s teorii této komunikacni discipliny a s praktickymi prostredky
a formami realizace PR v praxi. Hlavnimi tématy jsou press relations, PR v interni komunikaci, PR v externi komunikaci,
image a firemni kultura, eventy.

1. Historie a vyvoj public relations.
2. Formy public relations.

3. Cile a cilové skupiny PR.

4.-6. Zaklady media relations.

7. Interni public relations.

8. Externi public relations.

9. Corporate identity, image.
10.-11. Eventy.

12.-13. Zpétna vazba.

Po absolvovani kurzu je student schopen definovat zakladni pojmy PR a orientuje se v historii a vyvoji PR. Student dokaze
definovat cile a cilové skupiny PR. Zna rovnéz pravidla psani tiskové zpravy a organizace tiskové konference. Orientuje se
v oblasti interniho a externiho public relations a dokaze vyuZivat piislu§né nastroje. Student zna zakladni prostiedky tvorby
corporate identity a orientuje se v oblasti vyuzivani eventl a pravidlech pro jejich organizaci a vyhodnocovani.

Studijni literatura a studijni pomiicky

Povinna literatura:

HALADA, Jan, ed. 2015. Marketingova komunikace a public relations: vyklad pojmii a teorie oboru. Praha: Univerzita
Karlova v Praze, nakladatelstvi Karolinum. ISBN 9788024630755.

HEJLOVA, Denisa. 2016. Public relations. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5022.

HORNY, Stanislav. 2016. Praktickd ucebnice tvorby firemniho stylu. Prahonice: Professional Publishing.

ISBN 9788090659438.

KELLEHER, Tom. 2021. Public relations. Second edition. New York: Oxford University Press. ISBN 9780190925093.
ROSENBERG, Amy. 2021. A Modern Guide to Public Relations: Unveiling the Mystery of PR: Including: Content
Marketing, SEO, Social Media & PR Best Practices. Veracity Marketing. ISBN 978-1736514009.

Doporuéena literatura:

BREAKENRIDGE, Deirdre. 2017. Answers for modern communicators: a guide to effective business communication.
New York, NY: Routledge. ISBN 9781351863018.

KOPECKY, Ladislav. 2013. Public relations: Déjiny - teorie - praxe. Grada, 1 online zdroj (240 stran).

ISBN 978-80-247-4229-8. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/public-
relations-2121/

McCOMBS, Maxwell E. 2014. Setting the agenda: the mass media and public opinion. Cambridge: Polity Press.

ISBN 9780745661100.

SCOTT, David Meerman. 2017. The new rules of marketing & PR: how to use social media, online video, mobile
applications, blogs, news releases, and viral marketing to reach buyers directly. Hoboken: Wiley. ISBN 9781119362418.
SWANN, Patricia. 2020. Cases in public relations management: the rise of social media and activism. New York:
Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-1-138-08887-0.
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10s | hodin

Informace o zptiisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpe&enych platforem pro
komunikaci se studenty (napt. Moodle). V ramci pfedmétu je prubézné konzultovana problematika pfislusného modulu
vramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzulta¢nich hodin a prostfednictvim vySe uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi vyuéujicimi
minimalné 2 hodiny (u KF Ize realizovat i pomoci komunikac¢ni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Zéklady psychologie
Typ piredmétu Povinny doporuceny ro¢nik/semestr | 1/ZS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p +13s hod. 26 krediti 4
Rozsah studijniho pfedmétu (KF) | 10s hod. 10 krediti 5
Prerekvizity, korekvizity,
ekvivalence
Zpusob ovéreni studijnich Zkouska Forma vyuky | pfednaska, seminat PF,
vysledkii seminai KF
Forma zpiusobu ovéreni studijnich | 1. Aktivni prace na hodinach, splnéni zadanych kol na hodiné — 20 % znamky.
vysledki a dalsi pozadavky na 2. Absolvovani zavérecného pisemného testu (ovéfeni teoretickych znalosti),
studenta podminkou je ziskani minimalné 60 % boda (30 % znamky).
3. Zavérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani pfipominek
(30 % znamky).
4. Pisemna podoba projektu (20 % znamky).
Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %
predmétu
Vyuéujici doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Struéna anotace predmétu |

Cilem pfedmétu je poskytnou studentim vybrané psychologické poznatky z obecné psychologie, které se vyuzivaji
v marketingové komunikaci.

Pfedmét psychologie.
Historie psychologie, ptistupy.
Psychické procesy a stavy.
Vnimani.

Pocitovani.

Pozornost.

Predstavivost.

Pamét’.

. Uceni.

10. Mysleni.

11. Reg, inteligence.

12. Emoce.

13. Motivace.

©CoOoNoOGRA~WNE

Po absolvovani pfedmétu se student dokaze orientovat v psychologickych smérech s diirazem na aplikaci v marketingové
komunikaci. Dokaze definovat a charakterizovat kognitivni psychické procesy a stavy ¢loveéka, emoce a motivaci
u jednotlivce.

Studijni literatura a studijni pomicky

Povinna literatura:

PLHAKOVA, Alena. 2023. Ucebnice obecné psychologie. 2., doplnéné, aktualizované a pfepracované vydani. Praha:
Academia. ISBN 978-80-200-3347-5.

RICAN, Pavel. 2021. Cesta zivotem: vyvojovd psychologie. 4., doplnéné vydani. Praha: Portal.

ISBN 978-80-262-1783-1.

SRAMOVA, Blandina. 2020. Ziklady psychologie (nejen) pro marketingovou komunikaci. Zlin: VerBum.

ISBN 9788088356035.

ZELINKA, Stanislav. 2015. Psychologie a marketingové komunikace. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zling.

ISBN 9788074545290.

Doporucena literatura:

BLATNY, Marek. 2010. Psychologie osobnosti: Hlavni témata, soucasné pristupy. Grada, 1 online zdroj (304 stran).
ISBN 978-80-247-3434-7. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/Signin/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/psycholo
gie-osobnosti-530/

COLLIN, Catherine. 2014. Kniha psychologie. Praha: Knizni klub. ISBN 978-80-242-4316-0.

EKMAN, Paul. 2015. Odhalené emoce. Naucte se rozpoznadvat tvdre a pocity druhych. Brno: Jan Melvil Publishing.
ISBN 9788087270813.

HUNT, Morton M. 2023. Déjiny psychologie. Vydani paté. Praha: Portal. ISBN 978-80-262-1987-3.
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Informace ke kombinované nebo distanéni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10s | hodin

Informace o zptisobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpeéenych platforem
pro komunikaci se studenty (napf. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana problematika piislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (pfima vyuka), konzultaénich hodin a prosttednictvim vyse uvedenych zabezpecenych
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely ro¢nik s vedenim tistavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim pfedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi miniméalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikacni platformy).
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B-111 — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Zaklady sociologie
Typ predmétu Povinny doporuceny roc¢nik / semestr |2/LS
Rozsah studijniho pfedmétu (PF) | 13p + 135 hod. 26 kreditii 3
Rozsah studijniho predmétu (KF) | 10s hod. 10 kreditii 3
Prerekvizity, korekvizity,
ekvivalence
Zpusob ovéreni studijnich Klasifikovany zapocet Forma vyuky prednaska, seminaf PF,
vysledkii seminaf KF
Forma zpiusobu ovéreni studijnich| Pisemna a Gstni:
vysledki a dalSi poZadavky na 50 % (zpracovani piipadové studie a jeji prezentace)
studenta 20 % (aktivni G¢ast na seminafich)
30 % (zavéreny test)
Garant piredmétu PhDr. Dugan Strauss, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky 100 %
predmétu
Vyucujici PhDr. Dusan Strauss, PhD.

Stru¢na anotace predmétu |

Predmét ma naucit studenty porozumét soucasné spolecnosti jako modernimu a dynamickému celku, ve kterém probihaji
inovacni procesy se zvlastni orientaci na trhové chovani. Spole¢nost jako pfedmeét vyzkumu sociologie ma i své tradicni
charakteristiky a chapani, pficemz pluralisticky pfistup zajistuje veskeré pohledy od vzniku sociologie jako védy az po
trendy a budouci vyzvy. Vyvoj, zdkladni pojmy, teorie a subdiscipliny jsou doplnéni problematikou empirického vyzkumu
jakozto vstupni informace do marketingového rozhodovani.

1. Ptedchiidci socidlniho mysleni a sociologie

2. Vaznik sociologie jako védy, soucasti sociologie
3. Zékladni pojmy (socialni skupina, spol¢enost, spolecenstvi)
4. Vyvoj sociologie

5. Socialni stratifikace a socialni mobilita,

6. Socializace, deviace

7. Kultura, socialni sména a socialni hnuti

8. Rodina, komunita, ndboZenstvi,

9. Organizace, moc, byrokracie, socialni politika
10. Konsenzudlni teorie

11. Sociologie konfliktu

12. Empiricky vyzkum a vefejné minéni

13. Socialni motivacni struktura

Absolvent je schopen vyuzit sociologické poznatky ve svém kreativnim oboru a v marketingu.

Studijni literatura a studijni pomiicky |

Povinna:

AARONS, Haydn a Evan WILLIS. 2023. The sociological quest: an introduction to the study of social life. London:
Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 978-1-03-232709-9.

DANICS, Stefan, Luka§ URBAN a Josef DUBSKY. 2022. Zdklady sociologie a politologie. 5. upravené a rozsitené
vydani. Plzet: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ale§ Cenék. ISBN 978-80-7380-878-5.

KELLER, Jan. 1997. Uvod do sociologie. Praha: SLON. ISBN. 80-85850-25-7.

WEEKS, Marcus a kol. 2016. Kniha sociologie. Praha: Universum. ISBN 978-80-2425-395-4.

Doporucena:

BAUMAN, Zygmunt. 2017. Tekuté casy: Zivot ve veku nejistoty. Praha: Academia. XXI. stoleti.

ISBN 978-80-20027-40-5.

GIDDENS, Anthony. 2013. Sociologie. Praha: Argo. ISBN 978-8025-7080-7.

KELLER, Jan. 2023. Soucasnd francouzska sociologie. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-24653-59-4.

URBAN, Lukas. 2022. Sociologie: Klicova témata a pojmy, 2., doplnéné a aktualizované vydani. Grada, 1 online zdroj
(280 stran). ISBN 978-80-271-3056-6. Dostupné také z:
https://www.bookport.cz/AccountSaml/SignIn/?idp=https://shibboleth.utb.cz/idp/shibboleth&returnUrl=/kniha/sociologi
e-10971/
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Informace ke kombinované nebo distan¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) | 10s | hodin

Informace o zptusobu kontaktu s vyucujicim

Studenti KF maji k dispozici studijni opory a dal$i materialy, které jsou distribuovany pomoci zabezpec¢enych platforem|
pro komunikaci se studenty (napi. Moodle). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana problematika pfislusného
modulu v ramci kontaktnich hodin (ptiméa vyuka), konzulta¢nich hodin a prostiednictvim vy$e uvedenych zabezpeéenych|
komunikac¢nich platforem. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory|
k pfedmétu. Kazdy ro¢nik ma svého zastupce, ktery komunikuje za cely roénik s vedenim tstavu i jednotlivymi pedagogy.
V souladu s vnitinim piedpisem FMK je tydenni rozsah individualnich konzultaci poskytovanych jednotlivymi
vyucujicimi minimalné 2 hodiny (u KF lze realizovat i pomoci komunikaéni platformy).
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B-1V — Udaje o odborné praxi/praktické vyuce

Charakteristika povinné odborné praxe

Praxe v bakalarském studijnim programu Vv prezen¢ni i kombinované formé probiha formou pfedmétu Odborna praxe. Tento
predmét musi absolvovat student PF i KF v ramci bloku povinnych pfedméti a absolvovat tak 12 tydnii praxe v agentufe,
firme, ¢i instituci. Zameéfeni a volbu spolecnosti si studenti vybiraji bud’ z nabidky spolupracujicich spolecnosti, kterou
kazdoroéné zvefejiiuje Ustav marketingovych komunikaci nebo si mohou odbornou praxi domluvit individudlné a po
schvaleni spole¢nosti garantem pfedmétu ji mohou absolvovat. Ke kazdé odborné praxi je uzavirana smlouva o vykonu
odborné praxe studentd s poskytovatelem praxe (niZe je ukazka spolupracujicich spole¢nosti). Soucasti hodnoceni odborné
praxe jsou dva vyplnéné dotazniky se zpétnou vazbou na praxi, které maji za cil méfit pfipravenost studenta na realnou praxi.
Jednim dotaznikem hodnoti student svou pfipravenost na praxi a druhym hodnoti spole¢nost studenta. Data ziskana z téchto
dotazniku slouzi k evaluaci celého bakalatského studia.

Rozsah | dvanact | tydni | 480 | hodin
Piehled pracovist’, na kterych ma byt praxe uskuteciiovana Smluvné
zajisténo
A-systems, s.r.0. ANO
BENNON Group a.s. ANO
Berani Zlin, s.r.o. ANO
CREAM Investments s.r.o. ANO
Ceska sprava socialniho zabezpedeni ANO
Alza.cz a.s. ANO
Dachmedia s.r.o. ANO
EF Group s.r.o. ANO
GRASPO CZ, ass. ANO
swiit, s.r.o. ANO
DFMG, s.r.o. ANO
Aetna, s.r.o. ANO
Bumerang Film, s.r.o. ANO
Darwins and the machines, s.r.o. ANO
Fairy Tailors, s.r.o. ANO
MIUZA, s.r.0. ANO
MUW Saatchi & Saatchi, s.r.o. ANO
Mindshare, s.r.0. ANO
Konektor Social, s.r.o. ANO
KPA ONE s.r.0. ANO
Creepy studio, s.r.0. ANO
IS Produkce, s.r.0. ANO
PIARISTI, s.r.o. ANO
Nemocnice Milosrdnych bratii v Brné, p.o. ANO
Ewing Public Relations, s.r.o. ANO
B-inside, s.r.o. ANO
Ceska televize ANO
Shockmarket, s.r.o. ANO
Weboo Marketing & Technology, s.r.o. ANO
Otevfeno, z.s. ANO
KNOW HOW solutions, s.r.o. ANO
DigitalBrain Company, s.r.0. ANO
Comtech group, s.r.0. ANO
OGILVY ONE, a.s. ANO
HP TRONIC Zlin, s.r.0. ANO
MAS Vizovicko a Slusovicko, o.p. ANO
MAN Truck & Bus Czech Republic s.r.o. ANO

Zajisténi odborné praxe/praktické vyuky v cizim jazyce (u studijnich programu uskutecfiovanych v cizim jazyce)
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C-la — Prehled vyucujicich uvedenych v prilohach C-I zadosti o akreditaci

Piijmeni Jméno Tituly Vztah k VS Vztah k souéasti Garant. Odbornik
VS predméti | z praxe
Bacuvéik Radim doc. Mgr. Ing., Ph.D. | PP,1,0-N PP,10-N PZ ano
Banyar* Milan doc. PhDr., Ph.D. PP, 0,5 do 09/2024 | PP, 0,5do 09/2024 | PZ ano
Benyahya Petra Ing., Ph.D. PP,10-N PP,10-N PZ ano
Borovian Michal Mgr. - DPP - ano
Bullawa Marek Ing. - DPP - ano
Bures Vladislav | Mgr. - DPP - ano
Gamalové* | Kamila Mgr., MBA PP, 1,0 do 09/2026 | PP, 1,0 do 09/2026 | - ano
Gottlichova | Marcela | PaedDr. PP,10-N PP,10-N - -
Jakesova Patricia Ing. - DPP - ano
Jurikova Martina Ing., Ph.D. PP,10-N PP,10-N ZT,PZ ano
Kégerkova | Eliska Mgr., Ph.D. PP,10-N PP,10-N ZT,PZ ano
Kamas Patrik Mgr. - DPP - ano
Kazik* Martin Mgr. PP, 1,0 do 08/2025 | PP, 1,0 do 08/2025 | - ano
Kocourek Josef Mgr., Ph.D. PP,10-N PP,10-N PZ ano
Pavelka Jifi prof. PhDr., CSc. PP,0,2-N PP,0,2-N - -
Rozek Michal Mgr. - DPP - ano
Sasinkovd | Martina Ing., Ph.D. - DPP - ano
Soukalova | Radomila | Ing., Ph.D. PP,10-N PP,10-N PZ -
Staiikova* | Pavla doc. Ing., Ph.D. PP, 1,0 do 09/2026 | PP, 1,0do 09/2026 | PZ ano
Stransky Michal Mgr., Ph.D. PP,10-N PP,10-N - -
Snédar Libor JUDr., Ph.D. PP,1,0-N mezifak. vyuka - -
Sramové Blandina | doc. PhDr., PhD. PP,10-N PP,10-N PZ -
Starchoti Peter prof. Mgr., PhD. PP,05-N PP,05-N PZ ano
Strauss Dusan PhDr., PhD. - DPP - ano
Sula Tomas PhDr., Ph.D. PP,10-N PP,10-N ZT ano
Svirakova Eva Ing., Ph.D. PP,10-N PP,10-N PZ ano
Vorlova Ruzena Ing., PhD. - DPP - ano
Zabojova* | Romana | Mgr., Ph.D. PP,0,3-N PP,0,3—-N Pz ano
bud. 1,0 bud. 1,0

e doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. — PP bude prodlouZen min. na dobu trvani akreditace

e Mgr. Kamila Gamalova, MBA — PP bude prodlouzen min. na dobu trvani akreditace; pfedpokladany termin
ukonceni Ph.D. studia 8/2027

e  Mgr. Martin Kazik — PP bude prodlouzen min. na dobu trvani akreditace

e doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D. — PP bude prodlouzen min. na dobu trvani akreditace
e Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. — rodi¢ovska dovolena do 08/2025, bud. PP 1,0
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling
Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace
Jméno a pFijmeni Radim Bacuv¢ik — garant studijniho programu Tituly | doc. Mgr. Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1975 typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t | do N
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah 40h/t |do N
kdy
Dalii soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah
FF UP Olomouc DPP 26h/semestr

Piedméty piislusného studijniho programu a zpiisob zapojeni do jejich vyuky, piip. dalsi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Metodika tvtréi prace - garant, vede seminaf

Ekonomika a podnikani - garant, prednasejici, cvicici

Bakalafska prace - garant, vede seminaft

Piedméty jsou vyucovany/garantovany i V kombinované form¢ studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminafu.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny

predmétu udaj) Pocet
h/semestr

Metodologie védy Marketingova komunikace (NMSP) |1 ZS | Garant, vede seminaf

Methodology of Science Marketing Communication (NMSP)

Kwvalitativni metody vyzkumu Marketingova komunikace (NMSP) |1 ZS | Garant, cvicici

Qualitative Research Methods Marketing Communication (NMSP)

Kvantitativni metody vyzkumu Marketingova komunikace (NMSP) |1 LS | Garant, cvicici

Quantitative Research Methods Marketing Communication (NMSP)

Hudba v marketingové komunikaci | Marketingova komunikace (NMSP) |1 LS | Garant, vede seminaf

Music in Marketing Marketing Communication (NMSP)

Communication

Marketing kultury Arts Management (NMSP) 2 ZS | Garant, pfednasejici
Metodika vyzkumu 1 Design (NMSP) 1ZS | Garant, cvi¢ici
Metodika vyzkumu 2 Design (NMSP) 1 LS | Garant, cvi¢ici

Udaje o vzdélani na VS

2010: UP Olomouc, Teorie a d&jiny hudby, Ph.D.

2005: UTB ve Zliné, FMK, Medialni a komunika¢ni studia, Marketingové komunikace, Mgr.
2000: UP Olomouc, FF, Hudebni véda, Be.

1998: VUT v Brné, FaME, Ekonomika a management, Ing.

Udaje 0 odborném piisobeni od absolvovani VS

2003-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, akademicky pracovnik; od 02/2023
teditel Ustavu marketingovych komunikaci

2003-dosud: OSVC, poradenstvi v oblasti ekonomické, marketingové a marketingové komunikaéni, provozovani
nakladatelstvi, realizace marketingovych vyzkumu

2002-2003: Agentura Ogar Luhacovice, Mgr. Marek Nesazal, manager public relations

2000-2002: Charita Zlin, asistent pro fundraising a public relations

ZkusSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Bakalatské prace: 47
Diplomové prace: 80

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci

Masmedialni studia 2015 FF UK Bratislava WoS | Scopus | estatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS 1 1 54
H-index 11
WoS/Scopus
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Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal§i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym predmétim

WEBEROVA, D., BACUVCIK, R., KAZIK, M. CERNA, J. (2022). Composition and Perception of Background Music
in Selected Hospitality Facilities in the Czech Republic. In. Communication Today. Vol. 13, No. 1/2022. ISSN 1338-
130X — 30%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

BACUVCIK, R. (2022). Mladi lidé a hmotné produkty: spotiebitelské preference v oblasti produktii a komunikace. Zlin:
Univerzita Tomase Bati ve Zling. 787 stran. Dostupné z: doi:978-80-7678-127-6 — 100%, B — monografie

BACUVCIK, R. (2021). Vnimdni hudby v televizni reklamé. Zlin: Univerzita Toméase Bati ve Zling, 226 s. ISBN 978-80-
7678-057-6. DOI: https://doi.org/10.7441/978-80-7678-057-6 - 100%, B — monografie

BACUVCIK, R. (2020). Hudba v obchodnim prostiedi: kvantitativni a kvalitativni analyza. Zlin: Univerzita Tomése
Bati ve Zling, 190 s. ISBN 978-80-7454-954-0. — 100%, B — monografie

SINDLERYOVA BUTORACOVA, 1., BACUVCIK, R. (2019). Dreams and reality — church versus target groups.
European Journal of Science and Theology, 15, 47-59. — 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
BACUVCIKOVA, P., BACUVCIK, R. (2018). Lachen in der Fernsehwerbung. Zeitschrift fur Semiotik [online]. VVol. 40,
iss. 3-4, s. 103-134. [cit. 2022-04-11]. ISSN 0170-6241. Dostupné z:
https://www.lehmanns.de/shop/sozialwissenschaften/55318760-9783958096714-zeitschrift-fuer-semiotik-mit-
beitraegen-von-martin-brunner-thorsten-roelcke-peter-klimczak-und-guenther-wirsching-arnold-groh-sylvia-jaki-petra-
bacuvcikova-und-radim-bacuvcik-sowie-robert-boroch. — 50%, Jimp, Js¢ — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Pusobeni v zahranici

Podpis Radim Bacuvéik v. r datum | 20. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita TomaSe Bati ve Zliné

Soudast vysoké §koly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Milan Banyar Tituly | doc. PhDr., PhD.

Rok narozeni 1982 typ vztahu k VS | pp. rozsah |20h/t |do 09/2024
kdy

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskute¢iiuje st. program pp. rozsah |20h/t |do 09/2024
kdy

Dal§i soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej | pp 100% 37,5 h/t

komunikacie do 01/2024

Piedméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, piip. dalsi zapojeni do uskute¢iiovani
studijniho programu

Teorie marketingové komunikace — garant, prednasejici, vede seminaf
Reklama 1 — garant, pfednasejici, vede seminaft
Pfedméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy piima vyuka probiha formou seminafa.

Zapojeni do vyuky v dalsich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu | Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny iidaj)
predmétu Pocet hodin za
semestr
Sémiotika reklamy Marketingova komunikace (NMSP) | 2/ZS | Garant, ptednasejici,
Semiotics of Advertising Marketing Communication (NMSP) vede seminaf

Udaje o vzdélani na VS

2015: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta - Katedra marketingovej komunikacie, titul Doktor filozofie
(PhDr.) udeleny v odboru Masmedialne $tudia - marketingova komunikacia

2005-2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta - Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, titul
Philosophiae doctor (PhD.) udeleny v odboru Masmedialne §tadia - marketingova komunikacia

2000-2005: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Pedagogicka fakulta - Ustav literdrnej a umeleckej komunikacie, Katedra
vytvarnej tvorby a vychovy, titul Magister (Mgr.) udeleny v odboru Ucitel'stvo v§eobecnovzdelavacich predmetov, vytvarna
vychova — estetika

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2019-dosud: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikécie, docent
2009-2019: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikécie, odborny asistent
2008-2009: Univerzita Sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, Katedra marketingove;j
komunikacie, odborny asistent

2008-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
akademicky pracovnik

2005-2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikécie a reklamy,
interni doktorand

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Bakalatské prace: 20
Diplomové prace: 28

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci

Masmedialne $tadia — marketingova 2018 UK v Bratislave, WoS | Scopus | ostatni

komunikacia Filozoficka fakulta

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konsno na VS 7 2 62
H-index 21
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe vztahujici
se k zabezpeCovanym predmétiim

Publikace:

BANYAR, M. (2023). Etické aspekty influencer marketingu. In: Kniznicnd a informacnd veda : ro¢. 30. 1. vyd. Bratislava :
Univerzita Komenského v Bratislave. s. 205-221. ISBN 978-80-223-5504-9. — 100%, C — kapitola v odborné knize
BANYAR, M. (2021). Slogan jeho vyznam a funkcia v marketingovej komunikécii. In: Marketingovd komunikécia, médid,
reklama - zbornik vedeckych studii z historie a teérie marketingovej komunikdcie, médii a reklamy 20. 1. vyd. Bratislava :
Univerzita Komenského v Bratislave. s. 30-49. ISBN 978-80-223-5154-6. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku
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BANYAR, M., SULA, T. (2019). Ambient media design as a tool of creation of new communication media. In: Strategic
innovative marketing. Cham : Springer International Publishing AG. pp. 101-106. ISBN 978-3-030-16098-2. — 50%, Jsc —
odborny ¢lanek

BANYAR, M. (2018). Guerilla, Viral, Buzz, Word of Mouth marketing — implementdcia novych foriem marketingovej
komunikdcie do prostredia slovenskej a ceskej marketingovej praxe. 1. vyd. Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave,
2018. 191 s. ISBN 978-80-223-4590-3. — 100%, B — monografie

SULA, T., BANYAR, M., JURIKOVA, M. (2017). Eye Tracking Measuring of Visual Perception of Erotic Appeals in the
Content of Printed Advertising Communications and Analysis of Their Impact on Consumers. In: Kavoura, A., Sakas, D.,
Tomaras, P. (eds) Strategic Innovative Marketing. Springer Proceedings in Business and Economics. Springer, Cham.
https://doi.org/10.1007/978-3-319-33865-1_24 - 45%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

SULA, T., BANYAR, M. (2017). Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation to this Communication
Form. In: Kavoura, A., Sakas, D., Tomaras, P. (eds) Strategic Innovative Marketing. Springer Proceedings in Business and
Economics. Springer, Cham. https://doi.org/10.1007/978-3-319-33865-1_1 - 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Odborna ¢innost:

Studentska reklamna agentura (Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie)
2014-dosud: feditel Studentskej reklamnej agentury. Piiklady realizovanych kampani:

2020: navrh eventu VUB banky pro jejich studentsky produkt FEJM (ve spolupraci s agenturou TRIAD)

2019: navrh kampan¢ pro Hodinu detom (ve spolupraci s agenturou TRIAD)

2019: navrh a tvorba propagacni kampané Filozofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave

2018: navrh kampané pro Bratislavské dobrovolnicke centrum (ve spolupraci s agenturou TRIAD)

Priklady kampani vytvofenych v ramci vyuky na FMK:
2022: navrh kampané pro spole¢nost SAZKA (ve spolupraci s agenturou Fairy Tailors)
2021: navrh kampané pro hudebni festival LAZO PLAZO (ve spolupraci s agenturou Fairy Tailors).

Clenstvo v hodnotiacich porotach:

2019, 2020, 2021, 2022 Odborny garant a ¢len hodnotiacej poroty sutaze HERMES KOMUNIKATOR ROKA
organizator: 2lovebrands, s.r.o.

2017, 2018, 2019, 2020 Clen hodnotiacej poroty stitaze Mlady delfin

organizator: Ceska marketingové spole¢nost, v ramci sutaze Marketér roku

Pusobeni v zahraniéi

Podpis Milan Banyar v. r. datum |17.6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketingovad komunikace

Jméno a pFijmeni Petra Benyahya Tituly |Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1978 | typ vztahu k VS pp. |[rozsah |40h/t |do N
kdy

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteiiuje st. program pp. |rozsah |40h/t |do N
kdy

Dal§i soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty prisluSného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Komunikaéni a prezenta¢ni dovednosti - garant, cvicici
Osobni prodej - garant, prednasejici, vede seminar
Pfedméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pifima vyuka probiha formou seminaia.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu udaj) Pocet
h/semestr
Rizeni lidskych zdrojt Marketingova komunikace (NMSP) | 2/ZS | Garant, pfednasejici,
Human resource management Marketing Communication (NMSP) vede seminaf
Spolecenska odpoveédnost firem Marketingova komunikace (NMSP) | 1/LS | Garant, vede seminaf
Corporate Social responsibility Marketing Communication (NMSP)

Udaje o vzdélani na VS

2008: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Ekonomika a management, Ph.D.
2001: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Management, marketing, Ing.
1999: Vysoké uceni technické v Brné, Fakulta managementu a ekonomiky ve Zlin€, obor Management a ekonomika, Bc.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

Od 9/2023: Univerzita Tomése Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
akademicky pracovnik na pozici odborny asistent

2020-dosud: Knowledge Sharing, s.r.0. (poradenstvi v oblasti podpory sdileni znalosti), konzultantka, lektorka

a spoluzakladatelka

2008-8/2023: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu

a marketingu, akademicky pracovnik na pozici odborny asistent

2003-2008: Univerzita Tomage Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu, akademicky
pracovnik na pozici asistent

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalaiské prace: 23
Diplomové prace: 28

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konno na VS 4 5 9
H-index 11
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvarcéi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniku z praxe
vztahujici se k zabezpefovanym piredmétim

Publikace:

BENYAHYA, P. aJ. MATOSKOVA. (2021). Partnership between the employer and the staff as a vital factor for
knowledge sharing. International Journal of Learning and Intellectual Capital [online]. 2021, vol. 18, iss. 1, s. 5-27.
[cit. 2023-06-01]. ISSN 1479-4853. Dostupné

z: https://www.inderscienceonline.com/doi/pdf/10.1504/1JL1C.2021.113659. — 50%, Jimp, Js¢ — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

BENYAHYA, P. a L. MACUROVA. (2021). Utilization of shop floor management as a tool for communication and
knowledge sharing in the framework of lean logistics - A case study. Serbian Journal of Management [online]. 2021,
vol. 16, iss. 1, s. 267-276. [cit. 2023-06-01]. ISSN 1452-4864. Dostupné

z: https://scindeks.ceon.rs/Article.aspx?artid=1452-48642101267B. — 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
BENYAHYA, P. (2017). How To Educate Managers To Support Knowledge Sharing In Their Companies?. In:
INTED2017: 11th International Technology, Education and Development Conference [online]. Valencia: International
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Academy of Technology, Education and Development (IATED), 2017, s. 7944-7953. [cit. 2018-06-19]. ISSN 2340-
1079. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

Projektova ¢innost:
OPPIK/2019 — program Aplikace: Smart Factory v prostiedi vyrobniho zavodu, ALPS Electric CZ, 6/2019-8/2020.

Spoluprice s praxi:

2022: Externi hodnotitel firem v anketé Férovy zaméstnavatel Zlinského kraje 2022

2022: Navrh metodiky Mistrovské zkousky, oblast Personalni fizeni (pro Narodni pedagogicky institut)

2021: 2 interaktivni online workshopy pro manazery z firem na téma Jak na bariéry sdileni znalosti.

2021: Organizace ,,online sdileci exkurze* pro manaZerskou vefejnost v organizaci Slezské diakonie v Ceském
Tesing s Balintovskou diskusni skupinou na téma Jak zvysit odpovédnost a loajalitu liniovych manazerd za
vystupy celé organizace?

2021 a 2020: 2 interaktivni online workshopy pro manazery z firem na téma Divéra a angazovanost hraji prim
2020: Organizace ,sdileci exkurze“ ve firmé KOMA MODULAR s.r.o. pro manaZerskou vefejnost
s Balintovskou diskusni skupinou na téma Jak zvysit odolnost firmy v dobach neptedvidatelnych, jak ptistupovat
k lidem?

2019: Workshop pro manaZzery na téma Jak sdileni znalosti ovliviiuje vykonnost organizace

2019: Organizace workshopu pro manazery na téma Jak mize HR podpofit sdileni znalosti

2019: Organizace ,,sdileci exkurze* ve firmé SAINT-GOBAIN ADFORS CZ, s.r.o. pro manazerskou vefejnost
s Balintovskou diskusni skupinou na téma Jak se popasovat s novée prichozi generaci?

Lektorované kurzy pro lidi z praxe:

2022 - Kurz HR practicies for supervisors, pro top manazery ALPS Electric Czech

2022 - Akademie Business manazera pro firmu Erich Jaeger, modul personalistika v praci manazera

2022 - Akademie Business manazera FaME UTB ve Zlin¢, modul Personalistika v praci manazera a modul
Manazerské dovednosti — pro manazerskou vetejnost

2022 - Workshop Jak trénovat praci s hlasem, pro Svaz uéiteld tance CR

2022 - Kurz Asertivita pro manazery, pro BENZINOL SLOVAKIA

2022 - Prednaska Kulturni rozdily v obchodnim jednani mezi Cechy a Indy, pro studenty MBA studijniho
programu specializace HR & OB, Indian Institute of Technology Madras

2019 - Kurz HR activities in managerial work, pro MaierCZ

2019 - Akademie Business manazera FaAME UTB ve Zling¢, modul Personalistika v praci manazera — pro
manazerskou vetejnost

Pusobeni v zahranici

Podpis

Petra Benyahya v. r. datum | 5. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Michal Borovian Tituly | Ing.

Rok narozeni 1982 typ vztahu k VS | DPP rozsah 2hit do
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | DPP rozsah 2hit do
kdy

Dalii soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Principy fungovani reklamni agentury — garant, cvicici
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy ptima vyuka probiha formou seminait.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny tidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélini na VS

2009: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta aplikované informatiky (Ing.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2022: Head of Business Development ve spole¢nosti Digital First Marketing Group

2019-dosud: Univerzita Tomége Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2016-2022: Project Execution Director ve spole¢nosti Pria System

2014-2016: Process Improvement Coordinator ve spolecnosti Pria System

2012-2014: Product Manager ve spole¢nosti Allegro Group Czech Republic

2011-2012: Project Consultant ve spolecnosti Aukro

2005-2012: Graficky / webovy designer

ZkusSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§
H-index /
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

Odborna praxe v oblasti fungovani marketingovych firem:

® Rozvoj obchodnich ptilezitosti.
Rizeni, zavadéni a optimalizace internich procesti na strané marketingové agentury.
Analyza pozadavkl internich a externich zakaznikl k tvorbé projektovych zadani.
Vedeni workshopt a vyuziti kreativnich technik spoluprace za ucelem navrhu feseni.
Dohled nad procesem odbaveni zakédzek a fizeni projektu.
Navrh a konzultace marketingovych strategii.

Projekty / spoluprace:

04/2023 Implementace Al technologii pro interni vyuziti ve firmé¢ DFMG
03/2023 Spolupotadani konference Fenomén 2023, zajisténi Digistage

02/2023 Strategie webu pro spole¢nost Aero Vodochody

01/2023 Projektové fizeni projektu Advolution pro automatizovany nakup medii
12/2022 Projekt DFMG Guide, privodce tvorbou komunikacni strategie

Pusobeni v zahrani¢i

Podpis Michal Borovian v. r. datum | 12.1.2023

118




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Marek Bullawa Tituly | Ing.

Rok narozeni 1994 typ vztahu k VS | DPP rozsah 4h/t do
kdy

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskutediiuje st. program | DPP rozsah 4h/t do
kdy

Dalii soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, priip. dal§i zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Marketingovéa komunikace na socidlnich sitich — garant, cvicici
PPC reklama — garant, cvi¢ici
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy ptima vyuka probiha formou seminait.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny tidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélini na VS

2019: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta managementu a ekonomiky, studijni program Ekonomika a management,
studijni obor Pramyslové inzenyrstvi (Ing.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2022-dosud: Head of Performance Advertising — Digital First Marketing Group

2020-2022: Performance Marketing Leader — PRIA SYSTEM

2019-dosud: Univerzita Tomée Bati ve Zling, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2019-2020: Senior PPC Specialist — PRIA SYSTEM

2018-2019: Digital Marketing Manager — Getmore

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konéno na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS
H-index /
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniku z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétiim

2021-2021: Externi lektor pro digitdlni marketing — CE-PA

Pusobeni v zahranici

Podpis Marek Bullawa v. r. datum 20. 02. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Vladislav Bure$ Tituly | Mgr.

Rok narozeni 1981 typ vztahu k VS | DPP rozsah 1h/t do
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskutediiuje st. program | DPP rozsah 1h/t do
kdy

Dalii soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, priip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Copywriting — garant, cvicici
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garantu ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny tidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélini na VS

2005: FMK UTB ve Zling, obor Marketingové komunikace (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2016-dosud: Univerzita Tomage Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2016-dosud: freelance Creative Leader/Copywriter

2014-2019: Creative Leader/Senior Copywriter OgilvyOne Prague

2010-2014: Senior Copywriter OgilvyOne Prague

2007-2010: Copywriter Proximity Prague

2005-2006: Copywriter Ogilvy Mather

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§
H-index /
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi ¢cinnosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniku z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

2014-2016: Creative Leader/Senior Copywriter OgilvyOne Prague
2012-dosud: Externi lektor e-mailing marketingu H1.cz
2010-2014: Senior Copywriter OgilvyOne Prague

Pusobeni v zahranici

Podpis Vladislav Bure§ v. r. datum 20. 02. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita TomaSe Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Kamila Gamalova Tituly | Mgr., MBA

Rok narozeni 1989 typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t |do 09/2026
kdy

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskute¢iiuje st. program | pp. rozsah 40h/t |do 09/2026
kdy

Dalii soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Pifedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, piip. dalsi zapojeni do uskutec¢iovani
studijniho programu

Public relations v praxi — garant, ptednasejici, vede seminaf
Uvod do studia public relations — prednasejici, vede seminat
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny iidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélini na VS

2013-2014: MBA Businesseering, IDRAC, International School of Management; CESI, Engineering School, Lyon, Francie
(MBA)

2012-2015: Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Marketingové komunikace, (Mgr.)
2009-2012: Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Marketingové komunikace, (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2022-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
asistent

2021-2022: Sekretariat OP URBACT, vedouci expert OP URBACT

2021-2022: Zlinsky kreativni klastr, z.s., vykonny manaZzer

2019-2022: Univerzita ToméSe Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2017-2021: Statutarni mésto Zlin, projektovy koordinator participativniho rozpoétu

2016-2017: Asset West Property Management, sprava nemovitosti

2016: Solara Resort & Spa, provoz hotelového resortu

2014: Statutarni mésto Zlin, referent zahrani¢nich vztahu

2012-2022: Statutarni mésto Zlin, projektovy manazer

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Bakalaiské prace: 9

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci

WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzino na VS

H-index
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamné;jsi publikaéni a dalsi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

Odborna tvirdi ¢innost:

GAMALOVA, K. (2022) Zavére&na zprava a analyza pienositelnosti — Cesko-slovenska iniciativa pro prenos dobré praxe
OnStage, zadavatel: Sekretariat OP URBACT a Ministerstvo pro mistni rozvoj CR

GAMALOVA, K. (2021) - Welcoming International Talent - Plan pienosu dobré praxe piijimani mezinarodnich talenti,
zadavatel: Statutarni mésto Zlin

GAMALOVA, K. (2021) Studie pienositelnosti — Cesko-slovenska iniciativa pro pienos dobré praxe OnStage, zadavatel:
Sekretariat OP URBACT

Propagacni kampani projektu Tvofime Zlin. Copywriting, vyvoj webu, metodika a pravidla projektu. Zadavatel: Statutarni
mésto Zlin (2018-2021)

Propaga¢ni video kampané Live in Zlin. Copywriting a vyvoj webového portalu. Projekt Welcoming International Talent
OP URBACT IIl, zadavatel: Statutarni mésto Zlin (2021, 2022)
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Propagaéni brozura a video Cesko-slovenské iniciativy pro penos dobré praxe OnStage, zadavatel: Sekretariat OP
URBACT (2022)

Pusobeni v zahranici

2019: Algarve University, program Freemover, Faro, Portugalsko. Délka pohybu 5 tydni.

2018: Algarve University, program Freemover, Faro, Portugalsko. Délka pohybu 5 tydnt.

2016-2017: Asset West Property Management, sprava nemovitosti, Canmore, Kanada. Délka pobytu 14 mésict

2013-2014: MBA Businesseering, IDRAC, International School of Management; CESI, Engineering School, Lyon, Francie.
Délka pobytu 15 mésica.

Podpis Kamila Gamalova v. r. datum | 19. 6. 2023

122




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soudist vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingovd komunikace

Jméno a pFijmeni Marcela Géttlichova Tituly | PaedDr.

Rok narozeni 1959 typ vztahu k VS | pp. rozsah |40h/t do N
kdy

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskutediiuje st. program | pp. rozsah |40h/t do N
kdy

Dalii soudasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu | rozsah

Pifedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do uskutecniovani
studijniho programu

D¢jiny vytvarné kultury 1 — garant, pfednasejici, cvicici

D¢jiny vytvarné kultury 2 — garant, pfednasejici, cviéici

Mluvena fe¢ — garant, pfednasejici, cvicici

Jazyk Cesky a stylistika — garant, cvicici

Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy ptima vyuka probiha formou seminait.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho Nazev studijniho Sem. Role ve vyuce daného | (nepovinny tidaj) Polet
predmétu programu predmétu hodin za semestr

Udaje o vzdélini na VS

1987: Pedagogicka fakulta UP Olomouc (PaedDr.)
1983: Pedagogicka fakulta UP Olomouc (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2001-dosud: UTB ve Zling&, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci, odborn4 asistentka
1993-2001: SSOS Zlin

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarska prace: 74
Diplomova préce: 7

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konzno na VS 15 4
H-index 3/1
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvirdi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe vztahujici
se k zabezpeCovanym predmétiim

Publikace:

GOTTLICHOVA, M. (2020). University Graduates: Potential Advantage or Trouble of the Czech Labor Market?, Journal
of Eastern Europe Research in Business and Economics. Vol. 2020 (2020), Article ID 543568, DOI:
10.5171/2020.543568. — 100%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

GOTTLICHOVA, M.; SULA, T. (2020). The Role of Tourism in The Czech Economy, Journal of Eastern Europe
Research in Business and Economic.s Vol. 2020, Article ID 645840, DOI: 10.5171/2020.645840. — 50%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

GOTTLICHOVA, M. (2020). Higher Education and Innovation in the Non-profit Sector. In: Kavoura, A., Kefallonitis, E.,
Theodoridis, P. (eds) Strategic Innovative Marketing and Tourism. Springer Proceedings in Business and Economics.
Springer, Cham. https://doi-org.proxy.k.utb.cz/10.1007/978-3-030-36126-6_36. — 100%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek
(WoS, Scopus)

GOTTLICHOVA, M. (2019). Enhancing Practice in Continuity with Innovative Thinking: The Primary Task of Higher
Education. In: Kavoura, A., Kefallonitis, E., Giovanis, A. (eds) Strategic Innovative Marketing and Tourism. Springer
Proceedings in Business and Economics. Springer, Cham. https://doi-org.proxy.k.uth.cz/10.1007/978-3-030-12453-3_36.
—100%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

GOTTLICHOVA, M. (2019). How to Win with the Use of Creative Thinking—The Integration of Theory and Practice in
Tertiary Education. In: Sakas, D., Nasiopoulos, D. (eds) Strategic Innovative Marketing. IC-SIM 2017. Springer
Proceedings in Business and Economics. Springer, Cham. https://doi-org.proxy.k.utb.cz/10.1007/978-3-030-16099-9 12. —
100%, Jsc — odborny ¢lanek
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Pusobeni v zahranici

2022-2023: Universidad de Cadiz, Faculty of Social Sciences and Communiaction — pedagogicka a vyzkumna ¢innost —
opakované pobyty v délce 1-2 tydny.

Podpis

Marcela Gottlichova v. r.

datum

18. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola

Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly

Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu

Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Patricia JakeSova Tituly |Ing.
Rok narozeni 1969 typ vztahuk VS |DPP |rozsah |2h/t do
kdy
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | DPP | rozsah | 2hit do
kdy
Dalii soudasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu | rozsah
VSFS DPP 20h/semestr

Pifedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do uskutec¢iiovani

studijniho programu

Podpora prodeje — pfednasejici, vede seminaf
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy ptima vyuka probiha formou seminait.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho
predmétu

Nazev studijniho
programu

Sem.

Role ve vyuce daného
predmétu

(nepovinny udaj) Pocet
hodin za semestr

Udaje o vzdélani na VS

2022-dosud: Panevropska vysoka Skola v Bratislavé, doktorské studium, obor Ekonomia a manazment
2009-2011: Vysoka Skola finan¢ni a spravni, obor Marketingova komunikace, (Ing.)
2007-2009: Vysoka §kola finan¢ni a spravni, obor Marketingova komunikace, (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2023-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,

externi pedagog

2013-2021: VSE, obchodni manaZer, lektor
2013-dosud: VSFS, lektor — pfedméty Retail Management, E-commerce, Rizeni inovaci a zmén, Trade management,

Rizeni obchodu

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konzno na VS
H-index /
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvirdi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe vztahujici
se k zabezpeCovanym predmétiim

Pusobeni v zahranici

Podpis

Patricia JakeSova, v. r.

datum

18. 1. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Martina Juiikova Tituly | Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1977 typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t | do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah 40h/t |do N
kdy

Dalii soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Teorie marketingového vyzkumu — garant, pfednasejici, vede seminaf

Aplikovany marketingovy vyzkum — garant, pfednasejici, vede seminar

Roc¢nikova prace 1, 2 — garant, vede seminar

Seminaf k bakalarské praci — garant, vede seminar

Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké $kole (pouze u garantii ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny

predmétu udaj) Pocet
h/semestr

Marketing sluzeb Marketingova komunikace (NMSP) | 1 LS | Garant, prednasejici,

Marketing in Trade and Services Marketing Communication (NMSP) vede seminare

Data Mining Marketingova komunikace (NMSP) |1 LS | Garant, vede seminare

Data Mining Marketing Communication (NMSP)

Seminaf k diserta¢ni praci 1 Multimédia a Design (DSP) 1 LS | Garant, ptednasejici

Seminaf k diserta¢ni praci 2 Multimédia a Design (DSP) 2 ZS | Garant, pfednasejici

Seminaf k disertaéni praci 3 Multimédia a Design (DSP) 2 LS | Garant, ptednasejici

Seminaf k disertacni praci 4 Multimédia a Design (DSP) 3 ZS | Garant, prednasejici

Seminat k disertacni praci 5 Multimédia a Design (DSP) 3 LS | Garant, prednasejici

Udaje o vzdélini na VS

2009: Fakulta managementu a ekonomiky UTB Zlin, obor Ekonomika a management (Ph.D.)
2000: Obchodné-podnikatelska fakulta Slezské univerzity v Karviné, obor Marketing a management (Ing.)

Udaje 0 odborném piisobeni od absolvovani VS

2005-dosud: Fakulta multimedialnich komunikaci UTB ve Zlin&, Ustav marketingovych komunikaci, odborna asistentka
2002-2005: Fakulta multimedialnich komunikaci UTB ve Zling, Ustav marketingovych komunikaci , externi pedagog
2001-2002: Institut reklamni tvorby FT VUT Brno, externi pedagog

2000-2005: Obchodni akademie T. Bati a VOSE Zlin, pedagog odbornych predméti

ZkusSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Bakalaiské prace: 63
Diplomové prace: 98

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS 15 14 164
H-index 2/2
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal§i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

JURIKOVA, M., LIZBETINOVA, L., KACERKOVA, E. (2022). Impact of the Covid-19 Crisis on Service Enterprises
and their Attitudes Towards Marketing Investments. Scientific Annals of Economics and Business, 69.4: 539-556. — 40%,
Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

JURIKOVA, M., J. KOCOUREK a L. LIZBETINOVA. (2021). Building the prestige of a university as a tool to achieve
competitiveness. Communication Today [online]. 2021, vol. 12, iss. 2, s. 128-144. ISSN 1338-130X. - 50%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

LIZBETINOVA, L., P. STARCHON, D. WEBEROVA, E. NEDELIAKOVA a M. JURIKOVA. (2020). The approach
of SMEs to using the customer databases and CRM: Empirical study in the Slovak Republic. Sustainability (Switzerland)
[online]. 2020, vol. 12, iss. 1. ISSN 2071-1050. — 22%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

JURIKOVA, M. (2019). Specific of marketing communication in higher education and development of preferences of
communication tools by applicants in the Czech Republic. In; 12th annual International Conference of Education,
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Research and Innovation (ICERI 2019) [online]. Seville: lated-Int Assoc Technology Education & Development, 2019,
S. 2166-2172. ISSN 2340-1095. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

JURIKOVA, M. (2018). Online communication with the target group of applicants for study at university. In: 11th
International Conference of Education, Research and Innovation (ICERI12018) [online]. Seville: lated-Int Assoc
Technology Education & Development, 2018, s. 1574-1581. ISSN 2340-1095. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

Pusobeni v zahrani¢i

2022: Malopolska Wyzsza Szkota Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, pfednasejici v ramci Erasmus pobytu

2015: Universita Komenského, Bratislava, Slovenska republika, pfednasejici v ramci Erasmus pobytu

2005-2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitfe, FF Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, pfedndsky
a seminare Vyskumu verejnej mienky I a I pro prezen¢ni i kombinovanou formu studia

Podpis Martina Juiikova v. r datum | 20. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Toméase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Eliska Kacerkova Tituly | Mgr., Ph.D.

Rok narozeni 1982 typ vztahuk VS | pp. rozsah 40h/t | do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteiiuje st. program | pp. rozsah 40h/t |do N
kdy

Dal§i soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piisluSného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Pocatky a vyvoj marketingové komunikace — garant, pfednasejici, vede seminaie

Reklama 2 — garant, pfednasejici, vede seminaie

Odborna praxe — garant

Pfedméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy piima vyuka probiha formou seminafa.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného (nepovinny udaj)

predmétu predmétu Pocet hodin za
semestr

Diplomova praxe Marketingova komunikace (NMSP) | 2/LS | Garant, organizacéni

MA Internship Marketing Communication (NMSP) zajisténi praxi

Diplomovy seminat Marketingova komunikace (NMSP) | 2/LS | Garant, vede seminaie

MA Thesis Seminary | Marketing Communication (NMSP)

Udaje o vzdélani na VS

2012: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Management a ekonomika (Ph.D.)
2011: Ogilvyinstitute.com certifikovany vzdélavaci kurz v oblasti marketingové komunikace

2010: IPMA Certifikovany Projektovy praktikant level D

2009: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta aplikované informatiky — dopliujici pedagogické studium

2007: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace (Mgr.)
2006: Akademie Public Relations — Certifikat ze vzdé&lavaciho programu

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2021-1/2023: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
feditelka

2010-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent

2016-dosud: Zlin Film Festival, Zlin, PR asistent

2012-2017: matefska/rodicovska dovolena

2008-2013: Comtech Group, s. r. 0. — prace na pozici PR executive a copywriter (od 01/2010 externi spoluprace)

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Bakalarské prace: 34
Diplomové prace: 29

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konno na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konsno na VS 1
H-index 1
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikia z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

Publikaéni ¢innost:

JURIKOVA, M., LIZBETINOVA, L., KACERKOVA, E. (2022). Impact of the Covid-19 Crisis on Service Enterprises
and their Attitudes Towards Marketing Investments. Scientific Annals of Economics and Business, 69.4: 539-556. — 30%,
Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

GOTTLICHOVA, M., KACERKOVA, E. (2022). The University of The Third Age — The Journey to Active And
Healthy Aging, International Conference on Arts, Education and Social Science (ICAES), Cannes, France on 13 -14
September, 2022. — 50%, D — ¢lanek ve sborniku

KACERKOVA, E., PILATOVA, K. (2021). Ramec pro funkéni implementaci CSR strategie. Marketing & komunikace,
2021/2, 5 20. -21, ISSN 1211-5622. — 50 %, ¢lanek v asopise
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KACERKOVA, E. (2019). Social networks, their role and influence on generation Y versus generation Z when recruiting
applicants for Higher Education Institutions. In: 12th annual International Conference of Education, Research and
Innovation (ICERI 2019) [online]. Seville: lated-Int Assoc Technology Education & Development, 2019, s. 3231-3237.
ISSN 2340-1095. Dostupné z: https://library.iated.org/view/KACERKOVA2019SOC. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek
(WoS)

KACERKOVA, E. (2018). Preferences of Communication Tools in Choice of High school. Marketing Indetity. Digital
Mirrors — part .. Conference Proceedings from the Annual International Scientific Conference. Smolenice, Slovak
Republic, 85 —92. 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

Odborna ¢innost:

Zlin Film Festival — PR asistent (2016-dosud)

Mezinarodni letni hudebni akademie Krométiz — PR asistent, web administrator (2019-2022)

Tvorba firemnich ¢asopisti, PR ¢lanki, tiskvych zprav, administrace webu pro lokalni spole¢nosti (BS vinafské potieby,
Zlaté jablko, Fatra, Krondorf, Comtech, Locomotion, IS produkce a dalsi)

Pusobeni v zahranici

2022: Malopolska Wyzsza Szkota Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, pfednasejici v ramei Erasmus pobytu

Podpis Eliska Kacerkova v. r. datum | 9. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Patrik Kamas Tituly | Mgr.

Rok narozeni 1973 typ vztahu k VS | DPP rozsah 1h/t do
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | DPP rozsah 1h/t do
kdy

Dalii soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Teorie a praxe integrované marketingové komunikace — garant, ptednasejici, vede seminafr
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalsich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny tidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélini na VS

2005: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové a socialni komunikace, Mgr.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2022-dosud: Univerzita Tomase bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2016-dosud: Manazer PR a marketingu stavebni skupiny PSG

2009-2016: Manazer PR a marketingu stavebni skupiny PSG Construction a.s.

2009-2011: Vedouci marketingu hokejového klubu PSG Zlin, s.r.o.

2001-2009: Vedouci tiskového odboru a tiskovy mluvéi Zlinsky kraj

ZkusSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS
H-index /
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

2022: Volebni kampané politickych stran (senior consultant)

2021: Nové vizualni identita SUS Slovacka a SUS Kroméfizska (copywriter/senior consultant)
2020: E-commerce start-up Hubecom (autor projektu)

2019: Rebranding a nova komunikaéni strategie zna¢ky PSG (senior consultant)

2018: Publikaéni ¢innost (interni/externi ¢asopisy skupiny PSG - cca 30 &isel - copywriter)

Pusobeni v zahranici

Podpis Patrik Kamas v. r. datum | 18. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soudist vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Martin Kazik Tituly | Mgr.

Rok narozeni 1995 typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t | do 08/2025
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah 40h/t |do 08/2025
kdy

Dalii soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Informacni zdroje a jejich vyuzivani — garant, cvicici

Reklama 2 — piednasejici, vede seminaie

Komunikaéni agentura 3 - garant, cvicici (pouze pro PF)

Komunikaéni agentura 4 - garant, cvicici (pouze pro PF)

Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy ptima vyuka probiha formou seminait.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce (nepovinny udaj)
daného piedmétu | Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

2019: Univerzita Tomase Bati ve Zlin€, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace, Mgr.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2022-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
asistent

2019-2022: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalafské prace: 25

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§
H-index /
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétiim

Publikaéni ¢innost:

WEBEROVA, D., BACUVCIK, R., KAZIK, M. CERNA, J. (2022). Composition and Perception of Background Music
in Selected Hospitality Facilities in the Czech Republic. In. Communication Today. Vol. 13, No. 1/2022. ISSN 1338-
130X — 30%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

NOVAKOVA, H., KAZIK, M., JURIKOVA, M., STARCHON, P. (2020). Impact of Covid-19 on The Online Art
Market. In. DOKBAT 2020 - 16th International Bata Conference for Ph.D. Students and Young

Researchers. 10.7441/dokbat.2020.31. — 40%, D — ¢lanek ve sborniku

Odborna tvirdi ¢innost:

Realizace brandové kampané Foot in the Hood pro spoleénost Footshop (2019).

Supervize studentskych projektl v rdmci Komunikacni agentury Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve Zling.
Projekty: Busfest, Culturea, Design na Hranici, FMK 2.0, LOBBY, Skrz Prsty a Zlin Design Week (2021-2023).

Pusobeni v zahrani¢i

2018-2019: University of applied sciences St. Polten, Rakousko, studijni pobyt, Erasmus+. Délka pobytu 6 mésici.
2022-2023: University of applied sciences St. Polten, Rakousko, vyzkumna a studijni staz. Délka pobytu 2 mésice.

Podpis Martin Kazik v. r. datum | 1. 6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soudist vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nizev studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Josef Kocourek Tituly | Mgr., Ph.D.

Rok narozeni 1984 typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t | do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah 40h/t |do N
kdy

Dalii soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Marketing 1, 2 - garant, pfednasejici, vede seminaie
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garantu ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny tidaj)
predmétu predmétu Pocet hodin za
semestr
Marketing v KKO 1 Kreativni odvétvi a digitalni 2 ZS | Garant, prednasejici,
kultura, Design, Multimédia (BSP) vede seminaie
Marketing v KKO 2 Kreativni odvétvi a digitalni 2 LS | Garant, prednasejici,
kultura, Design, Multimédia (BSP) vede seminare

Udaje o vzdélini na VS

2015: Univerzita Komenského v Bratislavé, Filozoficka fakulta, Marketingova komunikéacia, Ph.D.
2011: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace, Mgr.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2021-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, dékan fakulty

2018-2021: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, feditel Ustavu marketingovych
komunikaci

2013-2018: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci, feditel Komunikacni agentury
2015-dosud: OSVC v oblasti konzultaci marketingovych a komunika¢nich strategii, budovani znagek

2012-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zlin€, Fakulta multimedialnich komunikaci, odborny asistent

2005-2012: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, tajemnik ustavu, odborny referent
administrativy

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 84
Diplomové prace: 45

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS 6 7 24
H-index /2
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikia z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

Publikace:

JURIKOVA, M., J. KOCOUREK a L. LIZBETINOVA. (2021). Building the prestige of a university as a tool to achieve
competitiveness. Communication Today [online]. 2021, vol. 12, iss. 2, s. 128-144. [cit. 2022-09-12]. ISSN 1338-130X.
Dostupné z: https://communicationtoday.sk/building-the-prestige-of-a-university-as-a-tool-to-achieve-competitiveness/.
— 30%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

KOCOUREK, J. (2019). Communication appeals as a tool for building a positive image of higher education institution.
In: 12th annual International Conference of Education, Research and Innovation (ICERI 2019) [online]. Seville: lated-
Int Assoc Technology Education & Development, 2019, s. 2160-2165. [cit. 2022-09-12]. ISSN 2340-1095. Dostupné z:
https://library.iated.org/view/KOCOUREK2019COM. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

KOCOUREK, J. (2018) Development of communication arguments in Y Generation in the university environment. In:
11th International Conference of Education, Research and Innovation (ICERI2018) [online]. Seville: lated-Int Assoc
Technology Education & Development, 2018, s. 1535-1541. [cit. 2022-09-12]. ISSN 2340-1095. Dostupné z:
https://library.iated.org/view/KOCOUREK2018DEV. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)
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JURIKOVA, M., & KOCOUREK, J. (2018). The Importance of Marketing in the Fulfillment of the Third Role of
University. 12th International Technology, Education and Development Conference (INTED). Valencia: International
Academy of Technology, Education and Development (IATED), 8165-8170. 2018. Retrieved from
https://library.iated.org/view/JURIKOVA2018IMP. — 20%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

JURIKOVA, M., KOCOUREK, J. a GARTNEROVA, E. (2017). Project teaching at University — A tool for presenting
proposals for prevention and the problem of the general public. Turkish Online Journal of Educational Technology,
INTE, 768-774. 2017. — 30%, D — ¢lanek ve sborniku

Smluvni vyzkum:
Komunikacni strategie Zlinského kraje 2021-2022, zakazkova ¢innost v hodnoté¢ 500.000,- K¢.

Pusobeni v zahrani¢i

Podpis Josef Kocourek v. r. datum | 15. 10. 2022
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling
Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace
Jméno a pFijmeni Jifi Pavelka Tituly | prof. PhDr., CSc.
Rok narozeni 1949 typ vztahuk VS | pp. rozsah | 8h/t do N
kdy
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskute¢iiuje st. program pp. rozsah | 8h/t do N
kdy
Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Predméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutec¢novani studijniho programu

Meédia a spole¢nost — garant, vede seminaft
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované forme studia, kdy ptima vyuka probiha formou seminaia.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny idaj)
predmétu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélini na VS

1982: FF UJEP v Brné, obh4jil kandidatskou disertaci Umélecky obraz v literatufe (CSc.)
1974: FF UJEP v Brné, obh4jil doktorskou disertaci Artikulace literarniho dila (PhDr.)
1972: FF UJEP v Brnég, studijni obory ¢estina a filozofie (Mgr.)

1972: Na FF MU studoval dale obor filmova véda

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2006-dosud: Fakulta multimedialnich komunikaci Univerzity Tomage Bati ve Zling, Ustav marketingovych
komunikaci, docent, profesor

1998-2017: Fakulta socialnich studii (Katedra medidlnich studii a zurnalistiky). Po roce 1998 rovnéz vyuka na
Katedfe religionistiky (FF MU) a Katedie antropologie (Pfirodovédecka fakulta MU), docent, profesor.
1973-1998: Filozoficka fakulta Univerzity J. E. Purkyné (od roku 1990 Masarykova Univerzita v Brn¢), Katedra
Ceské a slovenské literatury a literarni védy; asistent, odborny asistent, docent.

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci.

Bakalatské prace na FMK: 2
Diplomova prace na FMK: 1

ZkuSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni
urovni

Clen védecké rady FSS MU
Clen védecké rady Fakulty masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko
Clen védecké rady Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS Ohlasy publikaci

Ceska literatura 1988 UJEP v Brné WoS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS 44 32 130
Tedria literatary a dejiny 2008 FF UKF v Nitfe H-index 5/
konkrétnych nar. literatar WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2023). Generation Alpha media consumption during COVID-19 and teachers’
standpoint. Media and Communication (ISSN: 2183-2439). Ptijato k publikaci.

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2023). Transgenerational approach focused on generation z and generation alpha to
current consumption of mobile applications. In Ménica Vifiaras Abad, Carmen Llorente Barroso and Gema Bonales
Daimiel (Eds.). Marcas, creatividad y consumo en el publico infantil y joven. (Brands, creativity, and consumption by
kids and teens). Madrid: Dykinson S. L. EBOOK. ISBN: 978-84-1170-152-5. — 50%, B — monografie

PAVELKA, J. (2019). Threats and opportunities on the current Czech market with university education. In M. Carmo
(Ed.), Education and New Developments. Volume | (pp. 217-221). InScience Press, ISSN (electronic version): 2184-
1489. ISSN (printed version): 2184-044X. ISBN: 978-989-54312-5-0. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku
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PAVELKA, J. (2019). Key factors in advertising communication processes and their influence on the construction and
interpretation of the advertising message. In Proceeding of The IRES International Conference, Edinburgh, UK (pp.
19-24). Bhubaneswar, India: IRAJ. ISBN 978-93-89469-40-0. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

SRAMOVA, B., PAVELKA, I. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational
structure of adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi:
10.1108/IJRDM-08-2017-0173. — 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

PAVELKA, J. (2018). Student projects as a tool of university PR and brand building. European Proceedings of
Social and Behavioural Sciences, 8(51), 535-543. doi: 10.15405/epsbs.2019.01.51. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek
(WoS)

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers:
Insight and Ideas for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643. — 35%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de
Faultrier (Ed.), 3rd International Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256).
Conference Proceedings, Bordeaux: Emerald. — 20%, D — ¢lanek ve sborniku

Pusobeni v zahranici

2009-2014: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a
reklamy, Slovenska republika, profesor.

1988-1990: University of Nebraska at Omaha, Faculty of Arts, USA, (v rdmci Fulbrightovy nadace), docent.
1979-1982: Universitet u Beogradu, Filologki fakultet, byvala Jugoslavie, odborny asistent.

Podpis Jifi Pavelka, v. . datum | 9. 6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingovd komunikace

Jméno a pFijmeni Michal Rozek Tituly | Mgr.

Rok narozeni 1978 typ vztahu k VS | DPP | rozsah | 2h/t do
kdy

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteciiuje st. program | DPP | rozsah | 2h/t do
kdy

Dalii soudasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu | rozsah

Pifedméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Brandbuilding — garant, vede seminaie
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké $kole (pouze u garantii ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho predmétu | Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce (nepov. sdaj) Pocet
daného pfedmétu | hodin za semestr

Udaje o vzdélani na VS

2003: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedidlnich komunikaci, obor Marketingové a socialni komunikace,
(Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2018-dosud: Univerzita Tomage bati ve Zlin&, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2003-dosud: Komunika¢ni agentura Aetna, Brno postupné na pozicich copywriter, strategic planner, new business
developer

Konzulta¢ni ¢innost pro spolecnosti Meduse a Keraservis

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konéno na VS | Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konzno na VS
H-index /
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalSi tviiréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétiim

2003-dosud: Komunika¢ni agentura Aetna, Brno postupné na pozicich copywriter, strategic planner, new business
developer
Konzultacni ¢innost pro spole¢nosti Meduse a Keraservis

Pusobeni v zahrani¢i

Podpis Michal Rozek, v. 1. datum 18. 1. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola

Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly

Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu

Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Martina Sasinkova Tituly | Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1985 |typ vztahuk VS |DPP  |rozsah |2hit do

kdy
Typ vztahu nasoudasti VS, ktera uskutetiiuje st.| DPP rozsah | 2h/t do
program kdy
Dalii sou¢asna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. Vztahu | rozsah

Predméty prislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, ptip. dalsi zapojeni do
uskuteciovani studijniho programu

Socidlni média — garant, vede

seminar

Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formée studia, kdy ptimé vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalsich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho
predmétu

Nazev studijniho programu

Sem.
predmétu

Role ve vyuce daného

(nepov. iidaj) Polet
hodin za semestr

Udaje o vzdélini na VS

2009: FaME UTB ve Zliné¢, rok ukon¢eni 2016 (Ph.D.)
2007: FaME UTB ve Zliné¢, rok ukonceni 2009 (Ing.)
2004: FaME UTB ve Zling, rok ukonéeni 2007 (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2022-dosud: Univerzita Tomase bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,

externi pedagog

2022-dosud: Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, projektovy manazer
2018-dosud: MORAVSKA VYSOKA SKOLA OLOMOUC, vyuka marketingovych piedméti
2018-2022: PRIA, account manager

2015-2018: VITAR, s.r.0., produktovy manazer

2013-2015: VINO HRUSKA,

s.r.0., Brand manager

2011-2013: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky, PR asistent

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Bakalatské prace na FaME: 2
Diplomové prace na FaME: 2

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§
H-index /
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publika¢ni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornikia z praxe
vztahujici se K zabezpefovanym predmétim

Pusobeni v zahranici

Podpis

Martina Sasinkova, v. r.

datum

15.1.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Radomila Soukalova Tituly Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1957 | typ vztahu k VS pp. | rozsah 40h/t do N
kdy

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskute¢iiuje st. program | pp. | rozsah 40h/t do N
kdy

Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych | typ prac. vztahu rozsah

VS

Piredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do
uskuteciovani studijniho programu

Teorie komunikace — garant, pfednasejici, vede seminaie
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované forme studia, kdy ptima vyuka probihd formou seminafi.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu udaj) Pocet
h/semestr
Strategické marketingové fizeni Marketingova komunikace (NMSP) | 2/ZS | Garant, pfednasejici,
Strategic Marketing Planning Marketing Communication (NMSP) vede seminaie
Marketing 1 Erasmus program

Udaje o vzdélini na VS

2004: doktorandské studium UTB FAME ve Zlin¢ (Ph.D.)

2002: doktorandské studium Fakulta podnikatelska VUT Brno (Ph.D.)

1985: Univerzita Palackého v Olomouci Fakulta ptirodovédecka — doplitkové pedagogické studium
1982: VUT Brno - FT ve Zlin¢ Ekonomika a fizeni spotiebniho pramyslu (Ing.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2013-dosud: odborna asistentka na Ustavu marketingovych komunikaci, FMK UTB Zlin

2008-2012: prodékanka pro tviréi ¢innost Fakulta multimedialnich komunikaci UTB, Zlin, odborna asistentka Ustavu
marketingovych komunikaci

2005-2008: prodékanka pro tvaréi ¢Ginnost na FMK UTB Zlin, odborna asistentka UMK

2003-2005: odborna asistentka na FMK UTB Zlin

2001-2003: externi pfednasky a seminafe na FMK v pfedmétech Marketing, Osobni prodej, Ekonomika a podnikani
1999-2003: vedouci oboru Marketingu v bakalarském studijnim programu FaME UTB realizovaném na OA T. Bati a
VOSE Zlin

1992-1999: vyuka ekonomickych predmétti a marketingu na Obchodni akademii T. Bati ve Zlin¢, pfednasky

v bakalaiském studijnim programu na VOSE Zlin

1992-1993: externi vyuka ekonomickych pfedmétti na Gymnaziu Zlin, na Gymnaziu T. G. M ve Zliné

1982-1992: vyucujici odbornych pfredméti a ekonomiky na Stfednim odborném ucilisti obuvnickém ve Zliné

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 39
Diplomové prace: 48

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS | Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS |25 6 35
H-index 3/1
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odborniku z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

Projekty TA CR: (hlavni fesitelka)

2020-2021 ,,Edukacni pohadka s prvky podiatrie” (03/1/2020/GAMA) projekt Komercializace na Univerzité Tomase
Bati ve Zlin& II (TP01010006), poskytovatel TA CR. — prodana licence, biezen 2023 uvedeno na trh

2021-2022 Komercializace na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zlin¢ II (TP01010006), ,,Edukacni herni balicek s prvky
podiatrie, Gama Il TA CR - TP01010006 — probihaji pedlicenéni jednéani

Pubvlikaém" ¢innost: )
VASKOVA, J., SOUKALOVA, R., GREGOR, L. (2023). Nezapomeri na nohy, Nakladatelstvi Host Brno, ISBN 978-
80-275-1588-2, 24 s. — 33%, B — monografie
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SOUKALOVA, R. (2019). Marketing ...is a creative science. Zlin: UTB. ISBN 978-80-7454-866-6 — 100%, Jimp —
monografie (WoS)

SOUKALOVA, R. (2019), The Role of Marketing in the Process of Launching a New Product. VISION 2025:
Education excelence and manaagement of innovations through sustainable economic competitive advantage. p. 9927-
9936. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

SOUKALOVA, R., (2018). User role in design thinking process, Proceedings of the 32nd International Business
Information Management Association Conference, IBIMA 2018 - Vision 2020: Sustainable Economic Development
and Application of Innovation Management from Regional expansion to Global Growth 2018, pp. 7138-7147. ISBN
978-099985511-9. — 100%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

SOUKALOVA, R., (2017). Brief as a prerequisite for a successful solution to a creative project. Turkish Online Journal
of Educational Technology, (October Special Issue INTE), pp. 449-456. ISSN 2146-7242. — 100%, Jsc — odborny
¢lanek

SOUKALOVA, R., (2017). Design thinking role in process of solving creative projects, Proceedings of the 30th
International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017 - Vision 2020: Sustainable
Economic development, Innovation Management, and Global Growth 2017, pp. 5157-5169. ISBN 978-098604199-0. —
100%, Jimp, Js¢c — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Pusobeni v zahranici

Podpis Radomila Soukalova v. r datum 15.6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita TomaSe Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Pavla Stafikova Tituly | doc. Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1972 |typ vztahu k VS pp. |rozsah |40h/t do | 09/2026
kdy

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskute¢iiuje st. program pp. |rozsah |40h/t do | 09/2026
kdy

Dalii soudasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Predméty prisluSného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutec¢novani studijniho programu

Management - garant, pfednasejici
Socialni marketing - garant, vede seminafe
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probihd formou seminari.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu tidaj) Pocet
h/semestr

Udaje o vzdélini na VS

2002: Vysoké uceni technické v Brn¢, Fakulta podnikatelska, doktorsky studijni program Ekonomika a management,
studijni obor Rizeni a ekonomika podniku (Ph.D.)

1995: Vysoka skola banska, Technicka univerzita Ostrava, Ekonomicka fakulta, Podnikatelstvi a management (Ing.)
1993: Vysoka §kola banska, Technické univerzita Ostrava, Ekonomické fakulta, studijni obor Ekonomie (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

od 09/2023: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych
komunikaci, docent

2022-dosud: Narodni centrum oSetfovatelstvi a nelékatskych zdravotnickych obort, vedouci oddéleni marketingu a PR,
pedagogicky pracovnik

2020-dosud: Knowledge Sharing, s.r.o. (poradenstvi v oblasti podpory sdileni znalosti), konzultantka, lektorka

a spoluzakladatelka

2019-2022: Alzheimercentrum Zlin z. 1., feditelka

2019: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu a marketingu,
docentka

2005-2018: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu a marketingu,
docentka, feditelka Ustavu managementu a marketingu

2002-2004: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu, odborna
asistentka

2001: Univerzita Tomése Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu, tajemnik Gstavu
1995-2000: Vysoké uéeni technické Brno, Fakulta managementu a ekonomiky, Ustav managementu, asistentka

ZkusSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci (za poslednich 10 let)

Bakalaiské prace: 5
Diplomové prace: 101
Diserta¢ni prace: 3

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS Ohlasy publikaci
Management a ekonomika podniku 2014 FAME UTB ve Zliné WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS 39 51
H-index 4/5
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publika¢ni a dalsi tviarcéi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odborniku z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

Nejvyznamnéjsi publikaéni ¢innost:

STANKOVA, P., PAPADAKI, S. (2020). A comparison of economic and non-economic efficiency of private and
public hospitals in the Czech Republic. International Journal of Public Sector Performance Management, 2020, vol. 6,
no. 3, p. 402-415. ISSN 17411-041. 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
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NEMCOVA, ., STANKOVA. P. (2019). Factors influencing consumer behaviour of generation Y on the Czech wine
market. E & M Ekonomie A Management, 2019, vol. 22, iss. 4, s. 145-161. ISSN 1212-3609. 20%, Jimp, Js¢c — odborny
¢lanek (WoS, Scopus)

STANKOVA, P., PAPADAKI, S., DVORSKY, J. (2019). The reducing hospital costs through horizontal integration.
Iranian Journal of Public Health. 2019, vol. 48, iss. 11, s. 2016-2024. ISSN 2251-6085. 40%, Jimp, Js¢c — odborny
¢lanek (WoS, Scopus)

STANKOVA, P., PAPADAKI, S., DVORSKY, J. (2018). Comparative analysis of the perception of the advantages and
disadvantages of hospital horizontal integration. E a M: Ekonomie a Management. 2018, vol. 21, iss. 1, s. 101-115.
ISSN 1212-3609. 40%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

STANKOVA, P., HORKELOVA, J., LUCZEWSKA, I., TICHA, J., ZIMCIKOVA S., CERNOBILA, J. (2017). The
Key Factors Influencing Clients' Decision-Making in the Market of Selected Planned Healthcare in the Czech Republic.
Journal of Competitiveness. 2017, vol. 9, iss. 4, s. 94-113. ISSN 1804-171X. 75%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

STANKOVA, P., PAPADAKI, S., PRZECZKOVA, P. (2017). Performance management through balanced scorecard
in healthcare: Czech hospital case study. In: Finance and the Performance of Firms in Science, Education and Practice
2017. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zliné (UTB), 2017, s. 1021-1039. 35%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)
KRAMOLIS, J., STANKOVA, P. (2017). Design and its impact on the financial results of enterprises (based on
managers' opinions). Journal of Competitiveness. 2017, vol. 9, iss. 2, s. 62-77. ISSN 1804-171X. 15%, Jimp, Jsc —
odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

STANKOVA, P., PAPADAKI, S. (2017). A comparison of efficiency of hospitals in the individual regions of the
Czech Republic. Scientific Papers of the University of Pardubice, Series D: Faculty of Economics and Administration.
2017, vol. 24, iss. 39, s. 200-210. ISSN 1211-555X. 50%, Jsc — odborny ¢lanek

Dalsi tvardi ¢innost (véetné projektii):

2017-2019: OPVVYV - Strategicky projekt UTB ve Zling.

2016-2017: Interni projekt RO - RO/2016/12 - Rizeni efektivnosti zdravotnickych organizaci.

2016-2017: Projekt interni grantové agentury UTB - IGA/FaME/2016/009 - Vyuziti novych marketingovych trendt pro
zvy$eni vykonnosti firem ve vybranych oblastech ekonomiky.

2015-2016: Projekt interni grantové agentury UTB - IGA/FaME/2015/024 - Kli¢ové faktory ovliviiujici proces
rozhodovani klientti na trhu vybranych zdravotnickych sluzeb.

2015: Projekt interni grantové agentury UTB - IGA/FaME/2015/031 - Creating Shared Value jako zaklad principi
Batovy soustavy fizeni a vyuziti téchto principi v soucasném podnikatelském prostiedi.

Profesni ¢innost vztahujici se k zabezpecovanym predmétim:

2022-dosud: Narodni centrum oSetfovatelstvi a nelékatskych zdravotnickych obori, vedouci oddéleni marketingu a PR
— 3 PR ¢lanky (z toho 2 v ¢asopise Florence 2x, Brnénsky denik), cca 150 ptispévki na FB, cca 50 ptispévki na
LinkedIn, ptiprava cca 25 propagac¢nich materiald pro NCO NZO (plakaty, letaky, vouchery apod.)

2019-2022: Alzheimercentrum Zlin z. 0. — 3 vyro¢ni zpravy, 4 PR ¢lanky Zlinsky denik

Pusobeni v zahranici

Podpis Pavla Stankova v. r. datum | 10.7.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Toma$e Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Michal Stransky Tituly | Mgr., Ph.D.

Rok narozeni 1988 typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t |do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteiiuje st. program | pp. rozsah 40h/t |do N
kdy

Dal§i soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do uskute¢iiovani
studijniho programu

Filozofie — garant, piednasejici
Neformalni logika — garant, prednasejici, cvicici
Pfedméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminafi.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny iidaj) Pocet
programu predmétu hodin za semestr

Udaje o vzdélani na VS

2016: obor Filozofie, rok ukonceni, FF MU (Ph.D.)

2012: obor Filozofie, rok ukonceni, FF MU (Mgr.)

2012: obor Ucitelstvi pro stiedni skoly, rok ukonceni, FF MU (Mgr.)
2010: obor Filozofie, rok ukonceni, FF MU (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2019-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci, prodékan pro studium a celozivotni
vzdélavani

2016-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci
odborny asistent

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Bakalatské prace: 26
Diplomové prace: 21

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci

WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konéno na VS

H-index /
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe vztahujici
se k zabezpeCovanym predmétiim

STRANSKY, M. (2019). What do we research when researching a lie? Cognition and Lying 2019. Brno: FF MU. — 100%,
D — ¢lanek ve sborniku

STRANSKY, M. (2019). Modely morélni kompetence. Brnénsky analyticky krouzek. Brno: Katedra filozofie FF MU. —
100%, D — ¢lanek ve sborniku

STEPANEK, Jan, Toma§ ONDRACEK, Iva SVACINOVA, Michal STRANSKY a Pawet LUPKOWSKI. (2018). Vliv
vyuky na miru pfijatelnosti pseudovédeckych tvrzeni. In Hradecké filozofické dny: Clovék v postfaktické spolecnosti. —
20%, D — ¢lanek ve sborniku

STRANSKY, M. (2018). Prakticky vyznam moralni filosofie. Zlin: Nakladatelstvi UTB. — 100%, B — monografie
NESIBA, J., STRANSKY, M. (2018). Eticky management veiejnych instituci CR. In Klimova, V., Zitek, V. (eds.) XXI.
mezindrodni kolokvium o regiondlnich védach. Brno: Masarykova univerzita. — 50%, D — ¢lanek ve sborniku

Pusobeni v zahranici

Podpis Michal Stransky v. r. datum | 16. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace
Jméno a pFijmeni Libor Snédar Tituly | JUDr., Ph.D.
Rok narozeni 1959 typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t |do N
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | mezifak. | rozsah do
spol. kdy
Dal§i soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do uskutec¢iiovani
studijniho programu

Pravni aspekty v MK — garant, pfednasejici
Pfedméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy piima vyuka probiha formou seminafa.

Zapojeni do vyuky v dalsich studijnich programech na téZe vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho piredmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny inidaj) Pocet
programu predmétu hodin za semestr

Udaje o vzdélani na VS

2003: Pravnicka fakulta MU Brno (JUDr.)
1999-2002: Pravnicka fakulta MU Brno (Ph.D.)
1990-1995: Pravnicka fakulta MU Brno (Mgr.)
1979-1984: Filosoficka fakulta UP Olomouc (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2000-dosud: externi konzultant AK R. Zelenka
1996-dosud: UTB ve Zling

1996-dosud: lektor VZS Zlin

1990-1996: SES (OA TB) Zlin

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Bakalatské prace: 31
Diplomové prace: 45

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci

WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS

H-index /
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tvirdi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe vztahujici
se k zabezpecovanym predmétiim

SNEDAR, L. (2023). Nenarozeny lidsky Zivot a jeho pojeti v ceském pravnim iadu, WOLTERS KLUWER 2023, ISBN
zatim nepfidéleno. — 100%, B — monografie

SNEDAR, L. (2019). Funding Healthcare Services in the Czech Republic: Development Trajectories and Healthcare
Policy. New Trend 2019, ISBN: 978-80-87314-90-6. — 100%, B — monografie

SNEDAR, L. (2017). K né&kterym otazkam ochrany osobnich tdaji pii poskytovani zdravotnich sluzeb a zdravotni péce ve
vztahu k vykonu zavislé prace, In Sbornik prispévkii z védecké mezinarodni konference na téma: Ochrana osobnich udajii a
pracovni pravo, Tres§t 2017, ISBN: 978-80-215-1431-8. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

SNEDAR, L. (2016). Ceské medicinské pravo v svétle nové obcanskopravni a medicinské legislativy, Zilina: Georg 2016,
ISBN: 978-80-8154-100-1. — B — monografie

SNEDAR, L. (2016). Pracovné-lékaiské sluzby a vykon zavislé prace, In: Shornik z mezindrodni védecké konference na
téma: Pracovni doba-teorie a praxe, Tiest 2016, ISBN: 978-80-210-5095-2. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

Pusobeni v zahranici

Podpis Libor Snédar v. r. datum | 16. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace
Jméno a pFijmeni Blandina Sramové Tituly | doc. PhDr., PhD.
Rok narozeni 1967 typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t. |do N
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskute&iiuje st. program | pp. rozsah 40h/t |do N
kdy
Dal§i soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah
UK Bratislava pp. 18,75h/t

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do uskutec¢iiovani
studijniho programu

Zaklady psychologie — garant, prednasejici, vede seminaft

Psychologie médii — garant, prfednasejici, cviéici

Psychologie publika — garant, pfednasejici, cvicici

Pfedméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy piima vyuka probiha formou seminafa.

Zapojeni do vyuky v dalsich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garantu ZT a PZ predméti)

Nazev studijniho predmétu | Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny udaj)
predmétu Pocet hodin za
semestr
Diplomova prace / Marketingova komunikace (NMSP) / | 2/LS | Garant, vede seminaf
MA Thesis Seminar Marketing Communications (NMSP)

Psychologie v marketingové | Marketingova komunikace (NMSP) / | 1/ZS | Garant, pfednasejici
komunikaci / Psychology in | Marketing Communications (NMSP)
Marketing Communication

Spotiebitelské chovani Marketingova komunikace (NMSP) / | 1/LS | Garant, pfednasejici,
Consumer behaviour Marketing Communications (NMSP) cvicici

Udaje o vzdélani na VS

1999: FF UK Bratislava obor Psychologie (PhD.)
1986-1990: FF UK Bratislava obor psychologie (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2010-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci
docent

2010-dosud: UK, Bratislava, docent

1994-2009: UKF Nitra, vysokoskolsky pedagog

1990-1994: PPP Bratislava, psycholog

2020-dosud: FMK UTB — BSP, NMSP — Marketingova komunikace/Marketing Communication

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Bakalatské prace: 23
Diplomové prace: 21
Doktorské prace: 6

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konno na VS Ohlasy publikaci

Psychologie 2008 UK Bratislava WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konno na VS 54 49 102
H-index 5/3
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe vztahujici
se k zabezpecovanym predmétiim

SRAMOVA, B. (2023). University students’ experience with mobile learning during COVID-19 pandemic. Interactive
Learning Environments, ISSN: 1049-4820 Online ISSN: 1744-5191. — 100%, Jimp, Js¢ — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)
SRAMOVA, B. a kol. (2022). Generdcia Z v kontexte Zivotného tylu. UK Bratislava. — 40%, B — monografie

KELEMEN, I. K., SRAMOVA, B., DEPTOVA, T., & VAS, R. (2022). The rurAllure network contributing to the
renaissance of pilgrimage culture in Europe — A case of the Way of Mary. Euro-Asia Tourism Studies

Journal, 3 (November 2022). https://doi.org/10.58345/jbqn5784. — 45%, D — ¢lanek ve sborniku

SRAMOVA, B., HAMRANOVA, A. (2022). Psychological and social risks of digitalization in adolescents. Education and
New Developments 2022: VVolume 1., ISBN 978-989-53614-3-4. Lisbon : World Institute for Advanced Research and
Science, 2022. - S.256-258. — 50%, C — kapitola v odborné knize
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SRAMOVA, B. (2020). Zdklady psychologie (nejen) pro marketingové komunikace. Zlin: VeRBuM, 2020. 170 s.

ISBN 978-80-88356-03-5. — 100%, B — monografie

SRAMOVA, B., PAVELKA, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of
adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/IJRDM-08-
2017-0173; Scopus; SIR 2017 = 0,742. — 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

SRAMOVA, B. a kol. (2019). Nasilie v intimnych vztahoch dospievajiicich [elektronicky dokument]: metodika pre pracu v
oblasti prevencie. - 1. vyd. - Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave, 2019. - 187 s. [CD-ROM].

ISBN 978-80-223-4849-2. — 45%, D — ¢lanek ve sborniku

SRAMOVA, B. (2019). The generational approach to education. Proceedings of 175th The IRES International

Conference (p. 15-18). Edinburgh. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

SRAMOVA, B., & PAVELKA, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers:
Insight and Ideas for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643. — 65%, Jimp, Js¢ — odborny
¢lanek (WoS, Scopus)

Pusobeni v zahranici

2008: ERASMUS, Krakow, Polsko, 2 mésice
2007: ERASMUS, Riga, Lotyssko, 2 mésice

Podpis Blandina Sramova v. r. datum | 20. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Toméase Bati ve Zliné
Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace
Jméno a pFijmeni Peter Starchoti Tituly | prof. Mgr., PhD.
Rok narozeni 1977 typ vztahu k VS | pp. rozsah 20h/t | do N
kdy
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskute¢iiuje st. program | pp. rozsah 20h/t | do N
kdy
Dalii soutasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah
Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu PP 38h/t

Piedméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, p¥ip. dalsi zapojeni do uskute¢iiovani
studijniho programu

Direct marketing — garant, ptednasejici, vede seminate
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfimé vyuka probiha formou seminait.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu udaj) Pocet
h/semestr
Metody védecké prace Vytvarna uméni (DSP) 1 ZS | Garant, ptednasejici
Scientific Work Methodology Visual Arts (DSP)
Marketingové aplikace Marketingova komunikace (NMSP) |2 ZS | Garant, prednasejici,
Marketing Applications Marketing Communication (NMSP) vede seminare

Udaje o vzdélini na VS

2003: Univerzita Komenského v Bratislaveé, Fakulta managementu, odbor a program Podnikovy manazment (PhD.)
1995: Univerzita Komenského v Bratislaveé, Filozoficka fakulta, odbor Sociolégia (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2010-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, akademicky pracovnik

2007-2016: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, prodékan pro denni studium

2004-dosud: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, vedouci Katedry marketingu

2002-2004: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, odborny asistent, tajemnik Katedry marketingu
1995-2002: Univerzita Komenského v Bratislave, Fakulta managementu, asistent, tajemnik Katedry marketingu

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Bakalarské prace na FMK: 16
Diplomové prace na FMK: 25
Disertacni prace na FMK: 2

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
3.3.15 manazment 2005 FM UK v Bratislavé WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konsno na VS 268 | 277 317
3.3.15 manazment 2015 FM UK v Bratislavé H-index 9/9
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétiim

MIKLOSIK, A., STARCHON, P., JANTOVA, M., KUCHTA, M. (2022). The attitudes of Slovak digital native students
towards online video advertising. Communication Today, 13 (1), 92-107. Podil 25%, D — ¢lanek ve sborniku
STARCHON, P., PSENAK, P. a MIKLOSIK, A. (2022). Medzigeneracné rozdiely v spravani slovenskych spotrebitelov.
Zlin: Radim Bac¢uv¢ik — VeRBUM. — 33,3%, B — monografie

HITKA, M., STARCHON, P., CAHA, Z., LORINCOVA, S. SEDLIACIKOVA, M. (2022). The global health pandemic
and its impact on the motivation of employees in micro and small enterprises: a case study in the Slovak Republic.
Economic Research-Ekonomska Istrazivanja. ISSN 1331-677X. Jimp=3,08. — 20%, Jimp, Js¢c — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

LORINCOVA, S., HITKA, M., NOVOTNA, A., DURIAN, J., STARCHON, P. (2022). Value preferences supporting
company competitiveness in the field of corporate culture. Polish Journal of Management Studies. ISSN 2081-7452. DOI
10.17512/pjms.2022.26.1.11. Jimp=1,5 — 20%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

LIZBETINOVA, L., STARCHON, P., LORINCOVA, S., WEBEROVA, D., PRUSA, P. (2019). Application of Cluster
Analysis in Marketing Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study in the Slovak
Republic. Sustainability, 11 (8), 2302, doi: https://doi.org/10.3390/su11082302. — 8%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

STARCHON, P., VETRAKOVA, M., METKE, J., LORINCOVA, S., HITKA, M., WEBEROVA, D. (2018).
Introduction of a new mobile player app store in selected countries of Southeast Asia. Social sciences, 7 (9), 1-15. — 25%,
D — ¢lanek ve sborniku

146




Pusobeni v zahranici

Podpis

Peter Starchon v. r

datum

20. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka §kola Univerzita Toméase Bati ve Zliné
Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nizeyv studijniho programu | Marketingova komunikace
Jméno a pFijmeni Dusan Strauss Tituly | PhDr., PhD.
Rok narozeni 1978 typ vztahu k VS | DPP rozsah 8hft do
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | DPP rozsah 8hft do
kdy
Dal§i soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusSného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do
uskute¢novani studijniho programu

Zéklady sociologie — garant, prednasejici, vede seminate
Pfedméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy piima vyuka probiha formou seminaia.

Zapojeni do vyuky v dalsich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garantii ZT a PZ piedméti)

Nazev studijniho piedmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny iidaj)
programu predmétu Pocet hodin za
semestr

Udaje o vzdélani na VS

Univerzita Komenského, Filozoficka fakulta, obor Politologie (PhD., PhDr.)
Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici, Fakulta politickych vied a medzinarodnych vzt'ahov, obor politologie, (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2011-dosud: Univerzita Tomé3e Bati ve Zling, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

Filozoficka fakulta Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave — asistent 14/tyden

CUP Tren¢ianska univerzita Alexandra Dubéeka v Tren¢ine — odborny asistent 12/tyden

Fakulta masmédii Paneurdpska vysoka skola — lektor 4/tyden

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Bakalatské prace mimo FMK: 20
Diplomové prace mimo FMK: 10

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzino na V§ Ohlasy publikaci

WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na V§

H-index /
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétiim

Publikace:
STRAUSS, D. 2022. Vybrané pristupy k technologiam politického marketingu, In: Marketing a komunikace, Casopis
Ceské marketingové spolecnosti, www.cms-cma.cz, roénik XXVII, 2/2022. — 100%, D — ¢lanek ve sborniku

Odborné aktivity:
Zkusenosti s vedenim politické komunikace a kampani pro riizné subjekty.

Pusobeni v zahrani¢i

Podpis Dusan Strauss V. I. datum | 15.6.2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a p¥ijmeni Toméas Sula Tituly | PhDr., Ph.D.

Rok narozeni 1984 typ vztahu k VS | pp rozsah 40h/t | do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp rozsah 40h/t |do N
kdy

Dalii soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpiisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dal§i zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Meédia v marketingové komunikaci — garant, pfednasejici, cvicici
Digitalni komunikace — garant, pfednasejici, vede seminaf
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované form¢ studia, kdy pfima vyuka probihd formou seminai.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké §kole (pouze u garanti ZT a PZ predmétir)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu udaj) Pocet
h/semestr
Al v marketingové komunikaci Marketingova komunikace (NMSP) | 1/ZS | Garant, cvicici
Al in Marketing Communication Marketing Communication (NMSP)
Digitalni reklamni systémy Marketingova komunikace (NMSP) | 1/LS | Garant, cvicici
Digital Advertising Systems Marketing Communication (NMSP)
Marketingovéa komunikace Teorie a praxe animované tvorby 1/ZS | Garant, vede seminaf
v audiovizi 1 (BSP), Teorie a praxe audiovizualni
tvorby (BSP)
Marketingova komunikace Teorie a praxe animované tvorby 1/LS | Garant, vede seminaf
v audiovizi 2 (BSP), Teorie a praxe audiovizualni
tvorby (BSP)
Marketingové komunikace pro Multimédia a design (BSP) 2/ZS | Garant, pfednasejici
multimédia 1
Marketingové komunikace pro Multimédia a design (BSP) 2/LS | Garant, pfednasejici
multimédia 2

Udaje o vzdélani na VS

2016: FMK UTB ve Zlin¢, Vytvarna uméni (Ph.D.)

2015: FF UK Bratislava, Marketingova komunikace (PhDr.)
2009: FMK UTB ve Zlin€, Marketingové komunikace (Mgr.)
2007: FMK UTB ve Zlin€¢, Marketingové komunikace (Bc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2021-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, prodékan pro vnitini a vné&jsi
vztahy

2011-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent

2014-dosud: jednatel/spolumajitel komunikaéni agentury

ZkusSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Bakalarské prace: 71
Diplomové prace: 75

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS 7 3
H-index 2/1
WoS/Scopus

Pi'ehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal§i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

Publikace:

GOTTLICHOVA, M., SULA, T. (2021). The role of tourism in the Czech economy. IBIMA Business Review, 2020.
ISSN 19473788. DOI 10.5171/2020.645840. — 30%, Jsc — odborny ¢lanek

SULA, T. (2019). Categorization of Ambient Media Based on Identification of Common Signs of Selected Installations,
Springer Proceedings in Business and Economics 2019, pp. 413-421. — 100%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)
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BANYAR, M., SULA, T. (2019). Ambient media design as a tool of creation of new communication media. In: Strategic
innovative marketing. Cham : Springer International Publishing AG. pp. 101-106. ISBN 978-3-030-16098-2. — 50%, Jsc
— odborny ¢lanek

BANYAR, M., SULA, T. (2019). Implementation of current marketing communication tools into practice in the Czech
and Slovak Republic. In: Strategic innovative marketing. Cham : Springer International Publishing AG. pp. 107-112.
ISBN 978-3-030-16098-2. — 50%, Jsc — odborny ¢lanek

BANYAR, M., SULA, T. (2019). Ambient media in the view of the general public and their relation to this
communication form. In: Strategic innovative marketing. Cham : Springer International Publishing AG. pp. 3-9. ISBN
978-3-030-16098-2. — 50%, Jsc — odborny ¢lanek

Odborna tviréi ¢innost:

Trachea a.s. - strategie digitalni komunikace (2020-2022)

Colorlak a.s. - strategie digitalni komunikace (2020- 2022)

ETA a.s. - televizni sponzorsky vzkaz - ETA Soretno (2018)

JVC (ETA a.s.) — televizni sponzorsky vzkaz JVC televize (2020-2022)

Asociace Autoskol CR — strategie komunikace — projekt Start driving (2021-2023)

Avrla plast — mezinarodni webova prezentace $védského vyrobce plastovych desek (2022) https://arlaplast.com/
Autoklub CR — narodni web bezpeénosti silni¢niho provozu (2022) https://roadsafety.cz/

Ideastatica — strategie digitalni komunikace (2017-2020)

Jedu na den — strategie komunikace (2016-2022)

Pusobeni v zahrani¢i

2019, 2023: Matopolska Wyzsza Szkota Ekonomiczna, Erasmus+. Opakované pobyty o délce 2 tydny.

Podpis Tomas Sula v. r datum | 20. 6. 2023
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Eva Svirakova Tituly Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1965 typ vztahu k VS | pp rozsah |40h/t do N
kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp rozsah | 40h/t do N
kdy

Dalii soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalSi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Projektové fizeni — garant, pfednasejici, vede seminaie
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké Skole (pouze u garanti ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce (nepovinny udaj) Pocet
programu daného pfedmétu hodin za semestr
Design Thinking 1 Design (BSP) 1ZS | Garant, prednasejici,
vede seminaf
Design Thinking 2 Design (BSP) 1LS | Garant, prednasejici,
vede seminaf
Seminat k bakalatrské praci Design, Multimédia (BSP) |3 ZS | Garant, vede seminaf
Seminat k diplomové praci Design, Multimédia 27S | Garant, vede seminar
(NMSP)
Seminat k diplomové praci I Arts Management (NMSP) (2 ZS | Garant, vede seminaf
Seminat k diplomové praci 11 Arts Management (NMSP) | 2 ZS | Garant, vede seminaf
Ugetnictvi a rozpo&etnictvi Arts Management (NMSP) | 1 LS | Garant, vede seminaf,
cvidici
Business modely v kulturnich Arts Management (NMSP) |1 ZS | Garant, vede seminaf,
a kreativnich odvétvich cvidici
Kreativni projektovy Arts Management (NMSP) |1 ZS | Garant, cvi¢ici
management
Dotaéni management Kreativni odvétvi a 1LS |Garant, cvicici
digitalni kultura (BSP)

Udaje o vzdélini na VS

2006: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Ekonomika a management, Fakulta managementu a ekonomiky, Ph.D.
1987: Vysoka skola banska v Ostravé, Ekonomicka fakulta, Ekonomika primyslu, Ing.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2000-dosud: VUT v Brné (od r. 2001 UTB ve Zling€), vedouci ekonomického odboru rektoratu, tajemnice Fakulty
multimedidlnich komunikaci, manazerka Komunika¢ni agentury, od r. 2009 odborna asistentka

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace: 15
Diplomové prace: 20

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS | Ohlasy publikaci
WoS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS |31 20 5
H-index 3/2
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalsi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikia z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

Publikace:

KRAMOLIS, J., E. SVIRAKOVA. (2022). Small and Medium-sized Enterprises Approach to Design Management.
Strategic Design Research Journal. Volume 15, number 01, January—April 2022. 13-23. DOI: 10.4013/sdrj.2022.151.03.
— 30%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

SLADKOVA, J., J. URBANEK, E. SVIRAKOVA, J. KRAMOLIS a D. KRAL. (2021). The measurement of the
economic value of design in different industries: A case study. International Journal of Design Management and
Professional Practice [online]. 2021, vol. 15, iss. 2, s. 1-17. [cit. 2022-01-13]. ISSN 2325-162X. Dostupné z:
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https://cgscholar.com/bookstore/works/the-measurement-of-the-economic-value-of-design-in-different-industries. —
20%, Jsc — odborny ¢lanek

SVIRAKOVA, E. a J. KRAMOLIS. (2021). Case study: Design value measuring by system dynamics. E a M: Ekonomie
a Management [online]. 2021, vol. 24, iss. 3, s. 79-92. [cit. 2022-01-13]. ISSN 1212-3609. Dostupné z:
https://dspace.tul.cz/bitstream/handle/15240/160959/EM_3_2021_05.pdf. - 75%, Jimp, Js¢c — odborny ¢lanek (WoS,
Scopus)

KRAMOLIS, J., E. SVIRAKOVA a D. KRAL. (2020). Design management as crucial creative essence for business
success in small and medium-sized enterprises. Creativity Studies [online]. 2020, vol. 13, iss. 1, s. 87-98. [cit. 2022-01-
13]. ISSN 2345-0479. Dostupné z: https://journals.vgtu.lt/index.php/CS/article/view/9904. — 40%, Jsc — odborny ¢lanek
KRAMOLIS, Jan a Eva SVIRAKOVA. The influence of design on companies' increase in income, market share or
brand value. Journal of Competitiveness [online]. 2019, vol. 11, iss. 4, s. 89-102. [cit. 2023-03-16]. ISSN 1804-171X.
DOI: https://doi.org/10.7441/joc.2019.04.06. — 15%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Metodika:

Schvalena metodika Narodni metodika piinosu designu pro management MSP Autor/autorsky kolektiv: Ing. Eva
Svirdkova, Ph.D., Mgr. Jan Kramoli§, Ph.D. Osvéd&eni o uznani uplatnéné metodiky vydala Agentura pro podporu
podnikani a investic CzechInvest, Stépanska 15, 120 00 Praha 22019-2020: Hlavni fesitelka projektu ,,Manazersky model
hodnoty designu pro konkurenceschopnost MSP v CR®, projekt piijaty v ramci soutdZe projekt v programu ETA
Technologické agentura Ceské republiky.

Pusobeni v zahrani¢i

2015-2016: University of Bergen, Norsko, studijni pobyt, grant z Norskych fonda: Kreativita a dynamika v projektovém
managementu. Délka pobytu 3 mésice.

Podpis Eva Svirdkové v. r. datum |10.10.2022
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita TomaSe Bati ve Zliné
Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace
Jméno a pFijmeni RiiZzena Vorlova Tituly Ing., PhD.
Rok narozeni 1970 typ vztahu k VS | DPP rozsah | 1lh/t do
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | DPP rozsah | 1lh/t do
kdy
Dalii soudasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, prip. dal§si zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Medidlni planovani — garant, vede seminare
Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy pfima vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téZe vysoké $kole (pouze u garantii ZT a PZ predmétii)

Nazev studijniho predmétu Nazev studijniho Sem. | Role ve vyuce (nepovinny udaj) Pocet
programu daného predmétu hodin za semestr

Udaje o vzdélani na VS

2016: Panevropska VS, obor Masmediélni komunikace (PhD.)
2000: VUT v Brn¢, FaME ve Zling, obor Marketing a management (Ing.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2019-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
externi pedagog

2020-dosud: webeditor Ceského rozhlasu Zlin - zaméstnanec, sprava webu a socialnich siti, copywriting + prace s audii,
fotografiemi, videi, spoluprace na eventech organizace a jejich partnerd, ptilezitostné moderovani pofadi ve vysilani
2020-dosud: vyuka na Panevropské VS (do r. 2022 Vysoka §kola podnikani a prava) - externi lektor predméti:
Marketing, Marketingova komunikace, Planovani medialni kampané, Reklama, Teorie reklamy I, Teorie reklamy
112016-2020: marketingovy specialista firmy Z STUDIO (polygrafie)

2015-2016: marketingovy specialista firmy Navlacil (stavebnictvi) - zaméstnanec, navrh a sprava webu, sprava socialni
siti, tvorba merche, PR a redak¢ni ¢lanky, eventy, atd.

2014: Radio United Services, s. r. 0., PR a promo manazer Radio Kiss Publikum

2004-2015: UTB, FaME (OA T. Bati a VOSE Zlin), vyudujici odbornych predméti

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Bakalatské prace mimo FMK: 33
Diplomové prace mimo FMK: 11

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS | Ohlasy publikaci
WoS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS |15 3 5
H-index /
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikia z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym piredmétim

2020-dosud: Sprava webu a socidlni sité Facebook Ceského rozhlasu Zlin - tvorba cca 1500 &lanki roéné + jejich §iteni
(Clanky jsou autorsky oznacené - piehled viz https://zlin.rozhlas.cz/ruzena-vorlova-8275515)

2016-2023: Navrhy a realizace merchandise firmy Z STUDIO, veskery marketing firmy (PR ¢lanky a dalsi prezentace),
organizace firemnich akci), ndvrh webu firmy, sprava socialnich siti (https://zstudio.cz/)

2015-2016: Sprava webu a socialnich siti stavebni firmy Navlacil, vydavani firemniho Casopisu (4x ro¢n¢), organizace
firemnich akci, realizace foto a videodokumentace realizovanych projektt

2015-dosud: sprava facebookovych stranek restaurace Buket (Praha, https://www.facebook.com/prahabuket)

Pusobeni v zahrani¢i

Podpis RuZena Vorlova v. r. datum |15.1.2023

153




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zling

Soucast vysoké Skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu | Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Romana Zabojova Tituly Mgr., Ph.D.

Rok narozeni 1985 typ vztahu k VS | pp. rozsah | 12h/t do N
40h/t bud. | kdy

Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah | 12h/t do N
40h/t bud. | kdy

Dalii soudasna pitsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu rozsah

Piedméty piislusného studijniho programu a zpiisob zapojeni do jejich vyuky, prip. dalsi zapojeni do
uskutecnovani studijniho programu

Tymova prace — garant, cvicici

Podpora prodeje — garant, prednasejici vede seminaf

Uvod do studia public relations — garant, prednasejici, vede seminaf

Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy ptima vyuka probiha formou seminait.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho Nazev studijniho programu Sem. | Role ve vyuce daného | (nepovinny tidaj)
predmétu predmétu Pocet hodin za
semestr

Spotiebitelské chovani | Marketingova komunikace (NMSP) | 2/ZS | Pfednasejici, cvicici
Marketing Communication (NMSP)

Udaje o vzdélani na VS

2019: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, doktorsky studijni program Vytvarna uméni,
obor Multimedia a design (Ph.D.)
2010: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci, Marketingové komunikace (Mgr.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovini VS

2022-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent

2013-2022: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
asistentka

2010-2013: Univerzita Tomase Bati ve Zlin€, PR referent

ZkuSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoréznich praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konino na VS Ohlasy publikaci
WoS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na V§ 1 2
H-index 11
WoS/Scopus

Piehled o nejvyznamnéjsi publika¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe
vztahujici se K zabezpefovanym predmétiim

Publikace:

COCKOVA, R. (2018). Application module of a multimedia laboratory intended to strenghten the competitiveness of
university graduate students. ICERI2018 Proceedings. Valencia : IATED Academy, 2018, s. 1559-1567. ISBN 978-84-
09-05948-5. — 100%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

COCKOVA, R., M. JURIKOVA a J. KOCOUREK. (2018). Building University-Business Networks. In: EDULEARN18:
10th International Conference on Education and New Learning Technologies. Palma: lated-Int Assoc Technology
Education & Development, 2018, p. 2794-2799. ISSN 2340-1117. — 40%, Jimp — odborny ¢lanek (WoS)

COCKOVA, R. a JURASKOVA, 0. (2017). From learning to practice: A draft of access to optimize the structure of
university studies taking into account specifics in arts oriented schools. Turkish Online Journal of Educational
Technology, 2017 (November Special Issue INTE), pp. 22-33. ISSN 2146-7242. — 50%, Jsc — odborny ¢lanek
JURASKOVA, 0., JURIKOVA, M. a COCKOVA, R. (2017). Influence of Marketing Communication Tools on Brand
Building in the Context of Marketing Management and Corporate Prosperity, Springer Proceedings in Business and
Economics 2017, pp. 189-195. ISSN 21987246, ISBN 978-331956287-2, DOI 10.1007/978-3-319-56288-9_26. — 30%,
Jsc — odborny ¢lanek
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KOCOUREK, J. a COCKOVA, R. (2017). The quality of university teachers as one of the tools of image

building, Proceedings of the 30th International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017
— Vision 2020: Sustainable Economic development, Innovation Management, and Global Growth 2017, pp. 2591-2596.
ISBN 978-098604199-0. — 50%, Jimp, Jsc — odborny ¢lanek (WoS, Scopus)

Odborna tviir¢i ¢innost:
Komunikacni strategie pro Zlinsky kraj. (2022). Autoti Josef Kocourek, Romana Zabojova a Jitka Alexova. Podil 30%

Pusobeni v zahrani¢i

Podpis Romana Zabojova v. r. datum 30. 6. 2023
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C-11 — Souvisejici tviirci, resp. védecka a umélecka ¢innost

Piehled FeSenych granti a projekti u akademicky zaméreného bakalarského studijniho programu
a U magisterského a doktorského studijniho programu

Regitel/spoluf-esitel Nazvy granti a projektu ziskanych pro védeckou, Zdroj Obdobi
vyzkumnou, uméleckou a dalsi tviréi ¢innost
Vv prislusné oblasti vzdélavani
FMK spolufesitel — Manazersky model hodnoty designu pro B-TACR 2019-2020
Ing. Eva Svirdkové, Ph.D. konkurenceschopnost MSP v CR, TL02000255
FMK spolufesitel — Tvorba a implementace metodiky pro praci v oblasti B - KEGA 2017-2019
doc. PhDr. Blandina prevence nasili v intimnich vztazich dospivajicich, ¢islo:
Sramova, PhD. 043UK-4/2017
FMK fesitel — Ing. Radomila | Edukaéni pohadka s prvky podiatrie, TP01010006 B-TACR 2020-2022
Soukalova, Ph.D.
FMK fesitel — Ing. Radomila | Edukaéni herni bali¢ek s prvky podiatrie B-TACR 2021-2022
Soukalova, Ph.D.
FMK fesitel — Mgr. Eva Muzea bez bariér — projekt se zabyva problematikou B-TACR 2023-2026
Gartnerové, Ph.D., inkluze lidi se specifickymi poruchami uceni v oblasti
spolufesitelé Ing. Martina muzei
Jutikova, Ph.D., Mgr. Josef
Kocourk, PhD., Mgr. Martin
Kazik
Hlavni koordinator FMK, Designeri v ¢eskych zemich a ¢eskoslovensky strojirensky | C — 2018-2022
partner narodni technické prumysl Ministerstvo
muzeum kultury, NAKI
FMK spolufesitel — Kreativni techniky vzdélavani v marketingovych Erasmus+ 2022-2025

Ing. Martina Juiikova, Ph.D.,
Mgr. Josef Kocourek, PhD.

komunikacich

Prehled Fesenych projekti a

dalsich aktivit v ramci spoluprace s praxi u profesné zamétreného bakalarského

a magisterského studijniho programu
Pracovisté praxe Nazeyv ¢i popis projektu uskute¢iiovaného ve spolupraci | Obdobi
S praxi
Ustav marketingovych Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza 2019
komunikaci trhu/marketingova strategie — zpracovani analyzy
potencialnich zakaznikd a strategie cileni na stavajici
a potencialni zakazniky ve vazb¢ na navrzeny
novy/inovovany produkt — firma MAVE (celkova vyse
141.000,-)
Ustav marketingovych Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza 2019
komunikaci a Fakulta trhu/marketingova strategie — zpracovani analyzy
aplikované informatiky potencialnich zakaznikd a strategie cileni na stavajici
a potencialni zakazniky ve vazb¢ na navrzeny
novy/inovovany produkt a dale navrh architektury
a technologie informaé¢niho sytému fizeni procesu vyroby
vcetn€ navrhu architektury a technologie pro prototyp
online systému prezentace vyrobku ¢i sluzeb — firma
TESAREM (celkova vyse 217.000,-)
Ustav marketingovych Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza 2019
komunikaci, ateliér Digitalni | trhu/marketingova strategie — zpracovani analyzy
design, FMK potencialnich zakaznikt a strategie cileni na stavajicia
potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny
novy/inovovany produkt a graficky navrh designu
produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS (celkova
vyse 242.000,-)
Ustav marketingovych Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum 2019
komunikaci femeslnik® na trhu B2B (celkova vyse 120.000,-)
Ustav marketingovych Smlouva o poskytnuti sluzeb — Zajisténi odbornych 2019-2021
komunikaci seminait a Skoleni z oblasti komunikace, marketingové

komunikace a marketingu vefejného sektoru
organizovanych pro zastupce vefejné spravy z clenskych
obci v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni vetejné spravy
V Mikroregionu Slusovicko (reg. €.
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CZ.03.4.74/0.0/0.0/ 7_080/0010120) spolufinancovaného

z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse

191.180,-)
Ustav marketingovych Smluvni vyzkum: Komunika¢ni strategie Zlinského kraje | 2021-2022
komunikaci V hodnot¢ 500.000,- K& bez DPH
Ustav marketingovych Smlouva o dilo: Vyvoj a testovani nazvu a claimu 2022
komunikaci spole¢nosti MELSCHER MARKET, s. r. 0. (celkova vyse

18.000,-)
Ustav marketingovych Smlouva o dilo: Podklad pro tvorbu scénate 2022-2023
komunikaci audiovizualniho spotu pro USMEV MAMY, z.s.
Ustav marketingovych Smlouva o dilo: Marketingova studie na téma Plan 2023
komunikaci udrzitelné méstské mobility mésta Jesenik (PUMM)

(celkova vyse 49 500,-)
Ustav marketingovych Konzultaéni ¢innost ke Komunikaéni strategii Zlinského 2023
komunikaci kraje v hodnot¢ 60.000,- K¢ bez DPH

Odborné aktivity vztahujici se k tviirci, resp. védecké a umélecké ¢innosti vysoké Skoly, ktera souvisi se studijnim
programem

Ustav marketingovych komunikaci (déle také ,,UMK) se odborné dlouhodob& zaméiuje na vyzkum rozhodovacich procesti
a hodnotovych orientaci adolescenti, coZ je jeden z excelentni smérii pracovisté. Vyznamnym projektem z této oblasti byl
projekt ,,Mezioborové vyzkumné a tviréi aktivity pfispivajici k well-beingu generace Alfa v dobé po prvnich vilnach
pandemie COVID-19 (2021-2023, interni projekt FMK), ktery probihal ve spolu praci s ateliérem Digitalni design a jehoz
fesitelkou byla doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. Dalsimi pedagogy, kteii v roce 2022 publikovali v této oblasti, byli
PaedDr. Marcela Géttlichova a Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D., v roce 2023 je planovan piispévek Ing. Martiny Jutikové,
Ph.D. a Mgr. Josefa Kocourka, Ph.D. V oblasti zkoumani efektivnéjsiho cileni komunikace smérem k cilové skupiné
uchaze¢i o studium na VS, resp. UTB byli zapojeni PhDr. Tomas Sula, Ph.D., Ing. Martina Juiikova, Ph.D. a Mgr. Eliska
Kagerkova, Ph.D. do projektu Komunikaéni strategie UTB 2021+, ktery byl realizovan v obdobi 2021-2022 a podpoten ze
Fondu strategického rozvoje rektora UTB.

Garant studijniho programu doc. Mgr. Ing. Radim Bacduv¢éik, Ph.D., se zabyva vyzkumem strukturnich slozek televiznich
reklam a jejich vnimanim (viz napf. jeho monografie Vnimani hudby v televizni reklamé z roku 2021), vyzkumem
vyuzivani hudby v obchodnim prostiedi (viz monografie Hudba v obchodnim prostfedi z roku 2020 nebo casopisecka
studie Composition and Perception of Background Music in Selected Hospitality Facilities in the Czech Republic z roku
2022, napsand ve spolupraci s doc. PhDr. Dagmar Weberovou, PhD. MBA, a Mgr. Martinem Kazikem) a vyzkumem
spotiebitelskych preferenci v oblasti produkti a marketingové komunikace (viz monografie Mladi lidé a hmotné produkty
z roku 2022).

Dalsi vyznamnou vyzkumnou aktivitou pracoviste je kazdoroc¢ni Setfeni u riznych cilovych skupin. Cilem téchto Setient je
analyzovat a vyhodnocovat aktualnost studijniho planu v reflexi na praxi. Vyzkumna Setfeni realizovana v ramci studia
jsou popsany nize. Dulezitym faktorem z hlediska aktualnosti studijniho planu je reflexe zaméstnavatelti z fad malych,
stiednich a velkych firem, reklamnich agentur nebo vefejného sektoru. Do vyuky jsou tak zavadény bloky reflektujici
aktualni déni v oblasti marketingovych komunikaci (v ramci pfedmétu Socialni média se jedna o oblast vyhodnocovani
efektivity komunikace na riznych socialnich sitich, v pfedmétu Uvod do studia médii / Média a spole¢nost tématika Fake
news apod.) nebo nové piedméty reflektujici vyvoj oboru marketingovych komunikaci (problematika Al apod.).

FMK generuje vyznamné vysledky aplikovaného vyzkumu sjinym nez ekonomickym dopadem na spole¢nost. Mezi
nejvyznamnéjs§i mezioborové projekty Fakulty multimedidlnich komunikacich, na kterych se velmi vyznamné podileji
studenti programu Marketingova komunikace, patii Zlin Design Week (dale také ,,ZDW*), &ikonference Design na
hranici, které zprostiedkovavaji moznost prezentace excelentnich tvir¢ich vystupti. Na piipravé ZDW se kazdorocné podili
cca 80 studentl ze vSech studijnich programt uskuteciiovanych na FMK. Jedna se o nejvétsi designovy festival na Moravé
a nabizi fadu prilezitosti pro mladé designéry. Na trhu se odliSuje hlavné a pravé tim, Ze ho cely organizuji studenti FMK.
Projekt ,,ZDW Exhibion Design Lab“ zaméfeny na problematiku interakce mezi uméleckym dilem a publikem byl v roce
2021 podpoten Visegradskym fondem. Jeho partnery byli Festival digitalniho uméni Sensorium Bratislava, KEK —
Hungarian Contemporary Architecture Centre, Jan Matejki Academy of Fine Arts Krakow a Faculty of Dramatic Arts in
Belgrad. Z Fondi EHP byl podpofen projekt ,,Univerzalni design — mapovani potenciadlu a zapojeni nové generace
Vv kreativnich primyslech® (2022-2023) zamétfeny na designovani vyrobkt a sluzeb z hlediska pfistupnosti pro §irsi skupiny
uzivatell. Jeho partnery byli Design and Architecture Norway (DOGA) a Kreativni Praha.

Z hlediska napliiovani tieti role univerzity jsou vyznamné Projekty neziskového sektoru. Mezi zajimavé akce patii Fashion
event Dotek (v jehoz pribéhu jsou drazeny designové modely a vytézek je vénovan na podporu Zen s rakovinou prsu),
projekt Néma tvaf pomahajici zvifatim ve zlinském méstském utulku nebo Paraparada (projekt propojujici svét
handicapovanych a zdravych lidi), vSechny akce jsou doplnény o fadu workshopt na aktualni témata tykajici se neziskového
sektoru. Vyznamnym projektem z této oblasti byl projekt ,,Vnimam svét jinak, piesto ziju s vami“, jehoz zadavatelem byla
neziskova organizace Za sklem, kterd se zamétuje na problematiku osob s poruchami autistického spektra. V projektu se
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https://zlindesignweek.com/

propojil UMK s ateliéry Reklamni fotografie, Grafického designu, Audiovizualni tvorby, Prostorové tvorby a Arts
Managementu. Jednim z vystuptl projektu byla stejnojmenna putovni vystava, ktera se ze Zlina vydala do dal§ich mést CR.
V roce 2022 studenti FMK zorganizovali prodej vlastnich dél a vytézek zaslali na podporu Ukrajiné. Celoro¢né probihaji
tematicky zaméfené vystavy, které prezentuji tvuréi ¢innost studentti i akademickych pracovnikll v tuzemsku i v zahraniéi.
Nezastupitelnou pozici plni fakultni galerie G18.

Ve 2. ro¢niku bakalarského studia jsou studenti zapojeni do projektd Komunikacni agentury, kdy si mohou vyzkouset
planovani a realizaci projektu na riznych pozicich (od fundraisera, PR specialisty, produkéni az po manaZera projektu),
nauci se také spolupracovat se studenty vytvarnych obort, a to vSe pod supervizi odborniki Fakulty multimedialnich
komunikaci. Komunika¢ni agentura 3 a 4 je specialni pfedmét, ktery propojuje vSechny studijni programy realizované na
FMK. V ramci tohoto predmeétu se studenti podili na Sirokém portfoliu projektt. Kazdoro¢né realizuji projekty: Busfest,
SkrzPrsty, Culturea nebo Zlin Design Week. Studenti jsou v ramci piedmétu piipravovani na celkovou pfipravu a realizaci
projektl a jejich ikolem je zorganizovat v letnim semestru dané projekty. Cilem je studenty pfipravit na readlnou praxi prave
pomoci téchto projektt, kdy maji za kol sehnat finanéni prostiedky na realizaci, ptipravit vizualni identitu projektu,
pfipravit propagaéni a PR plan, ptipravit celkovou produkei akce a zajistit cely program. Jde o komplexni organizaci eventu
jak z hlediska ptiprav, tak realizace. K usp&$né realizaci jim slouzi pravidelna tematicka vyuka, kterou dopliiuji specialisté
na dané oblasti (PR, MKT specialisti, grafici z praxe) a studenti také vyuzivaji konzultaci s jednotlivymi pedagogy
z hlediska svych pland a vystupt projektu.

Co se tyce dalsich moznosti mezifakultni spoluprace, Centrum kreativnich primysli a podnikani (dale jen ,,UPPER®)
rozviji projekt Talent FMK, ktery v minulosti vznikl na ptidé Ustavu marketingovych komunikaci a po deseti letech
uspésného fungovani byl rozsifen a nabidnut studentim na celé fakulté. Soutéz Talent FMK umoznuje multidisciplinarni
propojeni studenti FMK a firemniho sektoru. Soutéz je realizovana podle konceptu mezinarodni kreativni soutéze Young
Lions, kdy studenti pracuji 24 hodin na konkrétnim zadani z firem, zastupci firem jsou mentory studentskych tyma a na
zékladé prezentaci jejich navrh a feSeni pak studenti maji moznost zapojit se do firemnich tymd, ziskavaji moznost stazi
a pozdé&ji 1 pracovni nabidky. Tento koncept pripravuje studenty na vstup do praxe, nabizi jim kontakty na odborniky
z praxe a zvysuje uplatnitelnost absolventi v oboru marketingové komunikace.

Rovnéz vznikl projekt Ideathon UTB, soutéz, ktera zajist'uje multidisciplinarni propojeni vSech fakult UTB s organizacemi
ve Zlinském kraji.

V ramci dlouhodobé spoluprace s regionalni kancelati CzechInvest ma UPPER piilezitost podilet se na organizaci lokalniho
finale mezinarodni soutéze Creative Business Cup, jez kazdoroéné ocefiuje ty nejkreativngjsi startupy Ceska. UPPER ve
spolupraci s Technologickym inovac¢nim centrem (dale jen ,,TIC*) realizuje networkingové snidané nejen pro kreativni
zlinskou komunitu, v rdmci pfest€éhovani do novych prostor nabidl networkingové snidané také firmam a institucim
zasidlenym ve 23. budové TIC. Probiha tvorba interni databaze jiZz spolupracujicich subjekti, k 30. 8. 2023 je v databazi
firemnich kontakti FMK zavedeno 210 realné spolupracujicich firem. Jednou z novych aktivit UPPER je také kreativni
dilna Robota, ktera byla oteviena v roce 2023, je zaméfena na Sirokou vetejnost (specialné napt. na déti) a nabizi v riznych
programech moznost vyzkouset si praci s modernimi technologiemi, jako je naptiklad 3D tiskarna, termolis, plotter nebo
tieba gravirovaci a fezaci laser.

V pravidelnych intervalech se konaji také networkingova setkani Meet and Greet. Cilem téchto panelovych diskuzi je
vytvofit platformu pro potkavani marketéri z firem Zlinského kraje se studenty a odbornou vetejnosti. Uelem je diskutovat
0 jejich realnych potiebach, zkuSenostech a problémech v praxi. Timto zpisobem dochazi k propojovani student
s lokalnimi firmami.

Informace o spoluprici s praxi vztahujici se ke studijnimu programu

Ucelenost koncepce profesné zaméteného bakalaiského studijniho programu Marketingova komunikace je podpoiena
posloupnosti jednotlivych krokd, které student musi absolvovat.

V prvnim ro¢niku bakalarského studia v prezen¢ni formé je do povinné volitelnych pfedméti zahrnut predmét Principy
fungovani reklamni agentury, na némz UMK spolupracuje s realnou reklamni agenturou, kterd umozituje studentiim setkat
se s praktickymi rolemi v marketingové/komunikaéni agentute, zjistit, jak vypada klientské zadani, jak funguje velka
agentura, kdo, s kym a jak musi spolupracovat, pfi¢emz zastupci agentury davaji studentim zpétnou vazbu k jednotlivym
krokim na komunikaénim projektu. Mezi spolupracujici reklamni agentury v minulosti patfily napf. Darwin & the
Machines, DFMG, BrainOne, IS Produkce, McCann a mnohé dalsi.

Ve druhém ro¢niku bakalatského studia v prezen¢ni formé jsou studenti zapojeni do projektii Komunikacni agentury, kdy
si mohou vyzkouset planovani a realizaci projektu na riznych pozicich (od fundraisera, PR specialisty, produk¢ni az po
manazera projektu), nauci se také spolupracovat se studenty vytvarnych obort, a to vSe pod supervizi pedagogii FMK.

Studenti v prezenéni i kombinované formé studia maji povinnou odbornou praxi, kdy se dostanou do marketingovych
a reklamnich oddé¢leni a zaziji min. 12 tydn prace na realnych projektech. Studenti si konkrétni spolecnosti vybiraji
z hlediska jejich z&jmi a budouci odborné profilace.
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Dalsi pravidelnou aktivitou je zapojeni odbornikl z praxe do vyuky formou workshopi. Kazdy interni pedagog ma
k dispozici ur¢ity rozpocet na aktualizaci svych pfedméti, ktery mu slouzi pravé k zapojeni odbornikti do vyuky, aktualizaci
pracovnich pomicek, nakupu nové literatury ¢i osobnimu rozvoji. Odbornici z praxe v ramci workshopti dopliiuji ve vyuce
teoretické znalosti studentli konkrétnimi piiklady, ukazkami realnych kampani, kreativnich konceptti i méfeni jejich
efektivity a podavaji studentlim relevantni zpétnou vazbu na zadané tkoly.

Studenti UMK se z&astiuji soutéze POPAI STUDENT AWARD, organizovanou POPAI CENTRAL EUROPES, kter4 je
odbornou asociaci vyhledavajici uplatnéni talentovanych studentd. V roce 2022 studentsky tym z UMK obsadil 2. misto
mezi 14 sout&znimi tymy z celé CR. Dalsi soutéZi s pravidelnou ucasti studentt z UMK piedstavuje Young Lions, jedna se
o prestizni soutéz a tréninkovy program pro mladé profesionaly do 31 let. Narodni kolo soutéze probiha v anglickém jazyce
a studenti z UMK obsazuji pravidelné vrcholné piicky v soutézi.

Mnoho firem spolupracuje s FMK v ramci projekti pfedmétu Komunikaéni agentura 3 a 4, zejména pii realizaci projektu
Zlin Design Week. Prehled spoluprace s praxi uvadi v danych letech Vyro¢ni zpravy FMK. Odbornici z praxe jsou cleny
hodnoticich komisi pfi statnich zavére¢nych zkouskach a podili se také na vyuce. Vétsina akademickych pracovnikt ptisobi
jako OSVC nebo na DPP jako tviirci v profesionalnim prostiedi.

5 Dostupné z: http://www.popai.cz
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C-111 — Informacni zabezpeceni studijniho programu

Nazev a struény popis studijniho informacniho systému

UTB ma vybudovan funkéni informaéni systém a komunikacni prostiedky, které zajistuji ptistup K piesnym
a srozumitelnym informacim o studijnich programech, pravidlech studia a pozadavcich spojenych se studiem. UTB ma
s ohledem na to funk¢ni informacni systém studijni agendy IS/STAG, ktery pouziva od roku 2003. Tvircem IS/STAG je
Zapadodeska univerzita v Plzni a v soutasné dobé systém vyuziva 11 vefejnych vysokych skol v CR.

IS/STAG pokryva funkce od pfijimaciho fizeni az po vydani diplomd, eviduje studenty prezencni a kombinované formy
studia, tcastniky celozivotniho vzdélavani a ucastniky U3V. IS/STAG slouZi pfedevsim k evidenci a spravé studijnich
programti, jejich obord, planti a predmétii studentd, jejich registraci na predméty (rozvrhd) a zkousSek, znamek,
studovanych oborti mistnosti a jejich rozvrhl. Uzivatelské rozhrani IS/STAG je tvoreno klientskymi aplikacemi dvojiho
druhu: webovym portdlem a nativnim klientem. Webovy portal je piistupny webovym prohlizecem
(http://stag.utb.cz/portal/), aplikace jsou v ném organizovany do souvisejicich celkii na zalozkach a podstrankach. Portal
je intuitivni a pokryva fadu funkci IS/STAG, které se tykaji vyuky.

Pristup ke studijni literature

Knihovna UTB si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informaénich zdroju pro tcely vyuky, ale
i podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostiednictvim $pickovych technologii, které podporuji
komfortni préci a vysoké vyuziti nabizenych databazi. Veskeré informacni zdroje jsou dostupné skrze moderni centralni
portal XerxesS, ktery je postaven na bazi znamého discovery systému Summon. Jednotlivé databize tedy neni potieba
prohledavat separatné. K dispozici je také technologie SFX, kterd znacné ulehCuje uzivatelim praci zejména pii
dohledéavani plnych texti dokumenti. Veskeré elektronické zdroje jsou piistupné 24 hodin denng, a to i z pocitacit mimo
univerzitni sit UTB formou tzv. vzdaleného ptistupu. Vice v Sebehodnotici zprave.

Ptehled zptistupnénych databazi

Konkrétni dostupné databaze vhodné pro BSP MK:

- Cita¢ni databaze Web of Science a Scopus
- Multioborové kolekce elektronickych casopisu Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library, SpringerLink
- Multioborové plnotextové databaze ProQuest, EBSCO, Cambridge, Oxford, Willey, Sage.

Blizsi specifikace nejcastéji vyuzivanych databazi pro BSP MK:
Academic Search Ultimate (EBSCO) — Nabizi vice nez 12 400 plnotextovych akademickych Casopisl, magazini
a periodik, ale také zpravy, zapisy, knihy a videa pokryvajici §iroké spektrum akademickych disciplin.

Anopress — Anopress je plnotextova databaze textd z ceskych médii s archivem retrospektivné dosahujicim az (podle typu
dokumentu) do roku 1996. Obsah databaze je aktualizovan denné. Obsahuje plné texty novinovych a ¢asopiseckych
¢lanku, doslovné piepisy televiznich a rozhlasovych relaci a zpravy z internetovych servera.

Bookport — Uzivatelé maji pfistup ke kompletni kolekci odborné literatury (vice nez 4 200 titul). K dispozici jsou knihy
od vyznamnych nakladateld jako Grada, Portal, Galén, Karolinum a dalsi.

Current Contents Connect (Web of Science)” — Prestizni bibliograficka databaze zahrnujici fadu vé&deckych obor.
obsahuje bibliografické udaje, obsahy a abstrakty aktualné vydanych odbornych ¢asopist, knih, ale také vybranych
webovych stranek a dokumentti. Umoziluje tak ziskat prehled o aktualn€ vydavané literatufe na vybrané téma.

Emerald Journals & Books? - Elektronické ¢asopisy a publikace od vydavatelstvi Emerald tvofi velmi cennou kolekci
titultl zejména pro oblast managementu, ekonomiky, socialnich véd, ale i knihovnictvi a mnoha dal$ich disciplin.

Odkaz na seznam pfistupnych elektronickych databazi v&etné popisu: https://ezdroje.k.uth.cz/Multioborové databaze:
ProQuest, EBSCO, Cambridge, Oxford, Willey, Sage.

Nazev a struény popis pouzivaného antiplagiatorského systému

V rémci piedchazeni a zamezovani plagiatorstvi UTB efektivné vyuziva po n€kolik let antiplagidtosky systém Theses.cz,
ktery je povazovan za jeden nejiéinngjsich systémi pro odhalovani plagiati mezi zavéreénymi pracemi dostupnych v CR,
ktery je vyvijen a provozovan Masarykovou univerzitou v Brn¢. Tento systém slouzi UTB, stejné jako dalSim univerzitam
(nejen v CR), jako narodni registr zavéreénych praci (informaci o pracich — nazev, autor apod.) a jako uloZisté praci pro
vyhledavani plagiatd. Systém umoznuje vkladat prace a vyhledavat mezi nimi plagiaty. Vefejnosti jsou zpfistupnovany
zaznamy o praci, ptip. plné texty (dle rozhodnuti skoly), a vyhledavani mezi nimi. Systém nabizi dalsi sluzby, funkce
a aplikace a je dale rozvijen dle potieby uzivateli. IS/STAG, uzivany UTB jako centrdlni informacni systém o studiu

8 Dostupné z: http://portal k.utb.cz
" Dostupné z: https://ezdroje.k.uth.cz/resource/UTB00181
8 Dostupné z: https://ezdroje.k.uth.cz/resource/UTB00130
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a ulozist¢ absolventskych praci, je pfimo napojen na tento systém pro odhalovani plagiatt, ulozené prace se do néj
automaticky zasilaji a po vyhodnoceni se vraci jako vysledek zpét do IS/STAG.

UTB disponuje taktéz nastrojem Turnitin. Turnitin je antiplagiatorsky systém neboli nastroj pro ovéfeni originality textu.
Jeho hlavnim ucelem je prevence plagiatorstvi. Systém napomaha ke zvyseni kvality akademickych praci, poskytuje
informace a nastroje potiebné k efektivnim kontrolam odevzdanych praci. Nastroj porovnava odevzdané prace s velkou
databazi dokumentti zahrnujicich kromé¢ volné dostupnych webu také licencované zdroje a repozitare zavéreénych praci.
Jedna se o jeden z nejpouzivanéjsich softwarl na odhalovani plagiatd. Kromé& on-line verze najdete Turnitin Feedback
Studio také jako plugin ve studijnim prostfedi Modle, aby mohla probihat kontrola praci jesté efektivnéji. Turnitin je urcen
jak pro studenty, ktefi se s nim mohou setkavat ve vyuce ¢i v ramci bakalatskych a diplomovych seminaiti, tak pro autory
a akademické pracovniky, ktefi chtéji pred publikaci ¢ldnku v odborném Casopise ovéfit jeho originalitu.
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C-1V — Materialni zabezpeceni studijniho programu
Misto uskuteciiovani studijniho programu \ FMK

Kapacita vyukovych mistnosti pro teoretickou vyuku

FMK ma zajisténou potiebnou infrastrukturu pro realizaci piedkladaného studijniho programu. FMK disponuje
potfebnym prostorovym zabezpefenim. Studijni program bude vyuzivat vlastni pfednaskové mistnosti i spolecné
mistnosti pro vSechny programy uskuteciiované na FMK, které jsou ucelné rozvrhovany.

Mistnosti pro teoretickou vyuku:

Mistnosti m?/pocet mist FMK /ustav/ateliér
Poslucharna 44/215 104/90 UMK
Ucebna 44/217 57,74/32 UMK
Poslucharna 44/218 85, 66/72 UMK
Poslucharna 41/201 81/80 FMK
Poslucharna 41/211 59,25/35 FMK
Poslucharna 42/256 89,28/50 FMK

U44/215 — posluchéarna, 104 m?, kapacita 90 mist (1x PC, dataprojektor, platno, zesilovaé¢, ozvudeni, zatemnéni)
U44/217 — ugebna, 57,74 m?, kapacita 32 mist (1x PC, dataprojektor, platno, zesilova¢, ozvudeni, zatemnéni)

U44/218 — posluchérna, 85,66 m?, kapacita 72 mist (1x PC, dataprojektor, platno, zesilovag, ozvudeni, zatemnéni)
U41/201 — multimedialni poslucharna, 81 m?, kapacita 80 mist (1 X PC, dataprojektor, platno, vizualizér, CD/DVD/BD,
VHS, tape deck, tuner, zesilovaé, kompletni ozvuéeni a automatické zatemnéni)

U41/211 — ugebna, 59,25 m?, kapacita 35 mist (1x PC, 2x dataprojektor, platno, aktivni tabule, CD/DVD, VHS,
zesilovac, kompletni ozvuceni, zatemnéni)

U42/256 — poslucharna, 89,28 m?, kapacita 50 mist (1x PC, dataprojektor, LCD TV 44, platno, zesilovag, ozvucent,
zatemnéni)

Z toho kapacita v prostorach v nijmu [0 | Doba platnosti ndgjmu [0

Kapacita a popis odborné u¢ebny

Multimedidlni u¢ebny U41 a U44:

Multimedidlni u¢ebny m?/pocet mist FMK/ustav/ateliér
Pocitacova ucebna 41/209 59/17 FMK
Pocitacova ucebna 44/110 20/16 FMK

U44/110 — pocitadova ucebna, 20 m?, kapacita 16 mist (16x PC, dataprojektor, pldtno, zatemnéni)
U41/209 — pocitadova ucebna, 59 m?, kapacita 17 mist (17x PC, dataprojektor, platno, zesilovag, ozvudeni)

Z toho kapacita v prostorach v najmu [0 | Doba platnosti nijmu 0

Kapacita a popis odborné uéebny

Technologicka pracovisté:

Tiskové centrum FMK je vybaveno dvéma plottery EPSON 9900 s Sitkou tisku 110 cm a velkoformatovou tiskarnou HP
Latex 365 s sitkou 163 cm. Tiskarny jsou pfipojeny k softwarovému RIPu EFI Fiery XF. K dispozici je také profesionalni
produkéni tiskové zatizeni Konica Minolta AccurioPrint C3070L. PrintCentrum disponuje také laminovacim strojem
o Sifce 110 cm. Studenti mohou vyuzivat také multifunk¢ni zatizeni, napojena na platebni systém SafeQ.

Laborator RedLab:

Kreativni laboratof je vybavena: PC stanice, HMD1, HMD2 (eyetracking), zakl. stanice, bezdratova komunikace,
kamera/fotoaparat, snimani lidského pohybu, skener s ovladacim zafizenim, snimani pohybu rukou, pohybové trackery,
snimani mimiky, svétla.

| 0 | Doba platnosti najmu | 0

Vyjadreni organu hygienické sluzby ze dne

Opatieni a podminky k zaji§téni rovného pfistupu

Celouniverzitni pracovi§t¢ pro pomoc studentim UTB, studentim se specifickymi potfebami, vyucujicim
a zaméstnancim UTB je Akademickd poradna UTB (dale jen ,,APO%“)°, ktera sou¢asné nabizi i psychologické
poradenstvi. Hlavnim ukolem APO je zajiStovat, aby studijni programy uskutectiované na UTB byly v nejvétsi mozné

® Dostupné z: https://akademickaporadna.utb.cz
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mife pfistupné i studentim nevidomym a slabozrakym, neslySicim a nedoslychavym, s pohybovym handicapem,
psychickymi a dal§imi obtizemi.

Nad ramec sluzeb APO jsou uchaze¢lim se specifickymi potfebami o studium na UTB poskytovany sluzby tykajici se:
pfedavani informaci jiz pted pfihlaSenim na dany studijni program, informovani o moznosti pfitomnosti osobniho
asistenta nebo prepisovatelského servisu v prub&éhu piijimaciho fizeni, navySeni ¢asové dotace nad stanoveny limit,
pouziti PC nebo specialnich psacich potieb. Déle je pro né zajisténa bezbariérovost budov a kompenzacni pomuicky (dle
individualni potfeby) a asistencni sluzba.
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C-V — Finan¢ni zabezpeéeni studijniho programu
Vzdélavaci ¢innost vysoké $koly financovana ze | ano
statniho rozpoctu

Zhodnoceni piedpokladanych nikladi a zdroju na uskute¢iiovani studijniho programu

FMK prtubézné sleduje predpokladané finanéni prostiedky k zajisténi vyuky a hodnoti naklady spojené s uskute¢novanim
studijniho programu, zejména ndklady na realizaci konkrétnich tviiréich projekti, osobni ndklady, naklady dalSiho
vzdélavani akademickych pracovnikti a vydaje na inovace. Vyuka je financovana z piispévku statu na vzdélavaci ¢innost
a z tohoto pohledu ma FMK zajistény odpovidajici zdroje na pokryti téchto nakladu i se sttednédobym vyhledem na vyvoj
financi. Vyro¢ni zpravy o hospodaieni UTB a FMK jsou vefejné dokumenty.
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D-l — Zamér rozvoje studijniho programu a dalsi idaje ke studijnimu programu

Zamér rozvoje studijniho programu a jeho odiivodnéni

BSP MK je z hlediska typu, formy a profilu absolventa v souladu s poslanim a strategickym zdmérem FMK. Rozvoj
studijniho programu Marketingova komunikace se uskute¢iiuje v nékolika oblastech:

1) Kvalita vyuky, jeji monitoring, reflexe vysledku v nastaveni studijniho programu

Udrzovani a piip. zvySovani kvality vyuky je stéZejni prioritou studijniho programu. K tomuto cili jsou jiz vice neZ osm
let uskutecovana mj. pravidelna vyzkumna Setfeni, ktera pribézné monitoruji potieby:

a) uchazeci — s cilem zjistit jejich o¢ekavani, vnimani znacky, oboru, konkurenénich vyhod studia na FMK,

b) studentd — po kazdém semestru vyuky, kdy studenti hodnoti obecné zdzemi pro studium i jednotlivé piedméty, jejich
odborné vedeni, dostupnost informacnich zdrojti, prubeh vyuky apod., ale také po absolvovani odborné praxe béhem BSP,
kdy toto Setfeni zjist'uje, jak se studenti citi byt pfipraveni na praxi,

¢) trhu (tzn. firem, agentur a organizaci) — kde jsou zjistovany potiebné dovednosti a znalosti absolventt, ale také, jak se
studenti orientuji v problémech bézné praxe pii vykonu odborné praxe béhem BSP.

Ustav marketingovych komunikaci (dale také ,,UMK*) hodla v budoucnu v t&chto aktivitach rozhodn& pokracovat. Jelikoz
UMK zajistuje 99 % vyuky studijniho programu Marketingova komunikace, dokaze flexibilné reagovat na jakékoliv
zjisténé podnéty a v piipadé€ jejich relevance ucinit operativni opatieni ke zvySeni kvality vyuky a/Ci jejiho prostredi.

2) Podileni se na vyzkumu a vyvoji trendi v oblasti marketingové komunikaci

Dalsi dulezitou oblasti rozvoje studijniho programu je spoluprace s Centrem kreativnich primysld a podnikani UPPER
(vzniklo a patti pod FMK), které vytvaii zazemi pro nastartovani tviréi, profesné zaméfené ¢innosti absolventt v oblasti
reklamy, poradenstvi a mentoringu v oblasti podnikani a udrZeni talentli v regionu Zlin. Na zakladé spoluprace s UPPER
se mohou studenti vzdélavat v kurzech o podnikani ¢i osobnim rozvoji, mohou si pronajmout misto k networkingu ¢i
zKkusit si pronajmout misto pro svij start-up, coz se nékolika studentim jiz GspéSné podafilo. Soucasné probiha také
kontinudlni spoluprace s firmami a reklamnimi/komunika¢nimi agenturami jak ze zlinského regionu, tak v celostatnim
meéfitku. Profesionalové z praxe se ucastni pravidelné vyuky a Casto dochazi k navazani spoluprace, zajisténi praxe
studentiim BSP nebo podchyceni nadanych studentt, ktefi tak mohou zacit na ¢asteCny uvazek ¢i na DPP pracovat pro
spolecnosti z oboru marketingovych komunikaci. Takto dochazi pfirozenou cestou k mapovani soucasnych trendu
V oboru, jejich pfenaSeni do vyuky a také opacnym smérem do praxe. Vznika také prostor pro realizaci firemnich zadani
pfimo ve vyuce nebo jakou soucast bakalaiské nebo diplomové prace. Tato oblast spoluprace piinasi budoucim
absolventim moznost nastartovat svou profesni kariéru v podobé¢ freelanceringu ¢i zalozeni firmy.

3) Mezioborova spoluprace, provazanost a navaznost obori a uplatnitelnost absolventu

Hlavni odlisnosti studijniho programu Marketingova komunikace a konkurenéni vyhodou fakulty je mezioborova
spoluprace. Studenti se béhem studia v ramci pfedmétu Komunika¢ni agentura 3 a 4 podili na mnoha projektech rizného
rozméru a charakteru a jsou vedeni k mezioborové tymové spolupraci, ktera se v praxi ukazuje jako jedna
(napt. s designery, filmafi, grafiky, fotografy, odévnimi navrhati) je na FMK vénovan velky prostor, ktery je v souc¢asnosti
podpofen otevienim navazujiciho magisterského studijniho programu Arts Management a Vv budoucnu novym
bakalafskym studijnim programem Kreativni odvétvi a digitalni kultura, ktery ziskal podporu v ramci programu Narodniho
planu obnovy. Tyto studijni programy jsou zce spojeny S chodem fakultni galerie G18. Fakultni galerie G18 plni ulohu
vyznamné umelecko-marketingové platformy fakulty, na které spolupracuji i studenti studijniho programu Marketingova
komunikace, a to zejména pii vytvareni komunikacni strategie, kampani, v oblasti produkce eventl atd. Tyto nabyté
zkuSenosti zlepSuji uplatnitelnost absolventi, jejich interdisciplinaritu a vnimani marketingové komunikace v §ir§im
kontextu i aplikaci v rtiznych prostredich (v kultufe, vefejné spravé, nekomeréni i komeréni praxi).

4) Rozvoj personalniho zabezpeceni

Rozvoj studijniho programu je spojen také s jeho personalnim zabezpedenim. V této oblasti UMK dlouhodobg pracuje na
motivacnim prostiedi, které podporuje profesni rust jednotlivych pedagogti. V soucasné dobé BSP MK disponuje silnym
tymem pedagogt (celkem 2 asistenti, 12 odbornych asistentl, 2 docenti, 1 profesor), ktefi navzajem sdili své zkuSenosti
nejen z oblasti pedagogické, ale hlavné tvaréi. Vizi tvircich aktivit studijniho programu je pokracovat v tviréi ¢innosti
zejména v mezinarodnim kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat poznatky z oblasti
marketingové komunikace, trendi ve vyuzivani modernich technologii v marketingu a marketingové komunikaci,
business inteligence, data miningu, ale i pii vyzkumu spotiebitelského chovani, testovani emoci atd.

Ukolem UMK je vysledky téchto vyzkumt prosadit do impaktovanych odbornych &asopisti a prestiznich odbornych
databazi. Prioritou je rovnéz aplikovany vyzkum formou napt. projektd TA CR, kdy realizace projektii pfindsi cenné
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zkuSenosti a poznatky nejen pro realizacni tym, ale metodika je pfenasena i do vyuky k inspiraci ostatnich studentt. Velky
prostor je také vénovan smluvnimu vyzkumu s firemnim sektorem.

5) Budovani pozitivni image oboru a positioningu znacky s konkurené¢ni vyhodou v propojeni s uméleckymi obory

Jak jiz bylo zminéno, studijni program Marketingova komunikace by mél jednozna¢né asociovat uchazectim i zastupctim
praxe nasledujici positioning: uzké propojeni s praxi a mezioborova tymova spoluprace. K tomuto positioningu budou
sméefovat vSechna manaZzerska rozhodnuti, tvirci aktivity, védecké a projektové zdmeéry garanta studijniho programu
a UMK. Dlouhodoba koncepce rozvoje pracovisté a zaroven studijniho programu pak stanovuje také stiednédoby cil
v podobé ptipravy akreditace doktorského studijniho programu, ktery by doplnil navaznost bakalarského a navazujiciho
magisterského studia Marketingové komunikace na FMK k vytvafeni mj. akademického a védeckého potencialu
programu. Pro splnéni tohoto cile jsou jiz aktualné vytvareny podminky v personalni oblasti, v pfipravé habilitacnich a
profesorskych fizeni akademickych pracovnik, trvale jsou zvySovany a zkvalitiiovany vystupy v oblasti tviirci a védecké
prace a vysledky tviir¢i prace jsou prenaseny do vyuky.

Vsechny vyse zminéné zaméry nelze napliiovat bez otevieného a vnitiné svobodného studijniho prostiedi, které je v ramci
FMK podporovano a akcentovano. Cilem je podporovat otevienou komunikaci, sdilenou vnitini kulturou, ktera je zalozena
na jasnych hodnotach. Dodrzovanim téchto hodnot vzdélavat studenty nejen v odborné roving, ale motivovat je k zajmu
o celospolecenské problémy. VSechny zékladni cile rozvoje studijniho programu jsou soucasti evaluace, ktera sleduje
dosahovani cilt v jednotlivych oblastech a umoziuje jejich realné definovani a efektivni motivaci vSech ¢lend akademické
obce.

Systém vyuky v distan¢ni a kombinované formé studia

Vyuka v kombinované forme studia je organizovana formou péti dvoudennich konzultaénich soustiedéni v ramci kazdého
semestru, mimo posledniho semestru studia. Teoretickd ¢ast vyuky je uskuteCiiovana pievazné formou samostudia
z ptipravenych studijnich opor a doporucené literatury, poté v ramci kontaktnich seminarnich hodin diskutovana,
interaktivni formou doplnéna o aplika¢ni cviceni, pfipadové studie a zpétnou vazbu k nim. Veskeré kontaktni hodiny jsou
vedeny jako seminafe s povinnou dochazkou studentti do vyuky.

U studenti v kombinované formé studia se pifedpoklada profesni vyzralost, proto je mozné zaméfit vyuku ve vyssi mife na
samostudium doporucené literatury a vytvofenych studijnich material a vyuzit kontaktni hodiny k odborné diskuzi
s pedagogy, ale také jako prostor pro sdileni informaci a zkusenosti v seminarnich skupinach. Pfidanou hodnotou je, Ze
studenti kombinované formy studia si své dosavadni zkuSenosti zasazuji do teoreticky podpofenych souvislosti. Vyssi
motivace ke studiu je vytvafena individualnim piistupem ke studentim. Vhodné podminky ke studiu jsou vytvafeny
dostate¢nym mnozstvim studijnich opor, odbornych monografii, textl a prezentaci pedagogu.
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Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Sebehodnotici zprava pro akreditaci
bakalarského studijniho programu
Marketingovd komunikace

zari 2023

PlUsobnost organd vysoké skoly
Standardy 1.1-1.2

Univerzita Tomase Bati ve Zliné (dale jen ,,UTB“) ma vymezen organ vysoké skoly, ktery plni plisobnost
statutarniho organu, a ma vymezeny dalsi organy, véetné jejich pisobnosti, pravomoci a odpovédnosti.
Statutarni organ a dalsi orgdny UTB jsou vymezeny ve Statutu UTB ze dne 27. biezna 2023,

Vnitfni systém zajistovani kvality
e Vymezeni pravomoci a odpovédnost za kvalitu
Standard 1.3

UTB ma na vSech Urovnich fizeni vysoké skoly vymezeny pravomoci a odpovédnost za kvalitu vzdélavaci
¢innosti, védecké a vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké nebo dalsi tvarci Cinnosti (dale jen ,tvarci
¢innost“) a s nimi souvisejicich ¢innosti tak, aby tvofily funkcni celek. Tyto pravomoci a odpovédnost jsou
vymezeny v Pravidlech systému zajistovani kvality vzdéldvaci, tviar¢i a s nimi souvisejicich cinnosti
a vnitfniho hodnoceni kvality vzdéldvaci, tviréi a s nimi souvisejicich éinnosti UTB ze dne 27. bfezna 2023,

Pro Ucely zajidtovani kvality ma pak jmenovanu patnécti¢lennou Radu pro vnitini hodnoceni UTB?, ktera
se fidi Jednacim fddem Rady pro vnitini hodnoceni UTB (smérnice rektora SR/09/2023 ze dne 1. kvétna
2023%,

e Procesy vzniku a Uprav studijnich program(
Standard 1.4

Vznik a Uprava studijnich program( se na UTB ¥idi Rddem pro tvorbu, schvalovdni, uskutec¢fiovdni a zmény
studijnich programii UTB ze dne 19. kvétna 2022, ktery je podle § 17 odst. 1 pism. k) zdkona &. 111/1998
Sb., o vysokych Skoldch a o zméné a doplnéni dalSich zakon( (zdkon o vysokych Skolach), ve znéni
pozdéjsich predpis(, (dale jen ,zakon”) a podle €l. 5 odst. 1 pism. o) Statutu UTB ze dne 27. bfezna 2023%°

10 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
11 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
12 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/o-univerzite/struktura/organy/rada-pro-vnitrni-hodnoceni/
13 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
14 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
15 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

167



vnitfnim predpisem UTB a stanovuje:

a) ndlezitosti tykajici se instituciondlni akreditace pro oblast nebo oblasti vzdélavani (dale jen
yinstitucionalni akreditace”),

b) pravidla tvorby, schvalovani a zmén studijnich program( v ramci institucionalni akreditace,

c) pravidla tvorby, schvalovani a zmén navrha studijnich programi pred jejich predloZzenim k akreditaci
Narodnimu akreditacnimu Uradu pro vysoké Skolstvi (ddle jen , Akreditacni urad”),

d) ndleZitosti studijnich programu a studijnich pfedmétd,

e) pravidla uskutecriovani studijnich programi na fakultach UTB nebo pfimo UTB,

f) povinnosti garant( studijnich programi a garantt studijnich predmétd,

g) principy zajistovani kvality studijnich program.

e Principy a systém uznavani zahrani¢niho vzdélavani pro pfijeti ke studiu
Standard 1.5

UTB mad vytvorena pravidla a stanoveny principy uznavani zahrani¢niho vzdélavani pro pfijeti ke studiu,
véetné popsaného procesu posuzovani splnéni podminky predchoziho vzdéldni. Systém a principy jsou
vymezeny ve smérnici rektora SR/13/2017 Uzndni zahrani¢niho stfedoskolského a vysokoskolského
vzdéldni a kvalifikace ze dne 12. dubna 2017, ve smérnici rektora SR/13/2022 Pravidla pro posuzovdni
zahranicniho stfedoskolského a vysokoskolského vzdélani v ramci pfijimaciho fizeni na UTB ze dne 1. zati
2022Y a ve smérnici rektora SR/12/2021 Studium zahrani¢nich studentd v akreditovanych studijnich
programech uskutecfiovanych v cizim a eském jazyce na UTB ze dne 1. listopadu 202128,

e Vedeni kvalifikacnich a rigoréznich praci
Standard 1.6

UTB ma prijata dostatecné Gc¢innd opatreni zajistujici droven kvality kvalifikacnich praci a systematicky
dba na kvalitu obhajenych kvalifika¢nich praci a obhajenych rigoréznich praci. V rdmci svych pravidel
stanovuje pozadavky na zplsob vedeni téchto praci a kvalifikaéni pozadavky na osoby, které vedou
kvalifikacni prace nebo rigorézni prace, a stanovuje nejvyssi pocet kvalifikacnich praci nebo rigoréznich
praci, které muize vést jedna osoba.

Vedeni kvalifika¢nich praci upravuje €l. 38 Rddu pro tvorbu, schvalovdni, uskute&iovdni a zmény studijnich
programii UTB ze dne 19. kvétna 2022*° a ¢l. 28 Studijniho a zkusebniho Fddu UTB ze dne 4. Gnora 20212,
déale smérnice rektora SR/8/2022 Standardy studijnich programi UTB ze dne 6. Eervna 20222! a smérnice
rektora SR/33/2019 Pravidla pro zaddvadni a zpracovdni bakaldrskych, diplomovych a rigordznich praci,
jejich uloZeni, zpFistupnéni a kontrola plvodnosti ze dne 29. listopadu 201922,

Smérnici rektora SR/33/2019 doplfiuje smérnice dékana SD2022.09 Pravidla pro zaddvdni a zpracovdni
bakaldFskych a diplomovych praci, jejich uloZeni, zpfistupnéni a kontrola plvodnosti na FMK ze 1.9.2022%
a maximalni pocet kvalifikacnich praci, které mizZe vést jedna osoba je stanoven ve smérnici dékana
$D2022.10 Stanoveni poctu vedenych bakaldiskych a diplomovych praci a poctu vedenych studenti
doktorskych studijnich programt na FMK ze dne 1. 9. 2022%,

16 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

17 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

18 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

19 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

20 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

21 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

22 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

23 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/smernice-dekana/
24 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/smernice-dekana/
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e Procesy zpétné vazby pfi hodnoceni kvality
Standard 1.7

UTB disponuje systémem hodnoceni kvality vzdélavaci, tvirci a s nimi souvisejicich ¢innosti, ktery se opira
o procesy zpétné vazby, zejména ankety a kvantitativni a kvalitativni prlizkumy, pfi¢emz do téchto procesl
jsou v reprezentativni mife zapojeni akademicti pracovnici, studenti, vécné pfislusné profesni komory,
oborova sdruZeni nebo organizace zaméstnavatelli nebo dalsi odbornici z praxe, s ptihlédnutim k typim
a pripadnym profiliim studijnich programd.

Proces zajistovani a vnitfniho hodnoceni kvality na UTB je zakotven v Pravidlech systému zajistovdni
kvality vzdéldavaci, tviréi a s nimi souvisejicich ¢innosti a vnitfniho hodnoceni kvality vzdéldvaci, tvirci
a s nimi souvisejicich ¢innosti UTB ze dne 27. bfezna 2023%°,

Postup pfi realizaci hodnoceni zpétné vazby vzdélavaci cinnosti ze strany student(, absolvent(
a zaméstnavatell véetné hodnoceni kvality vyuky upravuje smérnice rektora SR/10/2019 Pravidla pro
hodnoceni vzdéldvaci &innosti ze dne 20. ¢ervna 2019%, hodnoceni kvality studijnich programu specifikuje
smérnice rektora SR/17/2020 Organizace a pribéh hodnoceni studijnich programi ze dne 20. srpna
2020%.

Vysledky hodnoceni jsou shrnuty ve Zprdvé o vnitinim hodnoceni kvality vzdéldvaci, tvarci a s nimi
souvisejicich &innosti UTB: 2021-25% a v Dodatku Zprdvy o vnitinim hodnoceni kvality vzdéldvaci, tviréi
a s nimi souvisejicich &innosti UTB: 2022%.

e Sledovani Uspésnosti uchazecd o studium, studentl a uplatnitelnosti absolvent(
Standard 1.8

UTB ma stanoveny ukazatele, jejichZ prostfednictvim sleduje miru Uspésnosti v pfijimacim Fizeni, studijni
neuspésnost ve studijnim programu, miru fddného ukonceni studia studijniho programu a uplatnitelnost
absolventda.

Sledované parametry jsou shrnuty ve Zprdvé o vnitinim hodnoceni kvality vzdéldvaci, tvirci a s nimi
souvisejicich &innosti UTB: 2021-25% a v Dodatku Zprdvy o vnitinim hodnoceni kvality vzdéldvaci, tviréi
a s nimi souvisejicich &innosti UTB: 20223,

v/ ove

Vzdélavaci a tvarci ¢innost

,

e Mezinarodni rozmér a aplikace soudobého stavu poznani
Standard 1.9

UTB realizuje vzdélavaci a tvlrci Cinnost, kterd v SirSim kontextu vychazi ze soudobych poznatki
a ma mezinarodni charakter s prihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijnich programa. V tomto
ohledu jsou realizovany zahrani¢ni mobility studentd a akademickych pracovnikd.

UTB podporuje rozvoj mobilitnich pfileZitosti pro studenty UTB se zdjmem o vyjezd na studijni pobyt
a pracovni stdz do zahrani¢i vramci program( spoluprace vysokych skol. Etablovanym a nejvice
vyuzZivanym programem je v tomto ohledu Erasmus+, v némz portfolio partnerskych smluv UTB zahrnuje
naprostou vétsinu programovych zemi, a studentlm tak nabizi Sirokou skalu mobilitnich ptileZitosti. UTB
navic podporuje mobility studentd i do mimo programovych zemi Erasmus+ pomoci finan¢niho
zabezpecdeni ze zdroji MSMT. UTB je pak zapojena i do dalSich programd véetné CEEPUS, AKTION,

25 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

26 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

27 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

28 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/
29 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/
30 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/
31 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/zprava-o-vnitrnim-hodnoceni-kvality-utb-ve-zline/
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Fulbright, & Norskych fond.?

UTB pro vyssi efektivitu mobilit a posileni mezinarodniho rozméru studijnich program( disponuje
specidlnim webem®, ktery slouZi kinformovani studentl o moZnostech vyjezdd do zahranidi
a ktery mimo jiné obsahuje i recenze student( ¢i portfolio partnerskych univerzit s jejich popisem.

UTB ma rovnézZ transparentni a jasny proces administrace mobilit. UTB pfitom peclivé vybira partnerské
instituce na zakladé kurikul zahranic¢nich studijnich programi. Uznavani studia nebo praxe absolvované
na zahraniéni instituci probihd v souladu se smérnici rektora SR/13/2023 Mobility studenti UTB do
zahraniéi a zahraniénich studenti na UTB ze dne 22. kvétna 202334,

e Spoluprace s praxi pfi uskutec¢fiovani studijnich program
Standard 1.10

UTB dlouhodobé rozviji spolupraci s praxi s pfihlédnutim ktyplm a ptipadnym profillm studijnich
programU; jde zejména o praktickou vyuku, zadavani kvalifikacnich praci, pfiznavani stipendii a zapojovani
odbornikl z praxe do vzdélavaciho procesu.

Pro studijni programy uskutecfiované na FMK je vyznamna spoluprace, kterd se realizuje zejména
prostfednictvim odbornych prednasek, projektd smluvniho vyzkumu, projektl statni podpory
aplikovaného vyzkumu (napt. TA CR), inovaénich voucher( s firmami a institucemi v CR.

e Spoluprace s praxi pfi tvorbé studijnich programa
Standard 1.11

UTB komunikuje s profesnimi komorami, oborovymi sdruzenimi (jako napf. EdCom, POPAI a dalsi),
organizacemi zaméstnavatell nebo dalSimi odborniky z praxe a zjistuje jejich oekavani a pozadavky na
absolventy studijnich program. Jako konzultanti z praxe pro BSP MK jsou dlouhodobé zapojeni napf. Mgr.
Vladislav Bures (oblast copywritingu), Ing. RiZena Vorlova, PhD. (oblast medidiniho planovani), Ing.
Patricia JakeSova (oblast retail marketingu a podpory prodeje), Mgr. Michal Borovian (oblast fungovani
reklamni agentury), Ing. Martina Sasinkova, Ph.D. (oblast socidlnich médii), Mgr. Michal RozZek (oblast
brandbuildingu).

PodpUrné zdroje a administrativa

e Informacni systém
Standard 1.12

UTB ma vybudovan funkéni informacéni systém a komunikaéni prostfedky, které zajistuji pristup
k pfesnym a srozumitelnym informacim o studijnich programech, pravidlech studia a poZadavcich
spojenych se studiem.

UTB ma s ohledem na to funkéni informacni systém studijni agendy IS/STAG, ktery pouziva od roku 2003.
Tvlrcem IS/STAG je Zapadoleska univerzita v Plzni a v soucasné dobé systém vyuziva 11 vefejnych
vysokych kol v CR.

Informacni systém studijni agendy IS/STAG pokryva funkce od pfijimaciho fizeni az po vydani diploma,
eviduje studenty prezencni a kombinované formy studia, studenty celoZivotniho vzdélavani a Gcastniky
uU3v.

Informacni systém studijni agendy IS/STAG poskytuje studentdim (i uchaze¢dm o studium) presné

32 Dostupné z: https://www.utb.cz/student/studium-a-praxe-v-zahranici/
33 Dostupné z: https//xchange.utb.cz/
34 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
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a srozumitelné informace o studijnich programech strukturovanou formou s uvedenim vsech potfebnych
Gdaju véetné vzdélavacich cill. U odpovidajicich studijnich planGd maji studenti k dispozici kromé
popisnych udajli také prehlednou vizualizaci rozdélenou na jednotlivé semestry celého studia, s barevnym
rozliSenim povinnych, povinné volitelnych a volitelnych pfedmétl a jejich stru¢ny popis obsahujici nazev
pfedmétu, kreditové ohodnoceni, vyucovaci rozsah a zakonceni predmétu. Proklikem na sylabus pak
studenti ziskaji detailni popisy jednotlivych predmétl vcetné cili (anotace), pozadavk( na studenta,
obsahu predmétu, vyucovacich a hodnoticich metod, ziskanych zpUsobilosti.

Vsichni studenti maji umoznén dalkovy, casové neomezeny pfistup k informacim studijni agendy IS/STAG
prostiednictvim portdlového rozhrani.®® Kromé vlastnich zafizeni s vyuZitim kvalitni a rozsdhlé bezdratové
infrastruktury vybudované ve vsSech univerzitnich objektech, mohou studenti vyuZivat k pfistupu
pocitacové ucebny fakult a studovny v moderni knihovné, kterd nabizi 250 klientskych stanic s dostupnosti
od 8 do 20 hodin v pracovnich dnech, od 8 do 14 hodin v sobotu.

Prostfednictvim webovych stranek UTB maji studenti a uchazeli o studium pfistup k pfesnym
a srozumitelnym informacim o pravidlech studia a pozadavcich spojenych se studiem, které jsou soucasti
norem UTB, pfipadné které jsou sou&asti norem FMK?’.

Na webovych strankach UTB jsou rovnéz k dispozici veskeré relevantni informace tykajici se informacnich
a poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a mozZnosti uplatnéni absolventd studijnich program
v praxi. Ty jsou poskytovany Job centrem UTB3®, které bylo pro tuto ¢innost specializované zfizeno a jeho
portdlem s nabidkami pracovnich pfilezitosti, stazi a brigad.

e Knihovny a elektronické zdroje
Standard 1.13

UTB disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdrojid uréenych ke vzdélavaci
a tvaréi cinnosti, stejné jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. VSechny sluzby knihoven
a elektronické zdroje pro vyuku jsou s pfihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijniho programu
dostatecné a dostupné studentdim a akademickym pracovnikiim.

Dostupnost knihovniho fondu

Informacni zdroje a informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované na UTB zabezpecuje
centralné Knihovna UTB (dale jen ,knihovna®). Ta sidli v modernich prostorach Univerzitniho centra a je
navstévovana studenty a pedagogy ze vsech fakult, ale i ¢tenafi z fad odborné verejnosti, nebot se jedna
o nejvétsi univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. Kromé centralniho pracovisté ve Zling,
provozuje knihovna jesté i aredlovou studovnu v Uherském Hradisti.

K dispozici je zhruba 500 studijnich mist, 230 pocitacll a dostatecné mnoZstvi pripojnych mist pro
notebooky. Knihovna je vybavena virtualni technologii Wmware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-
2. UZivatelé mohou pouzivat pfi své praci 3 multifunkcni tiskarny pro kopirovani, tisk a skenovani.
K dispozici je také specialni knizni skener. Knihovna disponuje také dostatecnym poctem individudlnich
studoven pro praci v mensich tymech, ale i relaxacnimi prostory.

Knihovna poskytuje kromé standardnich vypujcnich sluzeb (udaje o knihovnim fondu viz nize) fadu dalsich
odbornych sluzeb. Jedna se napfiklad o resersni sluzbu ¢i meziknihovni vypujéni sluzbu, kdy je mozné
ziskat pro uZivatele dokumenty z jinych ceskych, ale i zahrani¢nich knihoven. Dalsi sluzby se zabyvaji
oblasti informacniho vzdélavani, a to jak zakladnimi kurzy pro studenty, tak odbornéjsimi Skolenimi pro
akademické pracovniky tykajici se napfiklad podpory védeckovyzkumné <cinnosti, vyhleddavanim
v databdzich nebo publikaéni a cita¢ni etikou.

V knihovnim fondu je vice nez 145 000 knih, pficemZ rocni ptirlstek kazdoro¢né presahuje 5 000 kniznich

35 Dostupné z: https://stag.utb.cz/portal
36 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/
37 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/
38 Dostupné z: https://jobcentrum.utb.cz/
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jednotek. Stale vice knih je dostupnych v elektronické podobé. DilezZita je zejména vysoka aktualnost
knihovniho fondu, ktery je stale doplfiovan. Knihovna odebira vice nez 200 periodik v tisténé podobé.
Knihovna zpfistupriuje také témér stovku védeckych databazi, jejichZ obsah tvofi tisice ¢lankd z prestiznich
védeckych casopisi a e-knihy. Vysoce transparentni je proces nakupu novych knih, které jsou
doporucovény pedagogy bud pfimo ve spoluprdaci s pracovniky knihovny, nebo prostym vyplnénim
poZadované studijni literatury do karet pfedmétl v IS/STAG. Studenti mohou knihovné podavat navrhy
na nakup literatury, ktera jim ve fondu chybi, skrze online formular v katalogu knihovny. Knihovna déle
zajistuje i pfistup k bakalarskym, diplomovym a disertaénim pracim absolventl UTB, a to v ramci digitdini
knihovny®. Prace jsou zde zpravidla dostupné volné v plném textu. Kromé toho provozuje knihovna také
repozitdF publikaéni ¢innosti akademickych pracovnik UTB*C.

Dostupnost elektronickych zdroji

Knihovna si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdroji pro ucely vyuky,
ale i podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostfednictvim Spickovych technologii,
které podporuji komfortni praci a vysoké vyuziti nabizenych databazi. Veskeré informacni zdroje jsou
dostupné skrze moderni centralni portdl Xerxes*, ktery je postaven na bazi znamého discovery systému
Summon. Jednotlivé databdze tedy neni potfeba prohledavat separatné. K dispozici je také technologie
SFX, ktera znacné ulehcuje uZivatellm praci zejména pfi dohledavani plnych textd dokumentd. Veskeré
elektronické zdroje jsou pristupné 24 hodin denné, a to i z poc¢ita¢d mimo univerzitni sit UTB formou tzv.
vzddaleného pfistupu.

Konkrétni dostupné databdze:
- Citacni databaze Web of Science a Scopus
- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library,
SpringerLink
- Multioborové plnotextové databdze Ebsco a ProQuest

Seznam vsech databdzi, které md UTB*.

e Studium studentl se specifickymi potfebami
Standard 1.14

UTB zajistuje dostupné sluzby, stipendia a dalsi podplrna opatfeni pro vyrovnani pfilezitosti studovat na
vysoké skole pro studenty se specifickymi potfebami. Danou problematiku upravuje smérnice rektora
SR/16/2021 Podpora uchazeéti a studentii se specifickymi potfebami na UTB ze dne 11. fijna 2021%. Pro
uchazece o studium a studenty se specifickymi potfebami na UTB je k dispozici nabidka informacnich
a poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a s moznosti uplatnéni absolvent( studijnich programu
Vv praxi.

Celouniverzitni pracovisté pro pomoc studentim UTB, studentim se specifickymi potfebami, vyucujicim
a zaméstnancim UTB je Akademickd poradna UTB (dale jen ,APO“)**, kterd soulasné nabizi
i psychologické poradenstvi. Hlavnim Ukolem APO je zajistovat, aby studijni programy uskutecriované na
UTB byly vnejvétsi moziné mife pristupné i studentdim nevidomym a slabozrakym, neslysicim
a nedoslychavym, s pohybovym handicapem, psychickymi a dalSimi obtiZzemi.

Nad ramec sluzeb APO jsou uchazecim se specifickymi potfebami o studium na UTB poskytovany sluzby
tykajici se: preddvani informaci jiz pfed prihlasenim na dany studijni program, informovani o mozZnosti
pritomnosti osobniho asistenta nebo prepisovatelského servisu v pribéhu pfijimaciho fizeni, navyseni
Casové dotace nad stanoveny limit, pouziti PC nebo specialnich psacich potfeb. Dale je pro né zajisténa

39 Dostupné z: http://digilib.k.utb.cz
40 Dostupné z: http://publikace.k.utb.cz
41 Dostupné z: http://portal.k.utb.cz
42 Dostupné z: https://ezdroje.k.utb.cz/
43 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
44 Dostupné z: https://akademickaporadna.utb.cz/
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bezbariérovost budov a kompenzacni pomucky (dle individuaini pottreby) a asistencni sluzba.

Studenti se specifickymi potfebami mohou vyuZivat nasledujicich sluzeb poskytovanych UTB: konzultace
s APO, zpracovani funkéni diagnostiky od specidlniho pedagoga, spoluprdce s tutorem (pfip. fakultnim
koordindtorem) — zohlednéni a doporuceni pro studium konkrétnich pfedmétl, zprostifedkovani
individualniho kontaktu s vyucujicimi, konzultace ohledné doporuceni pro studenty se specifickymi
potfebami, komunikace se vSemi zi¢astnénymi v prlibéhu celého studia.

V knihovné maji studenti, ktefi se potykaji snéjakym druhem omezeni, specidlni studovnu
s kompenzaénimi pomuckami a programovym vybavenim, které jim usnadni praci se studijnimi materialy.

Studenti se specifickymi potfebami maji dale moZnost vyuZiti technickych pomucek k ziskavani informaci
— diktafon, PC (mozZnost zapQjceni), dotykové obrazovky, ma k dispozici ucebni podklady v elektronické
podobé, které si mlze vytisknout a dopisovat si do nich pozndmky. Studentlim se specifickymi potfebami
je rovnéz nabizena: mozZnost alternativniho plnéni aktivit spojenych se studiem tam, kde je to mozné
vzhledem k ziskdni dovednosti a znalosti srovnatelnych s intaktni populaci, moznost studijni asistence pfti
manipulaci s pristroji, stroji, laboratornich pracich, moznost vyuziti didaktickych a kompenzacénich
pomucek. V neposledni fadé je zajistén individualni pfistup jednotlivych vyucujicich a upraveny podminky
pfi skladani zkousek, napt. delsi ¢asovy limit, Ustni zkouseni, asistent zapisovatel.

v

Na UTB byl realizovan (Cervenec 2017-Cerven 2022) Strategicky projekt UTB (reg. ¢.
CZ/02.2.69/0.0/0.0/16_015/0002204), jehoz cilem bylo dalsi zkvalitnéni studia studentd se specifickymi
potfebami prostfednictvim modifikace studijnich materiall k vyuce cizich jazyk(, metodik pro studenty
se specifickymi potfebami a metodiky pro intaktni studenty, osvétovych a odbornych workshopd,
dalsiho vzdélavani odborného tymu, akademik(l a mnoha dalsich aktivit.

e Opatreni proti neetickému jednani a k ochrané dusevniho vlastnictvi
Standard 1.15

UTB dba na dodrzovani etickych pozadavk( ve vztahu ke vSem zaméstnancim a studentim vysoké skoly.
Z tohoto dlvodu je soucdsti Statutu UTB Priloha €. 4 s ndzvem Eticky kodex UTB, ktera vymezuje nejenom
obecné etické zdsady pro vSechny zaméstnance a studenty UTB, ale také zasady pro vzdélavaci a tvarci
¢innosti, stejné jako zakladni povinnosti a etické principy.

V roce 2019 byla zfizena Eticka komise UTB jako poradni sbor rektora podle ¢l. 26 Statutu UTB, ktera se
zabyva podnéty:

- ve véci dodrzovani zasad Etického kodexu UTB,
- posuzovanim etickych aspektl vyzkumnych projektd zahrnujicich lidské subjekty, realizovanych na
UTB. Jedndni této komise se fidi Jednacim radem.

Eticka komise se ve svych postupech fidi Jednacim radem Etické komise UTB.

Hlavnim predpisem, ktery zajistuje naplfiovani etickych principd studentd UTB, je také Disciplinarni fad
pro studenty UTB, ktery upravuje pravidla disciplinarniho fizeni vGc¢i studentim bakalafskych,
magisterskych i doktorskych studijnich programi uskutec¢novanych fakultami UTB nebo pfimo UTB.
Disciplinarni fad vymezuje jak disciplindrni prestupky, tak i sankce a principy zaseddni disciplinarnich
komisi, které jsou zfizeny na véech fakultach UTB i na UTB. Ukolem komisi je projednavéni prestupkd, pfi
némz ma byt zjitén skutkovy stav véci a posouzena miru zavinéni. Cleny komise sou&asti a nahradniky
jmenuje a odvolava dékan z fad ¢lenl akademické obce fakulty po pfedchozim souhlasu akademického
senatu fakulty. Komise fakulty ma Sest ¢lend, z toho polovinu ¢len( tvofi studenti dané fakulty. Nahradniky
jsou jmenovani dalsi dva akademicti pracovnici a dva studenti. Komise fakulty voli a odvolava ze svych
¢lentd predsedu komise fakult.

O neetické jednani studenta jde predevsim v pripadé plagiatorstvi pfi vypracovani praci. Povinnost
nepouzivat jakoukoliv formu plagiatorstvi uklada studentovi Eticky kodex UTB (Cast IV. odst. 7). Zavinéné
poruseni této povinnosti stanovené vnitfnim predpisem UTB je disciplinarnim prestupkem, ktery
projednava disciplinarni komise fakulty nebo UTB podle Disciplinarniho fadu pro studenty UTB.
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Pro studenty i vedouci zavéreénych praci je dale zavazna smérnice rektora SR/33/2019 Pravidla pro
zadavani a zpracovani bakaldrskych, diplomovych a rigoréznich praci, jejich uloZeni, zpfistupnéni
a kontrola pdvodnosti. UTB pro kontrolu plivodnosti zavéreénych praci pouziva systém Theses.cz. Obecné
Ize za podezfelou na neplvodnost (plagiat) povaZovat praci, pro kterou systém Theses.cz vykazuje vice
nez 10% shodu. Pro vyhodnoceni podezieni ha neplivodnost je nutné kvalifikované posouzeni vedoucim
prace. V pfipadné podezfeni na neplivodnost prace s ndvrhem hodnoceni stupném ,,F“ jsou vedouci prace
nebo oponent povinni tuto skutec¢nost oznamit neprodlené dékanovi fakulty, ktery rozhodne o dalSim
postupu.

UTB disponuje taktéZ nastrojem Turnitin. Turnitin je antiplagiatorsky systém neboli ndstroj pro ovéreni
originality textu. Jeho hlavnim ucelem je prevence plagiatorstvi. Systém napomaha ke zvySeni kvality
akademickych praci, poskytuje informace a nastroje potfebné k efektivnim kontroldam odevzdanych praci.
Nastroj porovnava odevzdané prace s velkou databazi dokument(i zahrnujicich kromé volné dostupnych
webl také licencované zdroje a repozitare zdvérecnych praci. Jedna se o jeden z nejpouzivanéjsich
softwarll na odhalovani plagiatd. Kromé on-line verze najdete Turnitin Feedback Studio také jako plugin
ve studijnim prostfedi Moodle, aby mohla probihat kontrola praci jesté efektivnéji. Turnitin je urcen jak
pro studenty, ktefi se s nim mohou setkavat ve vyuce ¢i v ramci bakalarskych a diplomovych seminar, tak
pro autory a akademické pracovniky, kteti chtéji pfed publikaci ¢lanku v odborném casopise ovéfit jeho
originalitu.

Konkrétni pfipady ve sledovaném obdobi (2018—-2022) na FMK:

Pocet zavéretnych praci, které byly oznaceny | 96
antiplagiatorskym systémem jako plagiat
ZpUsob posouzeni téchto praci vedoucim prace PFi posuzovani plvodnosti prace vedouci prace pfihlizi
vprvé fadé ktomu, zdali shoda vyhodnocend
systémem nevznika z divodu podobnosti prace s drive
nahranymi verzemi textu, standardni Sablonou
kvalifikacnich text( univerzity, popf. jinych davodq,
které nelze klasifikovat jako plagiatorstvi. Sporné
pfipady jsou konzultovany s prodékanem pro studium
a celoZivotni vzdélavani. V pribéhu poslednich péti let
na FMK nebylo konstatovano, Ze by néktera z praci,
u které systém identifikoval shodu nad 10 %, byla
plagiatem.

Rozhodnuti dékana o dal$im postupu v piipadé, e | Zadna prace nebyla uznana plagidtem.

prace byla uznana jako plagiat
Pocet zahdjenych disciplindrnich fizeni 0
Rozhodnuti o disciplindrnim fizeni a pfipadné ulozeny | -
spravni trest
Navriené opatieni (napf. zmény v systému vedeni | -
zavérecnych praci a jejich kontroly) v ptipadé zjisténi
nepUvodnosti praci

Opatieni k ochrané dusevniho vlastnictvi

UTB zajistuje ochranu dusevniho vlastnictvi prostfednictvim Centra transferu technologii (CTT), které bylo
ztizeno k 1. 1. 2008 jako specializované pracovisté pro spolupraci s aplikaéni sférou a transfer vysledku
védy a vyzkumu, a které je organizacné zaclenéno v organizacni struktufe Univerzitniho institutu UTB. CTT
zajistuje ochranu dusevniho vlastnictvi k vysledkdm védy a vyzkumu, které vnikly na soucastech UTB
a zabezpecuje transfer vystupu z aplikovaného vyzkumu a vysledkd tvarcich ¢innosti UTB. CTT zajistuje
pramyslové pravni ochranu vysledkll vyzkumu, vyvoje a inovaci napfi¢ univerzitou a vyznamné
spolupracuje pfi jejich prenosu do praxe. Propojuje vyzkumné tymy UTB se zastupci aplikacni sféry a nabizi
poradenské a konzultantské sluzby i pro soukromy sektor. CTT se podili na zajistovani finan¢ni podpory
strategickych Ukoll a zabezpecuje sledovani a udrzovani ochrannych prav k dusevnimu vlastnictvi UTB
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v platnosti. Navrhuje mechanismy vedouci ke zvySovani stability, transparentnosti a efektivnosti
financovani a rozviji systém vedouci ke stabilnimu, transparentnimu a efektivnimu financovani CTT.

Portfolio dusevniho vlastnictvi je na UTB budovano dle Smérnice rektora SR/34/2019 Uplatnéni a ochrana
prav dusevniho vlastnictvi vznikajictho v souvislosti s tvlrci ¢innosti zaméstnancl a studentd UTB.
Rozdéleni vynost z komercializace predepisuje Interni fond na podporu inovacnich ¢innosti a je uvedeno
ve Smérnicich rektora SR/19/2015 a SR/27/2019. Strategie pro komercializaci je dana Smérnici rektora
SR/26/2019 Postup a pravidla pro komercializaci vysledk( na UTB.

Postup Fizeni o nabidkdch predméti priimyslového viastnictvi k zajisténi ochrany dusevniho viastnictvi
dle SR/34/2019:

(1) CTT vede Denik Nabidek predmétl priimyslového vlastnictvi, do kterého se zapisuji pod pofadovymi
Cisly béZzného roku Nabidky predmétl pramyslového vlastnictvi vytvorenych zaméstnanci UTB.

(2) Na zakladé Nabidky zaméstnanec CTT posoudi vécnou zpUsobilost predmétu Nabidky k primyslové
pravni ochrané ve lh(té 30 kalendafnich dnd ode dne jejiho obdrzeni.

(3) V prfipadé, Zze Nabidka splfiuje podminky pro podani prihlasky predmétu primyslového vlastnictvi
k pravni ochrané, preda CTT Nabidku a posouzeni zpUsobilosti daného rfeseni k priimyslové pravni ochrané
rektorovi UTB nebo jim povérené osobé.

(4) Rektor UTB nebo jim povérend osoba v soucinnosti s pracovistém plvodce/ptvodcl zhodnoti podil
pripadného prekroceni pracovnich kol a povinnosti piivodce/plvodci. Rektor UTB nebo jim povérena
osoba do 14 dn( rozhodne, zda UTB uplatni své pravo na pfislusny predmét priimyslového vlastnictvi
podanim pfihlasky na Utad priimyslového vlastnictvi CR nebo utajenim.

(5) Rektor UTB nebo jim povérena osoba sdéli své rozhodnuti CTT. Ten o tomto rozhodnuti k predmétu
pramyslového vlastnictvi UTB neprodlené, nejpozdéji do 3 dn(, vyrozumi plvodce.

(6) V pripadé uplatnéni prava na predmét prlimyslového vlastnictvi ze strany UTB bude s plivodcem
sepsan dokument Ujednani o uplatnéni prava na predmét prlimyslového vlastnictvi a dohoda o odméné
za uplatnéni prava na predmét priimyslového vlastnictvi. Za UTB dohodu s plivodcem uzavira rektor UTB
nebo rektorem povérena osoba.

(7) Neuplatni-li UTB ve Ih(ité 90 kalendarnich dnd od spinéni informacni povinnosti plivodcem pravo na
predmét primyslového vlastnictvi pfechazi toto pravo zpét na plvodce.

(8) Zaméstnavatel i plvodce jsou v pribéhu fizeni o Nabidce povinni zachovavat vici tfetim osobam
o predmétu primyslového vlastnictvi, jeZ je predmétem tohoto fizeni, mi¢enlivost.

Soulad studijniho programu s poslanim vysoké skoly a mezinarodni rozmér studijniho
programu

e Soulad studijniho programu s poslanim a strategickymi dokumenty vysoké Skoly
Standard 2.1

Bakalarsky studijni program Marketingova komunikace (dale jen ,,BSP MK“) je z hlediska typu, formy
a pfipadného profilu v souladu se Strategickym zdmérem UTB na obdobi 21+ (déle jen ,SZ UTB 21+)%,
strategickym cilem 1.2 Inovovat studijni programy v navaznosti na technologicky vyvoj a nové spolecenské
vyzvy pro uplatnitelnost absolventll na ménicim se trhu prace. Predkladany navrh studijniho programu
navazuje na dlouhodobou tvlrci a vyukovou ¢innost a v souladu se strategii UTB a FMK a efektivné vyuZziva
ve vyuce specialisty jednotlivych fakult i odborniky z praxe.

45 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
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e Spoluprdce s praxi (pouze pro profesné zamérené studijni programy)
Standard 2.2

FMK vyviji Usili smétujici k aktivni spolupraci s firmami a klastrovymi subjekty (Zlinsky kreativni klastr,
Zlinsky kraj, Mikroregion Slusovicko, lokalnimi firmami a komunika¢nimi agenturami aj.), hledaji se
spolecné projekty a moznosti spoluprace s cilem rozvijet a podporovat kreativni primysly ve Zlinském
kraji, Ceské republice i v zahraniéi.

Pro UspéSny rozvoj spoluprdce s praxi byla zfizena pozice manazerky pro spolupraci s praxi
(https://spoluprace.fmk.utb.cz/) scilem formalizovat a zefektivnit spolupraci s komerénimi
(nekomercnimi) subjekty a tuto spolupréci lépe organizovat a koordinovat spolec¢né s jednotlivymi
ateliéry/ustavem. Co se tyée novych moznosti spoluprace, Centrum kreativnich primysla a podnikani
(dale jen ,,UPPER") rozviji projekt Talent FMK, ktery umoZznuje multidisciplinarni propojeni studentl FMK
a firemniho sektoru. Soutéz je realizovana podle konceptu mezinarodni kreativni soutéze Young Lions, kdy
studenti pracuji 24 hodin na konkrétnim zadani z firem, zastupci firem jsou mentory studentskych tymda
a na zakladé prezentaci jejich ndvrh( a feseni pak studenti maji moznost zapojit se do firemnich tymd,
ziskavaji moznost stazi a pozdéji i pracovni nabidky. Tento koncept pfipravuje studenty na vstup do praxe,
nabizi jim kontakty na odborniky z praxe a zvySuje uplatnitelnost absolventli v oboru marketingové
komunikace. Rovnéz vznikl projekt Ideathon UTB, soutéz, ktera zajistuje multidisciplinarni propojeni vsech
fakult UTB s organizacemi ve Zlinském kraji.

V ramci dlouhodobé spoluprace s regionalni kancelafi Czechinvest ma FMK prostiednictvim UPPER
prileZitost podilet se na organizaci lokadlniho findle mezindrodni soutéze Creative Business Cup, jeZ
kazdoro¢né ocefiuje nejkreativn&jsi startupy Ceska. UPPER ve spolupréci s Technologickym inovaénim
centrem (dale jen , TIC”) realizuje networkingové snidané nejen pro kreativni zlinskou komunitu, ale nabidl
newtorkingové snidané také firmam a institucim zasidlenym ve 23. budové TIC. Probihd tvorba interni
databdze jiz spolupracujicich subjektl, k 30. 8. 2023 je v databazi firemnich kontaktl FMK zavedeno 210
redlné spolupracujicich firem. Probiha setkavani s firmami, institucemi a méstskymi organizacemi. FMK
centralizuje a ddle distribuuje poptavky na spolupraci z komeréniho i neziskového prostredi a projektové
fidi vyznamné spoluprace jako je napf. projekt osvétové vystavy fotografii pro organizaci Za sklem na
pomoc lidem s poruchou autistického spektra. Jako lidr v oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi (dale jen
,KKO") se také pravidelné FMK Ucastni narodni platformy KKO, jeZ je realizovana pod taktovkou projektu
Kreativni Cesko. Pravidelné se zde potkdvaji zastupci napti¢ Ceskou republikou, kteFi aktivné diskutuji
trendy, potfeby a pfilezitosti kulturni politiky a kreativnich odvétvi.

Studenti UMK se zG€astriuji soutéze POPAI STUDENT AWARD, organizovanou POPAI CENTRAL EUROPE?,
ktera je odbornou asociaci vyhledavajici uplatnéni talentovanych studentd. Dalsi soutéZi s pravidelnou
Ucasti studentl z UMK predstavuje Young Lions, jedna se o prestiini souté? a tréninkovy program pro
mladé profesionaly do 31 let. Narodni kolo soutéze probiha v anglickém jazyce.

Uzka spolupréce je navazana s fadou firem, které se zapojuji do aktivit FMK a nabizi studentdm moZnost
stdzi a odbornych praxi. Mnoho firem spolupracuje s FMK v ramci projektd Komunika¢ni agentury,
zejména pfi realizaci projektu Zlin Design Week. Pfehled spoluprace s praxi uvadi v danych letech Vyrocni
zpravy FMK*'. Odbornici z praxe jsou &leny hodnoticich komisi pfi statnich zavéreénych zkouskach a podili
se také na vyuce. Vétsina akademickych pracovnikd plsobi jako OSVC nebo na DPP jako tviirci
v profesionalnim prostredi.

FMK rovnéz generuje vyznamné vysledky aplikovaného vyzkumu s jinym neZz ekonomickym dopadem
na spolecnost. Studenti se pravidelné uUcéastni akci, jako je Designblok, Milano Design Week, Zlin Design
Week (dale jen ,ZDW*), ¢i konference Design na hranici, které zprostifedkovavaji moznost prezentace
excelentnich tvaréich vystupl. Z hlediska napliiovani tfeti role univerzity jsou vyznamné Projekty
neziskového sektoru. V roce 2022 studenti FMK zorganizovali prodej vlastnich dél a vytéZzek zaslali na

46 Dostupné z: http://www.popai.cz
47 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
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podporu Ukrajiné. Vyznamnou roli hraje rovnéz predmét Komunikacni agentura 3 a 4, ktera organizuje
tydenni akci Zlin Design Week.

Studijni program Marketingovd komunikace ma dlouhodobé propracovany systém spoluprace s praxi
vzhledem k zapojeni komercnich i nekomerénich subjektl do vzdélavani.

V prvnim roéniku bakaldrského studia je do povinnych pfedmétl zahrnut modul Principy fungovani
reklamni agentury, na némz UMK spolupracuje s redlnou reklamni agenturou, kterd umozfiuje studentdim
setkat se s praktickymi rolemi v marketingové/komunikaéni agenture, zjistit, jak vypada klientské zadani,
jak funguje velka agentura, kdo, s kym a jak musi spolupracovat, ptfi¢emz zastupci agentury davaji
studentdim zpétnou vazbu k jednotlivym krokiim na komunikacnim projektu. Mezi spolupracujici reklamni
agentury patfily napf. Darwin & the Machines, DFMG (dfive PRIA a DarkSide), BrainOne, IS Produkce
a mnohé dalsi.

Ve druhém rocniku bakalarského studia jsou studenti zapojeni do projektd Komunikacni agentury, kdy si
mohou vyzkouset planovani a realizaci projektu na rlznych pozicich (od fundraisera, PR specialisty,
produkéni az po manazZera projektu), nauci se také spolupracovat se studenty umélecky zamérenych
studijnich program(, a to ve pod supervizi odbornikd FMK. Komunika&ni agentura 3 a 4% je specidlni
predmét, ktery propojuje vSechny studijni programy realizované na FMK. Kazdoro¢né vznikaji projekty:
Busfest®, SkrzPrsty®®, Culturea®! nebo Zlin Design Week®2. Studenti jsou v rdmci pfedmé&tu pfipravovani
na redlnou praxi. Maji za Ukol sehnat finan¢ni prostfedky na realizaci, pfipravit vizualni identitu projektu,
pripravit propagacni a PR pldn, pfipravit celkovou produkci akce a zajistit cely program. Jde o komplexni
organizaci eventu jak z hlediska ptiprav, tak realizace. K Uspésné realizaci jim slouZzi pravidelna tematicka
vyuka, kterou dopliuji specialisté na dané oblasti (PR, MKT specialisti, grafici z praxe) a studenti také
vyuzivaji konzultaci s jednotlivymi pedagogy z hlediska svych plan( a vystupl projektd. Mezi nejvétsi
a nejvyznamnéjsi projekt patti Zlin Design Week. KaZzdorocné se na pfipravé tohoto projektu podili cca 80
studentd ze vsech studijnich programd FMK. Jedna se o nejvétsi designovy festival na Moravé a nabizi
fadu prilezitosti pro mladé designéry. Na trhu se odliSuje hlavné a praveé tim, Ze ho cely organizuji studenti
FMK.

Po absolvovani projektl Komunikacni agentury je ve tfetim rocniku pozornost vénovéna povinné odborné
praxi, kdy se studenti dostanou do marketingovych a reklamnich oddéleni a absolvuji 12 tydn( prace na
redlnych projektech. Studenti si konkrétni spolecnosti vybiraji z hlediska jejich zajm0 a budouci odborné
profilace.

Z odborné praxe studenti pfinasi zpétnou vazbu na adekvatnost jejich znalosti a dovednosti. Soucasti
hodnoceni je i sebereflexe studenta, s cilem zjistit pfipadné nedostatky ¢i mezery v dosavadnim portfoliu
znalosti a dovednosti. Tento model je implementovdn uz vice nez osm let a ukazal se jako velmi efektivni
a prinosny. Zpétnd vazba z praxi je pravidelné vyhodnocovana a poznatky z ni jsou reflektovany v Upravé
studijnich pland formou obsahové aktualizace jednotlivych akreditovanych predmétd nebo v sekci
volitelnych pfedmétl. Studenti také diky praxi nachazeji snadné uplatnéni a statistické Uudaje uradu prace
vykazuji témér 100% uplatitelnost absolvent( studijniho programu.

Propojeni vyuky s realnou marketingové komunikaéni praxi je rozvijeno v nékolika oblastech. Prvni
a stéZejni je odbornost internich pedagog( Ustavu marketingovych komunikaci, ktefi zabezpecuje témér
100 % povinné vyuky. Pfevazna vétsina internich pedagogl se vénuje své odbornosti ¢aste¢né i v praxi,
¢imz je zarucena aktualnost prednasené latky a erudovanost. K podpore propojeni teorie s praxi slouzi
také pravidelné workshopy odbornik(l z praxe pfimo ve vyuce. K efektivnimu a motivaénimu fungovani
rozvoje této oblasti slouZi interni systém, kdy kazdy pedagog ma k dispozici financni rozpocet na
aktualizaci svych predmét(l. V praxi to funguje tak, Ze tyto finance mlze pedagog vyuzit na workshopy
s odborniky z praxe, ndkup novych pracovnich pomiuicek, nakup nové literatury ¢i osobni rozvoj. Odbornici
z praxe v rdamci workshop( doplriuji ve vyuce teoretické znalosti studentl konkrétnimi priklady, ukazkami

48 Dostupné z: http://komag.utb.cz/

49 Dostupné z: www.busfest.cz

50 Dostupné z: www.skrzprsty.cz

51 Dostupné z: www.culturea.cz

52 Dostupné z: www.zlindesignweek.com
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redlnych kampani, kreativnich konceptl i méreni jejich efektivity.

e Mezindrodni rozmér studijniho programu
Standard 2.3

FMK povazuje aktivity tykajici se mezinarodni mobility studentl a akademickych pracovnikl za prioritni
a vnima je jako klicové pfi svém dalsim kvalitativnim rozvoji. V sou¢asné dobé ma FMK uzavieno 86
bilaterdlnich smluv v rdmci programu Erasmus+, mimo to aktivné spolupracuje se dvéma vysokoskolskymi
pracoviiti ve Svycarské konfederaci. Viechny smlouvy v rdmci Erasmus+, jejichZ platnost méla v ramci
predchoziho programového obdobi vyprset ke konci zafi 2021, byly automaticky prodlouzeny o dalsi rok,
soucasné nebyly v dlsledku prechodu na tzv. Erasmus Without Papers uzavirdny smlouvy nové. V roce
2021 nebyla z dGvodu pandemie covid-19 dale poskytovana podpora pro tzv. freemovery z Rozvojového
projektu MSMT, ktera v minulosti umoZfiovala financovat mimoevropské mobility na zékladé smluv
a memorand o spolupraci, uzavienych na celouniverzitni Urovni (FMK v minulosti z tohoto projektu
financovala znacné mnoZstvi studentskych mobilit), pro rok 2023 bude obnovena. Pokracovala spoluprace
s Bezalel Academy of Arts and Design (v rdmci Erasmus+ KA107 a RoKaVaV Il — IKAROS). Vedle zpravidla
semestralnich studijnich pobytd studenti FMK rovnéZ vyuZivali moZnost Ucastnit se pracovnich stazi
(typicky 2-3 mésice) v Evropé (Erasmus+) a v nékolika malo pfipadech i za jejimi hranicemi (freemoverské
pracovni staze). V této oblasti FMK pokracovala v casem provérené spolupraci s agenturou WorkSpace
Europe, ktera zajistuje a administruje absolventské pracovni staze v Evropské unii.

Globalni pandemie znamenala nejen pokles poctu pfijizdéjicich a vyjizdéjicich student(, ale také poctu
mobilit akademickych pracovnik( a zaméstnanct FMK. V roce 2021 se v dlsledku globalni pandemie
nekonala vétsina uméleckych sympozii, konferenci a seminafli, mezinarodnich workshop, zahranic¢nich
vystav a prehlidek designu a vytvarného umeéni, tedy akci, jejichZ prostrednictvim dochdzi k naplfiovani
cilG internacionalizace.

V rdmci programu Erasmus+ probéhly vyjezdy pedagogli UMK:

- Najare 2022 uskutecnil vyuku odbornych predmétd na University of Algarve, Faro, Portugalsko prof.
Mgr. Peter Starchon, PhD.

- Ve stejném obdobi PaedDr. Marcela Gottlichova zahdjila vyzkumnou ¢innost v oblasti neziskovych
organizaci na Univerzita Céadiz, Spanélsko. V &ervenci 2023 probéhla komparace vysledkd
dotaznikového Setfeni se Spanélskou stranou.

- Na podzim 2022 byla uskutec¢néna pedagogicka mobilita Ing. Martiny Jufikové, Ph.D. a Mgr. Elisky
Kacerkové, Ph.D. na Malopolskou vysokou skolu ekonomickou v Tarnové, Polsko, v roce 2023 na
stejnou univerzitu vyjeli také PhDr. Tomas Sula, Ph.D., doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., MBA
a Ing. Radomila Soukalov4, Ph.D.

- Na jarfe 2023 se zucastnili International Days v Salamance ve Spanélsku doc. PhDr. Blandina Sramovs4,
PhD. a prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.

FMK ma zastoupeni v fadé mezinarodnich organizacich, jako je EdCom — mezinarodni sit, POPAI CENTRAL
EUROPE, European Creative Bussiness Network — mezinarodni sit kreativc(, CILECT, ELIA.

EdCom — jednd se o mezinarodni platformu, ktera sdruzuje vysoké skoly zamérené na oblast marketingové
komunikace a reklamy. Pravidelné jsou poradany tematicky zamérené konference pro pedagogy
i studenty, jejichz cilem je sdileni dobré praxe na evropské trovni. Zastupcem za FMK je doc. PhDr. Dagmar
Weberova, Ph.D., MBA, ktera se na UMK dlouhodobé vénuje oblasti mezinadrodniho marketingu a cross-
cultural studies.

POPAI CENTRAL EUROPE — jehoZ poslanim je vytvofit komunikacéni platformu pro vyrobce a dodavatele
komunikacnich prostredk(l v in-store, digitalnich médii, zadavatele reklamy, reklamni agentury a zastupce
maloobchodu, neustale je vzdélavat, realizovat prizkumy, poskytovat a zpfistupfiovat pro né informace,
organizovat odborné akce a diskuzni setkdni a budovat tak dobré vztahy vin-store marketingové
komunikaci, podporovat kulturu a dalsi rozvoj oboru marketing at-retail. S FMK spolupracuje zejména na
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vzdjemném vzdéldvani, kdy studenti pfichazi sinovativnimi ndvrhy in-store marketingovych teseni
a zastupci POPAI jim poskytuji zpétnou vazbu, aktudlné napf. na téma emocniho marketingu
v maloobchodé a sluzbach.

CILECT — The International Association of Film and Television Schools zastupuje za FMK doc. MgA. Libor
Nemeskal, Ph.D. V soucasné dobé ma tato celosvétova asociace témér 200 clenskych instituci z 65 zemi
na Sesti kontinentech. FMK je ¢lenem od roku 2014. Nase clenstvi mimo jiné obndsi: nominace na ocenéni
CILECT PRIZE; ucast na hodnoceni CILECT PRIZE; hlasovaci pravo v ramci General Assembly CILECT;
pravidelnou Ucast na vyrocnich kongresech a konferencich CILECT. FMK ma hlasovaci pravo v evropské
asociaci GEECT, kde se zapojuje do dalSich aktivit typu Ucasti na evropskych konferencich a workshopech,
ma moznost se podilet na stanoveni mezinarodnich standardd pro audiovizudlni studijni programy,
spoluporadani soutéze 48 H Challenge European Inter-Schools atd.

ELIA — The European League of Institutes of the Arts — zastupce FMK Mgr. Pavel Krutil, je globalné
propojena evropska sit, kterd poskytuje dynamickou platformu pro vyménu a rozvoj vysokoskolského
vzdélavani uméleckého sméru. ELIA ma 260 clenll ze 48 zemi, reprezentujicich nejriznéjsi umélecké
obory. Organizace se zasazuje za vysokoskolské vzdélavani vytvarenim novych pfileZitosti pro své cleny
a usnadniiovanim vymény tzv. “best practices”.

FMK v zafi 2022 usporadala prvni mezinarodni letni Skolu v ramci programu ERASMUS Blended Learning
Program, zamérenou na aktudini tendence a trendy v kulturnich a kreativnich prlimyslech. Pozvani pfijali
profesofi i praktici z celé Evropy a Ucastnilo se 25 student(l z CR i zahrani¢i. FMK je té7 zapojena do
mezinarodniho programu ERASMUS Mundus.

FMK se dlouhodobé snazi napliovat ndsledujici klicova opatreni:

Propaguje studium na FMK v ceském i anglickém jazyce se zamérenim na zemé, kde existuje vyssi
pravdépodobnost prijeti a dokonceni studia. Vyuzivd mechanismus pro uznavani znalosti ¢eského jazyka
pro zahraniéni uchazece, ktefi maji zajem studovat v cCeském jazyce. Vytvaii transparentni
systém poskytovani stipendii zahrani¢nim studentim — samoplatcim a zajistuje pro né stabilni finanéni
zdroje. FMK v soucasnosti realizuje dva akreditované studijni programy v anglickém jazyce. Jedna se
o navazujici magistersky studijni program Marketing Communication a doktorsky studijni program
Multimedia and Design. Zajem o studium v anglickém jazyce na FMK mirné stoupa.

FMK propaguje moznosti dlouhodobého pracovniho uplatnéni zahrani¢nich expert(. Vytvari udrzitelny
systém pro jejich podporu (finanéni zdroje, ubytovani, zaclenéni do komunity FMK). FMK cilené oslovuje
zahrani¢ni lektory a profesory. V ramci pétiletého programu ESF (2017-2022) pfijelo na FMK mnozstvi
zahrani¢nich odbornikd z praxe, ktefi mentorovali pedagogy i studenty. V poslednich dvou letech situaci
ovlivnila covidovd pandemie, nicméné presto v letech 2017-2022 probéhlo vice neZ 50 ndavstév
zahrani¢nich pedagogt, financovanych mj. také z prostfedkd EK (Erasmus+, Erasmus+ KA107), napftiklad:

e Yosaif Cohen, Bezalel Academy of Arts and Design, Izrael, workshop Learning to See (2017, 2018,
2022)

e  Filip Wisniewski, Wyzsza Szkota Gospodarki w Bydgoszczy, Polsko, piednasky pro studenty Ustavu
marketingovych komunikaci (2018, 2022)

e Michal Koziol, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2019)

e Radoslaw Pyrek, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2019)

e Janusz Zabek, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2019)

e Wojciech Koziol, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2019)

e Karolina Chrabaszcz, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Wojciech Koziol, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, prednasky pro
studenty Ustavu marketingovych komunikaci (2022)
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e Ewa Zyburn, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, pfednasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Peter Mikulds, Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Slovensko, pfednasky pro studenty Ustavu
marketingovych komunikaci (2022)

e Alena Mikuldsova, Univerzita KonStantina Filozofa v Nitre, Slovensko, pfedndsky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Witold Zych, Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie, Polsko, pfedndasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Piotr Drag, Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie, Polsko, pfednasky pro studenty Ustavu
marketingovych komunikaci (2022)

e Katarzyna Drag, Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie, Polsko, predndasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2022)

e Zdenko Stacho, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko, prednasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2023)

e Katarina Stachova, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko, prednasky pro studenty
Ustavu marketingovych komunikaci (2023)

FMK rozsifuje nabidku kvalitnich zahrani¢nich partnerli pro mobility akademickych pracovnikd, THP
i studentd. Rozviji stavajici kontakty, prostfednictvim clenstvi v mezindrodnich organizacich. Usiluje
o zvyseni objem0 ziskanych narodnich i mezinarodnich projektd, a to i ve spolupraci se strategickymi
zahrani¢nimi partnery (rozsifovani integrace do mezinarodni vzdélavaci infrastruktury). V letech 2017-
2022 se uskutecnilo vice nez 170 mobilit akademickych pracovnikd a THP.

V letech 2017-2022 absolvovalo zahrani¢ni mobilitu 520 studentl FMK v celkové délce pres 65 000
studentodn(. Vétsina téchto mobilit se uskutecnila v rdmci programu Erasmus+.

FMK v letech 2017-2022 navstivilo pres 400 zahranic¢nich studentl v celkovém objemu vice nez 50 000
studentodni. Zdrojem financovani byl ze dvou tfetin program Erasmus+, FMK vSak navstivilo i vice nez
130 tzv. freemover(, nejcastéji pfijizdéjicich z Jizni Koreje, Tchaj-wanu, Ruska ¢i Indonésie.

Mezinarodni charakter ma celofakultni projekt Zlin Design Week (ZDW), ktery se kona ve Zliné. Program
obsahuje vystavy ve verejném prostoru a vystavnich sinich, galavecer, celodenni konferenci design &
marketing, instalace v modulech, prednasky, workshopy, exkurze. U&astnici ZDW jsou z Ceské republiky
i zahranici.

Do vyuky BSP MK jsou pravidelné zapojovani zahrani¢ni lektofi (Sandra Kumorowski, Columbia College
Chicago, USA, Filip Wisniewski, University of Economy Bydgoszcz, Polsko, Leszek Koziot, Malopolska
vysoka Skola ekonomicka v Tarnové, Polsko aj.).

Soucasti studijnich plan( BSP uskutecriovanych na FMK v prezenéni formé je povinny predmét Anglictina
(7-15) a v kombinované formé predmét Odborna angli¢tina na Urovni B2. Jako podpora rozvoje
mezinarodniho prostfedi na FMK je vniman akreditovany navazujici magistersky studijni programu
Marketing Communications v anglickém jazyce. Pro samostudium je studentim dostupna literatura
v anglickém jazyce, ktera je soucasti knihovnich fond( univerzitni knihovny a ptiru¢nich knihoven na FMK.
Literatura je neustale aktualizovdana a doplhovana. V niZze pfrilozené tabulce jsou uvedeny veskeré
mezinarodni mobility studentd studijniho programu Marketingova komunikace a pedagogt UMK.

2017 2018 2019 2020 2021 2022
Bakalarsky studijni program 22 21 16 9 12 28
Navazujici magistersky studijni program 28 29 30 13 21 15
Pedagogové UMK 15 17 15 0 0 10
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Profil absolventa a obsah studia

e Soulad ziskanych odbornych znalosti, dovednosti a zpldsobilosti s typem a profilem
studijniho programu

Standard 2.4

Absolvent BSP MK bude schopen uplatnit rozmanité dovednosti, profesni znalosti a kompetence v oblasti
teorie a praxe marketingové komunikace a bude zpUsobily k tomu, aby podporoval, rozvijel a fidil
diversifikované a rozmanité aktivity pfi vykonu povolani v komunikaénich agenturdch, podnikatelskych
organizacich, neziskovych organizacich nebo ve verejné spravé, a to zejména na pracovnich pozicich:
specialista v oblasti reklamy, public relations, direct marketingu, osobniho prodeje, podpory prodeje,
digitalni marketingové komunikace a novych médii, tiskovy mluvéi, account manazer/manazerka, vedouci
kreativnich tym(, marketingovy a projektovy manazer/manazerka. Pfedméty zamérené na teoretické
znalosti i praktické dovednosti z oblasti marketingové komunikace (Teorie marketingové komunikace,
Uvod do studia public relations, Osobni prodej, Reklama 1, Reklama 2, Podpora prodeje, Direct marketing)
umozni tfibeni praktickych i teoretickych poznatkd a zkuSenosti v souvislosti s fakultnimi aktivitami,
spolupraci se Zlinskym kreativnim klastrem, Zlinskym krajem, Mikroregionem Slusovicko, lokalnimi
firmami a komunika¢nimi agenturami aj. Studenti se béhem studia Ucastni odborné zamérenych
workshopU, exkurzi a stazi. Pro rozvoj studenta prezencni formy studia je dulezZity i predmét Komunikacni
agentura 3 a 4 vradmci néhoz se tesi projekty regiondiniho vyznamu a tydenni projekt mezinarodniho
vyznamu ZDW. Praktické znalosti pfinese studentlim prezencni formy i povinna dvanactitydenni praxe ve
smluvné vazanych spolecnostech. Studenti ovladaji alespon jeden cizi jazyk, aby byli schopni pulsobit
v mezinarodnim kontextu.

e Jazykové kompetence

Standard 2.5

Jazykové kompetence studentl vBSP MK jsou rozvijeny nasledovné: v prezencni formé se jedna
o predmét Cizi jazyk —anglictina, ktery je ukoncen na Urovni B2 a studenti jej navstévuji 5 semestrd. Kromé
toho jsou studentim pravidelné nabizeny workshopy a prednasky zahrani¢nich odbornik(.
V kombinované formé se jedna o pfedmét Odborna angli¢tina na Urovni B2, ktery je tematicky zaméren
na oblast teorie marketingové komunikace. Do vyuky jsou pravidelné zapojovani zahrani¢ni lektofi.

Studenti mohou své schopnosti rozvijet pfi studiu prostfednictvim doporucené literatury v anglickém
jazyce, ktera je uvedena v kartdch u vétsiny predmétli a také pti zpracovani semestralnich nebo
semindrnich praci. Vyznamnou roli pak v této oblasti hraji také zahrani¢ni pobyty v ramci Erasmu.
V nabidce volitelnych pfedmétl si mohou vybrat dalsi ze svétovych jazykl mimo povinného jazyka
anglického.

Pro samostudium je pro studenty dostupna literatura zamérend na problematiku teorie a praxe
marketingové komunikace v anglickém jazyce, ktera je soucasti knihovnich fondd univerzitni knihovny
a pfirucnich knihoven na FMK. Literatura je neustdle aktualizovana a doplfiovana.

e Pravidla a podminky utvareni studijnich plant
Standard 2.6

UTB ma nastavena funkéni pravidla a podminky pro vytvareni studijnich planéi ve vnitfnim predpisu Rdd
pro tvorbu, schvalovdni, uskutecriovdni a zmény studijnich programd UTB®. Rdd pro tvorbu, schvalovdni,
uskutecriovani a zmény studijnich programi UTB je podle § 17 odst. 1 pism. k) zakona a podle Statutu
UTB** vnitfnim pFfedpisem UTB a stanovuje: pravidla tvorby, schvalovdni a zmén navrhd studijnich
program( pred jejich predloZzenim k akreditaci Narodnimu akreditacnimu ufadu pro vysoké skolstvi,

53 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
54 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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naleZitosti studijnich program( a studijnich pfedmétl, pravidla uskutec¢riovani studijnich programu na
fakultach UTB nebo pfimo UTB, povinnosti garantd studijnich programi a garantl studijnich pfedmétd
a principy zajistovani kvality studijnich programa.

Studijni plan, ktery je obsazen v predkladaném akreditacnim materidlu, je sestaven tak, aby byly naplnény
cile studia a dosazen profil absolventa, ktery je v souladu s ramcovym profilem absolventa a s vymezenim
typu studijniho programu.

e Vymezeni uplatnéni absolvent(
Standard 2.7

BSP MK pfipravuje studenty na konkrétni praktické cinnosti pfi vykonu povolani v komunikacnich
agenturach, podnikatelskych organizacich, neziskovych organizacich nebo ve verejné spravé a institucich,
které hledaji inovativni pFistupy a pracuji na neustalém zlepsovani svych produkttd a podnikovych procesu.
Absolvent bude schopen reagovat na pracovni pfileZitosti, které odrazi aktualni trendy a rizika v oblasti
marketingové komunikace jako jsou digitalizace, vyuZiti technologii v oblasti médii a datové analytiky,
promény chovani cilovych skupin na trhu apod. Marketingovd komunikace, skala mediatypl a rozvoj
novych trendl v oblasti vyzkumG médii jsou znalosti, které dotvafi komplexni kritické porozuméni
a rozmanitost profesionalnich dovednosti. RAmcové uplatnéni absolventll BSP MK je uvedeno v pfiloze
B-I zadosti o akreditaci — Profil absolventa studijniho programu.

e Standardni doba studia
Standard 2.8

Standardni doba studia BSP MK v prezencni i kombinované formé studia je tfi roky a odpovida primérné
studijni zatézi povinnych a povinné volitelnych pfedmétd, obsahu a cilim studia a profilu absolventa
studijniho programu. Studijni zatéz je soucasné promitnuta do kreditd za jednotlivé predméty a odpovida
pozadavkim dle European Credit Transfer Systém (dale jen ,ECTS“). Jeden kredit pfedstavuje 1/60
pramérné roc¢ni zatéze pri standardni dobé studia. BEhem bakalarského studia musi student ziskat alespon
180 kreditd.

e Soulad obsahu studia s cili studia a profilem absolventa
Standard 2.9

BSP MK ma za cil pfipravit vSestranné rozvinuté osobnosti, ale stejné tak profesiondly s pevnym
védomostnim zazemim, ktefi obstoji ve svobodném povolanii jako zaméstnanci. Voditkem k naplnéni cile
je dukladné pfipraveny studijni plan, ktery umoznuje i dostate¢ny prostor pro seberealizaci a zaméreni
studentl z hlediska preference jejich znalosti a dovednosti. Fundovana napln prednasek a seminari je
zajiSténa zkuSenymi akademiky a odborniky z prostredi reklamnich agentur ¢i marketingovymi specialisty
z firemniho prostredi, ktefi jsou zapojeni do vyukového procesu a zaroven vedou studenty pfi praktickych
cvicenich i praxich v reklamnich a jinych agenturach tak, aby jako absolventi obstali v praxi.

Jako pridana hodnota je vnimana prilezitost propojit vyukové procesy BSP MK s dalSimi studijnimi
programy/specializacemi uskute¢fiovanymi na FMK a fakultni galerii G18, jeZ je soucasti zakladni
vybudované infrastruktury fakulty. Studenti se rovnéz zapojuji do celofakultnich projektd v ramci
Komunikacni agentury, kterd kazdoroc¢né realizuje az osm akci, jeZ jsou nedilnou soucasti kultury mésta
Zlina. Funkéni je i propojeni s UPPER a napojeni na aktivity Zlinského kreativniho klastru. Pfilezitost téchto
multioborovych spolupraci ptindsi moznosti simulace profesiondlniho prostredi, ve kterém se absolventi
BSP MK budou pohybovat.
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e Struktura a rozsah studijnich predmétd
Standard 2.12

Struktura studijniho planu v prezencni i kombinované formé studia je tvofena predméty povinnymi,
povinné volitelnymi a v prezencni formé studia i volitelnymi. Profilujici zaklad tvofi povinné predméty
Pocatky a vyvoj marketingové komunikace, Marketing 1, Teorie marketingové komunikace, Média
v marketingové komunikaci, Marketing 2, Projektové fizeni, Teorie komunikace, Uvod do studia public
relations, Psychologie médii, Teorie marketingového vyzkumu, Reklama 1, Reklama 2, Direct marketing,
Osobni prodej, Podpora prodeje. Povinné volitelné pfedméty, nemusi byt otevieny ve vSech letech, jsou
vSak nabizeny tak, aby si je student béhem svého studia mohl zapsat. Soucasti studijnich plan( jsou
i predméty zamérené na prakticky vykon viz Standardy 2.13, 2.15. Struktura studijnich pfedmét( je
souhrnné uvedena v pfiloze B-lia — Studijni plany a navrh témat praci Zadosti o akreditaci. Kazdy
z predmétd je charakterizovan v prislusném formulafi prilohy B-1ll — Charakteristika studijniho predmétu
Zadosti o akreditaci.

e Rozsah povinné odborné praxe (pouze pro profesné zamérené studijni programy)
a specifika spoluprace s praxi (pouze pro bakalarské profesné zamérené studijni programy)

Standardy 2.13, 2.15

Povinna odbornd praxe v bakalafském studijnim programu v prezencni i kombinované formé studia probiha
formou predmétu Odborna praxe. Kazdy student musi absolvovat absolvovat 12 tydn( praxe ve smluvné
zajiSténé spolecnosti. Zaméreni a volbu konkrétni spolecnosti si studenti vybiraji bud z dostupné nabidky,
kterou kazdoro¢né zverejriuje Ustav marketingovych komunikaci nebo si mohou odbornou praxi domluvit
pfimo a po schvdleni garantem predmétu ji mohou absolvovat. Ke kazdé odborné praxi je uzavirana
smlouva o vykonu odborné praxe studentl s poskytovatelem praxe. Soucasti hodnoceni odborné praxe jsou
dva vyplnéné dotazniky, které maji za cil méf¥it pfipravenost studenta na readlnou praxi. Jednim dotaznikem
hodnoti student svou pfipravenost na praxi a druhym hodnoti spole¢nost studenta. Data ziskdna z téchto
dotaznikl slouzi k evaluaci celého bakalarského studia.

e Soulad obsahu studijnich predmét(, statnich zkousek a kvalifikacnich praci s vysledky
uceni a profilem absolventa

Standard 2.14

Studium v oblasti vzdélavani Medialni a komunikacni studia, studijni program Marketingova komunikace
je bez specializaci a uskutecnuje se v bakalarském stupni v prezencni i kombinované formé. Jadrem
bakalarského studijniho programu jsou predméty profilujiciho zakladu (véetné zakladnich teoretickych
predmétt), které pokryvaji hlavni bazi teorie marketingové komunikace. Tyto predméty jsou soucasti
statnich zavérecnych zkousek a vychdzi z nich profil absolventa studijniho programu Marketingova
komunikace. Vyuku predméti zajistuje UMK. Obsah téchto predmétd je zaroveri zékladnim vychodiskem
pro vypisovana témata kvalifikacnich praci. Pfedméty profilujiciho zakladu dopliuji ostatni povinné
marketingové komunikace. Cést téchto predmétd vyucuji odbornici z praxe. Také tyto predméty jsou
koncipovany tak, aby vysledky svého uceni doplfiovaly profil absolventa studijniho programu. Mezi
povinnymi a povinné volitelnymi pfedméty jsou také predméty spole¢enského zakladu, které rozsifuji
zejména obecné zpUsobilosti absolventa tak, jak jsou definovany v profilu absolventa.

DuleZitou soucasti studijniho planu je celofakultni predmét Komunikaéni agentura 3 a 4, ktery prochazi
vSemi studijnimi programy v prezencni formeé studia na FMK a v jehoZ ramci pracuji studenti v tymech na
projektech vétsiho charakteru s celospoleéenskym dopadem. Ziskané praktické dovednosti jsou také
v souladu s profilem absolventa studijniho programu.
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Navriena témata teoretickych kvalifikanich praci jsou zamérena na problematiku popisujici vybrané
oblasti marketingové komunikace — viz pfiloha B-lia — Navrhy témat kvalifikacnich praci Zadosti
o akreditaci.

SZZ se sklada ze dvou casti:
1. ¢ast: zkouska z odborné problematiky souvisejici se studovanym programem
2. ¢ast: obhajoba bakalarské prace

Zkouska z odborné problematiky se sklada z odborné rozpravy ztematického okruhu dle zaméreni
studijniho programu:

Teorie marketingové komunikace (rozsah je ddn predméty ZT a PZ — Pocatky a vyvoj marketingové
komunikace, Marketing 1, Teorie marketingové komunikace, Média v marketingové komunikaci,
Marketing 2, Projektové fizeni, Teorie komunikace, Uvod do studia public relations, Psychologie médii,
Teorie marketingového vyzkumu, Reklama 1, Reklama 2, Direct marketing, Osobni prodej, Podpora
prodeje).

Obhajoba bakalarské prace, ktera se sklada z:

- teoretické ¢asti, kterd je ontologicko-metodologicky orientovanou resersi situace a stavu badani ve
zkoumané oblasti,

- praktické ¢asti, ve které student prinasi vlastni vyzkum nebo analyzu urcitého jevu, vychazejici z poznatku
teoretické ¢asti.

Vzdélavaci a tvirci ¢innost ve studijnim programu
e Metody vyuky a hodnoceni vysledkU studia

Standardy 3.1-3.4

FMK v rdmci organizace studia a vyuky uplatfiuje kritéria stanovend Studijnim a zkusebnim Fddem UTB>>
a Pravidly prabéhu studia ve studijnich programech uskuteéfiovanych na FMK?, kterd odpovidaji ciliim
studia, umoznuji jeho objektivni hodnoceni a jsou vyuzZivdna k hodnoceni studentld. UTB a FMK
transparentné zverejiiuje na portalu IS/STAG podminky hodnoceni studentd, jako jsou zejména podminky
udéleni zapocta, klasifikovanych zapoctd a zkousek.

Podminky uUspésného ukonceni studia jsou zverejnény v Pravidlech pribéhu studia ve studijnich
programech uskuteérfiovanych na FMK a v rozhodnuti dékana FMK>’.

U vSech predmétli BSP MK jsou vypracovany karty predmét(, které definuji rozsah studijniho predmétu,
stru¢nou anotaci a studijni literaturu a pomlcky, vedle toho bude po Uspésné akreditaci predmét
evidovan do celouniverzitniho systému IS/STAG, kde jsou uvedeny kredity, rozsah, cil predmétu,
poZadavky na studenta, obsah, literatura, ¢asova narocnost, predpoklady, zpUsobilosti, vyucovaci
a hodnotici metody. Na zdkladé toho je pedagog schopen funkcéné aplikovat vyucovaci metody podle
charakteru jednotlivych predméti a jejich zaméreni a vyuZzivat rliznorodé typy hodnoceni. Tyto informace
jsou pristupné pro studenty. Pomér primé vyuky a samostudia v ramci studijni zatéZe odpovida profesné
zamérenému studijnimu programu, jeho profilu a formé studia. Studijni zatéz je efektivné rozloZena
vramci struktury celého studijniho planu, student prezenéni formy studia musi za semestr ziskat
optimalné 30 kreditl, v daném rocniku nejméné 50 kreditl. Studium se radné ukoncuje splnénim
povinnosti stanovenych studijnim programem a uvedenych vrozhodnuti dékana FMK®. Na konci
akademického roku probiha kontrola splnéni studijnich povinnosti. Student musi béhem bakalarského
stupné studia ziskat alespon 180 kreditl, aby byl pripustén ke statni zavérecné zkousce. Na konci
zkouskového obdobi podava pfihlasku ke statni zavérecné zkousce. Termin je kazdorocné aktualizovan.

V BSP MK je diraz kladen na praktické osvojeni dovednosti, které jsou spojeny s adekvatni orientaci

55 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

56 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/vnitrni-predpisy/

57 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/rozhodnuti-dekana/
58 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/rozhodnuti-dekana/
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studenta v oblasti komunikaéniho mixu (Poc¢atky a vyvoj marketingové komunikace, Marketing 1, Teorie
marketingové komunikace, Média v marketingové komunikaci, Marketing 2, Projektové fizeni, Teorie
komunikace, Uvod do studia public relations, Psychologie médii, Teorie marketingového vyzkumu,
Reklama 1, Reklama 2, Direct marketing, Osobni prodej, Podpora prodeje). Vedle toho je soucasti
studijniho planu rada predmétd, v nichz je ddraz kladen na aktivni a tvarci pristup studentl pfi feseni
modelovych projektovych zaddni. Student musi uplatiovat pfi zadanych ukolech vlastni kreativni mysleni
a aplikovat jej do praxe.

Prednaskova ¢ast vyuky reflektuje predméty, které primarné odpovidaji potfebam zaméreni programu na
oblast medidlni a komunikacni studia. Dostate¢né mnozstvi odborné literatury zamérené tematicky na
BSP MK studentiim pomuUZe upevnit si znalosti ziskané v teoretické i praktické vyuce a zdroven umozni
dostatecnou flexibilitu pfi samostudiu.

e Tvarci ¢innost vztahujici se ke studijnimu programu (dle pozadavkd kladenych standardy
pro jednotlivé typy a profily studijnich program)

Standardy 3.5-3.7

FMK uskuteéiiuje tvaréi ¢innost, kterd odpovida oblastem vzdélavani v rdmci kterych ma byt studijni
program prislusného typu uskuteénovan. Tvaréi ¢innost je na FMK systematicky a dlouhodobé rozvijena.
Zapojeni pracovniku je zfejmé z Centralni evidence projekt( a pribéiné z Vyro&nich zprav o ¢innosti FMK>®
a Vyrocnich zprav o ¢innosti UTB®,

Tvuréi ¢innost vztahujici se ke studijnimu programu Marketingova komunikace je realizovana v nékolika
oblastech. Jedna se o projektovou a vyzkumnou cinnost pedagogu, spolupraci s praxi formou aplikacnich
¢i smluvnich vyzkum{, tvarci ¢innost studentll a publikacéni ¢innost.

Obecné pedagogové Ustavu marketingovych komunikaci realizuji tviré&i ¢innost v téchto oblastech:

- marketing, teorie médii a medidlni kultury, aplikace marketingu v oblasti kultury, sluzeb, vysokého
Skolstvi, ale i socidlniho prostredi (marketing neziskovych organizaci a projektd);

- marketingova komunikace, distribuce medidlnich obsah, vyzkum médii a medialniho trhu;

- interdisciplinarni propojeni poznatkd psychologie, marketingu, marketingové komunikace, ale
i neuroscience, projektového fizeni a projektové pedagogiky.

Oblast 1: Projektova a vyzkumna cinnost

Pedagogové UMK se dlouhodobé zajimaiji a jsou €leny dil¢ich vyzkumnych tym, které realizuji kazdoro¢né
nékolik vyzkumnych Setfeni s rGznymi cili. Od vyzkumi aktudlnich trendl, pres vyzkumy historickych
souvislosti jednotlivych nastroji marketingové komunikace a dopadu marketingové komunikace na
psychiku mladych lidi, az po vnimani udrzitelného a zdravého vyvoje jedince ve spolecnosti. V této oblasti
byly v poslednich letech realizovany tyto projekty:

Eduka¢ni pohadka s prvky pediatrie (TA CR Gamma) - cilem projektu, jeho? hlavni Fesitelkou je Ing.
Radomila Soukalovd, Ph.D., je vytvoreni komplexni podiatrické edukacni pomucky, ktera bude zabavnou
formou pomahat détem, jejich rodi¢lim i pedagogickym pracovnikiim seznamit se s funkci a vyznamem
nohou v pohybovém aparatu clovéka.

Na tento projekt navazuje dalsi, a to Edukaéni herni baliek s prvky podiatrie (TA CR Gamma).
Predkldadanym feSenim je vyvoj a tvorba Edukacniho herniho bali¢ku s prvky podiatrie, které obsahové
doplfuji a rozsituji vystupy projektu ,,Edukacéni pohadka s prvky podiatrie”. Cilem projektu je vyvoj a tvorba
edukacnich her pro déti, které jsou zaméreny na osvojeni a upeviovani si navykd podporujicich spravny
vyvoj nohou a pohybové soustavy déti.

Nové podpofenym projektem ze strany TA CR je projekt ,Muzea bez bariér (2023-2026, feditelka Mgr.
Eva Gartnerova, Ph.D.), ktery si klade za cil hlubsi zkoumani problematiky inkluze lidi se specifickymi

%9 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
60 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
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poruchami uceni v oblasti muzei. Jeho cilem je mj. identifikovat bariéry v rdmci uZivatelského zazitku
z muzei osob se specifickymi poruchami uceni a zpracovat modelové feseni, které bude k dispozici
muzeim, galeriim, ale i knihovnam a dalSim organizacim, které se chtéji stat pristupnéjsi a inkluzivnéjsi
i pro publikum se specifickymi poruchami uéeni. Cleny Fesitelského tymu jsou za UMK Ing. Martina

Jufikovd, Ph.D., Mgr. Josef Kocourek, PhD. a Mgr. Martin Kazik.

Dalsim prikladem je interni vyzkumny projekt s ndzvem ,Mezioborové vyzkumné a tvaréi aktivity
prispivajici k well-beingu generace Alfa v dobé po prvnich vindch pandemie COVID-19“, na kterém se
podileji Ustav marketingovych komunikaci a ateliér Digitalni design FMK.

Oblast 2: Spoluprace s praxi formou aplikacnich ¢i smluvnich vyzkuma

Spoluprace s aplikacni sférou je dlouhodobé na pracovisti budovana a z realizovaného auditu vyplynulo,
Ze se jedna o jednu ze silnych stranek studijniho programu. Pro oblast marketingové komunikace je
stéZejni kontinualni spoluprace s firemnim i vefejnym sektorem. Za posledni obdobi miZeme vzpomenout
nékolik vyznamnych projekt(, které jsou uskute¢novany s firemnim ci vefejnym sektorem. Jednd se o:

Pracovisté praxe Nazev Ci popis projektu uskutecnovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav Inovacéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie 2019
marketingovych — zpracovani analyzy potencialnich zakaznik{ a strategie cileni na
komunikaci stavajici a potencialni zdkazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany

produkt — firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)
Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie 2019
marketingovych — zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na
komunikaci stavajici a potencialni zdkazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany

produkt a dale navrh architektury a technologie informacniho sytému

fizeni procesu vyroby vcetné navrhu architektury a technologie pro

prototyp online systému prezentace vyrobka ¢i sluzeb — firma

TESAREM (celkova vyse 217.000,-)
Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie 2019
marketingovych — zpracovani analyzy potencialnich zakaznikl a strategie cileni na
komunikaci, ateliér | stavajici a potencidlni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany
Digitalni design, produkt a graficky navrh designu produktu a jeho prezentace na trhu —
FMK firma CERS (celkova vyse 242.000,-)
Ustav Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum remesinik(i na trhu 2019
marketingovych B2B (celkova vyse 120.000,-)
komunikaci
Ustav Smlouva o poskytnuti sluzeb — Zajisténi odbornych seminard a skoleni 2019-2021
marketingovych z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu
komunikaci verejného sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy

z ¢lenskych obci v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni vefejné spravy

v Mikroregionu Slusovicko (reg. ¢.

CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120) spolufinancovaného

z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse 191.180,-)
Ustav TA CR program Gamma — Edukaéni pohadka s prvky podiatrie — 2020-2022
marketingovych Vytvoreni komplexni podiatrické edukacni pomtcky, kterd bude
komunikaci zdbavnou formou pomahat détem, jejich rodicim i pedagogickym

pracovnikim seznamit se s funkci a vyznamem nohou v pohybovém

aparatu ¢lovéka. (celkova vyse 850.000,-)
Ustav Komunikacni strategie Zlinského kraje —navrh komunikacnich kanald 2021-2022
marketingovych a tvorba integrované marketingové komunikace.
komunikaci (celkova vyse 500.000,-)
Ustav TA CR program Gamma — Edukaéni herni bali¢ek s prvky podiatrie — 2021-2022
marketingovych vyvoj a tvorba Edukacniho herniho balicku s prvky podiatrie, které
komunikaci obsahové doplnuji a rozsituji vystupy projektu ,,Edukacni pohadka

s prvky podiatrie”. (celkova vyse 850.000,-)
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Ustav Smlouva o dilo: Vyvoj a testovani nazvu a claimu spole¢nosti 2022
marketingovych MELSCHER MARKET, s. r. o. (celkova vyse 18.000,-)

komunikaci

Ustav Smlouva o dilo: Podklad pro tvorbu scénafe audiovizualniho spotu pro 2022-2023
marketingovych USMEV MAMY, z.s.

komunikaci

Ustav Smlouva o dilo: Marketingova studie na téma Plan udrzitelné méstské 2023
marketingovych mobility mésta Jesenik (PUMM) (celkova vyse 49 500,-)

komunikaci

Ustav Konzultaéni ¢innost ke Komunikacni strategii Zlinského kraje v hodnoté 2023
marketingovych 60.000,- K¢ bez DPH

komunikaci

Ustav Muzea bez bariér — projekt se zabyva problematikou inkluze lidi se 2023-2026
marketingovych specifickymi poruchami uceni v oblasti muzei

komunikaci, ateliér

Arts management,

FMK

FMK je resitelem a spoluresitelem projektd zamérenych na spolupraci s praxi i tvlrci a vyzkumnou ¢innost
s tim souvisejici. Jde napfiklad o projekt ,,ZDW Exhibion Design Lab“ zaméreny na problematiku interakce
mezi uméleckym dilem a publikem byl v roce 2021 podporen Visegradskym fondem. Jeho partnery byli
Festival digitdlniho uméni Sensorium Bratislava, KEK — Hungarian Contemporary Architecture Centre, Jan
Matejki Academy of Fine Arts Krakow a Faculty of Dramatic Arts in Belgrad. Z Fond( EHP byl podporen
projekt ,,Univerzalni design — mapovani potenciadlu a zapojeni nové generace v kreativnich prdmyslech”
(2022-2023) zaméreny na designovani vyrobkd a sluzeb z hlediska pFistupnosti pro Sirsi skupiny uZivateld.
Jeho partnery byli Design and Architecture Norway (DOGA) a Kreativni Praha.

Oblast 3: Tvaréi éinnost studentt

Pfipravenost absolventd BSP MK dokladaji aktivity, na kterych se podili studenti i pedagogové UMK a jsou
Uzce spjaty s uméleckymi obory na FMK. Mezi nejvyznamnéjsi mezioborové projekty FMK, na kterych se
velmi vyznamné podileji studenti programu Marketingova komunikace, patfi Zlin Design Week. Ten
spojuje jiz osmym rokem celkem 250 studentl prifezové celou FMK, ktefi zajistuji sponzory, organizuji,
propaguji, realizuji a vyhodnocuji hlavni aktivity projektu, coZ jsou:

- mezindrodni soutéZ Best in Design,

- design v ulicich (fada workshop, dil¢ich i komplexnich vystav v interiérech zlinskych budov i ve
vefejném prostoru);

- konference, které se ucastni svétovi odbornici, propojujici poznatky marketingu a designu.

Tv(rci aktivity prezentované na ZDW spojuji vZdy nosna témata: Voda (2017), dale Hra (2018) ¢i (R)evoluce
(2019), covidové obdobi bylo ve znameni Spoluprace (2020, 2021) a Univerzalni design (2022). Tato
témata se prolinaji jak jednotlivymi vystavami, tak jsou hlavnim tématem v rdmci marketingovych aktivit.
Vedle téchto velkych mezioborovych projektl je tviréi cCinnost studentl rozvijena v ramci dalSich
projektl, a to z oblasti neziskovych organizaci. Mezi nejvyznamnéjsi projekty, které podporuji neziskovy
sektor patfi Fashion event Dotek, Parapardada, vramci projektu Néma tvaf se jedna
o Utulkové Vanoce ¢i Utulkové jaro.

Studenti studijniho programu Marketingovd komunikace zabezpecuji ve vySe uvedenych projektech
celkovou komunikacni strategii od tvorby cilli, pres nastroje, ziskavani sponzorll az po realizaci
propagacnich aktivit, event(l, vyhodnoceni medidlniho ohlasu. Tyto aktivity jsou zcela v souladu s profilem
absolventa a lze je povaZovat za nejlepsi prlipravu pro praxi a uvédoméni si, Ze kazdy tvarci vystup ma
i procesni stranku, mél by mit bussines plan, v pfipadé neziskovych projektl plan fundraisingu apod.
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Oblast 4: Publikacni ¢innost

O mezinarodnim pfesahu a vyznamu publika&nich aktivit akademickych pracovnikéi UMK, ktefi zabezpeéuji
tento studijni program, svédci zafazeni mnoha vystupl do databazi Web of Science (WoS) a Scopus.
Publikovani ve védeckych ¢asopisech, které jsou registrovany v téchto databdzich, je v soucasné dobé pro
akademické pracovniky UMK prioritou a je oblasti, které bude vénovana zvy$ena pozornost i do budoucna.
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FMK uskutecriuje tvarci ¢innost, kterd odpovida oblasti vzdélavani, v ramci, které ma byt studijni program
realizovan. Tvardi ¢innost je na FMK systematicky a dlouhodobé rozvijena v nékolika oblastech. Zapojeni
pracovniki je zfejmé zCentrdlni evidence projektd a prabéiné zVyroénich zprdv FMK®!
a Vyroénich zprav UTB®2.

Studenti bakalafského a navazujiciho magisterského studijniho programu MK se zapojuji do tvirci ¢innosti
FMK, kdy se podili napt. na feseni internich projektd (IGA UTB). Tento druh spoluprace se studenty také
v mnoha pfipadech slouZi jako motivace k pokracovani studia v ramci doktorského studijniho programu.
Soucasna tvarci ¢innost a spoluprace s praxi odpovida profilu bakalarského i navazujiciho magisterského
studijniho programu MK.

Zamérem SP MK je pokracovat ve védecké a vyzkumné Cinnosti zejména v mezinarodnim kontextu,
spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat poznatky z oblasti marketingové
komunikace, trendd ve vyuZivani modernich technologii v marketingu a marketingové komunikaci,
business inteligence, umélé inteligence, data miningu, ale i pfi vyzkumu spotiebitelského chovani,
testovani emoci atd. Vysledky téchto vyzkumi poté prosazovat do impaktovanych odbornych ¢asopist
a prestiznich odbornych databazi.

Predkladana Zadost o akreditaci je koncipovana s vizi posileni tviréi ¢innosti FMK a jeji rozvoj i do
budoucna. Tvurci ¢innost se uskutecnuje v rdmci projektldl podporovanych z Fondu vzdélavaci politiky
MSMT na podporu tvaré umélecké cinnosti na neuméleckych verejnych vysokych $kolach, Interni
grantové agentury UTB, ddle z Programu na podporu aplikovaného vyzkumu a experimentalniho vyvoje
narodni a kulturni identity na |éta 2016 a7 2022 NAKI II, TA CR program ETA a Gamma &i v rdmci grantové
politiky Visegrad 4 a Ministerstva kultury CR.

61 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
62 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
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Financni, materialni a dalsi zabezpeceni studijniho programu
e Financni zabezpeceni studijniho programu
Standard 4.1

FMK ma pro vyuku BSP MK zajisténu infrastrukturu, zejména odpovidajici materialni a technické
zabezpeceni, dostateéné a provozuschopné vyukové a studijni prostory. Vybaveni u¢eben pomdckami
a vyukovym zafizenim odpovidd typu studijniho programu, jeho obsahu, cildm a pfislusné oblasti
vzdélavani, véetné poctu studentd. FMK priibéiné sleduje predpokladané finanéni prostiedky zajisténi
vyuky a hodnoti naklady spojené s uskutec¢riovanim studijniho programu, zejména naklady na realizaci
konkrétnich tvlrcich projektl, osobni naklady, naklady dalsiho vzdélavani akademickych pracovniki
a vydaje na inovace. Vyuka je financovana z pfispévku statu na vzdélavaci ¢innost, z tohoto pohledu ma
FMK zajistény odpovidajici zdroje na pokryti téchto nakladl i se sttednédobym vyhledem na vyvoj financi.
Vyroéni zprava o hospodafeni UTB je vefejny dokument®,

e Materidlni a technické zabezpeceni studijniho programu
Standard 4.2

K dispozici je cca 150 pracovnich stanic (PC s Windows, Intel Mac Pro s OS X) a pfenosnych pocitacu, které
vyuzivaji pedagogové, studenti a THP. V3echny poditace jsou pfipojeny k patefni siti CESNET (1 Gbit/s).
Viem studentlm je viech prostorach FMK k dispozici pfipojeni k bezdratové siti ,,eduroam®. Softwarové
vybaveni se proménuje s potfebami i aktualizacemi ve vazbé na jednotlivé specializace.

Studentlm studijniho programu Marketingova komunikace jsou k dispozici dvé PC ucebny s celkovym
poétem 33 mist, Ctyfi pfednaskové mistnosti s primérnou velikosti 70 mist a dvé seminarni mistnosti
o velikosti minimalné 30 mist. Dale mohou studenti vyuzivat pfistroje ve Vyzkumné marketingové
laboratofi. Od roku 2020 jsou studentlim k dispozici bryle na virtudlni realitu, statickd ocni kamera, bryle
s integrovanou o¢ni kamerou pro vyzkum v terénu.

Tiskové sluzby:

Tiskové centrum FMK je vybaveno dvéma plottery EPSON 9900 s Sitkou tisku 110 cm a jednou
velkoformatovou tiskarnou EPSON 7800 pro tisk v maximalni Sifi 60 cm. Tiskarny EPSON 9900 jsou
pfipojeny k softwarovému RIPu EFI Fiery XF. PrintCentrum disponuje také laminovacim strojem o Sifce
110 cm.

Vnitfni informacni systém funguje prostfednictvim webovych stranek UTB, FMK, Ustavu, ateliér(i (véetné
moznosti odebirani RSS kandll — zprav do mobilnich zatizeni), studijni agenda je aktivni prostfednictvim
systému IS/STAG. Jako informacni kanal slouZzi i LCD obrazovky rozmisténé po UTB (TVIS = televizni
informacni systém) a informacni tabule jednotlivych astavi/ateliérd. Hodnoceni vyuky probiha
elektronicky na konci kazdého semestru prostfednictvim IS/STAG.

e Odborna literatura a elektronické databaze odpovidajici studijnimu programu
Standard 4.3

Informacni zdroje a informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované na UTB zabezpecuje
centralné Knihovna UTB (dale jen , knihovna“). K dispozici je zhruba 500 studijnich mist, 230 pocitacu
a dostatecné mnoizstvi pfipojnych mist pro notebooky. Knihovna je vybavena virtudlni technologii
Wmware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. V knihovnim fondu je vice nez 145 000 knih, pficemz
ro¢ni prirlstek kaZdorocné presahuje 5000 kniznich jednotek. Stdle vice knih je dostupnych
v elektronické podobé. Knihovni fond je neustale aktualizovan jednak pfimo knihovnou, ale i samotnou
FMK, kterd prostfednictvim grantovych a projektovych penéz rozdifuje pfiru¢ni knihovny UMK
i jednotlivych ateliérd fakulty a Kabinetu teoretickych studii. Knihovna odebira vice nez 200 periodik

63 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
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v tisténé podobé. Mimo tisténé Casopisy knihovna zpfistupriuje cca 50 000 elektronickych periodik.

Knihovna poskytuje kromé standardnich vypujénich sluzeb (udaje o knihovnim fondu viz nize) fadu dalsich
odbornych sluzeb. Jedna se napfiklad o resersni sluzbu ¢i meziknihovni vypljéni sluzbu, kdy je mozné
ziskat pro uzivatele dokumenty z jinych cCeskych, ale i zahrani¢nich knihoven. Dalsi sluzby se zabyvaji
oblasti informacniho vzdélavani, a to jak zakladnimi kurzy pro studenty, tak odbornéjSimi Skolenimi pro
akademické pracovniky tykajici se naptiklad podpory védeckovyzkumné cinnosti, vyhledavanim
v databazich nebo publikacni a citacni etikou.

Konkrétni dostupné databdze vhodné pro BSP MK:

- Cita¢ni databaze Web of Science a Scopus

- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopisu Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library, SpringerLink
- Multioborové plnotextové databdze ProQuest, EBSCO, Cambridge, Oxford, Willey, Sage.

Blizsi specifikace nej¢astéji vyuzivanych databazi pro BSP MK:

Academic Search Ultimate (EBSCO) — Nabizi vice nez 12 400 plnotextovych akademickych casopisQ,
magazinl a periodik, ale také zpravy, zapisy, knihy a videa pokryvajici Siroké spektrum akademickych
disciplin.

Anopress — Anopress je plnotextovd databaze textl z ceskych médii s archivem retrospektivné
dosahujicim az (podle typu dokumentu) do roku 1996. Obsah databaze je aktualizovan denné. Obsahuje
plné texty novinovych a ¢asopiseckych ¢lanku, doslovné prepisy televiznich a rozhlasovych relaci a zpravy
z internetovych server(.

Bookport — Uzivatelé maji pristup ke kompletni kolekci odborné literatury (vice nez 4 200 tituld).
K dispozici jsou knihy od vyznamnych nakladatelll jako Grada, Portél, Galén, Karolinum a dalsi.

Current Contents Connect (Web of Science)64 — Prestizni bibliografickd databdze zahrnujici fadu
védeckych oborl. obsahuje bibliografické Udaje, obsahy a abstrakty aktualné vydanych odbornych
Casopistl, knih, ale také vybranych webovych stranek a dokumentl. UmozZnuje tak ziskat prehled
o aktudlné vydavané literature na vybrané téma.

Emerald Journals & Books®® - Elektronické €asopisy a publikace od vydavatelstvi Emerald tvofi velmi
cennou kolekci titulll zejména pro oblast managementu, ekonomiky, socidlnich véd, ale i knihovnictvi
a mnoha dalSich disciplin.

Odkaz na seznam pfistupnych elektronickych databazi véetné popisu:
https://ezdroje.k.utb.cz/Multioborové databéaze: ProQuest, EBSCO, Cambridge, Oxford, Willey, Sage.

e Pravomoci a odpovédnost garanta
Standard 5.1

Pravomoci a odpovédnost garanta studijniho programu jsou stanoveny ve vnitfnim predpisu Rddu pro
tvorbu, schvalovdni, uskuteéfiovdni a zmény studijnich programd UTB® vEl. 8 a smérnici rektora
SR/08/2022 Standardy studijnich programi UTB’.

Pro kazdy studijni program je jmenovdn garant studijniho programu. Garant studijniho programu je
akademicky pracovnik, ktery svou odbornosti a svym jménem odpovida za kvalitu a fadné uskutecriovani
jim garantovaného studijniho programu.

Garant bakalafského a magisterského studijniho programu zejména:
a) koordinuje obsahovou pfipravu studijniho programu,
b) dbd na to, aby studijni program byl uskutecriovan v souladu s akreditacnim spisem,

64 Dostupné z: https://ezdroje.k.utb.cz/resource/UTB00181

65 Dostupné: https://ezdroje.k.utb.cz/resource/UTB00130

66 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
67 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

193


http://www.utb.cz/file/57918/download/
http://www.utb.cz/file/57918/download/

¢) dohlizi na kvalitu uskute¢niovani studijniho programu,

d) studenttim ve studijnim programu poskytuje odborné studijni poradenstvi,

e) schvaluje vybér studijnich pfedmétl studia v zahranici a jejich uznani,

f) doporucuje uznani ¢asti studia podle &l. 24 Studijniho a zkudebniho Fadu UTB®®,

g) schvaluje témata bakalafskych nebo diplomovych praci,

h) obsahové a metodicky rozviji studijni program v souladu s aktualni Grovni poznani a potfebami praxe,

i) predklada radé studijniho programu ndvrhy na zmény studijniho programu,

j) Ucastni se jednani rady studijniho programu,

k) spolupracuje s prodékany, rediteli Gstavll a garanty dalSich studijnich program uskutecriovanych na
dané soucasti,

1) vyhodnocuje obsah a uskutec¢riovani studijniho programu, pficemz se opira o procesy zpétné vazby,
zejména ankety a kvantitativni a kvalitativni prizkumy u studentd, zaméstnavatel(, profesnich komor
a oborovych sdruzeni,

m) zpracovava hodnotici zpravu o studijnim programu jako podklad pro hodnoceni kvality
uskutecnovaného studijniho programu,

n) odpovida za promitnuti zavérd zpravy o hodnoceni studijniho programu, schvdlené Radou UTB, do
dalSiho uskutecnovani studijniho programu, ptipadné do pfipravy zadosti o prodlouzeni nebo rozsireni
akreditace studijniho programu.

Cinnost garanta studijniho programu je zapocitavana do hodnoceni pedagogickych &innosti — in Rdd pro
tvorbu, schvalovdni, uskuteéfiovdni a zmény studijnich programi UTB®.

e Zhodnoceni osoby garanta z hlediska naplnéni standard( (dle pozadavku kladenych
standardy pro jednotlivé typy a profily studijnich programu)

Standardy 5.2-5.4

Garant studijniho programu se podili na vyuce v daném studijnim programu. Odborna kvalifikace garanta
musi odpovidat danému studijnimu programu nebo studijnimu programu blizkého nebo pfibuzného
obsahového zaméreni.

Garant studijniho programu je akademickym pracovnikem UTB a soucasné fakulty, ktera dany studijni
program uskutecnuje a plsobi na vysoké skole jako akademicky pracovnik na zakladé pracovni smlouvy
s celkovou tydenni pracovni dobou odpovidajici plnému pracovnimu Uvazku, tj. 40 hodin/tydné podle
§ 79 zakoniku prace.

Jako garant BSP MK je navrzen doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. Docent Bacuvcik je dlouholetym
pedagogem na FMK, kde pUlsobi na 100% pracovni Uvazek. Dlouhodobé vykazuje kvalitni tvQrci vystupy
a spada do stfedni vékové kategorie, coz zajistuje i dlouhodoby rozvoj pracovisté. Jeho profesni Zivotopis
je soucasti prilohy €. 4.

Pedagogicka praxe doc. Ing. Mgr. Radima Bacuvcika, Ph.D.:

2003-dosud: Univerzita Tomase Bati ve ZIin&, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych
komunikaci

2006-dosud (s prestavkami): Univerzita Palackého v Olomouci, Filozoficka fakulta, Katedra muzikologie,
vyuka kurz(i Hudebni management a Management kultury

2020-dosud: Janackova akademie muzickych uméni Brno, Hudebni fakulta, konzultace vyzkumnych metod
kvalifikacnich praci pro studenty NMSP a DSP

2007-2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, vyuka kurzu Hudobny manazment
2012-2015: Zapadoceska univerzita v Plzni, Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara, vyuka kurzu
Marketing kulturnich organizaci v ramci projektu Plzefi 2015 (CZV)

58 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
69 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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Clenstvi v univerzitnich organech:
2022-dosud: ¢len Rady pro vnitfni hodnoceni UTB
2023-dosud: ¢len Védecké a umélecké rady FMK UTB

Mimouniverzitni aktivity:
2019-dosud: hodnotitel Narodniho akreditacniho dradu pro vysoké Skolstvi v oblasti 18. Medidlni
a komunikacni studia

Garant studijniho programu je autorem fady kniznich publikaci z oblasti marketingové komunikace
a marketingu védeckého i propedeutického charakteru. Jako garant bakaldrského studijniho programu
Marketingova komunikace ma tyto priority:

e Kvalita. Cilem je vytvaret, sledovat a podporovat kvalitu v oblasti vyuky, védy a vyzkumu, tvorby
studentskych praci a projektl a projekt(, které jsou plodem spoluprace s dalsimi subjekty.

e Aktualnost. Marketingova komunikace je obor, ktery se pomérné rychle vyviji, proto je cilem predavat
studentlim poznatky, které jsou vidy aktualni. Aktualnost je ovSiem potreba reflektovat také ve vztahu
k okolnimu svétu — podobu svéta marketingové komunikace ovliviiuje aktudlni podoba a problémy
firemniho sektoru, neziskového sektoru, statni politiky, ¢innosti verejnych instituci, médii, spole¢enského
kontextu, ktery uddva paradigma a diskurs v konkrétnich spolecenskych oblastech, a dalSich relevantnich
faktord. Cilem studijniho programu je vychovavat studenty, ktefi si jsou téchto aspektl védomi a dokazi
s nimi ve svych Uvahach i praktickych krocich pocitat.

* Propojeniteorie a praxe. Studentlim prezenc¢ni formy studia, ktefi dosud nemaji v oboru marketingové
komunikace praktické zkusenosti, dat moZnost pracovat na fiktivnich i redlnych projektech tak, aby méli
moznost vyzkouset si praktickou aplikaci poznatkd, které jsou aktualné soucasti jejich kurikula. Studentiim
poznatky v takové formé, aby dochazelo k jejich samoziejmému propojeni s tim, jak dané problémy fesi
v praxi, a aby zaroven ziskané poznatky dodaly jejich zkusenostem jinou perspektivu.

e Multioborova spoluprace. VyuZzit potencidlu studijnich programd, které je mozno studovat na Fakulté
multimedialnich komunikaci (zejména Multimédia a design, Teorie a praxe animované tvorby, Teorie
a praxe audiovizudlni tvorby, Arts Management) formou spoluprace studentt z jednotlivych programi na
spolec¢nych studentskych projektech tak, jak se podobna spoluprace realné déje v praxi.

e Vytvareni siti. Spoluprdce s dalsSimi vysokymi skolami, které nabizeji stejné nebo pfibuzné studijni
programy, podnikatelskymi organizacemi, které pracuji v oboru (reklamni a komunikacni agentury,
kreativni studia), neziskovymi organizacemi, médii, profesnimi organizacemi a asociacemi, to vse
v tuzemsku i vzahranic¢i. Cilem je dosdhnout toho, aby byla FMK vnimana v oboru marketingové
komunikace jako respektovany , hrac”.

e Vnitfni prostfedi. Cilem je vytvofit na Ustavu marketingovych komunikaci a mezi dal$imi subjekty, které
se podileji na zajistovani studijniho programu Marketingova komunikace, komunitni prostfedi, ve kterém
se budou vsechny zapojené osoby (zejména pedagogové a studenti, ale i dalsi) citit jako soucast celku,
ktery ma spolecny cil, jimz je kvalita v oblasti vzdélani a tvorby, stejné jako vSechny ostatni zde zminéné
priority.

Personalni zabezpeceni studijniho programu

e Zhodnoceni celkového personalniho zabezpecleni studijniho programu z hlediska naplnéni
standard( (v€etné zhodnoceni zapojeni odbornikd z praxe do vyuky u bakalarskych
profesné zamérenych studijnich programu)

Standardy 6.1-6.2, 6.7-6.8
Personalni zabezpeceni vyuky:
a) Vyuka jednotlivych studijnich predmétl je zajisténa akademickymi pracovniky, popfipadé
i dalsimi odborniky s pfislusnou kvalifikaci.
b) Na vedeni seminafli a cviceni se mohou podilet vedle akademickych pracovnikl také studenti
doktorského studijniho programu (dale jen ,doktorand”) v rozsahu stanoveném individualnim studijnim
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planem podle &l. 36 Studijniho a zkusebniho Fadu UTB™.

Celkova struktura akademickych pracovnikli zabezpedujicich studijni program odpovida z hlediska
kvalifikace, véku, délky tydenni pracovni doby a zkusenosti s plisobenim v zahranic¢i nebo v praxi strukture
studijniho planu, cilim a pfipadnému profilu studijniho programu, pfiéemz v pfipadé profesné
zaméreného bakalarského nebo magisterského studijniho programu je pfimérené zajisténo zastoupeni
odborniku z praxe, ktefi se podileji na vyuce.

Fakulta ma vypracovanou strategii personalniho rozvoje a snazi se vést vSechny akademické pracovniky
ke zvySovani kvalifikace. U pracovnich smluv na dobu urcitou predpoklada fakulta prodluzovani pracovni
smlouvy na dobu neurcitou.

Tabulka nize dokladd persondlini strukturu BSP MK:

Jméno Rok narozeni Uvazek Pracovni pomér
Profesofi

prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. 1949 20% int.
Docenti

doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D. 1972 100% int.
doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD. 1967 100% int.
prof. Mgr. Peter Starchori, PhD. 1971 50% int.
Odborni asistenti

doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. 1975 100% int.
doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. 1982 50% int.
Ing. Petra Benyahya, Ph.D. 1978 100% int.
PaedDr. Marcela Gottlichova 1959 100% int.
Ing. Martina Jutikova, Ph.D. 1977 100% int.
Mgr. Eliska Kacerkovd, Ph.D. 1982 100% int.
Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 1984 100% int.
Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. 1957 100% int.
Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1988 100% int.
JUDr. Libor Snédar, Ph.D. 1959 100% int. FAME UTB
PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 1984 100% int.
Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. 1965 100% int.
Mgr. Romana Zabojov4, Ph.D. 1985 30%, od 9/2025 100% int.
Asistenti

Mgr. Kamila Gamalova, MBA 1989 100% int.
Mgr. Martin Kazik 1995 100% int.
Odbornici z praxe

Mgr. Michal Borovian 1982 DPP ext.
Ing. Marek Bullawa 1994 DPP ext.
Mgr. Vladislav Bures 1981 DPP ext.
Ing. Patricia JakeSova 1969 DPP ext.
Mgr. Patrik Kamas 1973 DPP ext.
Mgr. Michal Rozek 1978 DPP ext.
Ing. Martina Sasinkova, Ph.D. 1984 DPP ext.
PhDr. Dusan Strauss, PhD. 1978 DPP ext.
Ing. RGZena Vorlova, PhD. 1970 DPP ext.

e Personalni zabezpeceni predmétl profilujiciho zékladu
Standardy 6.4, 6.9-6.10

Kvalifikaéni pozadavky na garanty studijnich predmétl spliuji podminky stanovené zdkonem

0 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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a narizenim vlady ¢. 274/2016 Sb., o standardech pro akreditace ve vysokém skolstvi.

Personalni zabezpeceni vyuky:

a) Vyuka jednotlivych studijnich pfedmétl je zajisténa akademickymi pracovniky, popfipadé i dalSimi
odborniky s pfislusnou kvalifikaci.

b) Na vedeni seminafli a cviceni se mohou podilet vedle akademickych pracovnikl také studenti
doktorského studijniho programu (dale jen ,doktorand”) v rozsahu stanoveném individualnim studijnim
pldnem podle €l. 36 Studijniho a zkusebniho Fadu UTB”*.

Studijni predmeéty profilujictho zdkladu jsou v ramci BSP MK garantovany akademickymi pracovniky.

Garanti téchto studijnich predmétl se podstatnym zplsobem podileji na vyuce.

Tabulka niZe uvadi personalni zabezpeceni predmétl profilujiciho zakladu BSP MK.

Predméty profilujiciho zakladu Vyucujici Interm! Uvazek
externi
Pocatky a vyvoj marketingové Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. int. 100%
komunikace
Marketing 1, 2 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100%
Teorie marketingové komunikace doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. int. 50%
Média v marketingové komunikaci PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100%
Projektové fizeni Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. int. 100%
Teorie komunikace Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. int. 100%
Uvod do studia public relations Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. int. 30%, od 9/2025 100%

Mgr. Kamila Gamalova, MBA int. 100%
Psychologie médii doc. PhDr. Blandina Sramové, PhD.  |int. 100%
[Teorie marketingového vyzkumu Ing. Martina Jufikova, Ph.D. int. 100%
Reklama 1 doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. int. 50%
Reklama 2 Mgr. Eliska Kacerkovad, Ph.D. int. 100%

Mgr. Martin Kazik int. 100%
Direct marketing prof. Mgr. Peter Starchori, PhD. int. 50%
Osobni prode;j Ing. Petra Benyahya, Ph.D. int. 100%
Podpora prodeje Mgr. Romana Zabojova, Ph.D. int. 100%

Ing. Patricia JakeSova ext. DPP

Garant studijniho pfedmétu zejména:

a) dohlizi na kvalitu vyuky v daném studijnim predmétu,

b) odpovida za aktudlnost uUdaji uvedenych v dokumentaci studijniho pfedmétu podle Studijniho

a zkuSebniho Fdadu UTB7,

c) sleduje vysledky hodnoceni vyuky studijniho predmeétu a navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu

pfislusna opatfreni,

d) sleduje aktudlni vyvoj ve svém oboru a v ndvaznosti na nové trendy inovuje vyuku po strance obsahové

i didaktické,

e) navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu po projednani s garantem studijniho programu zmény

persondlniho zajisténi vyuky,

f) pokud vyuku studijniho pfedmétu zajistuje vice vyucujicich, koordinuje jejich ¢innost,

g) pri své Cinnosti spolupracuje s organy fakulty, vedoucimi zaméstnanci Ustavl a garanty studijnich
program( v ramci kterych je dany studijni predmét vyucovan.

1 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
2 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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e Kvalifikace odbornik(l z praxe zapojenych do vyuky ve studijnim programu

Standardy 6.5-6.6

Personalni zajisténi profesné zaméreného BSP MK zahrnuje dostatecné zapojeni odbornik( z praxe, coz
reflektuje profesni zaméreni predloZzeného studijniho programu. VSichni odbornici z praxe maji
vysokoskolské vzdélani ziskané absolvovanim magisterského studijniho programu, ve svém oboru plsobi
déle, ne? je pozadovanych pét let a jejich odborné plsobeni od absolvovani VS je v souladu se zaméFenim
studijniho programu. Vétsina z nich pracuje v oblasti MK. Jejich spoluprdce se predpoklada také v roviné
praxi, moznych exkurzi do firem/instituci a také pfi zadavani a fesSeni kvalifikacnich praci (viz Priloha C-I
Personalni zabezpeceni ¢ast odbornici z praxe Zadosti o akreditaci).

Personalni zabezpeceni odborniky z praxe BSP Marketingova komunikace

Mgr. Michal Borovian 0SVC — oblast reklamy

Ing. Marek Bullawa 0SVC — oblast digitalni reklamy

Mgr. Vladislav Bures 0SVC — oblast reklamy a copywritingu

doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. FMK, OSVC — ekonomické a marketingové poradenstvi,
marketingovy vyzkum

doc. PhDr. Milan Banyar, PhD. FMK — oblast reklamy

Ing. Petra Benyahya, Ph.D. FMK, OSVC — oblast podpory sdileni znalosti

Mgr. Kamila Gamalova, MBA FMK, OSVC — oblast PR a kreativnich primysli

Ing. Patricia JakeSova 0SVC — oblast retail marketingu

Ing. Martina Jufikovd, Ph.D. FMK, DPP — marketingové poradenstvi pro
municipality a oblast lokalniho Skolstvi

Mgr. Eliska Kacerkovd, Ph.D. FMK, DPP — oblast PR a reklamy

Mgr. Patrik Kamas 0SVC — marketingové poradenstvi

Mgr. Martin Kazik FMK, DPP — marketingové poradenstvi

Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. FMK, OSVC — marketingové poradenstvi

Mgr. Michal Rozek 0SVC — oblast reklamy

Ing. Martina Sasinkova, Ph.D. 0SVC - oblast socialnich médif

doc. Ing. Pavla Stankova, Ph.D. FMK — marketing a komunikace ve zdravotnictvi

prof. Mgr. Peter Starchon, PhD. FMK, OSVC — marketingové poradenstvi

PhDr. Dusan Strauss, PhD. 0SVC — marketingové poradenstvi

PhDr. Tomas Sula, Ph.D. FMK, OSVC — majitel reklamni agentury

Ing. RGZena Vorlova, PhD. 0SVC — oblast médif

Specifické poZzadavky na zajisténi studijniho programu
e  Uskutecnovani studijniho programu v kombinované a distan¢ni formé studia

Standardy 7.1-7.3

Studijni program kombinované formy studia ma v kazdém semestru vice nez 60 hodin kontaktni vyuky
z bloku povinnych predmétd, dalSich 20 hodin si student voli z bloku povinné volitelnych predméti.
Posledni semestr je vidy zaméren na absolvovani povinné praxe a odevzdani kvalifikaéni prace. Pfidanou
hodnotou je, Ze studenti kombinované formy studia si své dosavadni zkuSenosti zasazuji do teoreticky
podporenych souvislosti pro snazsi a efektivnéjsi rozhodovani. Vyssi motivace ke studiu je vytvarena
individudinim pristupem ke studentim. Vhodné podminky ke studiu jsou vytvareny dostateénym
mnozstvim studijnich opor, odbornych monografii, textd a prezentaci akademickych pracovniki UMK,
které jsou rozesilany na Skolni emaily a zaroven je maji studenti k dispozici na sdileném disku Onedrive
(produkt Microsoft Office) ¢i prostfednictvim MS Teams. Tutofi prabéziné konzultuji problematiku
pfislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, MS Teams,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly. Vyuka je také vhodné doplfiovana
workshopy — setkanimi s odborniky z praxe, ktefi jsou respektovanymi osobnostmi oboru marketingovych
komunikaci.
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Ptilohy:

Ptiloha ¢. 1 - Analyza uplatnitelnosti absolventd BSP MK

Ptiloha €. 2 - Vyjadreni odbornikl z praxe k perspektivé a struktufe BSP MK, vystupnim dovednostem
absolvent( a jejich uplatnitelnosti na trhu prace

Pfiloha €. 3 - Srovnani profilu absolventa a studijniho planu se zahranic¢ni vysokou $kolou

Ptiloha C. 4 - CV garanta aktudIné akreditovaného BSP MK

Pfiloha €. 5 - Prohlaseni

199



Pfiloha ¢. 1

Analyza uplatnitelnosti absolventi bakalai'ského studijniho programu Marketingova komunikace

Dle SR/08/2022 Standardy studijnich programti UTB byla provedena analyza uplatnitelnosti absolventu studijniho
programu Marketingova komunikace v bakalaiském stupni.

Dle statistik Utadu prace CR poskytnutych referitem prorektora pro vnitini a vn&j§i vztahy UTB byla mira
nezaméstnanosti absolventl BSP v letech 2018-2022 nasledujici:

Rok 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
BSP 00% | 28% | 1,2% | 20% | 0,0%

Pro dolozeni uplatnitelnosti nasich absolventi uvadime n¢kolik konkrétnich ptipadd uplatnéni v obdobi za poslednich
5 let.

. Bc. Marek Hujo - BOOM Ticketing & Events - Marketing specialist
. Bc. Anna Kfizakova - Pekarstvi Ktizak - Marketing manager

. Bc. Tereza Gajdova - Creepy Studio - Account Manager

. Bc. Barbora Biezikova - DFMG - Copywriter & Content Specialist

Analyza pracovnich nabidek na trhu prace

Zékladnim vychodiskem pro analyzu pracovnich nabidek na trhu prace a moznosti uplatnéni absolventi BSP MK je
rozséhly dokument platformy Kreativni Cesko Kulturni a kreativni primysly ve vybranych zemich evropské unie,
ktery pojednava o vymezeni, ekonomickém pfinosu a strategické podpotfe danych oblasti, jejichz soucasti jsou
i absolventi vyse uvedeného studijniho programu. V piipadé Ceské republiky je vnimani kulturnich a kreativnich
primysli pievzato ze studie Evropské komise (the Economy of Culture) resp. pozdé&ji Zelené knihy Evropské komise,
byt oficaln€ neni definice pfijata. V ramci evropské klasifikace ekonomickych ¢innosti je mozné studijni program
a z n& pak vychazejici profesni profily absolventli a jimi provadéné prace zaradit v ramci systtmu NACE
(http://www.nace.cz/) predevsim do kategorii 70.21 a 73 s tim, ze uvadény obor se vyskytuje v riznych podobach ve
vztahu k Sirokému portfoliu jinych ekonomickych ¢Einnosti a vSeobecné je mozné jej zaradit do kulturnich
a kreativnich primysld. V roce 2021 byla provedena studie Obnova Evropy Kulturni a kreativni primysl
(https://www.rebuilding-europe.eu/_files/ugd/4b2ba2_806d18bc41b04cc0ad5b72f9c21f7cde.pdf) pred covidem-19
a po ném, ktera naptiklad uvadi, ze mezi lety 2013-2019 podil kulturnich a kreativnich primysla v ramci HDP vzrost
0 17 % na celkovych 4,4 %. S tim souvisi nartist zaméstnanosti v segmentu na 7,6 %. Tato studie dale konstatuje, ze
okrajové zminit i fakt, ze absolventi Casto pisobi v zahrani¢i nebo pro zahrani¢ni subjekty, a tim dochazi
k obohaceni Evropského prostoru v ramei daného segmentu z jejich strany a mizeme hovofit o internacionalizaci
dané oblasti. Z uvedenych dat je ziejmy progresivni trend, ktery v§ak zaznamenal propad s dopadem pandemie covid-
19 vroce 2020 a 2021, avsak situace se op€t obraci k prortistovym tendencim. V pfipadé téchto oblasti lidské ¢innosti
je mozné konstatovat, ze predstavovany BSP MK plni vzdé€lavaci aktivity v plném rozsahu.

Vyvoj nezaméstnanosti absolventi v daném typu studijniho programu v poslednich péti letech

Z pohledu trhu prace je mozné na zakladé ramcové analyzy nejvétSich ¢eskych pracovnich portaltt konstatovat, ze
poptavka po absolventech vySe uvedeného studijniho programu je vysoka. Absolventi jsou pfijimani v oblastech
kulturnich, uméleckych, tviiréich a stejné tak i v oblasti marketingu, médii, reklamy a PR. Celkové v jednom okamZiku
hovotime o cca 1 500 volnych pracovnich mistech v dané oblasti. Mimo to je mezi absolventy zna¢né rozsifen rezim
OSVC, ktery je svym podilem vyrazné vyssi nez v mnohych jiny oblastech pracovnich ¢innosti obyvatelstva. S timto
souvisi i prace z pohledu vykonného kreativce, ktery nemusi mit charakter kontinudlni prace v podobé HPP/DPP apod.
Tomuto faktu odpovida i nezaméstnanost vykazovana Utadem préce, kdy ke dni 30. 4. 2022 byla vykézana hodnota
0,0% v BSP MK.

Predikce vyvoje poptavky po absolventech daného typu studijniho programu

Na zéklad¢ jiz zminénych dat je mozné predikovat, Ze poptavka poroste minimaln¢ do oblasti pied pandemii covid-
19 a dané oblasti budou mit jmenovany podil na HDP. Poptavka po absolventech BSP MK teoreticky mize byt
oslabena, a to s odkazem na aktualni ekonomickou situaci Ceské republiky a taktéZ na situaci v Evropé, predeviim
vSak s ohledem na vyvoj ukrajinsko-ruského konfliktu. Tyto negativni externality mohou ovliviiovat poptavku po
absolventech pfedevsim v tom okamziku, kdy subjekty pusobici na trhu a vyuzivajici praci/sluzeb absolventi BSP
MK budou mit ekonomické nebo existenéni problémy. V téchto piipadech jsou Casto hledany uspory v oblastech
piimo souvisejicich s ¢innosti absolventt.
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Shrnuti kli¢ovych opatfeni pro zajiSténi vysoké miry relevance absolventii pro trh price

Vseobecné je mozné konstatovat, ze veskeré uskutecniované studijni programy na FMK maji vysokou relevanci
absolventl pro trh prace. Toto konstatovani vychazi z vyzkumného Setfeni Hodnoceni absolventd UTB ze strany
zaméstnavatelt (2021). FMK se ve srovnani s ostatnimi fakultami UTB umistila takika vZdy na prvni nebo druhé pozici
u sledovanych parametri. Jednoznaéné nejlepsich vysledkt bylo dosaZzeno v pripadé vystupl ucéeni, a to predevsim
v konstatovani “Studijni program studenty vybavuje dovednostmi uplatnitelnymi v pracovnim Zivote.”, coz z pohledu
miry relevance absolventl pro trh prace, resp. zaméstnavatele je stéZejni. Celkové bylo konstatovano, ze dovednosti
se v Case zlepsily.

Opatieni pro zajisténi vysoké miry relevance absolventli pro trh prace je mozné obecn¢ délit na dveé tirovné, coz je
urovenl celouniverzitnich aktivit, kde je vyrazny podil aktivit Job Centra UTB, dale fakultnich aktivit
a ateliérovych/Gstavnich aktivit. V oblasti celouniverzitnich se jedna o soubor specializovanych poraden (pedagogicko-
psychologickd, socialni, pravni), déale aktivit zminéného Job Centra, kariérni poradenstvi, profesni diagnostika,
realizace stazi, kurzl, workshopti, veletrhi pracovnich pfilezitosti a mnoho dalSich. Na fakultni urovni se jedna
o roz§ifujici vzdélavaci aktivity v podob& workshopi, kurzil, letnich $kol apod. Zaroven i proaktivni feSeni spoluprace
s praxi, umistovani studentl na staze do komerénich subjektl a taktéz spoluprace pfi realizaci zakazek komerénich
subjekti, k ¢emuz v roce 2021 vznikla pozice manaZera pro spolupraci s praxi.

V ramci studijniho programu MK s profesnim zaméfenim jsou povinné staze pro studenty bakalafského i navazujiciho
magisterského studijniho programu, a to v nasledujicim rozsahu. V ramci bakalaiského studia v prezen¢ni forme je ve
studijnich planech zakomponovan pfedmét Odborna praxe. V ramci tohoto pfedmétu studenti maji povinnou praxi
v rozsahu 12 tydnt ve vybrané spoleénosti. S kazdou spolupracujici spolecnosti je uzaviena smlouva. Tyto spoluprace
jsou vzdy evaluovany, a to jak ze strany spolecnosti, tak ze strany studenta. Timto je feSena kvalita stazi, jejich ptinos,
a predevs§im zajisténi vysoké miry relevance absolventt pro trh ve smyslu kombinace vzdé€lavaciho procesu a realizace
praxi/stazi. Ze strany subjektd poskytujicich praxi je poskytovana zpétna vazba, ktera je dale vyuzivana pti aktualizaci
vyuky a piipravé studentli na praxi.
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Piiloha ¢. 2

Vyjadreni odbornikii z praxe K perspektivé a struktuie bakaldFského studijniho programu Marketingova
komunikace, vystupnim dovednostem absolventi a jejich uplatnitelnosti na trhu prace

Mgr. Marian Fiiry — Darwin & the Machines

1. Struktura studijniho planu
Struktira $tudijného planu spravne reflektuje poziadavky na ziskanie znalosti v oblasti marketingovej
komunikacie.

2. Vystupni dovednosti absolventli
Absolventi ziskavaju kvalitny zaklad marketingovych znalosti a zruénosti potrebnych pre uplatnenie v praxi.
Navrhované predmety buduji u absolventa kritické myslenie, silné komunikacné a prezentacné schopnosti,
strategické myslenie, timovu spolupracu, organiza¢né zru¢nosti a motivaciu v neustalom zdokonalovani sa.

3. Uplatnitelnost absolventi
Absolventi maji vd’aka jedinecnému prepojeniu teoretickych znalosti s praktickymi skusenost’ami velku
Sancu uplatnit’ sa v oblasti marketingu, komunikacie pripadne zurnalistiky.

4. Perspektiva ptipravovaného programu
Marketingova komunikécia je zivy obor, ktory je neustale ovplyviiovany externymi faktormi technologického
a spolocenského vyvoja. Pripravovany program vytvara kvalitny zéklad znalosti a zrucnosti potrebnych pre
buduce tspesné uplatnenie absolvnetov v praxi. R6znorodost’ a atraktivita jednotlivych predmetov vytvaraju
u kandidata vynimoéné marketingové DNA, ktoré ho preduréuje na uspesnt buducnost’.

5. Dalsi podnéty

Jméno hodnotitele, instituce, datum

Mgr. Marian Fiiry
Darwin & the Machines
1.2.2023
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Pfiloha ¢. 3

Srovnani profilu absolventa a studijniho planu se zahrani¢ni vysokou $kolou

Dle SR/08/2022 Standardy studijnich programt UTB bylo provedeno srovnani profilu absolventa a studijniho planu
s obdobné¢ uskuteciiovanym studijnim programem realizovanym na zahrani¢ni univerzite.

V zebticku Times Higher Education 2023 se mezi prvni stovkou univerzit nenaléza zadna instituce, ktera by nabizela
studijni program srovnatelny se studijnim programem Marketingova komunikace. Nékteré v prvki tohoto programu
1ze nalézt v ramci studia jinych obor(, nejcastéji se jedna o Management a marketing. Velmi podobny program nabizi
az Ulster University, kterou v zebficku THE 2023 nalezneme na déleném 601.- 800. misté. Zde uskuteciiovany
mezinarodn¢ uznavany ttilety (Ctytlety, pokud si student ve tfetim rocniku zvoli moznost absolvovat volitelny studijni
pobyt nebo pracovni staz) bakalafsky studijni program Communication, Advertising and Marketing je vyucovan
od roku 1990 na School of Communication and Media, fakult¢ Faculty of Arts, Humanities and Social Sciences
v Belfastu. Profil absolventa je dostupny na adrese https://www.ulster.ac.uk/courses/202324/communication-
advertising-and-marketing-30772.

Profil studijniho programu

The broad aim of the CAM degree is to develop an understanding of communication and to help you make use of this
in developing a detailed awareness and insight into particular professional communication contexts. More specifically,
you will: develop a practical awareness of the business context within which the communications industry operates;
develop a working knowledge of advertising, public relations and marketing practice; develop a critical awareness of
a range of methods of communication research; acquire knowledge and understanding of interpersonal
communication; acquire knowledge and understanding of the role of language, both spoken and written; explore the
implications of ongoing developments in digital communication for both communication theory and practice.

Profil absolventa na Ulster University

The CAM degree with its broad and varied range of modules offers a host of career options and affords students the
chance to engage with various aspects of communication before they enter the workplace. The degree is recognised by
employers in the public, private and voluntary sectors. Many of our graduates, not surprisingly, take up positions in
Advertising and Marketing, but, in addition, CAM graduates hold senior positions in the Public Relations, digital
communication, media, government, retail, education and hospitality sectors. Graduate employment options are truly
wide-ranging.

Soucasti studia je volitelny studijni pobyt nebo pracovni staz ve tfetim ro¢niku studia. Studenti na stazich pracuji jako
dobrovolnici na nejriznéjSich pozicich v komerénim i vefejném sektoru, a to nejen v Severnim Irsku, ale také
v Australii, USA, Spanélsku, Kataru, Irsku ¢i Ciné.

Absolventi programu mohou pracovat v komercni sféfe i v neziskovém sektoru na pozicich Account Executive,
Communications Officer, Digital Marketing Officer, Marketing Manager, Social Media Manager, Advertising
Executive, Public Relations Officer a dalSich.

Mezi vyznamnymi zameéstnavateli absolventt jsou uvadéni Action Cancer, Irish News, Hastings Hotels, Google,
Warner Brothers, Tourism Ireland nebo Moet Hennessy USA.
Srovnani studijnich programi

StéZejnimi (povinnymi) moduly programu CAM jsou tyto kurzy:

. Communication and Language

. Interpersonal Communication: Skills and Strategies
. Principles of Marketing

. Advertising

. Consumer Behaviour

. Principles of Public Relations

. Research Methods

. Written Communication for Public Relations and Advertising
. Marketing Management in Practice

. Advanced Interpersonal Communication

. Organisational Communication

. Advanced Advertising

. Dissertation

. Global Marketing
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Mezi volitelné kurzy patfi:

. Student exchange programme

. Digital Communication

. Principles of Graphic Design

. Work Placement

. International Academic Studies
. Rethinking Communication

. The Communication Consultant
. Reading the Brand

Z vyse uvedeného lze konstatovat, ze predkladany studijni program Marketingova komunikace se tematicky piekryva
s tématy programu Communication, Advertising and Marketing (CAM), realizovaném na Ulster University.
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Pfiloha ¢. 4

C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola

Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké Skoly

Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazeyv studijniho programu

Marketingova komunikace

Jméno a pFijmeni Radim Bacuv¢ik — garant studijniho programu Tituly | doc. Mgr. Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1975 typ vztahu k VS | pp. rozsah 40h/t | do N
kdy
Typ vztahu na soudasti VS, ktera uskuteéiiuje st. program | pp. rozsah 40h/t |do N
kdy
Dalii soutasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah
FF UP Olomouc DPP 26h/semestr

Piedméty piislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, piip. dalSi zapojeni do
uskuteciovani studijniho programu

Metodika tvuréi prace - garant, vede seminar
Ekonomika a podnikani - garant, pfednasejici, cvici
Bakalafska prace - garant, vede seminaft

Predméty jsou vyucovany/garantovany i v kombinované formé studia, kdy ptima vyuka probiha formou seminaid.

Zapojeni do vyuky v dalSich studijnich programech na téze vysoké skole (pouze u garanti ZT a PZ piredméti)

Nazev studijniho predmétu

Nazev studijniho programu

Sem.

Role ve vyuce daného | (nepovinny
predmétu udaj) Pocet
h/semestr

Metodologie védy
Methodology of Science

Marketingova komunikace (NMSP)
Marketing Communication (NMSP)

17S

Garant, vede seminéaf

Kvalitativni metody vyzkumu
Qualitative Research Methods

Marketingova komunikace (NMSP)
Marketing Communication (NMSP)

17S

Garant, cvicici

Kvantitativni metody vyzkumu
Quantitative Research Methods

Marketingova komunikace (NMSP)
Marketing Communication (NMSP)

1LS

Garant, cvicici

Hudba v marketingové komunikaci
Music in Marketing
Communication

Marketingova komunikace (NMSP)
Marketing Communication (NMSP)

1LS

Garant, vede seminar

Marketing kultury

Arts Management (NMSP)

27S

Garant, prednasejici

Metodika vyzkumu 1

Design (NMSP)

17S

Garant, cvicici

Metodika vyzkumu 2

Design (NMSP)

1LS

Garant, cvicici

Udaje o vzdélani na VS

2010: UP Olomouc, Teorie a d&jiny hudby, Ph.D.
2005: UTB ve Zling, FMK, Medialni a komunika¢ni studia, Marketingové komunikace, Mgr.
2000: UP Olomouc, FF, Hudebni véda, Bc.

1998: VUT v Brn¢, FaME, Ekonomika a management, Ing.

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani VS

2003-dosud: Univerzita Tomase Bati ve Zlin€, Fakulta multimedialnich komunikaci, akademicky pracovnik; od 02/2023
feditel Ustavu marketingovych komunikaci

2003-dosud: OSVC, poradenstvi v oblasti ekonomické, marketingové a marketingové komunikaéni, provozovani

nakladatelstvi, realizace marketingovych vyzkumu
2002-2003: Agentura Ogar Luhacovice, Mgr. Marek Nesazal, manager public relations
2000-2002: Charita Zlin, asistent pro fundraising a public relations

ZkusSenosti s vedenim kvalifikac¢nich a rigoroznich praci

Bakalaiské prace: 47
Diplomové prace: 80

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS Ohlasy publikaci

Masmedialni studia 2015 FF UK Bratislava WoS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konzno na VS 1 1 54
H-index 11
WoS/Scopus
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Piehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dal§i tviiréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikii z praxe
vztahujici se k zabezpe¢ovanym predmétim

WEBEROVA, D., BACUVCIK, R., KAZIK, M. CERNA, J. (2022). Composition and Perception of Background Music
in Selected Hospitality Facilities in the Czech Republic. In. Communication Today. Vol. 13, No. 1/2022. ISSN 1338-
130X — 30%, ¢lanek v odbor. periodiku

BACUVCIK, R. (2022). Mladi lidé a hmotné produkty: spotiebitelské preference v oblasti produktii a komunikace. Zlin:
Univerzita Tomase Bati ve Zling. 787 stran. Dostupné z: doi:978-80-7678-127-6 — 100%, monografie

BACUVCIK, R. (2021). Vnimdni hudby V televizni reklamé. Zlin: Univerzita Toméase Bati ve Zling, 226 s. ISBN 978-80-
7678-057-6. DOI: https://doi.org/10.7441/978-80-7678-057-6 - 100%, monografie

BACUVCIK, R. (2020). Hudba v obchodnim prostiedi: kvantitativni a kvalitativni analyza. Zlin: Univerzita Toméase
Bati ve Zling, 190 s. ISBN 978-80-7454-954-0. — 100%, monografie

SINDLERYOVA BUTORACOVA, 1., BACUVCIK, R. (2019). Dreams and reality — church versus target groups.
European Journal of Science and Theology, 15, 47-59. — 50%, Jimp-A

BACUVCIKOVA, P., BACUVCIK, R. (2018). Lachen in der Fernsehwerbung. Zeitschrift fur Semiotik [online]. Vol. 40,
iss. 3-4, s. 103-134. [cit. 2022-04-11]. ISSN 0170-6241. Dostupné z:
https://www.lehmanns.de/shop/sozialwissenschaften/55318760-9783958096714-zeitschrift-fuer-semiotik-mit-
beitraegen-von-martin-brunner-thorsten-roelcke-peter-klimczak-und-guenther-wirsching-arnold-groh-sylvia-jaki-petra-
bacuvcikova-und-radim-bacuvcik-sowie-robert-boroch. — 50%, ¢lanek v odbor. periodiku

Pusobeni v zahranici

Podpis Radim Bacuvéik v. r datum | 20. 6. 2023
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Piiloha ¢. 5

Prohlaseni

Prohlasuji podle Natizeni vlady ¢. 274/2016 Sb., ze dne 24. srpna 2016 o standardech pro akreditace ve vysokém
Skolstvi, ¢ast druha — Standardy pro akreditaci studijniho programu, Hlava Il — Specifikace pozadavka pro
jednotlivé typy a formy studijnich programi, oddil A — Obecné pozadavky pro vSechny typy a formy studijnich
programi, body 4-6, ze pro akademické pracovniky plati:

zakladni teoretické studijni pfedméty profilujiciho zakladu studijniho programu maji garanty, ktefi se

vyznamné podileji na jejich vyuce, napiiklad vedenim prednasek. Studijni program je dostatecné

personalné zabezpecen i z hlediska doby platnosti jeho akreditace a perspektivy jeho rozvoje, ato zejména

se zfetelem na:

a) délku tydenni pracovni doby garantii zakladnich teoretickych studijnich pfedméti profilujiciho
zakladu studijniho programu,

b) dobu, na kterou je pracovni pomér téchto zaméstnanct k dané vysoké Skole sjednan nebo na kterou
je jeho sjednani zajisténo.

v ptipadé, Ze soucet tydenni pracovni doby akademického pracovnika ze vSech uzavienych pracovnich

nebo sluzebnich pomérl na ¢innost akademického pracovnika na téze nebo jiné vysoké skole presahne

1,5nasobek stanovené tydenni pracovni doby podle § 79 zakoniku prace, nebude tento akademicky

pracovnik bran v tivahu pfi posuzovani personalniho zabezpeceni studijniho programu na zadné vysoké

Skole;

pfipadné pracovni nebo sluzebni poméry akademického pracovnika sjednané na dobu nejvyse jednoho

roku s rozsahem tydenni pracovni doby nepiesahujici 0,2nasobek stanovené tydenni pracovni doby podle

§ 79 zakoniku prace se pii posuzovani pozadavkl na délku tydenni pracovni doby akademického

pracovnika nezohlednuji;

pracovni poméry kli¢ovych pedagoglti na dobu uréitou budou prodlouzeny bud’ na dobu urcitou dle
vymezeni Zakoniku prace, ¢i na dobu neurcitou, a to tak, aby byla zajisténa dostate¢na garance studijniho
programu.

Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
dékan FMK

Ve Zlin€ 5. 9. 2023
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