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Vazeny pane rektore,

v souladu s Radem pro tvorbu, schvalovani, uskutetiiovani a zmény studijnich programé Univerzity Tomase Bati ve Zling
¢l. 32 odst. 4 Vam v pfiloze zasilam Zadosti o prodlouZeni platnosti akreditace nize uvedenych studijnich programa:

- bakalarsky studijni program Marketingova komunikace, prezenéni a kombinovana forma studia v éeském jazyce,
profesné zaméfeny;

- navazujici magistersky studijni program Marketingovad komunikace, prezenéni a kombinovana forma studia
v Ceském jazyce, profesné zaméfeny;

- navazujici magistersky studijni program Marketing Communication, prezenéni forma studia v anglickém jazyce,
profesné zaméfeny.

Predkladané materialy jsou zpracovany v souladu se zakonem €. 111/1998 Sb., o vysokych $kolach a o zméné a dopinéni
dalSich zakond (z&kon o vysokych Skolach) v platném znéni, nafizenimi viady &. 274/2016 Sb., o standardech pro akreditace
ve vysokém Skolstvt a &. 275/2016 Sb., o oblastech vzdélavani ve vysokém $kolstvi, a s metodickymi materialy Narodniho
akreditacniho Gfadu pro vysoké Skolstvi pro pfipravu a hodnoceni zadosti o akreditaci studijniho programu.

Bakalaf'sky studijni program (dale také ,BSP*) a navazujici magistersky studijni program (déle také ,NMSP*) Marketingova
komunikace a NMSP Marketing Communication jsou z hlediska typu, formy a profilu absolventa v souladu se Strategickym
zamérem Univerzity ToméaSe Bati ve Zliné (déle také ,UTB") na obdobi 21+, Planem realizace Strategického zaméru Fakulty
multimediainich komunikaci (dale také ,FMK") UTB na obdobi 21+ pro rok 2022 a spliiuji v8echny standardy studijnich
program(i dle smérnice rektora SR/8/2022 Standardy studijnich programi UTB ze dne 6. Gervna 2022. Vzdélavaci a tvargi
ginnost vychazi ze soudobych poznatkl v oblasti marketingové komunikace, aplikuje postupy ovéfené v tuzemsku
i v zahranici a déle je rozviji.

Navrhy zaméri o prodlouzeni platnosti akreditace uvedenych studijnich programd (dale jen ,SP*) byly dne 6. 3. 2023 kladné
posouzeny Radou studijnich programd FMK a déale byly dne 28. 3. 2023 projednany kolegiem rektora UTB.

Zadosti o prodlouZent platnosti akreditace SP byly dne 12. 7. 2023 kladné posouzeny Akademickym senatem FMK.

Zadosti o prodiouzeni platnosti akreditace SP byly formou per rollam hlasovani do 21. 8. 2023 projednany a schvaleny
Védeckou a uméleckou radou FMK.

BSP a NMSP Marketingové komunikace a NMSP Marketing Communication jsou zaméfeny na propojovani vzdélavacich
ginnosti s vyzkumem a daldimi tvdrgimi Cinnostmi se zamérem definovat a rozvijet integrujici sméry v oboru. Standardni
doba studia BSP Marketingova komunikace je tfi roky a bakalaiské studium je ukondeno statni zavéretnou zkouskou.
Standardni doba studia NMSP Marketingova komunikace a NMSP Marketing Communication je dva roky a magisterské
studium je ukonéeno statni zavéreénou zkouskou.

BSP Marketingova komunikace a NMSP Marketingova komunikace v prezenéni i kombinované formé studia a NMSP
Marketing Communication v prezencni formé studia se dotyka dalSich tematickych okruhli a programi v oblasti vzdélavani
Medialni a komunikacni studia. Pro absolventy je ve véech formach studia povinna praxe.
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Do studijniho planu BSP Marketingova komunikace jsou zafazeny prfedméty Cizi jazyk angliétina (prezencni forma studia)
a Odborna anglictina (kombinovana forma studia), jejichZ vjuka je garantovana Fakultou humanitnich studii UTB. Predméty
jsou zakon&eny zkouskou, ktera prokazuje spinéni jazykové Urovné B2. BSP Marketingova komunikace nabizi také moznost
volby zahrani¢ni studijni staZe. Jazykové kompetence studentd v NMSP Marketingova komunikace jsou rozvijeny odbornymi
pfedméty Theory of Argumentation, International Marketing, Cross-Cultural Communication, Global Aspects in Marketing
Communication a Integrated Marketing Communication in Practice vyuovanymi v anglickém jazyce. Do vyuky jsou rovnéz
pravidelné zapojovani zahranicni lektofi. Zahrani¢ni mobility student(i na FMK se uskutediiuji na 65 partnerskych $kolach.

BSP a NMSP Marketingova komunikace a NMSP Marketing Communication ma za cil komunikovat s firmami, klastry,
profesnimi asociacemi a dalSimi odborniky z praxe, aby zajistil profil absolventa odpovidajici pozadavkiim sou¢asného trhu.
Do BSP Marketingovéa komunikace je zafazen pfedmét Ekonomika a podnikani, jehoz garantem je doc. Mgr. Ing. Radim
Bacuvcik, Ph.D. Do NMSP Marketingova komunikace je zafazen pfedmét Aplikovana etika a morélni management
zaméfeny na podnikatelské aspekty v oblasti marketingové komunikace. Garantem pfedmétu je Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

IT gramotnost je zakladnim predpokladem pfijeti do studijniho programu Marketingovad komunikace. Pro zvy$eni IT
gramotnosti jsou do studijniho planu zafazeny pfedméty, které seznamuji studenty s dalSimi nastroji v této oblasti.

Semin&f k bakaléfské a diplomové préci, ktery je zafazen v poslednim ro&niku v zimnim semestru daného studijniho
programu, seznamuje studenty s metodologii psani bakalafské a diplomové prace.

U programu se nepocita s navysenim akademickych pracovniku.

U BSP Marketingova komunikace se s ohledem na moznou uplatnitelnost predpokliada prijeti kolem 60 studentd
do prezenéni formy studia a 60 studentl do kombinované formy studia, u NMSP Marketingova komunikace do prezencni
formy 50 student( a do kombinované formy 50 studentd. U NMSP Marketing Communication se piedpoklada piijeti
maximalné 20 student.

Jako garant BSP Marketingova komunikace je navrzen doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D., docent v oboru Masmedialni
studia, ktery je akademickym pracovnikem UTB FMK se 100% tvazkem. Napliiuje tvlréi a vyzkumnou ¢innost v oblasti
marketingové komunikace. Spliiuje podminky stanovené v zakoné o vysokych Skolach a nafizeni viady ¢. 274/2016 Sb.,
o standardech pro akreditace ve vysokém Skolstvi.

Jako garant NMSP Marketingova komunikace a NMSP Marketing Communication je navrZzena doc. PhDr. Blandina
Sramov4, PhD., docentka v oboru Psychologie, ktera je akademickym pracovnikem UTB FMK se 100% (vazkem. Napliiuje
tviréi a vyzkumnou cinnost v oblasti psychologie marketingové komunikace. Spliiuje podminky stanovené v zakoné
o vysokych Skolach a nafizeni viady €. 274/2016 Sb., o standardech pro akreditace ve vysokém $kolstvi.

Zdvoiile Vas Zadadm o projednéni Zadosti o prodlouzeni platnosti akreditace uvedenych studijnich programid Radou
pro vnitfni hodnoceni UTB.

S pozdravem

Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
dékan Fakulty multimedialnich karunikaci

Pfilohy:

1. Zédost o prodlouzeni platnosti akreditace — bakalafsky studijni program Marketingova komunikace

2. Zadost o prodlouzeni platnosti akreditace — navazujici magistersky studijni program Marketingova komunikace
3. Z&dost o prodlouZeni platnosti akreditace — navazujici magistersky studijni program Marketing Communication
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