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Univerzita Tomase Bati ve Zliné

OPONENTNI POSUDEK
pro hodnoceni navrhu Zadosti o akreditaci studijniho programu na UTB

ve Zlin&!

Cast 1. Identifikaéni Gdaje posudku a oponenta

Identifikacni Cislo posudku:

‘ 2019 _FMK_Marketingové komunikace BSP_2

Nazev posuzovaného studijniho programu:
‘ Marketingové komunikace

Typ studijniho programu dle vzoru (napf. Bc., nMgr., DSP)

‘ Bakalarsky (profesné zaméreny, prezencni i kombinovana forma, cesky jazyk studia)

Jméno, pfijmeni a tituly oponenta dle vzoru (napf. doc. Ing. Jan Novak, Ph.D.):
‘ doc. Ing. Marie Heskova, CSc.

Adresa oponenta a kontaktni idaje (email a mobil. tel.):

Vysoka gkola evropskych a regionalnich studii v Ceskych Bud&jovicich, z.u. - vedouci Katedry
managementu a marketingu sluzeb, Zizkova tf. 251/6, 370 01 Ceské Budé&jovice, email:
mheskova@seznam.cz

Organizace, u niz/nichZ je oponent v pracovné pravnim vztahu na zakladé pracovni smlouvy Ci
Dohody o provedeni prace (DPP) /dohody o pracovni &innosti (DPC):

Vysokd $kola evropskych a regionalnich studii v Ceskych Budé&jovicich, z.u.

! Pracovni verze ze dne 06-09-2017
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Cast 2. Cestné prohlaseni o nepodjatosti a mI¢enlivosti oponenta

Timto prohlasuji, Ze jako zpracovatel oponentniho posudku na ndvrh Zadosti o akreditaci
studijniho programu (dale jen SP), ktery je podkladem pro hodnoceni Rady pro vnitfni hodnoceni UTB
ve Zliné, nemam zadny vztah k posuzovanému SP, k jeho budouci realizaci a na jeho pfipravé jsem se
nepodilel/a.

Prohlasuji rovnéz, Ze nejsem podjaty/d, nemam osobni zdjem na kladném/zaporném
hodnoceni 7adosti o akreditaci SP, jeho ptijeti nebo naopak nepfijeti NAU a nemam jakykoliv osobni,
pracovni nebo jiny vztah k hodnocenému SP ¢i jeho garantovi.

Prohlasuji, Ze se pfi posuzovani navrhu zadosti o akreditaci SP budu Fidit objektivnimi hledisky.

Jsem si védom/a, Ze hodnoceny nédvrh zadosti o akreditaci SP a predlozené doklady jsou
davérné, obsahuji osobni a citlivé Udaje a nejsem opravnén/a je jakymkoliv zplisobem predévat tfetim
0sobam a potrizovat a $ifit jakékoliv kopie. Jsem si védom/a, Ze jsem vazan/a micenlivosti o Udajich,

které jsou obsahem materidl( poskytnutych Univerzitou Tomase Bati ve Zliné.

Datum: 2. ledna 2020 Podpis oponenta:
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Cast 3. Pokyny pro oponenty

Oponent provede posouzeni Zadosti o akreditaci SP skrze hodnoceni Zadosti o akreditaci SP dle kritérii
A. az D, kde kritérium:

A. znamena soulad SP se Strategickym zamérem UTB,
B. soulad profilu absolventa s obsahem studia,

C. personalni zabezpecleni SP,
D

finanéni, infrastrukturni a dalsi zabezpeceni SP.

V pfipadé jednotlivych kritérii oponent posuzuje, jak jsou jednotlivé standardy, vazici se k dil¢im
kritériim Zadosti o akreditaci, spInény. K tomuto posouzeni slouzi dvoustupnova klasifikacni stupnice,
jez urcuje miru shody s naplnénim standardu, kde:

ANO znamena splfuje standard,
NE znamena nespliiuje standard

Oponent své stanovisko vyjadri vepsani svého hodnoceni (ANO/NE) do pfislusného pole.

Oponentni posudek obsahuje rovnéz nezbytné slovni hodnoceni Zadosti o akreditaci SP, v ramci néhoz
oponent slovné odlvodnéni své hodnoceni. V zavéru posudku se pak oponent vyjadfi k celkovému
zpracovani Zadosti o akreditaci SP a ktomu, zdali doporuCuje Radé pro vnitfni hodnoceni UTB
postoupit ndvrh Zadosti o akreditaci SP Narodnimu akreditaénimu Uradu.
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Cast 4. Hodnoceni studijniho programu

Hodnotici kritérium A: Soulad studijniho programu se Strategickym zamérem UTB?

Dilci Standard Naplnéni standardu
kritérium ANO NE
(splnuje | (nesplriuje
standard) | standard)
Ay SP je z hlediska typu, formy a pfipadného profilu v souladu s poslanim a ANO
strategickym zamérem vzdéldvaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a
inovacni, umélecké nebo dalsi tvlrci ¢Cinnosti vysoké skoly (dale jen
,strategicky zamér vysoké skoly“) a ostatnimi strategickymi dokumenty
vysoké skoly.
Slovni hodnoceni oponenta:
Cile studijniho programu vychdzeji ze strategického zaméru UTB.
A, Jednad se o SP, ktery obsahové nekoliduje se SP akreditovanymi na ANO
jinych soucastech UTB.
Slovni hodnoceni oponenta:
Deklarované cile a obsah SP nezasahuji do dalsich akreditovanych SP.
As SP ma ve studijnim planu zabudovanu koncepci vyuky cizich jazyk( na ANO
UTB.
Slovni hodnoceni oponenta:
Studijni program zahrnuje vyuku anglického jazyka v nékolika urovnich, vietné pripravy na
zkousku Cambridge C1. U prezencniho studia (PS) je vyuka rozloZena na pét semestr( u
kombinovaného studia (KS) pouze Odbornd anglic¢tina na urovni B2.
Ay SP ma ve studijnim pldnu zabudovanu vyuku podnikatelstvi. | ANO |
Slovni hodnoceni oponenta:
Vyuku podnikatelstvi podporuji pfedméty Komunikalni agentura 3,4 a Agenturni praxe.
As SP ma ve studijnim planu zabudovan rozvoj ICT dovednosti student(. | ANO |

Slovni hodnoceni oponenta:

Cdstecné, na rozvoj ICT dovednosti je zaméfen pfedmét Digitdini komunikace 1 — informaéni
technologie v prostredi internetu. Absentuje pfiprava na prdci s databdzovymi systémy a software
na zpracovdni a vyhodnoceni dat v marketingovém vyzkumu.

? Toto hodnotici kritérium vychazi z NARIZENI VLADY ¢&. 274/2016 Sb., ze dne 24. srpna 2016 o standardech pro
akreditace ve vysokém $kolstvi a metodiku pfipravy SP podle NAU vaZici se k priloham B-I, B-Il a E (Metodické
materialy Narodniho akredita¢niho Uradu pro vysoké Skolstvi pro pfipravu a hodnoceni zadosti o akreditaci
studijniho programu — 7/2017) a také z Dlouhodobého zdméru UTB na léta 2016-2020 (Dostupné z:
http://www.utb.cz/file/51788/) a z Planu Realizace strategického zaméru UTB na rok 2017 a 2018 (Dostupné z:

http://www.utb.cz/o-univerzite/dlouhodoby-zamer).



http://www.utb.cz/file/51788/
http://www.utb.cz/o-univerzite/dlouhodoby-zamer
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Hodnotici kritérium B: Soulad profilu absolventa s obsahem studia®

Bod Standard Mira naplnéni standardu
ANO NE

(splnuje (nesplriuje

standard) standard)

B, Odborné znalosti, odborné dovednosti a obecné zpUsobilosti, které si NE

absolventi SP osvojuji, jsou v souladu s danym typem a pfipadnym

profilem SP.

Slovni hodnoceni oponenta:

Z predloZenych dokumenti neni patrné, jak jsou obsahové vymezeny marketingové komunikace.

Problém nejasného vymezeni se promitd do studijniho planu PS i KS.

B, SP je koncipovan tak, aby student v prdbéhu studia pfi pInéni studijnich ANO
povinnosti prokazal schopnost pouZivat ziskané odborné znalosti,
odborné dovednosti a obecné zplsobilosti alespon v jednom cizim jazyce.
Slovni hodnoceni oponenta:

Vyuka v anglickém jazyce je koncipovdna s ohledem na zviddnuti obecné zpusobilosti i odbornych
dovednosti v komunikaci v anglickém jazyce.

B; SP ma vymezeno rdmcové uplatnéni absolvent( SP a typické pracovni ANO
pozice, které mdze absolvent zastavat.

Slovni hodnoceni oponenta:

Uplatnéni absolvent( je formulovdno v znacné Sifi pracovnich pozic, problematické jsou pfedstavy
0 moZnostech zaujimat niZsi manaZerské pozice zddvodu minimdlniho zastoupeni predméti
podmiriujicich uvedenou dovednost (napf. marketing management, marketingovd komunikace a
komunikacni mix, integrovand marketingovd komunikace).

B, Standardni doba studia odpovida primérné studijni zatézi, obsahu a NE
cilim studia a profilu absolventa SP.
Slovni hodnoceni oponenta:

Studijni program prezencni formy studia je zahlcen fadou predmétd, které jsou z hlediska cile
studijniho programu ,nadbytecné” a vedou k vyssi studijni zdtéZi. Nesoulad obsahu a cile studia je ddn
nejasnym vymezenim priorit SP Marketingové komunikace a komunikacniho mix (viz pozndmka B1)

Bs Obsah studia ve SP odpovida cildm studia a umoznuje dosazeni NE
stanoveného profilu absolventa SP.
Slovni hodnoceni oponenta:

Siroce formulovany cil studia vede k nesouladu mezi jednotlivymi cili studia a profilem absolventa SP.
Predevsim se jednd o ndsledujici ¢dsti ,, Profil absolventa SP“— oznacené

C. 3 schopnost samostatného tvofivého mysleni a analytického pfistupu k FeSeni problémi a pFi volbé
optimdlnich alternativ;

C. 5 schopnost tymové prdce, spoluprdce a respektovdni prdce a tspéchii vlastnich i cizich pracovnikd, jakoZ i
ziskdni pfedpokladi pro postupné rozvijeni vliastnosti nutnych pro vedeni mensich tymdi lidi a jejich motivaci;

C. 7 schopnost motivovat sebe i druhé ke kreativnim, inovativnim & inspirativnim fesenim;

Ve studijnim pldnu absentuji predméty Marketing management, Integrovand marketingovd komunikace,
Zdklady statistiky, Optimalizacni metody (viz jeden z cilii SP) apod.

® Toto hodnotici kritérium vychazi z NARIZENI VLADY ¢&. 274/2016 Sb., ze dne 24. srpna 2016 o standardech pro
akreditace ve vysokém Zkolstvi a metodiku pfipravy SP podle NAU vézici se k pfiloham B-l, B-ll, B-lll, B-IV a E
(Metodické materidly Narodniho akredita¢niho Uradu pro vysoké skolstvi pro pripravu a hodnoceni zadosti o
akreditaci studijniho programu — 7/2017).
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Be SP md nastavenu a zdlvodnénu strukturu studijnich predmét(, jejich NE
rozsah a charakteristiku.
Slovni hodnoceni oponenta:
Pri posouzeni struktury studijnich pfedméti jednotlivych semestr(i SP jednoznacné nevyplyvad soulad
ndzvu studijniho programu, deklarovaného cile studia ve SP, profilu absolventa a jeho odbornych
dovednosti.(viz poznamka B1). Uvedené se rovnézZ projevuje v ndvrhu obsahu SZZ, kde neni patrné, co
jsou zdkladni, nosné znalosti po absolvovdni SP.
Struktura studijniho programu v prezenéni a kombinované formé se zdsadné lisi (str. 3 uvddi, Ze
programy jsou témér totozné!llllll111111),
U prezencni i kombinované formy v povinném zdkladu napr. chybi pfedmét Marketing management,
Marketingovd komunikace a komunikacni mix, Integrovand marketingovd komunikace.
Z navrhu studijniho programu neni patrné, které oblasti marketingovych komunikaci jsou nosné. Napr.
pro prezencni formu studia je v ZS prvniho roku studia navrZzeno 9 predmétu, v LS 10 predmétd.
Problémem z hlediska studijniho planu jsou vicesemestrdini predméty napr. Marketing 1, 2, Média
v komunikacich 1, 2, 3, Psychologie médii 1,2 Marketingovy vyzkum 1,2, Digitdini komunikace 1,2, PR
1, 2, Komunikacni agentura 3,4 (chybi 1,2.) Pri prostudovdni jednotlivych karet predméti SP se
prekryva obsah predmétd.
Vice v ¢dsti 5. Zdvérecné hodnoceni studijniho programu

B, Obsah vyucovanych studijnich predmétl, metody vyuky, zajisténi NE

praktické vyuky, zplsob hodnoceni, obsah statnich zkousek, témata a
zaméreni kvalifikacnich praci jsou v souladu s planovanymi vysledky uceni
a profilem absolventa v daném SP a vytvareji logicky celek.

Slovni hodnoceni oponenta:

K obsahu vyucovanych predméti — vice v dsti 5. Obsah stdtnich zdvérecnych zkousek zahrnuje
vSechny oblasti studijniho programu, kde opét neni patrné, co je z hlediska cile SP Marketingové
komunikace zdsadni znalost a dovednost budouciho absolventa. Prakticky je obtizné si predstavit
sloZeni komise pro statni zavérecné zkousky.

Témata kvalifikacnich praci se shoduji s obsahem Marketingovych komunikaci.
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Hodnotici kritérium C: Personalni zabezpeéeni studijniho programu?*

Bod Standard Mira naplnéni standardu

ANO NE
(splnuje (nesplriuje
standard) standard)

C, Je zajisténa garance SP akademickym pracovnikem splfiujicim podminky ANO
stanovené v § 44 odst. 6 zakona o vysokych skolach, s dostatecnou
odbornou kvalifikaci v daném SP nebo ve SP blizkého nebo pribuzného
obsahového zaméreni. Garant je akademickym pracovnikem pfislusné
vysoké skoly.

Slovni hodnoceni oponenta:

Garantka studijniho programu md dostatecnou odbornou kvalifikaci v oboru pfibuzného obsahového
zamereni podporenou publikacni Cinnosti v oblasti psychologie déti a mlddeZe a je akademickym
pracovnikem UTBZ.

C, SP je zabezpecen akademickymi pracovniky, poptipadé i dalsimi NE
odborniky s prislusnou kvalifikaci pro zajisténi jednotlivych studijnich
predmétd.

Slovni hodnoceni oponenta:

U nékolika akademickych pracovniki zajistujicich predméty povinného zdkladu chybi publikacni
Cinnost ke garantovanému predmeétu (napr. prfedmét Marketingovy vyzkum 1,2, Brand building,
Management, Strategicky marketing, Ekonomika a podnikani.)

U cca 4 akademickych pracovniki zapojenych do SP formou DPP je plsobeni omezeno pouze do
12/2019 s prislibem prodlouZeni smlouvy v pfipadé ziskdni akreditace.

G Celkova struktura akademickych pracovnikl zabezpecujicich SP odpovida, ANO
z hlediska kvalifikace, véku, délky tydenni pracovni doby a zkuSenosti s
pusobenim v zahranici nebo v praxi, struktufe studijniho planu, cildm a
pfipadnému profilu SP.

Slovni hodnoceni oponenta:

ANO v oblasti kvalifikace, véku, tydenni pracovni doby i zkuSenosti s plsobenim v zahranici.
Problémem je shoda struktury prfedmetu studijniho pldnu a profilu SP.

Cs V pfipadé akademicky zaméreného SP akademicti pracovnici vykonavaji ANO
tvlrci ¢innost, jez odpovida tomuto nebo pribuznému SP. V pripadé
profesné zaméreného bakalarského nebo magisterského SP je pfimérené
zajisténo zastoupeni odbornikd z praxe, ktefi se podileji na vyuce.

Slovni hodnoceni oponenta:

Studijni program v Cdsti prakticky zamérenych pfedméti a semindru zajistuji odbornici s praktickymi,
odbornymi dovednostmi — doloZeno jejich profesnim ptsobenim v agenturdch.

G Pocet akademickych pracovnik(l zabezpecujicich SP, o jeho? akreditaci je
Zadano, odpovida typu SP, oblasti nebo oblastem vzdélavani, v rdmci
které nebo v ramci kterych ma byt SP uskutecriovan, formé studia,
metodam vyuky, predpokladanému poctu studentl a pripadnému profilu
SP.

Na otdzku neni mozZné jednoznacné odpovédét — SP je v kategorii profesné orientovaného studijniho
programu — zde je mozné pozitivné hodnotit sloZeni akademickych pracovnikt, problém je v ¢dsti

* Toto hodnotici kritérium vychazi z NARIZENT VLADY & 274/2016 Sb., ze dne 24. srpna 2016 o standardech pro
akreditace ve vysokém Zkolstvi a metodiku pfipravy SP podle NAU vézici se k pfiloham C-I, C-Il a E (Metodické
materidly Narodniho akreditacniho Uradu pro vysoké skolstvi pro pfipravu a hodnoceni zadosti o akreditaci
studijniho programu —7/2017).
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studijniho programu pri tvorbé teoretického zdkladu pro Marketingové komunikace (viz predchozi
hodnoceni a ¢dsti B).

Hodnotici kritérium D: Finanéni, infrastrukturni a dal$i zabezpeéeni studijniho programu®

Bod Standard Mira naplnéni standardu
ANO NE
(splnuje standard) (nesplriuje standard)
D, Vysoka Skola ma zajisténu infrastrukturu pro vyuku ANO

ve SP, zejména odpovidajici materialni a technické
zabezpeceni, dostatecné a provozuschopné
vyukové a studijni prostory, vybaveni uceben a
laboratori pomUlckami a laboratornim a vyukovym
zafizenim, které odpovida danému typu SPa v
pfipadé bakalarského nebo magisterského
studijniho programu i profilu SP, a poctu student.
Slovni hodnoceni oponenta:

Zdzemi pro vyuku ve vSech sledovanych ukazatelich je na vysoké urovni.
D, Studenti maji dostatecny pfistup k odborné ANO
literature a dalSim informacnim zdrojdm
odpovidajicim danému typu SP a v pfipadé
bakalarského nebo magisterského SP i profilu SP.
Slovni hodnoceni oponenta:

Knihovna zajistuje nabidku sluZeb adekvdtnim zplsobem a vytvdri vhodné podminky pro studium
v bakaldrském stupni.

D; Pfedpoklddané financ¢ni naklady na uskutecriovani ANO
SP, zejména naklady na pfistrojové vybaveni a jeho
provoz, naklady na materialni a technické vybaveni
a jeho modernizaci, osobni naklady, jsou
primérené danému typu SP.

Slovni hodnoceni oponenta:

Financni ndklady na posuzovany bakaldrsky program jsou primérené, pouze u prezencniho studia Ize
vyjadrit pochybnost nad vysi osobnich ndkladi odvozenych z poctu vyucujicich a poc¢tu predméti SP a
obsahu SZ7 .

> Toto hodnotici kritérium vychazi z NARIZEN[ VLADY ¢&. 274/2016 Sb., ze dne 24. srpna 2016 o standardech pro
akreditace ve vysokém gkolstvi a metodiku pripravy SP podle NAU vézici se k piiloham C-llI, C-IV a C-V (Metodické
materidly Narodniho akreditacniho Uradu pro vysoké skolstvi pro pfipravu a hodnoceni zadosti o akreditaci
studijniho programu —7/2017).
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Cast 5. Zavéreéné hodnoceni studijniho programu

Pro posuzovani Zddosti o akreditaci studijniho programu Marketingové komunikace v bakaldiském
SP je zdkladnim problémem, Ze studijni pldny v prezencni a kombinované formeé studia se zdsadné [isi,
pfestoZe je na str. 3 Zddosti uvedeno ,Struktura studijnich pldni v prezenéni a kombinované formé
studia je totoznd s vyjimkou vyuky predmétu Komunikacni agentura....”. Tato skutecnost se odrdZi
v nutnosti zpracovdni  dvou samostatnych c¢dsti posudku na prezenéni formu studia a studium
v kombinované formé. Ostatné o dané skutecnosti svédci i soubor zpracovanych Karet studijnich
predméti PS a KS, ktery se u stejnych ndzvi predméta lisi pouze kreditovym hodnocenim. V KS z vyssi
vahy kredit( jednotlivych pfedméti vyplyvd i jejich redukovany pocet ve studijnim pldnu a jejich
zafazeni do semestrd. Struktura formuldra B-lll- Charakteristika studijniho pfedmétu dovoluje
zpracovat kartu pro prezencni i kombinovanou formu studia. Dokumentace ke kartdm predmétu by
byla prehlednéjsi, Iépe by zpracovatelé kontrolovali prerekvizity, prekryvani obsahu pfedméti a studijnf
literaturu a pomducky.

Z prostudovdni materidlt je patrné, Ze zdkladnim problémem je nevyjasnénost obsahu samotného
ustfedniho pojmu ,,marketingové komunikace”. V marketingovém managementu neni tento pojem
obvykly, svétova literatura ddvd prednost oznaceni ,marketingovd komunikace”. Oznaceni
,marketingové komunikace” by tedy nepochybné mohl byt zékladem skutecné jedinecného a origindiné
pojatého vysokoskolského studia, pokud by se nejprve podarilo pojem ndleZité zpracovat, tzn. vysvétlit
jej, zejména ve vztahu k zminénému standardnimu oznaceni ,marketingovd komunikace” a hlavné jej
strukturovat tak, aby se mohl stdt pdtefi pro stejnojmenny SP. Uvedené se bohuZel v posuzované
Zddosti o akreditaci studijniho programu Marketingové komunikace zatim nezdarilo. Akademicti
pracovnici ustavu zpracovali Velky slovnik marketingové komunikace (2012), kde stoji za pozornost, Ze
kromé ndzvu publikace se s pojmem ,Marketingové komunikace” nepracuje a jako heslo se ve slovniku
nevyskytuje. Naopak je vysvétlen obsah klasického oznaceni ,,marketingovd komunikace”.

V navrhovaném SP Ize najit nékolik problémovych oblasti, pfedevsim v souladu deklarovaného cile SP,
profilu absolventi a jejich uplatnéni, struktury jednotlivych predméti studijniho pldnu a obsahu sylabu
jednotlivych predméti s persondinim zabezpeceni.

Prezencni forma studia

Cil studijniho programu a profil absolvent(i je vychozim pro ndvrh pfedmétd studijniho pldnu. Siroké
vymezeni, které minimdiné akcentuje marketingové komunikace jako celek vede k fragmentaci ndvrhu
struktury jednotlivych predméti SP. V ndvrhu SP nejsou v zdkladu zastoupeny zdsadni pfedméty napr.
Marketingovy management Marketingovd komunikace a komunikacni mix, v zdvéru SP Integrovand
marketingovd komunikace (je sice v PV predmétech, hodnoceno klas.zapoctem). Z hlediska cile
programu a profilu absolventa by prfedmét mél mit vyznamnéjsi pozici. Ve studijnim programu je
navrZzeno znacné mnozstvi pfedmétd, které nevedou k vyvdZzenému pojeti marketingové komunikace,
resp. komunikacniho mixu . Ve studijinim programu se vyskytuje rfada ,nadbytecnych” pfedméti napr.
pfedméty Strategicky marketing, Filozofie v 1/ZS, Uvod do sociologie. Zafazeni vice semestrdinich
pfedméti v nékterych pfipadech postrddd logiku (pfikladem je Psychologie médii 1, 2, Média
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v marketingovych komunikacich 2, 3, pfitom chybi 1 a 2). Stejné u prezencniho studia je pouze
Komunikacni agentura 3,4. Ze sylabl predmétu je patrné, Ze vice pfedméti je zaméreno na technickou
stranku zpracovdni bakaldrské prdce. Lze ocenit snahu akademickych pracovniki o zvyseni kvality BP, je
otdzkou, zda uvedené povede k vySsi samostatnosti a tvurli prdci studentl. Zcile SP a profilu
absolvent( a jejich uplatnéni, struktury jednotlivych pfedméti musi ctendr jasné pochopit, co je pro
studijni program zdsadni. Problém lze technicky resit kreditovou vdhou jednotlivych predméti (v
ndvaznosti na vécny obsah SZZ),pfipadné prerekvizitami v sylabech predméti. Prikladem je pfedmét
Marketingovy vyzkum 1, 2, kde v sylabu absentuje z hlediska procesu vyzkumu analyza a statistické
zpracovdni dat. Pravdépodobné by mél byt ve studijnim pldnu zastoupen pfedmét Zdklady statistiky,
ktery by studenty pro danou oblast pfipravil. Vyvdzenost SP Marketingové komunikace by méla
vychdzet ze struktury jednotlivych ndstroji marketingové komunikace v kontextu profesné zaméreného
SP. Doporucuji provést revizi zastoupeni teoretickych predmétd, které souviseji s marketingovymi
komunikacemi pouze neprimo.

Oblast ,Karet pfedmétu” (B-1ll-Charakteristika studijniho pfedmétu)

Pro ndvaznost pfedmétu ve studijnim pldnu posoudit prerekvizity (potom nebude dochdzet k zarfazeni
napr. Projektového rizeni (1/ZS) pfed Managementem ve 2/ZS apod.) Vdha kreditu je pro jednotlivé
predméty v prezencni formé jind neZ v kombinované. Doporucuji zpracovat karty pfedméti za obé
formy studia pouze do jednoho formuldre. Ddle by bylo vhodné sjednotit rozsah ,strucné anotace
predmeétiu”, kterd v mnoha pripadech neodpovidd 13 tydnim studijni zdtéze .

Také v ndzvech predmétiu by bylo vhodné sjednotit pouZivanou terminologii — napr. Propagace na
socidlnich siti, Shopper Marketing a In-store marketingovd komunikace.

Zaverem lze konstatovat, Ze kolektiv akademickych pracovniki md znacny potencidl pro zpracovdni
kvalitniho studijniho programu. Pro odstranéni zdkladnich problémi studijniho programu doporucuji

vyjasnit obsah a definici kategorii ,marketingové komunikace”,” marketingovd komunikace”,
,marketingovy komunikacni mix“ a jejich vztah k marketingovému managementu.

Na zakladé provedeného odborného posouzeni Zadosti o akreditaci SP doporucuji hodnocenou
Zadost o akreditaci SP nepostoupit Narodnimu akreditaénimu Ufadu a zvaZzit ndvrhy na Upravy.

vV Ceskych Budé&jovicich dne 2. ledna 2020
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