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A-l — Zakladni informace o Zadosti o akreditaci

Nazev vysoké skoly: Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Nazev soucasti vysoké Skoly: Fakulta multimedialnich komunikaci
Nazev spolupracuijici instituce: NE

Nazev studijniho programu: Marketingové komunikace

Typ zadosti o akreditaci: Zadost o udéleni akreditace
Schvalujici organ: Narodni akreditacni urad

Datum schvaleni Zadosti:

Odkaz na elektronickou podobu zadosti:

https://nas.fmk.utb.cz

user: msmt, heslo: 3nE6d1w
slozka: Marketingové komunikace
Odkazy na relevantni vnitrni predpisy:

Vyrocni zpravy o ¢innosti vysoké Skoly a relevantnich soucasti vysoké Skoly za poslednich pét
let

- Vyrocni zpravy o ¢innosti UTB ve Zliné - https://www.utb.cz/univerzita/uredni-

deska/ruzne/vyrocni-zpravy/

- Vyrocni zpravy o ¢innosti FMK - https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/

Strategicky zdmeér a kazdorocni plany realizace strategického zaméru vysoké Skoly a
relevantnich soucasti vysoké Skoly
- Strategicky zdmér UTB ve Zliné a Plany realizace Strategického zdméru UTB ve Zliné -

https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/

- Strategicky zamér FMK a Plany realizace Strategického zaméru FMK - https://fmk.utb.cz/o-

fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/

ISCED F a strucné zdlvodnéni:
0414 — Marketing a reklama

0388 - Interdisciplinarni programy a kvalifikace zahrnujici spolecenské védy, Zurnalistiku a
informacni védy
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B-1 — Charakteristika studijniho programu

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Typ studijniho programu Bakalarsky

Profil studijniho programu Pofesné zaméreny

Forma studia Prezen¢ni a kombinovana
Standardni doba studia 3 roky

Jazyk studia Cesky

Udélovany akademicky titul Bc.

Rigorozni fizeni Ne Udélovany akademicky titul
Garant studijniho programu doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D.
Zaméreni na pripravu k vykonu regulovaného | Ne

povolani

Zaméreni na pFipravu odbornik(i z oblasti | Ne

bezpeénosti Ceské republiky

Uznavaci organ

Oblast(i) vzdélavani a u kombinovaného studijniho programu podil jednotlivych oblasti vzdélavani v %

Oblast vzdélavani je Medialni a komunikacni studia a studijni program je Marketingové komunikace.

Cile studia ve studijnim programu

Cilem studia bakalarského studijniho programu Marketingové komunikace, je pfipravit absolventa vybaveného dostatecnymi
profesnimi znalostmi a kompetencemi, které zabezpecuji vysokou miru a rychlost jeho adaptability na konkrétni praktické ¢innosti
pfi vykonu povoldni v marketingovych utvarech a komunikaénich oddélenich firem, reklamnich, komunika¢nich a PR agenturdch,
v rozpoctovych a pfispévkovych organizacich, ve statni a vefejné spravé. Studijni program Marketingové komunikace ma
interdisciplinarni charakter. Klade dlraz na propojeni znalosti z marketingovych, ekonomickych, socidlné psychologickych,
manazerskych a spole¢ensko-védnich disciplin za ucelem pochopeni pozice a vyznamu marketingovych komunikaci v SirSim kontextu
marketingového fizeni firem a neziskovych organizaci, stejné jako pochopeni Sirsich souvislosti v rdmci spolecensko-ekonomického,
politického a kulturniho Zivota spolecnosti. Nedilnou soucasti studia je také rozvoj kreativity, tvlrciho potenciadlu student( a tymové
spoluprace.

Cilem studia je dosahnout vysoké miry vSeobecnych a odbornych védomosti, dovednosti a ndvyk(, osvojit si praktické znalosti,
dovednosti a kompetence vyuzitelné v oboru marketingovych komunikaci a chapat obor v SirSich marketingovych souvislostech.
Studium podporuje rozvoj pozitivnich osobnostnich rysti — odpovédnost k Zivotnimu prostredi, eticky a ¢estny pristup k Zivotu i
profesi, pfedavani ziskanych védomosti, sdileni hodnot a norem prospésnych k udrzitelnému vyvoji spolecnosti. Fakulta vytvari
pfiznivé podminky pro dosaZeni téchto cild.

Struktura studijnich plana v prezencni a kombinované formé studia je totozna s vyjimkou vyuky predmétu Komunikacni agentura,
ktery je nabizen jen v prezecni formé studia. V rdmci tohoto predmétu studenti realizuji fadu studentsky projektd a ziskavaji tim
potfebnou praxi. U kombinovaného studia je dovednost ziskana timto predmétem nahrazena podminkou dvouleté praxe v oboru
v ramci pfijimaciho fizeni.

Vyuka v kombinované formé studia je organizovana formou péti dvoudennich konzultaénich soustfedéni v ramci kazdého semestru.
Teoreticka ¢ast vyuky je uskute¢fiovana prevazné formou samostudia z pfipravenych studijnich opor a doporucené literatury, poté
v ramci kontaktnich seminarnich hodin diskutovdna, interaktivni formou doplnéna o aplikacni cvi¢eni, ptipadové studie a zpétnou
vazbu k nim. Veskeré kontaktni hodiny jsou vedeny jako seminare, a to s cilem povinné dochdazky student( do vyuky.

U studentl v kombinované formé studia se projevuje jejich osobnostni i profesni vyzralost, vétsi vseobecny rozhled, proto je mozné
zamérit vyuku ve vyssi mife na samostudium doporucené literatury a vytvorenych studijnich materidll a vyuzit kontaktni hodiny
k odborné diskuzi s tutory, ale také jako prostor pro sdileni informaci a zkuSenosti v seminarnich skupinach. Pfidanou hodnotou je,
Ze studenti kombinované formy studia si své dosavadni zkuSenosti zasazuji do teoreticky podporenych souvislosti pro snazsi a
efektivnéjsi rozhodovani. Vyssi motivace ke studiu je vytvarena individudlnim pristupem ke studentlm. Vhodné podminky ke studiu
jsou vytvareny dostate¢nym mnozstvim studijnich opor, odbornych monografii, textd a prezentaci akademickymi pracovniky Ustavu.
Studenti prezencni i kombinované formy studia maji k dispozici fadu materiall ¢i studijnich opor (pro studenty v KF), které jim jsou
rozesilany na skolni emaily a zaroven je maji studenti k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). Tutofi
prabézné konzultuji problematiku prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultaénich hodin, prostfednictvim e-mailu,
systému Skype, telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencéni a dalsi tkoly. Vyuka je také vhodné doplnovana workshopy
—setkanimi s odborniky z praxe, ktefi jsou respektovanymi osobnostmi oboru marketingovych komunikaci.

Propojeni ziskanych teoretickych zékladud s praktickymi dovednostmi zvysuje vyraznym zplsobem pfipravenost studentl pro vstup
¢i flexibilni prizplsobeni se poZzadavkim praxe a tim jejich uplatnitelnost na trhu prace. Obsah vyuky respektuje aktualni trendy
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oboru marketingovych komunikaci s dirazem na uplatnitelnost absolvent( v praxi, aktualni potfeby trhu, rozvoj spolecnosti a
odpovédny pfristup k profesi. V ramci obou formem studia je garantovan stejny vystup znalosti a odbornych kompetenci. Studium
na FMK UTB trva tfi roky pro bakalafsky studijni program (Sest semestrt). Celkovy pocet kreditl za bakalarské studium ¢ini 180
kreditd.

Profil absolventa studijniho programu

Absolvent bakalarského stupné studijniho programu Marketingové komunikace prokazuje nasledujici vSeobecné znalosti,
schopnosti, dovednosti a kompetence:

1. schopnost vSestranné, ucinné a kultivované komunikace v ¢eském jazyce, jak ve formé Ustni, tak i ve formé pisemné;
komunikacni a argumentacni schopnosti;

2. plné zvlada komunikaéni dovednosti v anglickém jazyce, a to jak v obecné, tak i odborné oblasti. VyuZziva téchto dovednosti pfi
samostatném jednani se zahrani¢nimi partnery ¢i zakazniky i pfi studiu zahrani¢ni odborné literatury;

3. schopnost samostatného tvofivého mysleni a analytického pristupu k FeSeni problému a pti volbé optimalnich alternativ;

4, dovednost vysledky své odborné vyzkumné a/¢i tvaréi prace presvédcCivé prezentovat;

5. schopnost tymové prace, spoluprace a respektovani prace a Uspécht vlastnich i cizich pracovnik(, jakoZ i ziskani predpokladd
pro postupné rozvijeni vlastnosti nutnych pro vedeni mensich tymd lidi a jejich motivaci;

6. vytvareni hierarchie Zivotnich hodnot vedouci k zodpovédnému chovani vici svému okoli, uvédoméni si Sirsich socidlné-
ekonomickych dopadi v oblasti kazdodenni reality a schopnost diskutovat je pfi prosazovani etickych zasad;

7. schopnost motivovat sebe i druhé ke kreativnim, inovativnim ¢i inspirativnim resenim;

8. schopnost souziti a komunikace s ostatnimi lidmi, uméni kriticky se vyporadat s cizim nazorem, byt tolerantni a empaticky k
jinym lidem, rozdilnym kulturam a hodnotdam;

9. orientace na trvaly rozvoj profesionalnich znalosti, dovednosti a vztah( ve svém oboru.

V oblasti odborné a specidlni absolvent bakalarského stupné prokazuje:

1. detailni znalost jednotlivych forem marketingovych komunikaci (reklama, public relations, pfimy marketing, podpora prodeje,
osobni prodej) véetné vsech souvislosti, které se k nim vztahuji, s ddrazem na medialni a komunikacni praxi v marketingovych
komunikacich;

2. profesni dovednosti a aplikacni schopnosti v oblasti reklamy a dalSich forem marketingovych komunikaci vyrobkd a sluZeb,
uvédomeéni si vyznamu jejich vzajemné integrace a interakce;

3. znalosti spojené s budovanim image organizace a jejich produktl, posilovanim jeji dvéryhodnosti a atraktivnosti, hledanim a
nastolovanim témat vhodnych k prezentaci firem/organizaci a jejich produkt(;

4. schopnost identifikace klicovych prvkd problém( a volba vhodné metody jejich feSeni v takové mite, aby byl absolvent schopen
plné participovat na planovani, organizovani, fizeni a vyhodnocovani projektld z oblasti marketingovych komercnich i
nekomercnich komunikaci, v€etné vyhodnocovani ekonomické narocnosti a efektivnosti téchto projektd;

5. efektivni komunikace na zdkladé pfeddvani a pfijimani informaci a myslenek, schopnost na zadkladé zpétné vazby vhodné
prizpUsobit formu a obsah komunikace ptijemci sdéleni, osvojeni dovednosti osobniho vyjednavani s partnery a zakazniky;

6. znalost pojmu a zasad ekonomického fizeni firem a neziskovych organizaci, sledovani a fizeni naklad jak na efektivni komunikaci
organizace, tak i na jiné ¢innosti spojené s jejim fungovanim, orientace na dosahovani firemnich cild a zajistovani firemni
prosperity;

7. znalost vyzkumné metodiky a schopnost jeji aplikace pti shromaZzdovani, analyze a vyhodnocovani socialné-ekonomickych
informaci ziskanych jak z vnéjsiho, tak i z vnitfniho prostfedi organizace;

8. osvojeni si zakladnich legislativnich norem souvisejicich s vykonem prdce v oblasti marketingovych komunikaci, znalost etickych
kodext jednotlivych obord marketingovych komunikaci;

9. znalost oblasti persondlnich aktivit, tj. administrativnich a fidicich ¢innosti spojenych s vnitini komunikaci a vedenim pracovnikl
komer¢nich i nekomerénich organizaci;

10. schopnost vyuZit znalosti a dovednosti pro aktivni vyuZivani informacnich a komunikacnich technologii (ICT) pfi zpracovani
socialné-ekonomickych informaci v procesu rizeni komunikacnich aktivit;

11. znalost efektivniho vyuZiti socialnich siti v rdmci komunikacnich strategii firem a organizaci, znalost novych trendl v oblasti
marketingovych komunikaci (guerilla marketing, shopper marketing, neuromarketing atd.) a jejich aplikace do praxe.

Absolventi bakalaiského stupné studijniho programu Marketingové komunikace najdou své uplatnéni predevsim jako vykonni
pracovnici na nizsi a stfedni Urovni Fizeni, a to zejména na pracovnich pozicich: marketingovy manaZzer/manazerka, specialista
v oblasti reklamy a public relations, tiskovy mluvéi, account manazer/manazerka, ¢len tvircich kolektivii v oblastech audiovize,
reklamni fotografie, prostorové prezentace a grafického designu.




Pravidla a podminky pro tvorbu studijnich plant

Studijni program Marketingové komunikace je studijni program uskuteériovany v prezencni i kombinované formé. Strukturu
studijniho planu tvofi kategorie predmétli povinného zikladu a povinné volitelnych predmétl. U povinné volitelnych pfedmétd je
vsak stanoven vzdy povinny minimalni limit. V prezencni formé studia nabidku doplnuji jesté volitelné predméty. V ramci
kreditového systému ECTS predstavuje studijni zatéz v prezenéni formé celkem 13 rozvrhovych tydn(, u kombinované formy studia
je to celkem pét setkani za semestr, kdy vyuka probiha od patecniho obéda do sobotniho vecera. Jedna vyukova hodina je 50 minut.
Kontaktni vyuka v kombinované formé studia ma minimalné 80 hodin. Standardni délka bakalafského studia jsou 3 roky, student je
povinen ziskat 180 kredit(i. Studijni plan je sestaven tak, aby umozZnoval zejména zvladnuti praktickych dovednosti potfebnych
k vykonu povolani, podloZenych ziskanim nezbytnych teoretickych znalosti. Soucédsti studijniho planu je 12ti tydenni povinna stdz
v prostiedi reklamnich agentur.

Realizace praktickych vystupl v prezenéni formé studia probihd predevsim v rdmci pfedmétu Komunikaéni agentura, ktery maji
studenti povinny ve 2. ro¢niku. V ramci tohoto pfedmétu studenti pfipravuji a v letnim semestru realizuji projekty jako Zlin Design
Week, Busfest, Culturea ¢i v neziskové oblasti projekty Percipio, Fashion show Dotek aj. Vice viz formular C-II.

Podminky k pfijeti ke studiu

Pfijimaci fizeni je jednokolové, uchazedi o studium skladaji zkousku prostfednictvim pisemného testu, ktery provéfuje jejich
obecné studijni pfedpoklady se zifetelem na potfeby oboru marketingovych komunikaci a sklada se z téchto ¢asti:

1. zkouska vSeobecnych znalosti (literatura, kultura, ekonomika a politika — zakladni vSseobecny prehled na Urovni absolventa
stfedni Skoly s maturitou); uchaze¢ muze ziskat maximalné 50 bod;

2. zkouska kreativity a logického mysleni (tvlrci pristup k feSeni drobnych propagacnich udkoll); uchaze¢ maze ziskat maximalné 50
boda.

Pro studium v kombinované formé je k pfijimacimu fizeni poZadovdno doloZzeni minimalné dvouleté praxe v oboru marketingové
komunikace, ¢imzZ je zaru¢ena odbornost jednotlivych uchazecl. Forma vyuky je ¢astecné zamérena na prenos teoretickych
poznatkd do konkrétni firemni praxe, proto je nutné, aby studenti rozuméli firemnimu prostredi a dokazali ziskané teoretické
znalosti aplikovat do vlastniho firemniho prostredi. Studium nabizi rozsifeni znalosti v mnoha dalSich smérech.

Navaznost na dalsi typy studijnich programu

Absolventi studijniho program Marketingové komunikace mohou pokracovat v navazujicim magisterském studijnim programu
Marketingové komunikace a jinych pfibuznych oborech.




B-lla — Studijni plany a navrh témat praci (bakalafské a magisterské studijni programy)

Oznaceni studijniho planu ‘

Prezencni forma studia

Povinné predméty

Nazev predmétu Rozsah |Zpulsob |Pocet | Vyucujici Dop. Profil.
OVEF. kred. ro€./sem | zaklad
Marketingl 13p+13s | zkouska 4 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 1/7S /4)
Marketing?2 13p+13s | zkouska 4 Ing. Lenka Harantova, Ph.D. |1/LS /4)
Pocatky a vyvoj marketingovych komunikaci | 13p+13s | zkouska 4 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. | 1/ZS T
Metodika tvaréi prace 4s/sem. |zapocet 1 doc. Mgr. Ing. Radim 1/2s
Bacuvcik, Ph.D.
Projektové rizeni 26s klas. zap. |2 Ing. Eva Svirakova, Ph.D 1/2S Pz
Filozofie 13p zkouska 2 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. |1/ZS
Komunikacni a prezentacni dovednosti 13c klas. zap. |2 doc. Mgr. Ing. Olga 1/2S Pz
Dolinkova, Ph.D.
Teorie komunikace 13p+13s | zkouska 3 prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. | 1/ZS T
(50%), Ing. Radomila
Soukalova, Ph.D.
Zaklady psychologie 13p+13s | zkouska 3 doc. PhDr. Blandina 1/2S
Sramova, Ph.D.
Informacni zdroje a jejich vyuZivani 13c klas. zap. |2 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. | 1/ZS
Teorie marketingovych komunikaci 13p+13s | zkouska 4 doc. PhDr. Milan Banyar, 1/LS YAl
Ph.D.
Tymova prace 26¢ klas. zap. |3 Ing. Tomas Rygl 1/LS Pz
Média v marketingovych komunikacich 1 13p+13c | klas. zap. |2 doc. Mgr. Ing. Olga 1/LS YAl
Dolinkova, Ph.D.
Neformalni logika 13p+13c | klas. zap. |3 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. | 1/LS
Ekonomika a podnikani 13p+13c | klas. zap. |2 doc. Mgr. Ing. Radim 1/LS
Bacuvcik, Ph.D.
Psychologie médii 1 13p+13c | klas. zap. |2 doc. PhDr. Blandina 2/25 T
Sramova, Ph.D.
Psychologie médii 2 13p+13c | zkouska 3 doc. PhDr. Blandina 2/LS T
Sramova, Ph.D.
Média v marketingovych komunikacich 2 13p+13c | zkouska 3 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 2/2S V4l
Média v marketingovych komunikacich 3 13p+13c | zkouska 3 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 2/LS V4l
Marketingovy vyzkum 1 13p+13s | zkouska 3 Ing. Martina Jufikova, Ph.D. |2/ZS V4l
Marketingovy vyzkum 2 13p+13s | zkouska 3 Ing. Martina Jufikova, Ph.D. |2/LS V4l
Digitalni komunikace 1 26¢ zkouska 3 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 2/ZS T
Digitalni komunikace 2 26¢ zkouska 3 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 2/LS T
Roénikova prace 1 4s/sem. |zapocet 1 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. |2/ZS
(20%), vedouci praci
Roénikova prace 2 2s/sem. |klas. zap. |3 Mgr. Eliska Kaéerkova, Ph.D. | 2/LS
(20%), vedouci praci
Public Relations 1 13p+13s | zkouska 3 doc. Mgr. Ing. Olga 2/2S T
Dolinkova, Ph.D.
Public Relations 2 13p+13s | zkouska 3 doc. Mgr. Ing. Olga 2/LS T
Dolinkova, Ph.D.
Komunikacni agentura 3 26s zapocet 3 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 2/7S
(50%), Mgr. Eva Gartnerova
Komunikacni agentura 4 26s zapocet 3 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 2/LS
(50%), Mgr. Eva Gartnerova
Osobni prode;j 13s zkouska 3 Ing. Lenka Harantova, Ph.D. |2/ZS T
Management 13p+13s | zkouska 3 Ing. Tomas Rygl 2/ZS PZ
Strategicky marketing 13s klas. zap. |2 Ing. Tomas Rygl 2/LS Pz
Uvod do sociologie 13p+13s | zkouska |3 PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. | 2/LS




Reklama 1 13p+13s | klas. zap. |2 prof. PhDr. Pavel Hornak, 2/LS T
CSc. (50%), Mgr. Eliska
Kacerkova, Ph.D.
Reklama 2 13p+13s | zkouska 3 prof. PhDr. Pavel Hornak, 3/2S T
CSc. (50%), Mgr. Eliska
Kacerkova, Ph.D.
Copywriting 13c klas. zap. |2 Mgr. Vladimir Bure$ 3/25 4
Medialni planovani 13s klas. zap. |3 Ing. RGZena Vorlova, Ph.D. 3/ZS Pz
Shopper Marketing a In-store marketingova | 13p+13s | zkouska 4 MSc. Daniel Jesensky, PhD., |3/ZS T
komunikace MBA.
Direct marketing 13p+13s | zkouska 4 prof. Mgr. Peter Starchoi, 3/25 T
Ph.D.
Seminaf k bakalarské praci 1 4s/sem. |zapocet 6 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. |3/ZS
(20%), vedouci praci
Seminaf k bakalarské praci 2 2s/sem | zapocet 8 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. |3/LS
(20%), vedouci praci
Agenturni praxe 12 tydnd | zapocet 10 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 3/LS
Povinné volitelné predméty — skupina 1
Jazyk Cesky a stylistika 1 26¢ klas. zap. |3 PaedDr. Marcela Gottlichova | ZS
Jazyk Cesky a stylistika 2 26¢ zkouska 4 PaedDr. Marcela Géttlichova | LS
Déjiny vytvarné kultury 1 13p+13c | klas. zap. |2 PaedDr. Marcela Géttlichova | ZS
Déjiny vytvarné kultury 2 13p+13c | klas. zap. |2 PaedDr. Marcela Gottlichova | LS
Socidlni marketing 13s zdpocet 1 doc. Mgr. Ing. Radim LS
Bacuvcik, Ph.D.
Principy fungovani reklamni agentury 13c klas. zap. |2 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. LS Pz
Intercultural projects 1 26s klas. zap. |2 Mgr. Eva Gartnerova ZS
Intercultural projects 2 26s klas. zap. |2 Mgr. Eva Gartnerova LS
Propagace na socidlnich sitich 26¢ klas. zap. |2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. ZS Pz
Reklamni systémy PPC 26¢ klas. zap. |2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. ZS Pz
Pravni aspekty v MK 13p klas. zap. |2 JUDr. Libor Snédar, Ph.D. ZS
Socialni média 26s klas. zap. |2 Mgr. Olga Biernatova ZS Pz
Zbrankova
Brandbuilding 26s klas. zap. |2 Mgr. Michal Rozek ZS Pz
Integrovand  marketingovd  komunikace | 26¢ klas. zap. |3 doc. Mgr. Ing Olga Dolinkova, | ZS Pz
Vv praxi Ph.D. (50%), Mgr. Patrik
Kamas
Mluvena fec 13p+13c | klas. zdp. |3 PaedDr. Marcela Gottlichova | ZS

Podminka pro splnéni této skupiny predméta:
Student musi za dobu bakalarského studia splnit 20 kredit(i z tohoto povinné volitelného bloku predméta.

Povinné volitelné predméty — skupina 2

Cizi jazyk angli¢tina 5-13 dle Urovné popsané | 26¢ klas. zap. |2 1-3/2S
v informacéni m systému STAG
Cizi jazyk angli¢tina 5-13 dle Urovné popsané | 26¢ zkouska 2 1-3/LS
v informacnim systému STAG
Ptiprava na zkousky Cambridge C1 26s klas. zap. |2 1-3/2S
Ptiprava na zkousky Cambridge C1 26s zkouska 2 1-3/LS

Podminka pro splnéni této skupiny predméta:
Student si vybira droven anglictiny dle vlastniho zajmu CJ5-CJ13. Za dobu bakalarského studia musi splnit 5 semestrd anglictiny.
Celkem tedy musi ziskat 10 kreditd.

Povinné volitelné predméty — skupina 3

Sportovni aktivity 26¢ zapocet 1 1-3/ZS,LS




Podminka pro splnéni této skupiny pfedméti:
Student si vybira z nabidky sportovnich aktivit dle STAG. Za dobu bakalarského studia musi splnit dvé sportovni aktivity. Celkem tedy
musi ziskat 2 kredity.

Skupina predmétu Pocet kreditli za bakalaFsky stupen studia — prezencni forma
Povinné predméty 137

Povinné volitelné — skupina 1 20

Povinné volitelné — skupina 2 10

Povinné volitelné — skupina 3 2

Volitelné 11

Typ predméta Pocet kreditli za bakalaFsky stupen studia — prezenéni forma
Pfedméty profilového zikladu 30

Z3akladni teoretické predméty 66

Ostatni 73

Soucasti SZZ a jejich obsah

Ke statnim zavérecnym zkouskam student pfistupuje po splnéni vSech podminek stanovenych ve studijnim a zkuSebnim radu UTB.
Splnéni této podminky kontroluje studijni oddéleni FMK.

Statni zavérecné zkousky jsou sloZeny ze dvou ¢asti. Celd SZZ probiha formou Ustni zkousky a je sloZena z téchto predmét(:

- Teorie a praxe marketingovych komunikaci

Zkouska je sloZena z okruh, které jsou 90 dnll pfed terminem statni zavérecné zkousky zvefejnény na webu fakulty. Zverejnéné
okruhy jsou sloZzeny z 50 odbornych teoretickych a profilujicich oblasti, které navazuji na jednotlivé absolvované pfedméty. Mezi
zékladni teoretické predméty profilujiciho zakladu, které maji vyznamné zastoupeni z hlediska poctu okruhl ke statni zavérecné
zkousce patfi Marketing 1, 2, Marketingovy vyzkum 1, 2, Pocatky a vyvoj marketingovych komunikaci, Teorie marketingovych
komunikaci, Reklama 1, 2, Public relations 1, 2, Osobni prodej, Direct marketing, Digitalni komunikace 1, 2, Média v MK, Shopper
Marketing a In-store marketingova komunikace. Dale jsou v okruzich zastoupeny také predméty profilujiciho zakladu, mezi které patfi
Projektové Fizeni, Komunikaéni a prezentaéni dovednosti, Tymova prace, Management a Medidlni pldnovani. Vice o jednotlivych
okruzich viz scan v elektronické podobé Zadosti. Statni zavérecna zkouska probihda formou odborné rozpravy, kdy si student po
pfichodu do zkusebni mistnosti losuje dvé otazky, na které odpovida, a ¢lenové statni zkusebni komise mohou také klast dopliujici
otazky ze zvefejnénych okruhid. O prlibéhu statnich zavérecnych zkousek jsou vedeny zapisy ukladané do skolniho informacniho
systému.

- Obhajoba bakalafské prace

Studenti maji moZnost konzultovat zaméry a témata svych bakalarskych praci, jsou odborné vedeni k vytvoreni kvalitni bakalarské
praci. VSechny odevzdané bakalarské prace jsou kontrolovany v systému theses.cz, tim je zajisténa kontrola plagiatorstvi. Vedoucim
prace je interni pedagog, oponentem prace je externi odbornik — specialista v daném oboru.

Dalsi studijni povinnosti

Vice viz pfiloha B-IV.

Navrh témat kvalifikacnich praci a témata obhajenych
praci

Témata bakalafskych praci odrazeji aktudlni trendy v oboru marketingovych komunikaci a vedou studenty k hlubSimu poznani a
porozumeéni zvolené problematiky. Hlavnim cilem bakalarské prace je analyza soucasného stavu zvolené problematiky a vyvozeni
zaveéra a doporuceni pro dalsi vyvoj.

Obhéjené bakalarské prace jsou zvefejnény na adrese: http://dspace.knihovna.utb.cz a na https://stag.utb.cz.

Vybér uspésné obhajenych bakalarskych praci:

David Dvoracek — E-commerce pro drobné podnikatele

Eliska Proksikova — Postoj déti ve véku 14 az 15 let k televizi a televizni reklamé

Vendula Gregorovi¢ova — Interni komunikace a motivace studentl projektu Zlin Design Week
Karin Lucanovd — Vyuziti live streaming na socidlnich sitich pro komeréni komunikaci
Dominika Duskova — Instagram jako marketingovy nastroj v oblasti gastronomie

Navrh témat rigordznich praci a témata obhajenych
praci

Soucasti SRZ a jejich obsah



https://www.utb.cz/mdocs-posts/2-uplne-zneni-studijniho-a-zkusebniho-radu-utb-ve-zline/
http://dspace.knihovna.utb.cz/
https://stag.utb.cz/

B-lla — Studijni plany a navrh témat praci (bakalafské a magisterské studijni programy)

Oznaceni studijniho planu ‘

Kombinovana forma studia

Povinné predméty

Ndazev predmétu Rozsah |ZplUsob |Pocet |Vyucujici Dop. Profil.
OVér. kred. ro€./sem | zaklad

Pocatky a vyvoj marketingovych komunikaci | 12s/sem. |zkouska 4 Megr. Eliska Kacerkova, 1/2S T
Ph.D.

Teorie marketingovych komunikaci 12s/sem. |zkouska 5 doc. PhDr. Milan Banyar, 1/LS T
Ph.D.

Déjiny vytvarné kultury 1 8s/sem. klas. zap. |4 PaedDr. Marcela 1/2S
Goéttlichova

Déjiny vytvarné kultury 2 8s/sem. klas. zap. |4 PaedDr. Marcela 1/LS
Goéttlichova

Metodika tvaréi prace 4s/sem. zdpocet 1 doc. Mgr. Ing. Radim 1/2s
Bacuvcik, Ph.D.

Média v marketingovych komunikacich 1 10s/sem. |klas. zap. |4 doc. Mgr. Ing. Olga 1/2s T
Dolinkova, Ph.D.

Média v marketingovych komunikacich 2 10s/sem. |klas.zap. |4 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 1/LS T

Marketing 1 12s/sem. |zkousSka 4 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. | 1/ZS T

Marketing 2 12s/sem. |zkouska 4 Ing. Lenka Harantova, 1/LS T
Ph.D.

Teorie komunikace 10s/sem. | zkouska 5 prof. PhDr. Jifi Pavelka, 1/ZS T
CSc. (50%), Ing. Radomila
Soukalova, Ph.D.

Filozofie 10s/sem. | zkouska 5 Mgr. Michal Stransky, 1/ZS
Ph.D.

Zaklady psychologie 10s/sem. |zkouska 4 doc. PhDr. Blandina 1/LS
Sramovsa, Ph.D.

Tymova prace 10s/sem. |klas. zap. |3 Ing. Tomas Rygl 1/LS Pz

Public relations 1 10s/sem. | zkouska 5 doc. Mgr. Ing. Olga 2/25 T
Dolinkova, Ph.D.

Public relations 2 10s/sem. |zkouska 5 doc. Mgr. Ing. Olga 2/LS T
Dolinkova, Ph.D.

Marketingovy vyzkum 1 10s/sem. |zkouska 5 Ing. Martina Jufrikova, 2/Z5 T
Ph.D.

Marketingovy vyzkum 2 10s/sem. |zkouska 5 Ing. Martina Jurikova, 2/LS T
Ph.D.

Rocnikova prace 1 4s/sem. zapocet 2 Mgr. Eliska Kacerkov3, 2/2S
Ph.D. (20%),, vedouci praci

Rocnikova prace 2 2s/sem. klas. zap. |3 Mgr. Eliska Kacerkov3, 2/LS
Ph.D. (20%),, vedouci praci

Psychologie médii 1 10s/sem. |klas.zap. |4 doc. PhDr. Blandina 2/Z5 T
Sramova, Ph.D.

Psychologie médii 2 10s/sem. |zkousSka 5 doc. PhDr. Blandina 2/LS T
Sramova, Ph.D.

Corporate design 10s/sem. |klas.zap. |4 dr. akad. soch. Rostislav 2/ZS
ik

Digitalni komunikace 1 10s/sem. |zkouska 4 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 2/7S T

Management 10s/sem. |zkouska 4 Ing. Tomas Rygl 2/ZS Pz

Strategicky marketing 10s/sem. |klas.zap. |3 Ing. Tomas Rygl 2/LS Pz

Uvod do sociologie 10s/sem. |klas. zap. |3 PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. |2/LS

Digitalni komunikace 2 10s/sem. |zkouska 4 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 3/2S T

Direct marketing 10s/sem. | zkouska 5 prof. Mgr. Peter Starchon, |3/ZS T
Ph.D.

Copywriting 8s/sem. klas. zap. |4 Mgr. Vladimir Bure$ 3/ZS Pz
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Reklama 1 10s/sem. |zkousSka 5 prof. PhDr. Pavel Horiidk, |3/ZS T
Ph.D. (50%), Mgr. Eliska
Kacerkova, Ph.D.
Reklama 2 12s/sem. |zkouska 5 prof. PhDr. Pavel Horiidk, |3/LS T
Ph.D. (50%), Mgr. Elitka
Kacerkova, Ph.D.
Osobni prode;j 10s/sem. |zkouska 5 Ing. Lenka Harantova, 3/2S T
Ph.D.
Odborna angli¢tina na Urovni B2 10s/sem. |klas. zap. |3 3/25
Seminaf k bakalarské praci 1 4s/sem. zapocet 4 Mgr. Eliska Kacerkova, 3/ZS
Ph.D. (20%), vedouci praci
Seminaf k bakalarské praci 2 2s/sem. zapocet 5 Magr. Eliska Kacerkova, 3/LS
Ph.D. (20%), vedouci praci
Shopper Marketing a In-store marketingovd | 10s/sem. |zkouska 5 MSc. Daniel Jesensky, 3/ZS T
komunikace PhD., MBA.
Medialni planovani 10s/sem. |klas.zap. |4 Ing. RGZena Vorlova, Ph.D. | 3/ZS Pz
Agenturni praxe 12 tydnll | zapocet 7 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. | 3/LS
Povinné volitelné predméty — skupina 1
Mluvena fec¢ 1 10s/sem. |klas.zap. |4 PaedDr. Marcela ZS
Gottlichova
Mluvena fec 2 10s/sem. |klas.zap. |4 PaedDr. Marcela LS
Gottlichova
Brand building 10s/sem. |klas.zap. |4 Mgr. Michal Rozek ZS
Pravni aspekty v MK 8s/sem. klas. zap. |4 JUDr. Libor Snédar, Ph.D. ZS Pz
Projektové rizeni 8s/sem. klas. zap. |4 Ing. Eva Svirakova, Ph.D. ZS Pz
Informacni zdroje a jejich vyuzivani 4s/sem. klas. zap. |2 Magr. Eliska Kacerkova, ZS
Ph.D.
Socialni marketing 8s/sem. zapocet 3 doc. Mgr. Ing. Radim|LS
Bacuvcik, Ph.D.
Ekonomika a podnikani 10s/sem. |klas.zap. |3 doc. Mgr. Ing. Radim|LS
Bacuvcik, Ph.D.
Jazyk Cesky a stylistika 10s/sem. |zkouska 4 PaedDr. Marcela LS
Goéttlichova
Propagace na socidlnich sitich 10s/sem. |klas.zap. |4 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. LS Pz
Reklamni systémy PPC 10s/sem. |klas.zap. |4 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. LS Pz

Podminka pro splnéni této skupiny predméta:
Student musi za dobu bakalarského studia splnit 21 kredit( z tohoto povinné volitelného bloku predméta.

Skupina predméti

Pocet kreditl za bakalaFsky stuperi studia — kombinovana forma

Povinné predméty 159

Povinné volitelné — skupina 1 21

Volitelné 0

Typ predmétu Pocet kredit za bakalaFsky stuperi studia — kombinovana forma
Predméty profilového zakladu 34

Zakladni teoretické predméty 92

Ostatni 54

10




Soucasti SZZ a jejich obsah

Ke statnim zavérecnym zkouskam student pfistupuje po splnéni vSech podminek stanovenych ve studijnim a zkuSebnim radu UTB.
Splnéni této podminky kontroluje studijni oddéleni FMK.

Statni zavéreéné zkousky jsou sloZeny ze dvou ¢asti. Celd SZZ probiha formou Ustni zkousky a je sloZena z téchto pfedméta:

— Teorie a praxe marketingovych komunikaci

Zkouska je sloZzena z okruhl, které jsou 90 dnll pfed terminem statni zavérecné zkousky zverejnény na webu fakulty. Zverejnéné
okruhy jsou sloZzeny z 50 odbornych teoretickych a profilujicich oblasti, které navazuji na jednotlivé absolvované predméty. Mezi
zakladni teoretické predméty profilujiciho zakladu, které maji vyznamné zastoupeni z hlediska poctu okruhl ke statni zavérecné
zkousce patfi Marketing 1, 2, Marketingovy vyzkum 1, 2, Pocatky a vyvoj marketingovych komunikaci, Teorie marketingovych
komunikaci, Reklama 1, 2, Public relations 1, 2, Osobni prodej, Direct marketing, Digitalni komunikace 1, 2, Média v MK, Shopper
Marketing a In-store marketingova komunikace. Dale jsou v okruzich zastoupeny také predméty profilujiciho zakladu, mezi které
patfi Projektové fizeni, Komunika¢ni a prezentacni dovednosti, Tymova prace, Management a Medidlni planovani. Vice o
jednotlivych okruzich viz scan v elektronické podobé Zadosti. Statni zdvére¢nd zkouska probihd formou odborné rozpravy, kdy si
student po pfichodu do zkuSebni mistnosti losuje dvé otazky, na které odpovida, a clenové statni zkuSebni komise mohou také klast
dopliujici otazky ze zverejnénych okruhll. O pribéhu statnich zavéreénych zkousek jsou vedeny zapisy ukladané do $kolniho
informacniho systému.

— Obhajoba bakalarské prace

Studenti maji moznost konzultovat zdméry a témata svych bakaldrskych praci, jsou odborné vedeni k vytvoreni kvalitni bakalarské
praci. VSechny odevzdané bakalafské prace jsou kontrolovany v systému theses.cz, tim je zajisténa kontrola plagidtorstvi. Vedoucim
prace je interni pedagog, oponentem prace je externi odbornik - specialista v daném oboru.

Dalsi studijni povinnosti

Vice viz pfiloha B-IV.

Navrh témat kvalifikacnich praci a témata obhajenych
praci

Témata bakalarskych praci odrazeji aktudlni trendy v oboru marketingovych komunikaci a vedou studenty k hlubSimu poznani a
porozuméni zvolené problematiky. Hlavnim cilem bakalaFské prace je analyza soucasného stavu zvolené problematiky a vyvozeni
zavérl a doporuceni pro dalsi vyvoj.

Obhajené bakalafské prace jsou zvefejnény na adrese: http://dspace.knihovna.utb.cz a na https://stag.utb.cz.

Vybér uspésné obhajenych bakalarskych praci:

David Dvoracek — E-commerce pro drobné podnikatele

Eliska Proksikova — Postoj déti ve véku 14 az 15 let k televizi a televizni reklamé

Vendula Gregorovicova — Interni komunikace a motivace studenti projektu Zlin Design Week
Karin Lucanova — Vyuziti live streaming na socidlnich sitich pro komeréni komunikaci
Dominika Duskova — Instagram jako marketingovy nastroj v oblasti gastronomie

Navrh témat rigordznich praci a témata obhajenych
praci

Soucasti SRZ a jejich obsah
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https://www.utb.cz/mdocs-posts/2-uplne-zneni-studijniho-a-zkusebniho-radu-utb-ve-zline/
http://dspace.knihovna.utb.cz/
https://stag.utb.cz/

B-1lb — Studijni plany a navrh témat praci (doktorské studijni programy)

Studijni povinnosti |

Pozadavky na tvurci ¢innost

Pozadavky na absolvovani stazi

Dalsi studijni povinnosti

Navrh témat disertacnich praci a témata
obhajenych praci
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Karty predmétl — prezencni forma studia

B-lll — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing 1

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/zS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska a seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Zvladnuti zavérec¢ného testu na nejméné 60% - podminka zapoctu pred zkouskou.
2. 80% ucast na seminafich.

3. Zpracovani seminarni prace na zadané téma.

Plusové body:

- Prezentace seminarni prace na seminarich

- Vypracovani dil¢ich ukoll podle aktudiniho zadani

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je seznamit studenty s pojetim marketingu jako moderni koncepce fizeni organizace a ¢innosti. Objasnuje vyznam
a postaveni marketingu ve strukturach organizace, obsah a ndstroje moderniho marketingu. Student si osvoji pojmy z oblasti
marketingu vcetné jejich vzajemnych vztah( a vazeb, bude schopen definovat podstatu marketingu, pojeti a vyznam tvorby a
realizace kvalitni marketingové koncepce pro potfebu fizeni kazdé organizace. Seznami se s vnitfnim a vnéjSim prostfedim
ovliviujicim fungovani kazdé organizace, marketingovym pojetim trhu a jeho ¢lenénim, marketingovym informacnim systémem,
chovanim spotrebitell, zakladnimi ¢astmi marketingového mixu.

Probirana témata:

- historické predpoklady a vyvojové etapy marketingu;

- obecna charakteristika a vyznam marketingu, marketingové prostredi;
- marketingovy informacni systém;

- formy marketingového vyzkumu;

- chovani kupujicich na spotrebitelském trhu;

- chovani kupujicich na obchodnim, prdmyslovém a statnim trhu;

- charakteristika "4P" marketingu (produkt, cena, distribuce, propagace).

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. 14. vyd.. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.

SVETLIK, Jaroslav. 2018. Marketing cesta k trhu [online]. 4. upravené vydani. Praha: VSPP, [cit. 2019-08-14]. ISBN 978-80-86847-
81-8. Dostupné z: http://www.marketingsvetlik.cz/knihy/Marketing%20-%20cesta%20k%20trhu%20-%20Jaroslav%20Svetlik.pdf.
KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. 2004. Marketing. Praha: Grada. ISBN 80-247-0513-3.

KARLICEK, Miroslav. 2013. Zdklady marketingu. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4208-3.

Doporucena literatura:

TRUCKA, Jaroslav. 2013. Marketing jako Sachovd hra: vitézné strategie pro ziskdni a udrZeni zdkaznikd. Brno: BizBooks. ISBN 978-
80-265-0054-4.

JOHANSSON, Johny K. 2009. Global marketing: foreign entry, local marketing & global management. 5th ed. Boston: McGraw Hill.
ISBN 978-007-126362-7.

SOLOMON, Michael R, Greg W. MARSHALL a Elnora W. STUART. 2006. Marketing o¢ima svétovych marketing manaZerd. Brno:
Computer Press. ISBN 80-251-1273-x.

KOTLER, Philip, Hermawan KARTAJAYA a lwan SETIAWAN. 2010. Marketing 3.0: from products to customers to the human spirit.
Hoboken: John Wiley & Sons. ISBN 978-0-470-59882-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni ucast se znalosti prednasené problematiky.

2. Zvladnuti zavérecného testu na nejméné 60%.

3. 80% ucast na seminafich.

4. Prezentace semindrni prace na seminafich.

5. Vypracovani dil¢ich seminarnich Ukoll podle aktualniho zadani.

Garant predmétu Ing. Lenka Harantovd, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- cena jako soucast marketingového mixu;

- cenové strategie;

- distribuce jako soucdst marketingového mixu;

- charakteristika velkoobchodu a maloobchodu;

- marketingové strategické planovani, strategicky fidici proces;
- situaéni analyza, portfolio analyza;

- tvorba marketingového strategického planu;

- kontrola marketingovych Cinnosti — marketingovy audit;
- m-audit;

- vyznam marketingu ve sluzbdch;

- vyznam marketingu v neziskovych organizacich;

- aktuadlni svétové trendy v marketingu.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

JAKUBIKOVA, Dagmar. 2013. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., rozs. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4670-8.
KARLICEK, Miroslav. 2018. Zdklady marketingu. 2., pfepracované a rozs. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5869-5.
KOTLER, Philip a Kevin Lane Keller. 2013. Marketing management. 14. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.

Doporucena literatura:

BACUVCIK, Radim. 2011. Marketing neziskovych organizaci. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-01-9.

TOMEK, Gustav a Véra VAVROVA. 2011. Marketing od myslenky k realizaci. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Professional Publishing.
ISBN 978-80-7431-042-3.

TRUCKA, Jaroslav. 2013. Marketing jako Sachovd hra: vitézné strategie pro ziskdni a udrZeni zdkaznikd. Brno: BizBooks. ISBN 978-
80-265-0054-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustredéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Pocatky a vyvoj marketingovych komunikaci

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka do vyuky.
2. Vypracovani semindrni prace a jeji prezentace.
3. Pisemny test.

Garant predmétu Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem pfedmétu je sezndmit posluchace se zdkladnimi otdzkami MK v kontextu s historickymi epochami vyvoje lidstva. Ty jsou
bezprostfedné spjaty s ekonomickou, resp. technickou vyspélosti civilizace. Predklada vyvoj forem MK a jejich zavislost od
stavajiciho stavu védy a techniky — od pocatkl reklamy, pres vynalez knihtisku, fotografie, filmu az po nové formy reklamy a MK.
Pozornost je vénovana také ceské reklamé v historickych souvislostech.

Probirana témata:

- zakladni souvislosti reklamy, propagace a marketingové komunikace, vznik reklamy;
- charakteristika reklamy ve vztahu ke stfedovékému vyvoji lidské spole€nosti;
- historie reklamy v USA;

- vyvoj dalSich forem marketingové komunikace;

- pocatky novinové inzerce;

- vliv technologickych vynalez( na podobu reklamy;

- pocatky reklamniho oboru na ¢eském Gzemi;

- fenomén Bata a jeho odraz v reklamé;

- vyvoj reklamy u nas od druhé svétové valky do soucasnosti;

- osobnosti oboru reklamy.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HORNAK, Pavel. 2010. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. ZIin: Verbum. ISBN 978-80-
904273-3-4.

HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita reklamy. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

VEKSNER, Simon. 2015. 100 ideas that changed advertising. London: Laurence King Publishing. ISBN 978-1-78067-556-5.

Doporucena literatura:

HLOUCHOVA, Katefina. 2015. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Vaclav Klemm-Vydavatelstvi a nakladatelstvi.
ISBN 978-80-87713-12-9.

KOTYZOVA, Pavla a Lenka HARANTOVA. 2015. Propagace firmy Bata do roku 1939. ZIin: Verbum. ISBN 978-80-87500-70-5.

PAVLU, Dusan. 2017. Reklub 1927-1949: kapitoly z déjin ¢eskoslovenské reklamy. Praha: Professional Publishing. ISBN 978-80-
88260-00-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu

Metodika tvirci prace

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kreditd | 1
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky Seminaf

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a
dalsi pozadavky na studenta

Pisemna — seminarni prace.

Garant predmétu

doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu

Garant se podili 100% na vyuce.

Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:
- vyznam metodiky tvarci prace;
- prace se zdroji. Citacni normy;

- smérnice rektora UTB o jednotné formalni Gpravé kvalifikacnich praci, Sablony UTB.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literutura:

ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

Doporucena literatura:

CSN IS0 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.
GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. ZIin: FMK UTB Zlin.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni)

| hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Projektové fizeni

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26 hod. |kreditd | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni ucast studentd na seminafich.

2. Minimalni povinna ucast 80%.

3. Zpracovani projektl v tymech a jejich prezentace.
4. Zvladnuti probirané latky - test.

Garant predmétu Ing. Eva Svirakova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Vyuka projektového fizeni je zamérena na projekty, které jsou reSeny v prostiedi kulturnich a kreativnich pramysl{. Ve vyuce je
pouZzita rada technik a nastroji designového mysleni, které pomahaji projektovym manazeriim vytvofit projekt zaméreny na
zakaznika. Kvalitni projekt ma stanoveny cil v souladu s pozadavky hlavnich zainteresovanych stran, zejména vedeni organizace.
Kreativni techniky, které jsou ve vyuce vyuzity, pomahaji v tom, aby studenti pfichazeli s novym fesenim, objevovali nové cesty
béhem planovani a feseni projektd.

Bloky vyuky:

1. Projekt, program, portfolio, definice, vzajemny vztah téchto pojmu, projektové role.

2. Predprojektova priprava, zdlvodnéni projektu (business case), projektovy ramec, logicky ramec, Gameplan.

3. Zahajeni projektu, zakladaci listina projektu, nastaveni odpovédnosti a pravomoci projektovych roli, identifikace a zjisténi
zajmU a ocekavani zainteresovanych stran, kreativni technika Stakeholder Analysis.

4. Vedeni tymovych porad, struktura porady, seznam bodU k feseni, kreativni techniky pro tymové reseni projektového zaméru,
hra The Anti-Problem.

5. Planovani projektu, planovani vécného rozsahu projektu, sbér pozadavku, sestaveni WBS, popis pracovnich balikd, kreativni
technika Poster Session.

6. Planovani ¢asu a nakladd, kreativni technika Projektovy poker, seznamy Cinnosti a jejich narocnost, kriticka cesta.

7. Rizenf kvality v projektu, komunikace v projektu, vhodné komunikaéni nastroje pro online komunikaci.

8. Projektova rizika, kreativni techniky pro hledani rizikovych udalosti v projektu (Pre-Mortem).

9. Realizace projektu, Kick off meeting, operativni fizeni projektu, metody pro sledovani skutecného pribéhu projektu a
porovnavani s planem, kreativni metoda CreaTrack.

11. Zmény v projektu, krize v projektu a jejich feseni, ukonéeni a vyhodnoceni projektu, kreativni metoda Campfire.

12. Prezentace vlastnich projektovych plan(, vyuziti kreativnich technik v designu projektu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
DOLEZAL, Jan. 2016. Projektovy management: komplexné, prakticky a podle svétovych standardii. Praha: Grada Publishing. ISBN
978-80-247-5620-2.

Doporucena literatura:

DOLEZAL, Jan a Jiti KRATKY. 2017. Projektovy management v praxi: naucte se fidit projekty!. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5693-
6.

SVIRAKOVA, Eva. 2014. Kreativni projektovy management. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-58-3.

GRAY, David, Sunni BROWN a James MACANUFO. 2010. Gamestorming: a playbook for innovators, rulebreakers and changemakers.
Sebastopol: O'Reilly. ISBN 978-0-596-80417-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Filosofie

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p hod. 13 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Zkouska Forma vyuky | Prednaska
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

Pisemny test.

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Filosofie?! K ¢emu je to dobré?

- Jaky je rozdil mezi zapadnim a vychodnim myslenim?
- Coje to svét?

- Co délame, kdyz mluvime?

- Existuje ¢as?

- Mame svobodnou vali?

- Jak vime, Ze néco vime?

- Coje to pravda?

- Jaké je nejlepsi spolecenské usporadani?
- Co je jesté uméni?

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
BLECHA, Ivan. 1994. Filosofie: zdkladni problémy. Olomouc: Fin.
PEREGRIN, Jaroslav. 2008. Filozofie pro normdilni lidi. Praha: Dokofan. ISBN 978-80-7363-192-5.

Doporucena literatura:
Filosoficky slovnik. 2. opr. a rozs. vyd. Olomouc: Nakladatelstvi Olomouc, 1998. ISBN 80-7182-064-4.
LAW, Stephen. 2007. Filozofickd gymnastika: 25 kratkych myslenkovych dobrodruZstvi. Praha: Argo. ISBN 978-80-86569-84-0.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Komunika¢ni a prezentacni dovednosti

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 13c hod. 13 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

Ustni prezentace dle zadanych tkold.

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkovd, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Predmét se vénuje komunikacnim a prezentacnim dovednostem vyuzitelnym v ramci oboru marketingové komunikace. Zaméruje
se na zakladni prvky efektivni komunikace, zvladani stresu a komunikacni dovednosti. Studenti se nauci efektivné komunikovat a
vyuzivat komunikacni a prezentacni dovednosti v praktickych situacich.

Probirana témata:

- komunikace;

- prezentacni dovednosti;

- pfiprava prezentace;

- pomlcky;

- sledovani publika;

- neverbalni projevy pfi prezentaci;

- rozbor vystoupeni, kritickd mista;

- pribézné upevnovani navykd v cetnych cvicenich.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

SIMURKA, David. 2014. Miuvte jako mluvéi. Brno: Tribun. ISBN 978-80-260-5766-6.

KABATEK, Ale$. 2010. Obchodni a manaZerskd prezentace. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3344-9.

PLAMINEK, Jiti. 2008. Komunikace a prezentace. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-2706-6.

KOHOUT, Jaroslav. 2005. Rétorika, uméni mluvit a jednat s lidmi. Praha: Management Press. ISBN 80-85603-92-6.
ADAIR, John. 2008. Efektivni komunikace. Praha: Alfa Publishing. ISBN 80-86851-10-9.

MARIKOVA, Marie. 2000. Rétorika, manudl komunikaénich dovednosti. Praha: Professional Publishing. ISBN 8086419037.
VYBIRAL, Zbynék. 2000. Psychologie lidské komunikace. Brno: Portal. ISBN 80-7178-291-2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Teorie komunikace

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a

dalsi pozadavky na studenta

1. Pisemny test znalosti + Ustni prezentace seminarni prace.
2. Vypracovani dil¢ich seminarnich ukold.
3. 80% ucast na seminafich.

Garant predmétu Prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant vede nékteré bloky pfednasek a dohlizZi na kvalitu vyuky predmétu.
Vyucujici Ing. Radomila Soukalova, PhD.

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- model komunikacéniho procesu;

- charakteristika recipienta masové komunikace v pokracujicim rozvoji komunikacnich technologii;
- charakteristické rysy socidlni a masové komunikace, vztah ke komunikaci interpersonaini;

- intrapersonalni, interpersonalni a skupinova komunikace, nazorovi vidci;

- etapy ve vyvoji lidské komunikace a rozvoj médii;

- medialni publikum, jeho minulost, sou¢asnost a budoucnost;

- komunikace a kultura;

- nova schémata v toku informaci — socialni sité;

- funkce medialni komunikace a predpoklady ucinného pusobeni jejich prostredkd;

- vira v moc médii;

- u€inky médii (agenda-setting, knowledge gaps, spirala mlceni atd.);

- medidlni Zanry a formaty, socidlni kontrola a formovani védomi, zavislost na médiich;

- psychologické ucinky prostfedk(l hromadné komunikace, psychologie hromadného chovani;

- nadnarodni medidlni tok jako proces s pozitivnimi i negativnimi dopady. Medidlni trhy, kulturni identita a globalizace.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
JIRAK, Jan. 2003. Média a spolecnost: strucny tvod do studia médii a medidini komunikace. Praha: Portal. ISBN 8071786977.
JIRAK, Jan. 2009. Masovd média. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-466-3.

Doporucena literatura:
MCQUAIL, Denis. 2010. McQuail's Mass Communication Theory. 6. vydani, London.
JEZEK, Vlastimil a Jan JIRAK. 2014. Média a my. Praha: Akademie muzickych uméni. ISBN 978-80-7331-304-3.

Odborné servery zamérfené na marketingovou komunikaci.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Zaklady psychologie

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkut Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, splnéni zadanych ukol(i na hodiné-20% znamky.

2. Absolvovani zavére¢ného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskani minimalné 60% bod( (30%
znamky).

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani prfipominek (30% znamky).

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky).

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramovd, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- predmét psychologie;

- historie psychologie, pfistupy;
- psychické procesy a stavy;
- vnimani;

- pozornost;

- predstavivost;

- pamét;

- uceni;

- mysleni, fec, inteligence;
- emoce;

- motivace.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
RICAN, Pavel. 2005. Psychologie: prirucka pro studenty. Praha: Portal. ISBN 80-7178-923-2.

Doporucena literatura:

PELSMACKER, Patrick de, Joeri van den BERGH a Maggie GEUENS. 2013. Marketingovd komunikace. Praha: Grada. ISBN 80-247-
0254-1.

HILL, Grahame. 2004. Moderni psychologie: hlavni oblasti sou¢asného studia lidské psychiky. Praha: Portal. ISBN 8071786411.
HRADISKA, Elena, LETOVANCOVA, Eva. 2010. Psycholdgia v marketingovej komunikdcii. Bratislava: UK.

HRADISKA, Elena. 1998. Psycholdgia a reklama. Bratislava: Elita. ISBN 80-8044-051-4.

COLLIN, Catherine. 2014. Kniha psychologie. Praha: Knizni klub. ISBN 978-80-242-4316-0.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Informacni zdroje a jejich vyuZivani

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 13c hod. 13 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a | Dochazka do vyuky, pisemny test.

dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmeétu je vést studenty k efektivnimu a samostatnému vyuziti informacnich zdrojl a sluzeb dostupnych na internetu a v
prostiedi knihovny UTB. Praktickym vysledkem této informacni vychovy je schopnost studenta vyresit "konkrétni informacni
problém", ktery spociva ve vybéru vhodnych informacnich zdroji k zadanému tématu, vyhledavani relevantnich informaci a
schopnosti spravné citovat pouzité prameny.

Probirana témata:

- prace s informacemi, knihovna UTB — fondy a sluzby;

- vyhledavani informaci, strategie vyhledavani, operatory;

- katalogy, elektronické databaze;

- prace v konkrétnich databazich;

- vyhledavaci sluzby, vyhledavace;

- Sed3 literatura;

- bibliograficky zaznam, citace podle platnych norem, seznam pouzité literatury;

Studijni literatura a studijni pomucky ’

Povinna literatura:

SKLENAK, Vilém. 2001. Data, informace, znalosti a Internet. Praha: C. H. Beck. ISBN 80-7179-4009.

RAUCH, Jan. 1994. Metody zpracovdni informaci I: informacni zdroje a sluZby. Praha: Vysoka skola ekonomicka. ISBN 80-7079-353-
8.

HLAVENKA, Jifi. 2004. Mistrovstvi ve vyhleddvdni na Internetu. Praha: Computer Press. ISBN 80-722-6759-0.

NEKUDA, Jaroslav. 2001. Moderni informacni zdroje diplomovych a doktorskych praci v oblasti socidlné-ekonomickych véd. Brno:
Masarykova univerzita. ISBN 8021026464.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Teorie marketingovych komunikaci

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: PocCatky a vyvoj marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Pisemna zkouska.
2. Seminarni prace
3. Prezentace.

4. Dochdzka.

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

1. Charakteristika zdkladnich pojma v oblasti marketingu a marketingové komunikace: Definice a charakteristika zakladnich
pojmu v oblasti marketingu a marketingové komunikace (Marketing, marketingova komunikace, propagace, promotion,
marketingovy mix, komunikacni mix, nadlinkové a podlinkové aktivity, nastroje marketingové komunikace, reklama, podpora
prodeje, osobni prodej, PR, direct marketing, integrovana marketingovd komunikace, nové trendy marketingové komunikace
atd..).

2. Marketingovd komunikace: Podstata, vyznam, zakladni principy marketingové komunikace. Komunikaéni proces. Komunikace v
koncepci marketingu a marketingové komunikace. Vyvoj komunikace v marketingu av marketingové komunikaci. Zakladni obsah
a poslani marketingové komunikace. Cile a cilové skupiny marketingové komunikace. Hodnoceni t¢innosti marketingové
komunikace.

3. Reklama: Reklama v systému marketingové komunikace. Charakteristika a komunikacni filozofie reklamy. Zakladni funkce
reklamy. Proces, cile, rozpocet reklamy. Reklamni zprdva, styly reklamnich zprav. Racionalni argumenty a emocionalni apely v
reklamé. Zakladni techniky reklamy. Charakteristika jednotlivych sloZzek reklamniho procesu. Faktory ovliviujici reklamni
komunikaci. Medialni planovani a medialni mix. Uloha reklamnich agentur a jednotlivé typy reklamnich agentur. Hodnoceni
ucinnosti reklamni komunikace. Aktudlni otazky reklamy - socidlni reklama, etika a reklama, reklama a uméni.

4. Podpora prodeje: Charakteristika podpory prodeje jako nastroje marketingové komunikace. Zakladni cile a funkce podpory
prodeje. Ukoly podpory prodeje. Techniky a nastroje podpory prodeje. Zpracovani koncepce podpory prodeje. Cilové skupiny
podpory prodeje. Postaveni podpory prodeje v komunikacnim mixu, jeji vyhody a nevyhody.

5. Osobni prodej: Charakteristika osobniho prodeje v kontextu historického vyvoje a soucasnosti. Zakladni vlastnosti osobniho
prodeje. Role osobniho prodeje ve spole¢nosti. Analyza procesu osobniho prodeje. Techniky osobniho prodeje. Rizeni prodejnich
tym. Zakladni pfedpoklady pracovnika osobniho prodeje. Role osobniho prodeje v podniku. Nakupni rozhodovani a prodej. Typy
nakupnich rozhodovani. Vyhody a nevyhody osobniho prodeje.

6. Public relations: Historie PR. Definice pojmu PR. Vztahy s verejnosti a marketing. Reklama vs. PR. Akceleracni slozky PR (human
relations, media relations, sponzoring, lobbing, krizovy management, vztahy s investory atd..). Charakteristika a komunikacni
filozofie PR (proces, cile a cilové skupiny PR). Jednotlivé funkce PR. Interni PR (poslani, cile a nastroje internich PR). Externi PR
(poslani, cile a nastroje externich PR). PR komunikace v krizovém obdobi. Vyhody a nevyhody PR v porovnani s jinymi nastroji
marketingové komunikace.

7. Direct marketing: Historie direkt marketingu a definice direct marketingu. Zakladni funkce a cile direct marketingu.
Charakteristika jednotlivych nastrojl direct marketingu. Databazovy marketing. Marketing vztah(. Vyhody a nevyhody vyuzivani
direct marketingu.

8. Nové trendy v marketingové komunikaci: Hlavni divody vzniku novych trendd v marketingové komunikaci, jejich cile, funkce,
ukoly v ramci systému marketingové komunikace. Charakteristika novych trendi marketingové komunikace (Guerilla marketing,
viralni marketing, event marketing, mobilni marketing, product placement, on-line marketing, internetova reklama atd..).

9. Corporate identity a jeho role v systému marketingové komunikace: Definice pojmu Cl. Cile a funkce Cl. Subsystémy CI (firemni
filozofie, firemni kultura, firemni komunikace, firemni design, firemni image, znacka).

10. Integrovand marketingovd komunikace: Co znamend pojem integrovana marketingovd komunikace a jakou ma roli, resp.
funkce. Charakteristika integrované marketingové komunikace a hlavnich zdsad integrované marketingové komunikace.

23




Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

FORET, Miroslav. 2011. Marketingovd komunikace. 3. aktualiz. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-3432-0.

HESKOVA, Marie a Peter STARCHON. 2009. Marketingovd komunikace a moderni trendy v marketingu. Praha: Oeconomica. ISBN
978-80-245-1520-5.

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs. vyd. Zlin:
Verbum. ISBN 978-80-87500-94-1.

JURASKOVA, Olga, HORNAK a Pavel et al. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-4354-7.

KARLICEK, Miroslav et al. 2016. Marketingovd komunikace. Jak komunikovat na nagem trhu. 2. aktual. a dopl. vyd. Praha: Grada
Publishing. ISBN 978-80-247-5769-8.

PRIKRYLOVA, Jana a Hana JAHODOVA. 2010. Moderni marketingovd komunikace. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-3622-
8.

Doporucena literatura:

BANYAR, Milan. 2017. Znacka a logo - vizudine prvky znacky a ich vyznam v procese brandingu. Zlin : Univerzita Toma3e Bati, 2017.
300 s. ISBN 978-80-7454-681-5.

BANYAR, Milan. 2018. GUERILLA, VIRAL, BUZZ, WORD OF MOUTH MARKETING — Implementdcia novych foriem marketingovej komunikdcie do
prostredia slovenskej a Ceskej marketingovej praxe. Bratislava: Univerzita Komenského, Vydavatelstvo UK. ISBN 978-80-223-4590-3.

FREY, Petr. 2015. Marketingovd komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozs. vyd. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-237-6.
HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita v reklamé. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. 2018. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-5865-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Tymova prace, PZ

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. 26 hod. | krediti | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80 % aktivni Ucast na cvic¢enich.
2. Zpracovani a obhdjeni semestralniho projektu.

Garant predmétu Ing. Tomas Rygl
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Uvod do tymové prace - vyznam, faze vyvoje, tymové role;

- motivace sebe a jednotlivych ¢lend tymu;

- komunikace 1 - verbdlni / neverbalni, naslouchani, feSeni problémd, konflikty;
- komunikace 2 - komunikaéni typy, naslouchani, pfizplsobovani, nedorozumeéni;
- klicové kompetence ¢lenl tymu;

- kritika, typy kritiky a zpétna vazba.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

LUDWIG, Petr. 2013. Konec prokrastinace: jak pfestat odklddat a zacit Zit naplno. Brno: Jan Melvil. ISBN 978-80-87270-51-6.
WHITMORE, John. 2009. Koucovdni: rozvoj osobnosti a zvySovdni vykonnosti: metoda transpersondiniho koucovani. 3., dopl. a
preprac. vyd. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-209-3.

ROHM, Robert A. 2017. Pozitivni povahové profily. Nové, revidované vydani. Hradec Kralové: Akademie Uspéchu. ISBN 978-80-
906020-5-2.

PLAMINEK, lifi. 2018. Vedeni lidi, tymi a firem: prakticky atlas managementu. 5., aktualizované a roziitené vydani. Praha: Grada.
ISBN 978-80-271-0629-5.

Doporucena literatura

NAVARRO, Joe. 2019. Tajemstvi reci téla: gesta, kterd prozradi vice neZ slova. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-2477-0.

BOBEK, Milan a Petr PENISKA. 2008. Prdce s lidmi: ucebnice poradenstvi, koucovdni, terapie a socioterapie pro pomdhajici profese:
s tUvodem do filozofie prdce s lidmi, systémovych véd a psychologie. Brno: NC Publishing. ISBN 978-80-903858-2-5. KUBATOVA,
Slava. 2013. Tajemstvi spoluprdce v tymech. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-259-8.

MEIER, Rolf. 2009. Uspésnd prdce s tymem: 25 pravidel pro vedouci tymu a &leny tymu. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2308-2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

25




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Média v marketingovych komunikacich 1

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13c hod. 26 hod. | kreditt | 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Pfednaska, cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Pisemny test.
2. 80 % dochazka na cviceni.

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkovd, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Predmét uvede studenty do problematiky médii, medialniho systému, historickych kofenl médii a jejich vztahu k formam
marketingové komunikace. Poskytne zékladni orientaci v medialnim prostiedi v Ceské republice, a to jak z pohledu klasickych, tak
modernich médii.

Probirana témata:

- medidlni systém;

- specifika ¢eské medidlni krajiny;

- medialnf legislativa CR;

- tiskovy zakon;

- vysilaci zakon;

- média verejné sluzby;

- zpravodajské agentury;

- medidlni trh, vlastnictvi médii v CR;

- zpravodajské a publicistické Zanry a jejich vyuZziti v MK;
- formaty vysilacich médii. Hudebni a filmové Zanry a jejich vyuziti v MK;
- Uvod do medialniho planovani, zakladni pojmy |;

- Uvod do medialniho planovani, zakladni pojmy Il;

- shrnuti a zpétna vazba ke kurzu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

JAKUBOWICZ, Karol. 2013. Novd ekologie médii: konvergence a mediamorfoza. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-38-5.
PELSMACKER, Patrick de, Joeri van den BERGH a Maggie GEUENS. 2013. Marketingovd komunikace. Praha: Grada. ISBN 80-247-
0254-1.

TRAMPOTA, Toméas a Martina VOJTECHOVSKA. 2004. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-683-4.

Doporucena literatura:

REIFOVA, Irena. 2004. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal. ISBN 80-7178-926-7.

MCQUAIL, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-574-5.
RUR-MOHL, Stephan. 2005. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. Praha: Grada. ISBN 80-247-0158-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

26



http://katalog.k.utb.cz/F/?func=find-b&find_code=SYS&request=52636

B-Ill — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Neformalini logika

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13c hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Pfednaska, cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Pisemny test.
2. 80% dochazka na cviceni.

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- argumentacni vypovéd — co je argument, jaké ma slozky a vlastnosti;
- standardizace argumentu — jak si argument pfipravit pro analyzu;

- diagram argumentu — jak zmapovat zakladni strukturu argumentu;

- hodnoceni argumentu;

- argumentacni fauly;

- pragmadialektika.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

HURLEY, Patrick. J. 1994. A Consise Introduction to Logic. California. ISBN 049580018X.

SZYMANEK, Krzysztof, Krzysztof A. WIECZOREK a Andrzej S. WOICIK. 2004. Uméni argumentace: tlohy na zkoumdni argumenti.
Olomouc: Univerzita Palackého. ISBN 80-244-0834-1.

Doporucena literatura:

EEMEREN, Frans. H., GROOTENDORST, Rob and A. Francisca HENKEMANS. 2002. Argumentation. Analysis, Evaluation,
Presentation. London: Lawrence Erlbaum Associates.

PICHA, Marek. 2014. Kritické mysleni a rekonstrukce argumentu. Brno: Masarykova univerzita.

ROTTENBERG, Annette T. a Donna Haisty WINCHELL. 2008. The structure of argument. 6th ed. Boston: Bedford/St. Martins. ISBN
978-0-312-48048-6.

WALTON, Douglas. 2008. Informal Logic. A Pragmatic Approach. Cambridge: UP.

WESTON, Anthony. 2000. A rulebook for arguments. 3rd ed. Indianapolis: Hackett Publishing. ISBN 0-87220-553-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Ekonomika a podnikani

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13c hod. 26 hod. | kreditt | 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Pfednaska, cviceni

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a | Pisemna — test, seminarni prace.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- ekonomie jako véda, zakladni ekonomické pojmy, hospodarsky proces;
- fiskdIni politika - statni rozpocet a dafiova soustava;

- podnik a podnikdni;

- hodnoceni vykonnosti narodniho hospodarstvi - domdaci produkt, obchodni bilance, inflace, nezaméstnanost;
- hospodarsky cyklus;

- trh a trzni mechanismus;

- organizace hospodarského Zivota - trzni a prikazova ekonomika;

- centrdlni banka a bankovni systém;

- majetkova a kapitdlova vystavba podniku;

- naklady, vynosy a hospodarsky vysledek;

- UCetnictvi a ndstroje vnitropodnikového Fizeni.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
SVARCOVA, Jena. 2017. Ekonomie: strucny prehled: teorie a praxe aktudiné a v souvislostech. ZIin: CEED. ISBN 978-80-87301-22-
7.

Doporucena literatura:

SYNEK, Miloslav a Eva KISLINGEROVA. 2015. Podnikovd ekonomika. Praha: C.H.Beck. ISBN 978-80-7400-274-8.

HOLMAN, Robert. 2015. Zdklady ekonomie: pro studenty vyssich odbornych $kol a neekonomickych fakult VS. Praha: C.H.Beck. ISBN
978-80-7400-007-2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Psychologie médii 1

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13c hod. 26 hod. | kreditt | 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Zaklady psychologie, Média v MK 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Pfednaska, cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, splnéni zadanych ukol(i na hodiné-20% znamky.

2. Absolvovani zavére¢ného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskani minimalné 60% bod( (30%
znamky).

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani prfipominek (30% znamky).

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky).

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramovd, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

1. Osobnost novindre (povolani novinare - jeho kompetence, psychické vlastnosti, bariéry vykonu povolani, kulturni determinace -
mezilidské vztahy v pracovnim prostiedi, prosocialni chovani, kooperativni chovani, kompetitivni chovani, konflikt a jeho zptsoby
reSeni, socidlni komunikace mimo pracovni prostfedi, bariéry v komunikaci interniho a externiho charakteru, charakteristika
osobnosti, bio-psycho-sociadlni determinace vyvoje osobnosti, Jd koncept: sebevnimani - sebeuvédoméni - sebevédomi, image
novinare)

2. Struktura osobnosti (psychické vlastnosti osobnosti, vykonové vlastnosti osobnosti-vSseobecné schopnosti: inteligence, specialni
/ socialni schopnosti: empatie, asertivita, schopnost presvédcovat, schopnost poslouchat), tvofivost osobnosti (typy kreativity,
faktory kreativity, podminky tvofivosti, prekazky tvorivosti, fizeni tvarcich lidi, tvarci fizeni), temperament osobnosti, charakter
osobnosti, motivace osobnosti (potfeby, socidlni motivy), konflikty, cilevédomost, postoje (slozky postojd, utvareni a zména
postoju, stereotypy, predsudky, diskriminace, hodnoty).

3. Psychologickd charakteristika publika (publikum: jednotlivec (recipient) a skupina, ¢tenafi, posluchadi, divaci, on-line publikum,
chovani publika: selektivita a aktivita, vztah publika ke komunikatoru: komunikator jako vzor, postoje ke komunikatoru, vztah
publika k médiim a k medidlnim obsahim, typologie publika na zdkladé medidlniho chovani (podle ¢asu, frekvence kontaktu s
médii, zpUsobu vybéru programu, miry sledovani TV + zplsobu vybéru TV programu).

Studijni literatura a studijni pomucky ’

Povinna literatura:
HRADISKA, Elena, BRECKA, Samuel a Zbynék VYBIRAL. 2009. Psycholégia médii. Bratislava: Bratislavska vysokd $kola prava. ISBN
978-80-89447-12-1

Doporucena literatura:

SLAMENIK, Ivan. 1998. Clovék a media: Psychologie masové komunikace. In: Vyrost, J. a kol.: Aplikovand socidlni psychologie.
Praha: Portal. ISBN 80-7178-269-6

JIRAK, Jan. 2003. Média a spole¢nost: struény tvod do studia médii a medidini komunikace. Praha: Portal. ISBN 8071786977.
REIFOVA, Irena. a kol. 2004. Slovnik medidIni komunikace. Praha: Portal. ISBN 80-7118-926-7.

McNAIR, Brian. 2004. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal. ISBN 8071788406.

RAMONET, Ignacio. 2003. Tyranie médii. Praha: Mlada fronta. ISBN 8020410376.

MCQUAIL, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-574-5.
RUR-MOHL, Stephan. 2005. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. Praha: Grada. ISBN 80-247-0158-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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http://katalog.k.utb.cz/F/?func=find-b&find_code=SYS&request=52636

B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Psychologie médii 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13c hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Zaklady psychologie, Média v MK 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, splnéni zadanych ukol(i na hodiné-20% znamky.

2. Absolvovani zavére¢ného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskani minimalné 60% bod( (30%
znamky).

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani prfipominek (30% znamky).

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky).

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramovd, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

1. Psychologie medidlni percepce: charakteristika medidlni percepce, Umysind a nedmyslna pozornost v percepci, zakladni stupen
poznavani-pocit, viem, pfedstava, porozuméni medialnich obsah, pamét, mentalni modely medialnich vypovédi, emoce a city jako
podnét a reakce na medidlni obsahy, percepce medidlnich vypovédi (tisku, rozhlasu, televize), percepce on-line médii

2. Ucinky médii na psychiku pfijemce: charakteristika G&inkd médii, G€inky a U¢innost médii, modely G&inkd, médii, typy G&inkd
médii (fyziologické ucinky médii - tonizujici, kognitivni (pozndvaci) ucinky médii, komunikacni ucinky médii, hodnotové ucinky médii
(ucinky médii na postoje), instrumentalni (organizacni) ucinky médii-ucinky médii na chovani, faktory ovliviiujici medialni ucinky -
Cas a frekvence kontaktu s médii, medialni produkt (obsah, forma), situacni faktory, osobnost zprostredkovatele medialniho
produktu, osobnost pfijemce

Studijni literatura a studijni pomuicky ’

Povinna literatura:
HRADISKA, Elena, BRECKA, Samuel a Zbynék VYBIRAL. 2009. Psycholdgia médii. Bratislava: Bratislavska vysoka $kola prava. ISBN
978-80-89447-12-1.

Doporucena literatura:

SLAMENIK, Ivan. 1998. Clovék a media: Psychologie masové komunikace. In: Vyrost, J. a kol.: Aplikovand socidlni psychologie.
Praha: Portdl. ISBN 80-7178-269-6.

JIRAK, Jan. 2003. Média a spole¢nost: struény tvod do studia médii a medidini komunikace. Praha: Portal. ISBN 8071786977.
REIFOVA, Irena. a kol. 2004. Slovnik medidIni komunikace. Praha: Portal. ISBN 80-7118-926-7.

MCcNAIR, Brian. 2004. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portdl. ISBN 8071788406.

RAMONET, Ignacio. 2003. Tyranie médii. Praha: Mlada fronta. ISBN 8020410376.

MCQUAIL, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-574-5.
RUR-MOHL, Stephan. 2005. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. Praha: Grada. ISBN 80-247-0158-8.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Média v marketingovych komunikacich 2

Typ pfedmétu povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 2/7S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13c hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizita: Média v marketingovych komunikacich 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, cviceni
Forma zpUsobu ovéreni studijnich vysledka a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich
2. Vypracovani seminarni prace na dané téma
3. Zavérecny znalostni test

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Pfedmét navazuje na kurz, vénovany zpravodajstvi v médiich a poskytuje zakladni teoretické, metodické i praktické znalosti a
dovednosti pro uziti v médii v marketingovych komunikacich. Cilem kurzu je seznamit frekventanty s mediatypy a jejich uzitim v
MK a rozsi¥it znalosti o medialnim planovani a medialnich strategii. Predmét je primarné zaméren na Ceskou republiku v kontextu
svétovych médii.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

MAGIDOVA, Markéta, Tomas JIRSA, Lukas LIKAVCAN, Tomas DVORAK, Marek VANZURA a Tomas CHUDY. 2018. Epistemologie
(novych) médii. Praha: Akademie muzickych uméni v Praze v Nakladatelstvi AMU. ISBN 978-807-3314-941.

SIMICEK, Vojté&ch, ed. 2018. Regulace médii. Brno: Masarykova univerzita, Fakulta socialnich studii, Mezinarodni politologicky dstav.
ISBN 978-802-1090-804.

POSPISIL, Jan. 2011. Jak na média. Kralice na Hané: Computer Media, 2011. ISBN 978-807-4020-711.

Doporucena literatura:

MACKOVA, Alena. 2017. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidini sité. Brno: Masarykova univerzita,
Fakulta socialnich studii, Mezinarodni politologicky uUstav. ISBN 978-802-1087-453.

MORAVEC, Vaclav. 2016. Média v tekutych ¢asech: konvergence audiovizudinich médii v CR. Praha: Academia. ISBN 978-802-0025-
722.

Noviny, ¢asopisy, rozhlas, digitdlni média.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Média v marketingovych komunikacich 3

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13c hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Média v marketingovych komunikacich 1, 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Ucast 80%.

2. Znalost zadanych texta.

3. Schopnosti diskutovat o nich.
4, Praktické ukoly (4/5).

5. Zkouska (70%).

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je sezndmit studenty s teoreticko-praktickymi zadanimi, ktera budou vychazet z prednasené teorie. Smyslem
predmeétu je naucit frekventanty zakladni operace s obsahem, predevsim v elektronické formé, tak, aby byly schopni vygenerovat
a umistit rGzné formy multimedidlniho obsah a tento obsah rychle a efektivné spravovat. Stejné tak i ve vztahu k novinariim a
nosi¢tim medidlniho obsahu, které nejsou v jejich vlastnictvi.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. 2015. Masovd média. 2. prepracované vydani, Praha: Portal. ISBN 978-80-262-0743-6.
POUPEROVA, 0Olga.2010. Regulace médii. Praha: Leges. ISBN 978-80-87212-48-6.

JAKUBOWICZ, Karol. 2017. Média a demokracie v 21. stoleti: hleddni novych modeld. Brno: Masarykova univerzita. ISBN 978-80-
210-8449-0.

Doporucena literatura:

BEDNARIK, Petr. 2011. Déjiny ¢eskych médii: od poédtku do soucasnosti. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3028-8.
KONCELIK, Jakub. 2010. Dé&jiny ¢eskych médii 20. stoleti. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-698-8.

MOTAL, Jan et al. 2012. Nové trendy v médiich Il. Brno. ISBN 9788021058262.

Noviny, Easopisy, rozhlas, digitalni média.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketingovy vyzkum |

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 2 a Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni Ucast a prace na 80% seminard.
2. Seminarni prace (projekt = plan vlastniho marketingového prizkumu).

3. Test.

Garant predmétu Ing. Martina Jufikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem kurzu je komplexni pojeti marketingového vyzkumu. Studenti se podrobné seznami s poZzadavky na informace, jeZ jsou nutné
v fizeni marketingovych procesu a se zpUsoby ziskavani téchto informaci. Budou seznadmeni se zakladnimi metodami a technikami
kvantitativniho i kvalitativniho vyzkumu, jejich moznostmi a limity aplikace - jmenovité: pravidly pro formulaci otazek, konstrukci
dotazniku, sestavovani scénare, s moznostmi vyuziti psychologického vyzkumu v marketingu (projektivni techniky) apod.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HENDL, Jan a Jifi REMR. 2017. Metody vyzkumu a evaluace. Praha: Portal. ISBN 978-80-262-1192-1.

KOZEL, Roman, MYNAROVA Lenka a Hana SYOBODOVA. 2011. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu. Praha:
Grada. ISBN 978-80-247-3527-6.

TAHAL, Radek et al. 2017. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-0206-8.

Doporucena literatura:

BELK, Russell W., Eileen FISCHER a Robert V. KOZINETS. 2013. Qualitative consumer & marketing research. Los Angeles: SAGE,
ISBN 978-0-85702-766-5.

BRADLEY, Nigel. 2013. Marketing research: tools & techniques. Oxford: Oxford University Press. ISBN 978-0-19-965509-0.
MALHOTRA, Naresh K. 2014. Basic marketing research. Fourth edition. Harlow: Pearson. ISBN 978-1-292-02048-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketingovy vyzkum |

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketingovy vyzkum 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni ucast a prace s 80% dochazkou na seminare.
2. Teoreticko aplikacni test s Uspésnosti min. 60%.

Garant predmétu Ing. Martina Jufikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem modulu je, aby student byl po absolvovani schopen formulovat a aplikovat metody a techniky marketingového vyzkumu pfi
zkoumani prvka marketingového mixu a méreni spokojenosti zakaznika. Zvlastni pozornost je vénovana medialnimu vyzkumu a
vyzkumu komunikaéniho ucinku, zejména ve vztahu ke znacce, image.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

HENDL, Jan. 2016. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, prepracované a rozsifené vydani. Praha: Portal.
ISBN 978-80-262-0982-9.

MIOVSKY, Michal. 2006. Kvalitativni pfistup a metody v psychologickém vyzkumu. Praha: Grada. ISBN 80-247-1362-4.

TAHAL, Radek et al. 2017. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-0206-8.

Doporucena literatura:

CHRASKA, Miroslav a llona KOCVAROVA. 2014. Kvantitativni design v pedagogickych vyzkumech zacinajicich akademickych
pracovnikd. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta humanitnich studii. ISBN 978-80-7454-420-0.

MAXWELL, Joseph Alex. 2013. Qualitative research design: an interactive approach. 3rd ed. Thousand Oaks, Calif.: Sage. ISBN 978-
1-4129-8119-4.

REZANKOVA, Hana. 2017. Analyza dat z dotaznikovych $etfeni. Ctvrté prepracované vydani, Praha: Professional Publishing. ISBN
978-80-906594-8-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu DigitaIni komunikace 1

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. 26 hod. | krediti | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizita: Marketing 1, 2, Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich.
2. Vypracovani semindrni prace na dané téma.
3. Zavérecny znalostni test.

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem pfedmétu je seznamit studenty s marketingovymi ndstroji internetu, zvladnout zakladni dovednosti pfi jejich uplatnéni v
praxi. Hlavni diraz je kladen na pochopeni funkci a moZnosti téchto nastroji a jejich spravném nasazeni v kontextu k
marketingovym komunikacim. Vedle zvladnuti efektivniho vyuZivani internetu jako informacniho a komunikacniho zdroje se
predmét vénuje pripravé internetovych reklamnich kampani pro rizné typy internetovych projektd.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projekt. Jinlava: Baroque Partners.
ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu DigitaIni komunikace 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. 26 hod. | krediti | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Digitalni komunikace 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich.
2. Vypracovani semindrni prace na dané téma.
3. Zavérecny znalostni test.

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozsifit znalosti studentl v prostfedi digitalni komunikace, prakticky zvlddnout zakladni nastroje reklamy v
digitalni komunikace s dirazem na online komunikaci. Dlraz je kladen na pochopeni funkci a redIného zvladnuti aplikace nabytych
védomosti do praxe.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

GEDDES, Brad. 2014. Advanced Google AdWords. Third edition. Indianapolis: Sybex, a Wiley Brand. ISBN 978-1-118-81956-2.
KRUG, Steve. 2014. Don't make me think, revisited: a common sense approach to Web usability. Third edition. Berkeley, California:
New Riders. ISBN 978-0-321-96551-6.

KOLEKTIV AUTORU. 2014. Online marketing. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5141-557.

Doporucena literatura:

ROWLES, Daniel. 2014. Mobile marketing: how mobile technology is revolutionizing marketing, communications and advertising.
London: Kogan Page. ISBN 978-0-7494-6938-2.

STERNE, Jim. 2010. Social media metrics: how to measure and optimize your marketing investment. Hoboken: John Wiley. ISBN
978-0-470-58378-4.

SCHMITTAUER, Amy. 2017. Viog Like a Boss: How to Kill It Online with Video Blogging. 1. Author Academy Elite. ISBN 978-
1946114167.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Roc¢nikova prace 1

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kreditd | 1
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Metodika tvirci prace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka do vyuky.
2. Povinné konzultace s vedoucim Roc¢nikové prace.

Garant predmétu Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant metodologicky vede predmét a zarucuje kvalitu predmétu.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je osvojeni si metodickych zasad pro psani ro¢nikovych praci véetné pozadavku na jejich formalni Gdpravu. Soucasti
je také instruktaz o spravném zplsobu odkazovani na informacni zdroje a metody prace se sekunddarnimi i primarnimi zdroji dat.
Vybrané téma roc¢nikové prace poté studenti konzultuji v dil¢ich celcich s vedoucim své roc¢nikové prace, aby jej naplnili v patficné
odbornosti a poZzadovaném rozsahu.

Probirana témata:

- vyznam metodiky tvarci prace;

- prace se zdroji;

- citacni normy;

- smérnice rektora UTB o jednotné formalni Gpravé kvalifikacnich praci, Sablony UTB;
- konzultace s vedoucim roc¢nikové prace.

Studijni literatura a studijni pomuicky ’

Povinna literatura:

ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora ¢. 7/2018 — Jednotnd formdini dprava diplomovych a bakaléi'skych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Doporucena literatura:
CSN SO 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.
GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. Zlin: FMK UTB Zlin.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Roc¢nikova prace 2

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2 hod. |kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Rocnikova prace 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

Odevzdani rocnikové prace ve stanoveném terminu.

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant metodologicky vede predmét a zarucuje kvalitu predmétu.
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkovad, Ph.D., vedouci jednotlivych praci

Strucna anotace predmétu

Cilem kurzu je aplikace metodickych zasad pro psani ro¢nikovych praci véetné pozadavk( na jejich formaini Gpravu. Vybrané téma
ro¢nikové prace poté studenti konzultuji v dil¢ich celcich s vedoucim své roc¢nikové prace, aby jej naplnili v patfi¢né odbornosti a
poZadovaném rozsahu.

Probirana témata:

- ve stanoveném terminu povinna konzultace s vedoucim prace;

- samostatné studium doporucené literatury;

- vefejna prezentace a obhajoba fe$ené ro¢nikové prace v terminu stanoveném UMK.

Studijni literatura a studijni pomticky ’

Povinna literatura:

ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora & 7/2018 — Jednotnd formdini uprava diplomovych a bakaldf'skych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Doporucena literatura:
CSN SO 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.
GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. Zlin: FMK UTB Zlin.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Public Relations 1

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Teorie komunikace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Pisemny test.
2. 80% dochazka na seminare.

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkovd, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Predmét se vénuje vyvoji oboru public relations a jeho vlivu na nastolovani agendy spolecenské, kulturni a politické. Budou
diskutovany hlavni formy PR, jejich vazba s dalSimi formami marketingovych komunikaci. Pozornost bude vénovana media
relations, praci s médii, méreni medialnich vystup(. Studenti ziskaji prehled v jednotlivych pojmech vztahujicich se ke kapitolam
predmétu.

Probirana témata:

- historie a vyvoj public relations;
- formy public relations;

- cile a cilové skupiny PR;

- zaklady media relations;

- pravidla tvorby tiskové zpravy;
- pfiprava tiskové konference;

- interni public relations;

- externi public relations;

- eventy, corporate identity, image;
- Zpétna vazba.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HEJLOVA, Denisa. 2016. Public relations. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5022.

SVOBODA, Vaclav. 2009. Public relations moderné a ucinné. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-2866-7.
McCOMBS, Maxwell E. 2009. Agenda setting: nastolovdni agendy: masovd média a verejné minéni. Praha: Portal. ISBN 978-80-
7367-591-2.

VYSEKALOVA, lJitka. 2009. Image a firemni identita. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2790-5.

SCOTT, David Meerman. 2008. Novd pravidla marketingu a PR: naucte se vyuzivat vyddvdni zprdv, blogy, podcasty, virdlni
marketing a online média pro pfimé osloveni zékazniki. Brno: Zoner Press. ISBN 978-80-86815-93-0.

PHILLIPS, David. 2003. Online public relations. Praha: Grada. ISBN 8024703688.

DEIRDRE,Breakenridge. 2008. PR 2.0 New Media, New Tools, New Audiences. New Jersey. ISBN 0-32-151007-0.

L'ETANG, Jacquie. 2009. Public relations, zakladni teorie, praxe, kritické pristupy. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-596-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Public Relations 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 2/LS

Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Teorie komunikace, Public Relations
1.

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar

Forma zpUsobu ovéreni studijnich

vysledkut a dalsi poZzadavky na studenta

1. Pisemny test.
2. 80% dochazka na seminare.

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Predmét se vénuje vlivu krizové komunikace na budovani image znacek, vysvétluje rozdily v jednotlivych formach PR, akcentuje
vyuzitelnost jednotlivych forem PR v rdmci integrovanych kampani. Definuje pojmy vztahujici se ke sponzoringu a fundraisingu,
objasniuje rozdily mezi témito formami a jejich vyuZitelnost ve firemni praxi. Vénuje pozornost méreni efektivity PR ndstrojli a aktivit
a jejich vliv na budovani image znacek.

Probirana témata:

- PR jako funkce managementu;
- krizovad komunikace;

- sponzoring;

- zaklady fundraisingu;

- investor relations;

- Corporate Social Responsibility;
- méfeni efektivity PR kampani;

- zpétna vazba.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

NEMEC, Petr. 1999. Public relations, komunikace v konfliktnich a krizovych situacich. Praha: Management Press. ISBN
8085943662.

HEJLOVA, Denisa. 2016. Public relations. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5022.

SVOBODA, Vaclav. 2009. Public relations moderné a ucinné. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-2866-7.
McCOMBS, Maxwell E. 2009. Agenda setting: nastolovdni agendy: masovad média a verejné minéni. Praha: Portal. ISBN 978-80-
7367-591-2.

VYSEKALOVA, Jitka. 2009. Image a firemni identita. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2790-5.

SCOTT, David Meerman. 2008. Novd pravidla marketingu a PR: naucte se vyuZivat vyddvani zprdv, blogy, podcasty, virdlni
marketing a online média pro pfimé osloveni zdkaznik(. Brno: Zoner Press. ISBN 978-80-86815-93-0.

PHILLIPS, David. 2003. Online public relations. Praha: Grada. ISBN 8024703688.

DEIRDRE,Breakenridge. 2008. PR 2.0 New Media, New Tools, New Audiences. New Jersey. ISBN 0-32-151007-0.

L'ETANG, Jacquie. 2009. Public relations, zakladni teorie, praxe, kritické pristupy. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-596-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Komunikaéni agentura 3

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26 hod. | krediti | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Principy fungovani reklamni agentury

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni prace v projektovém tymu a spInéni vSech pozadavkd, za néz je student v ramci projektu odpovédny.

2. V¢asné odevzdavani pozadované prace ke konzultacim a ke schvaleni (dle podrobného harmonogramu projektu).
3. Pravidelna a komunikace s vedenim Komunikaéni agentury (tyka se hlavnich vedoucich pozic).

4. Verejna prezentace o pribéhu a vysledcich projektu.

5. U vedoucich sloZek také pravidelné reportovani o vysledcich své Cinnosti (prostfednictvim newsletteru).

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici Mgr. Josef Kocourek, Ph.D., Mgr. Eva Gartnerova

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozvijet v praxi teoretické znalosti studentd nabyté v jinych predmétech. Studenti si v nejriznéjsich realnych
situacich osvojuji metodiku projektového fizeni a rozvijeji své organizacni schopnosti a komunikaéni dovednosti (soft skills). Dlraz
je kladen na komunikaci a tymovou spolupraci.

Pfinos predmétu:

- aplikace teoretickych znalosti nabytych v jinych predmétech v praxi;

- mezioborova spoluprace studentl vytvarnych obord a marketingovych komunikaci;

- studenti se formuji do projektovych tymu hierarchicky blizkych skutecnému agenturnimu modelu;

- student si mlZe zvolit své pracovni zafazeni v tymu za predpokladu, Ze je dana pozice neobsazen3;

- kazda pracovni pozice v projektovém tymu je samostatné zodpovédna za své specifické kompetence;
- studenti si mohou zvolit projekty komercniho, neziskového ¢i uméleckého charakteru;

- studenti pod dohledem pedagogli se snaZi spolecnymi silami dosahnout poZzadovaného vysledku.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

KERZNER, Harold. 2002. Project management — a system approach to planning, scheduling and controlling. Hoboken: John Eley
&Sons. ISBN 0-471-22577-0.

OGILVY, David. 1995. Vyzndni muZe reklamy. Praha: Management Press. ISBN 8085603888.

OGILVY, David. 2007. Ogilvy o reklamé. 4. vyd. Praha: Management Press. Knihovna svétového managementu. ISBN 978-80-7261-
154-6.

PORTNY, Stanley, E. 2007. Project management for dummies. Indianapolis, IN: Wiley. ISBN 978-0-470-04923-5.

GRUBER, David. 2002. Time management. Praha: Management Press. ISBN 80-7261-065-1.

ROSENAU Milton, D. 2007. Rizeni projektii. Brno: Computerpress. ISBN 978-80-251-1506-0.

NEUMEIER, Marty. 2006. The brand gap. Berkeley, CA. ISBN 0-321-34810-9.

RIES, Al and Jack TROUT. 2001. Positioning: The Battle for Your Mind. New York, NY. ISBN 0-07-135916-8.

Doporucena literatura:

TROUT, Jack a Steve RIVKIN. 2006. Odlis se nebo zemfi: jak si zajistit uspéch na trhu jedinecnosti své nabidky. Praha: Grada. ISBN
8024713012.

CARNEY, Brian M. a Isaac GETZ. 2011. Svoboda v prdci: jak nechat zaméstnance délat, co chtéji, a tim zvysit produktivitu, zisk a rist.
Praha: PeopleComm. ISBN 978-80-904890-1-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Komunikaéni agentura 4

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26 hod. | krediti | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Principy fungovani reklamni agentury

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni prace v projektovém tymu a splnéni vSech pozadavkd, za néz je student v ramci projektu odpovédny.

2. Vcasné odevzdavani pozadované prace ke konzultacim a ke schvaleni (dle podrobného harmonogramu projektu).
3. Pravidelna a komunikace s vedenim Komunikaéni agentury (tyka se hlavnich vedoucich pozic).

4. Verejna prezentace o pribéhu a vysledcich projektu.

5. U vedoucich sloZek také pravidelné reportovani o vysledcich své ¢innosti (prostfednictvim newsletteru).

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici Mgr. Josef Kocourek, Ph.D., Mgr. Eva Gartnerova

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozvijet v praxi teoretické znalosti studentd nabyté v jinych predmétech. Studenti si v nejriznéjsich realnych
situacich osvojuji metodiku projektového fizeni a rozvijeji své organizacni schopnosti a komunikaéni dovednosti (soft skills). Dlraz
je kladen na komunikaci a tymovou spolupraci.

Pfinos predmétu:

- aplikace teoretickych znalosti nabytych v jinych predmétech v praxi;

- mezioborova spoluprace studentl vytvarnych obord a marketingovych komunikaci;

- studenti se formuji do projektovych tymu hierarchicky blizkych skutecnému agenturnimu modelu;

- student si mlZe zvolit své pracovni zafazeni v tymu za predpokladu, Ze je dana pozice neobsazen3;

- kazda pracovni pozice v projektovém tymu je samostatné zodpovédna za své specifické kompetence;
- studenti si mohou zvolit projekty komercniho, neziskového ¢i uméleckého charakteru;

- studenti pod dohledem pedagogli se snaZi spolecnymi silami dosahnout poZzadovaného vysledku.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

KERZNER, Harold. 2002. Project management — a system approach to planning, scheduling and controlling. Hoboken: John Eley
&Sons. ISBN 0-471-22577-0.

OGILVY, David. 1995. Vyzndni muZe reklamy. Praha: Management Press. ISBN 8085603888.

OGILVY, David. 2007. Ogilvy o reklamé. 4. vyd. Praha: Management Press. Knihovna svétového managementu. ISBN 978-80-7261-
154-6.

PORTNY, Stanley, E. 2007. Project management for dummies. Indianapolis, IN: Wiley. ISBN 978-0-470-04923-5.

GRUBER, David. 2002. Time management. Praha: Management Press. ISBN 80-7261-065-1.

ROSENAU Milton, D. 2007. Rizeni projektii. Brno: Computerpress. ISBN 978-80-251-1506-0.

NEUMEIER, Marty. 2006. The brand gap. Berkeley, CA. ISBN 0-321-34810-9.

RIES, Al and Jack TROUT. 2001. Positioning: The Battle for Your Mind. New York, NY. ISBN 0-07-135916-8.

Doporucena literatura:

TROUT, Jack a Steve RIVKIN. 2006. Odlis se nebo zemfi: jak si zajistit uspéch na trhu jedinecnosti své nabidky. Praha: Grada. ISBN
8024713012.

CARNEY, Brian M. a Isaac GETZ. 2011. Svoboda v prdci: jak nechat zaméstnance délat, co chtéji, a tim zvysit produktivitu, zisk a rist.
Praha: PeopleComm. ISBN 978-80-904890-1-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Osobni prodej

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. 13 hod. | kreditu | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80 % aktivni ucast na seminafich.

2. Vypracovani dil¢ich ukold dle aktuéiniho zadani.
3. Seminarni prace a jeji prezentace na seminafi.
4. Pisemna zkouska na nejméné 60 %.

Garant predmétu Ing. Lenka Harantovd, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- osobni prodej, souc¢ast komunikacniho mixu. Historie a vyvoj. Organizace a sdruzeni osobniho prodeje;
- Uloha prodejcl, kompetence prodejce — znalosti, dovednosti, schopnosti a vlastnosti;
- mystery Shopping;

- faze obchodniho jednani — pfiprava;

- faze obchodniho jednani — prodej;

- faze obchodniho jednani — poprodejni péce o zakaznika;

- zvladani namitek;

- typy zékaznika;

- manipulativni techniky v osobnim prodeji;

- prodej po telefonu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

CERNY, Vojtéch. 2003. Prodejni techniky. Brno: Computer Press. ISBN 8025100324.

LIMBECK, Martin. 2014. Velkad kniha o prodeji: novy harselling — starite se jednickou na trhu. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4095-
9.

SCHERER, Hermann. 2012. 12 fdzi uspésnych prodejnich rozhovori: tipy a pfiklady pro praxi. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4024-
9.

Doporucena literatura:

BELOHLAVEK, Frantidek. 2016. 25 typd lidi: jak s nimi jednat, jak je vést a motivovat. 3., roziitené vydani. Praha: Grada. ISBN 978-
80-247-5872-5.

FILIPOVA, Alena. 2011. Uméni proddvat. 3., dopl. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3511-5.

JEMELKA, Jifi. 2013. Prodej — dfina nebo hra. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4805-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Management

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Ekonomika a podnikani

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80 % aktivni ucast na seminafich.
2. Zpracovani seminarniho ukolu.
3. Uspéiné absolvovani pisemné zkousky na 60%.

Garant predmétu Ing. Tomas Rygl
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- management. Uvod do problematiky;
- osobnost manazera;

- manazerské funkce, role a kritické faktory uspéchu;
- planovani;

- organizovani;

- rozhodovani;

- fizeni spolupracovnik(;

- kontrola;

- socialni zodpovédnost podniku;

- teritorialni Skoly managementu;

- vyvoj manazerského mysleni;

- aktualni trendy v managementu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BELOHLAVEK, Frantisek, Oldfich SULER a Pavol KOSTAN. 2001. Management. Olomouc: Rubico. ISBN 80-85839-45-8.

VEBER, Jaromir. 2009. Management: zdklady, moderni manaZerské pristupy, vykonnost a prosperita. 2., aktualiz. vyd. Praha:
Management Press. ISBN 978-80-7261-200-0.

Doporucena literatura:

BLAZEK, Ladislav. 2011. Management: organizovdni, rozhodovdni, ovliviiovdni. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3275-6.

ZACEK, Vladimir. 2014. Management: teorie, zdsady, praxe. Praha. ISBN 978-80-01-05594-6.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2016. Marketing management. 15. Boston: Pearson. ISBN 978-1-292-09262-1.

VODACEK, Leo, Olga VODACKOVA. 2013. Moderni management v teorii a praxi. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-232-
1.

DRUCKER, Peter Ferdinand. 2002. Vyzvy Managementu pro 21. stoleti. Praha: Management Press. ISBN 80-7261-021-X.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Strategicky marketing

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. 13 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkut Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80 % aktivni uc¢ast na seminafich
2. Vypracovani dil¢ich ukold podle aktualniho zadani
3. Zpracovani a obhdjeni semestralniho projekt

Garant predmétu Ing. Tomas Rygl
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Probirana témata:

- Uvod (vize, poslani, hodnoty, strategie);

- analyza externiho prostredi (SLEPT, Porter);

- popis cilové skupiny a definice persony;

- analyza interniho prostredi;

- matice SWOT a definice marketingového cile;
- stanoveni strategie;

- harmonogram, rizika, naklady a pfinosy.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

JAKUBIKOVA, Dagmar. 2013. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., roz§. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4670-8.
HANZELKOVA, Alena, Miloslav KERKOVSKY a Oldfich VYKYPEL. 2017. Strategické Fizeni: teorie pro praxi. 3. pfepracované vydani.
Praha: C.H. Beck. ISBN 978-80-7400-637-1.

BARCIK Tomas. 2013. Strategicky marketing: teorie pro praxi. Praha: C.H. Beck. ISBN 978-80-905247-7-4.

HANZELKOVA, Alena. 2009. Strategicky marketing: teorie pro praxi. Praha: C.H. Beck. ISBN 978-80-7400-120-8.

Doporucena literatura:

KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. 2004. Marketing. Praha: Grada. ISBN 80-247-0513-3.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. 14. vyd.. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.
HORAKOVA, Helena. 2003. Strategicky marketing. 2., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 8024704471.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Uvod do sociologie

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Zaklady psychologie

Zpusob ovéreni studijnich vysledkut Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Pisemny test.
2. 80% dochazka.
3. Ustni prezentace.

Garant predmétu PhDr. Dusan Strauss, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Pfedmét ma naucit studenty porozumét soucasné spolecnosti jako modernimu a dynamickému celku, ve kterém probihaji inovaéni
procesy se zvlastni orientaci na trhové chovani. Spolecnost jako predmét vyzkumu sociologie ma i své tradicni charakteristiky a
chapani, pricem?z pluralisticky pfistup zajistuje veskeré pohledy od vzniku socioldgie jako védy aZ po trendy a budouci vyzvy. Vyvoj,
zakladni pojmy, teorie a subdiscipliny jsou doplnéni problematikou empirického vyzkumu jakozto vstupni informace do
marketingového rozhodovani.

Probirana témata:

- pfedchldci socialniho mysleni a sociologie;

- vznik sociologie jako védy, soucasti sociologie;
- zakladni pojmy (socialni skupina, spocenost, spolecenstvi);
- vyvoj sociologie;

- socialni stratifikace a socialni mobilita;

- socializace, deviace;

- kultura, sodcialni sména a socidlni hnuti;

- rodina, komunita, ndbozenstvi;

- organizace, moc, byrokracie, socidlni politika;
- konfliktni a konsenzudlni teorie;

- empiricky vyzkum a verejné minéni.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KELLER, Jan. 2012. Uvod do sociologie. Viydani paté, Praha: SLON. ISBN 978-8074-1910-22.

BAUMAN, Zygmunt. 2010. Myslet sociologicky. Vydani druhé, Praha: PhDr. Alena Miltova 2010. ISBN 978-80-7419-026-1.
JANDOUREK Jan. 2010. Citanka sociologickych klasiki. \lydani prvni. Praha: Grada. ISBN 978-8024-7293-43.

Doporucena literatura:

GIDDENS, Anthony. 2013. Sociologie. Vydani druhé. Praha: Argo. ISBN 978-8025-7080-7.

MONTOUSSE, Marc a Gilles RENOUARD. 2005. Prehled sociologie. Praha: Portél. ISBN 80-7178-976-3.

STRAUSS, Dusan. 2012. Socidlny $tdt, socidlna politika, obyvatelstvo a finanénd kriza. Trnava: SSRP. ISBN 978-80-969043-5-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Reklama 1

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kreditt | 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka do vyuky.

2. Vypracovani semindrni prace a jeji prezentace.
3. Vypracovani dil¢ich ukold na seminafich.

4. Pisemny test.

Garant predmétu prof. PhDr. Pavel Hornak, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na celkové koncepci predmétu, vede nékteré prednasky.
Vyucujici Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Strucna anotace predmétu

Cilem predmeétu je ziskani poznatkud z oblasti reklamy, jako stézejniho zakladu marketingové komunikace. Student ziska znalosti o
podstaté, charakteru, funkcich, druzich a vyznamu reklamy. Na zakladé komunikacnich modell jsou charakterizovany vlastnosti
reklamy a jeji jednotlivé faze. Vzhledem k dynamicky se vyvijejicim trendlim je ¢ast pozornosti vénovana novym formam reklamy a
jejich vyuziti.

Probirana témata:

- postaveni reklamy v systému marketingovych komunikaci, definice pojmu;
- teorie komunikace v kontextu s oblasti reklamy — komunikacni proces, komunikacni modely;
- zakladni principy fungovani reklamy;

- planovani reklamnich aktivit — planovaci strategie a modely;

- struktura komunikaéni/reklamni agentury;

- chod zakazky agenturou;

- brief a jeho naleZitosti;

- legislativa upravujici oblast reklamy v CR;

- integrovana marketingovd komunikace;

- nové trendy v reklamé.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HORNAK, Pavel. 2010. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-
904273-3-4.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.

Vysekalova, Jitka. 2010. Reklama: jak délat reklamu. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3492-7.

HRUDA, Ondfrej. 2015. Srovndvaci reklama. Praha: C.H. Beck. ISBN 978-80-7400-561-9.

Doporucena literatura:

KRUPKA, Jaroslav. 2012. Ceskd reklama: od pana Vajicka po falesné soby. Brno: BizBooks. ISBN 978-80-265-0046-9.

BELCH, George E. a Michael A. BELCH. 2015. Advertising and promotion: an integrated marketing communications perspective.
10th global ed. Singapore: McGraw-Hill Education. ISBN 978-981-4575-11-9.

BLAKEMAN, Robyn. 2015. Integrated marketing communication: creative strategy from idea to implementation. Second edition.
Lanham: Rowman & Littlefield. ISBN 978-1-4422-2121-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Reklama 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka do vyuky.

2. Vypracovani semindrni prace a jeji prezentace.
3. Vypracovani dil¢ich ukold na seminafich.

4. Pisemny test.

Garant predmétu prof. Pavel Hornak, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na celkové koncepci predmétu, vede nékteré prednasky.
Vyucujici Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je prohloubeni znalosti student( ziskanych v predmétu Reklama 1, a to zejména v oblasti strategického planovani
reklamy. Student se podrobné sezndmi se stanovenim reklamnich cil(, roli reklamy v budovani znacky, zakladnimi prvky reklamni
kreativni strategie (strategii reklamniho sdéleni, reklamnimi apely, informacnim obsahem, formaty a samotnym provedenim
reklamy).

Probirana témata:

- reklamni kreativni strategie;

- reklamni sdéleni a jeho podstata;

- reklamni apely;

- formaty reklamy;

- ilnformacni obsah reklamy;

- zpUsob realizace reklamy;

- kodex reklamy, Rada pro reklamu;

- role reklamy v procesu budovani znacky;
- socidlni reklama;

- stereotypy, reklamni klisé a borfeni myt( v reklamé.

Studijni literatura a studijni pomtcky

Povinna literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. Praha: Grada.. ISBN 978-80-247-4150-5.
SVETLIK, Jaroslav. 2012. O podstaté reklamy. Bratislava: EUROKODEX. ISBN 978-80-89447-85-5.
VYSEKALOVA, lJitka. 2012. Psychologie reklamy. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4005-8.

Doporucena literatura:

SHIMP, Terence A a J ANDREWS. 2013. Advertising, promotion, and other aspects of integrated marketing communications. Mason,
OH. ISBN 978-1-111-58021-6.

HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita reklamy. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

SALEM, Lionel. 2013. Reklamni slogany: nejlepsi svétové slogany a prfibéhy stojici za jejich vznikem. Brno: BizBooks. ISBN 978-80-
265-0064-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Copywriting

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 13c hod. 13 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Public relations 1,2, Teorie komunikace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni Ucast na cvicenich.
2. Odevzdani vSech pisemnych materiald dle pribézného zadavani.
3. Odevzdani, prezentace a obhajoba zavérecné souborné prace koncepce propagacni kampané.

Garant predmétu Mgr. Vladislav Bures
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je naucit formou cvi¢eni posluchace tvofit jednotlivé propagacni prostredky (definitivni text a namét grafického
reSeni) na zadané fiktivni téma. Obsah: Tvorba jednotlivych propagacnich prostfedk (letdk, prospekt, katalog, inzerat, PR ¢lanek,
rozhlasovy a TV spot, POS, DM), venkovni propagace, plan a realizace propagacni kampané z tvlrciho hlediska.

Plan vyuky:

1. tyden: Textar a jeho partnefi. AIDA a ADAM. Jak se déla nazev, tvorba sloganu.

2. tyden: Vyznam a tvorba titulkl v reklamnim textu. Texty reklamy na internetu.

3. tyden: Text reklamnich tiskovin (letdk, prospekt, katalog), text inzeratu a televiznich a dalSich audiovizualnich reklam.
4. tyden: Text rozhlasové reklamy, text venkovni reklamy, text reklamy na misté prodeje.

5. tyden: Text prostiedkd pfimé propagace.

6. tyden: Tiskova zprava (press release). PR ¢lanek.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KRIZEK, Zdenék. 2003. Jak psdt reklamni text. 2., vyrazné rozs. a preprac. vyd. Praha: Grada. ISBN 8024705567.

VYSEKALOVA, Jitka. 2007. Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. 3., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-
2196-5.

TOSCANI, Oliviero. 1996. Reklama je navonénd zdechlina. Praha: Slovart, 1996. ISBN 8085871823.

CMEJRKOVA, Svétla. 2000. Reklama v cestiné, cestina v reklamé. Praha: Leda. ISBN 8085927756.

Doporucena literatura:
SCHULTZ, Don E. 1995. Moderni reklama: uméni zaujmout. Praha: Grada. ISBN 8071690627.
OGILVY, David. 1996. O reklamé. Praha: Management Press. ISBN 80-85943-25-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Medialni planovani

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. 13 hod. | kreditu | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Média v MK 1, 2, 3, Public relations 1, 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Semindrni prace (medialni plan).
2. Pisemny test.

Garant predmétu Ing. Rlizena Vorlova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem pfedmétu Medidlni planovani je seznameni s jednotlivymi médii a jejich charakteristikou v dané komeréni komunikaci.
Soucasti je prehled medidlnich pojmd a ukazatell u kazdého z téchto médii. Osvétlena je problematika stanoveni medialniho
rozpoctu, intenzity kampani a jeji na¢asovani, vybér médii a jejich nakup. Cilem predmétu je schopnost studenta vytvorit funkéni
medialni plan véetné implementacni tabulky a realizace méreni efektivity daného planu i jednotlivych zvolenych medialnich kanald.

Probirana témata:

- média, druhy médii (televize, rozhlas, tisk, outdoor, internet, nova média, ostatni), jejich charakteristika, zasah, icinnost;
- prehled mediélnich pojm0 a ukazatell (obecnych i specifickych pro jednotliva média);

- media mix. Medidlni strategie. Planovani médii;

- tvorba medidlniho planu — postup, jednotlivé ¢asti planu;

- cile medialniho planu (v kontextu s cili marketingovymi, komunikaénimi). Cilové skupiny. Kreativita;

- implementacni plan;

- pfehled medialnich ukazateld, jejich vyznam a jejich vztahy;

- rozpocet, nac¢asovani a intenzita kampani;

- organizace nakupu médii (individualni vs. medialni agentury);

- kontrola a vyhodnoceni medialniho planu. Méfeni efektivity planu i jednotlivych mediélnich kanald;

- legislativa: Zakon o regulaci reklamy, Autorsky zakon, Zékon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, Zakon o CT,
Zakon o Ceském rozhlase, Tiskovy zdkon apod.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

Zdkon ¢. 40/1995 Sh. o regulaci reklamy (v aktualnim znéni)

MAGIDOVA, Markéta, Tomas JIRSA, Lukas LIKAVCAN, Tomas DVORAK, Marek VANZURA a Tomas CHUDY. 2018. Epistemologie
(novych) médii. Praha: Akademie muzickych uméni v Praze v Nakladatelstvi AMU. ISBN 978-807-3314-941.

SIMICEK, Vojtéch, ed. 2018. Regulace médii. Brno: Masarykova univerzita, Fakulta socialnich studii, Mezinarodni politologicky
Ustav. ISBN 978-802-1090-804.

Doporucena literatura:

JURASKOVA, Olga, HORNAK a Pavel et al. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-4354-7.

VORLOVA, Riizena. 2014. Marketingovd komunikace. Zlin: UTB ve Zliné. ISBN 978-80-7454-374-6.

MediaGuru [online]. Copyright © 2019. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/

Marketing na Facebooku — Newsfeed [online]. Copyright © 2019 Newsfeed.cz. Dostupné z: https://newsfeed.cz/
Marketing & Media — Nejlepsi web o komercni komunikaci [online]. Dostupné z: https://mam.cz/

Marketingové noviny.cz [online]. Copyright © Helena Kopecka 2001. Dostupné z: http://www.marketingovenoviny.cz/

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Shopper marketing a In-store marketingova komunikace

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizitay: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing 1, 2.

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, senimar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Pisemnad seminarni prace.
2. Ustni cviceni

Garant predmétu MSc. Daniel Jesensky, PhD., MBA.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Uvod a zakladni pfedstaveni marketingové komunikace v misté prodeje;

- smyslovy marketing jako ndstroj komunikace v misté prodeje;

- impulzivni nakupovani a kontext marketingové komunikace v misté prodeje;

- Uvod do shopper marketingu;

- digitalni komunikace v misté prodeje;

- shopper marketing — strategie, exekuce a vyhodnoceni;

- principy vzniku, exekuce a implementace komunikaénich nastrojli v misté prodeje I.;

- brief a technologické souvislosti, role designu, trendy a inovace v marketingové komunikaci v misté prodeje;
- principy vzniku, exekuce a implementace komunikacnich nastroji v misté prodeje Il., vyhodnoceni efektivity, debrief seminarni
prdce, zaveér.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

CIMLER, Petr a Dana ZADRAZILOVA. 2007. Retail management. Praha: Management Press, ISBN 978-80-7261-167-6.

CROPER, Alan. 2012. P-O-P Advertising & The Shopper. POPAI UK & Ireland, Leicestershire.

EMMERSON, F. & James INTRILIGATOR. 2008. Digital Signage Networks Theory. In: Psychology and Strategy. Retrieved from:
http://www.globalretailmanagement.com/whitepaper/pixel-inspiration-digital-signage-networks-theory-psychology-and-
strategy.

JESENSKY, Daniel et al. 2018. Marketingovd komunikace v misté prodeje. Grada Publishing, Praha.

JESENSKY, Daniel. 2013. Interpretative research about role of pop advertising displays in customer purchase decision Making.
Research series published by the University of Jyvaskyla. University library of Jyvaskyla. Retrieved from:
https://jyx.jyu.fi/dspace/handle/123456789/41903

Doporucena literatura:

BOCEK, Martin, Daniel JESENSKY a Daniela KROFIANOVA. 2009. POP - In-store komunikace v praxi: trendy a ndstroje marketingu v
misté prodeje. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2840-7.

LILJENWALL, R. & B. DAUGHERTY. 2013. Marketing at retail — understanding, influencing, and winning today's shopper. POPAI USA
—The global association for marketing at retail, Chicago.

LINDSTROM, Martin. 2010. Buyology: Truth and Lies About Why We Buy. The Broadway books, New York, USA.

OGDEN-BARNES, S. & D. BaARCLAY, D. 2009. Store Sense — Reclaiming The Four Walls With Sensory Engagement, Deaking
University. The Retail Acumen Series. Conceptual paper. Retrieved from: http://www.deakin.edu.au/buslaw/gsb/retail/docs/store-
sense.pdf

PRADEEP, A.K. 2010. The Buying Brain: Secrets for Selling to the Subconscious Mind. John Wiley & Sons, New Jersey, USA.
SORENSEN, Herb. 2009. Inside the mind of the shopper — the science of retailing. Pearson Prentice Hall, USA.

UNDERHILL, Paco. 2000. Why we buy: The sience of shopping. Touchstone, Simon&Schuster, Inc., New York. CZ vydani: Pro¢
nakupujeme, Management press, 2002.

VYSEKALOVA, litka. 2004. Psychologie spotfebitele: jak zdkaznici nakupuji. Praha: Grada. ISBN 80-247-0393-9.

VYSEKALOVA, lJitka. 2014. Emoce v marketingu: jak oslovit srdce zdkaznika. Praha: Grada, 2014. ISBN 978-80-247-4843-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni): hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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https://jyx.jyu.fi/dspace/handle/123456789/41903

B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Direct marketing

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | krediti | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizitay: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing1, 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkut Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

Celkové hodnoceni student( se sklada ze souctu bodu za vypracovany semestralni projekt, pribézné hodnoceni a aktivni Géast a z
bodu ziskanych za zavérecny pisemny test. Pomér priibéZného a zavéreéného hodnoceni je 40: 60.

Garant predmétu prof. Mgr. Peter Starchor, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Probirana témata:

- teoretické vymezeni direct (pfimého) marketingu. Vyvoj direct marketingu;

- vztah marketing a marketingovy mix — primy marketing. Pfimy marketing jako prvek marketingového komunikacniho mixu a
jeho role v ném;

- cile direct marketingu. Vyhody a nevyhody direct marketingu;

- integrovana marketingovd komunikace;

- pravidla pfimého marketingu;

- tvorba a sprava databazi. Interni a externi zdroje informaci. Informace o zdkaznicich. Databazovy model komunikace;

- strategicka uloha databazového marketing. Integrovany databazovy marketing;

- vyznam budovani vztahu se zakazniky. Vztah profitabilita a spokojenost zakaznik(;

- tradicni nastroje pfimého marketingu — zakladni charakteristika. Direct mail. Telemarketing — aktivni, pasivni. Teleshopping.
Reklama s pfimou odezvou. Katalogovy marketing. Zakaznické kluby;

- novd uroven direct marketingu. Nové komunikac¢ni a distribu¢ni média v pfimém marketingu. Mobilni marketing. Proximity
marketing;

- planovani a vyvoj strategie pfimého marketingu. Rizeni kampané direct marketingu;

- pfimy marketing a spolecnost. Legislativa a eticka samoregulace direct marketingu;

- trh direct marketingu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK, et al. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing. ISBN
978-80-247-4354-7.

STARCHON, Peter, FALTYS, Jan a Jarmila DZUGASOVA. 2004. Priamy marketing alebo Priama cesta ako si ziskat a udrZat zdkaznika.
Bratislava: Direct Marketing Beta. ISBN 80-969078-5-9.

WUNDERMAN, Leo. 2004. Direct marketing: reklama, kterd se zaplati. Praha: Grada. ISBN 80-247-0731-4.

Doporucena literatura:

TAPP, Alan, WHITTEN, lan and Matthew HOUSDEN. 2014. Principles of Direct, Database and Digital Marketing. Harlow: Pearson.
ISBN 978-0273756507

LABSKA, Helena et al. 2014. Marketingovd komunikdcia. Bratislava: Vydavatelstvo Ekoném. ISBN 978-80-225-3748-3

MCcCORKELL, Graeme. 1998. Direct and Database Marketing. London: Kogan Page. ISBN 978-0749419608

Doporucené zdroje:
www.admez.cz
www.fedma.org
https://www.theidm.com/
www.mins.sk

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Seminaf k bakalarské praci 1

Typ pfedmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kreditt | 6
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Rocnikova prace 1 a 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka do vyuky.
2. Povinné konzultace s vedoucim bakalarské prace.

Garant predmétu Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce..
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkovd, Ph.D., vedouci bakalarskych praci

Strucna anotace predmétu

Cilem seminare k bakalafské praci je osvojeni metodickych zasad pro psani bakalarské prace véetné pozadavkl na odbornou
narocnost vystupll. Soucasti je také instruktaz o Smérnici rektora UTB o jednotné formalni Upravé kvalifikacnich praci a spravném
zpUsobu odkazovani na informacni zdroje. Cilem je vytvofit zasady pro zpracovani bakalarské prace na zakladé konzultaci s jejim
vedoucim.

Probirana témata:

- struktura bakalarské prace;

- vybér vhodného tématu;

- obsah jednotlivych ¢asti;

- formalni a graficka Uprava;

- prace se zdroji a doporucena citacni norma;

- odevzdani bakalarské prace a jeji obhajoba pred zkusebni komisi;
- zakladni informace o plagiatorstvi.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
CMEJRKOVA, Svétla, Frantisek DANES a Jindra SVETLA. 1999. Jak napsat odborny text. Praha: Leda. ISBN 8085927691.
ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

Doporucena literatura:

CSN SO 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.

GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. ZIin: FMK UTB Zlin.

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora ¢. 7/2018 — Jednotnd formdini dprava diplomovych a bakaléi'skych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Odbornd literatura dle zaddni prdce.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Seminaf k bakalarské praci 2

Typ pfedmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 3/LS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2 hod. |kreditd | 8
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Rocnikova prace 1, 2, Seminar k BP 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledki a | Odevzdani bakalatské prace ve stanoveném terminu.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant vede seminafe a dohlizi na kvalitu predmétu formou konzultaci se
studenty.

Vyucujici Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D., vedouci bakalafskych praci

Strucna anotace predmétu

Cilem je metodicka pomoc posluchaclim 3. ro¢niku bakalarského stupné studia v prezenéni i kombinované formé pfi zpracovani
jejich bakaldrskych praci. Sleduje metodiku psani védecké prace, praci s literaturou, strukturu prace apod. Podstatu tvofi
individualni konzultace k obsahovému i technickému zpracovani BP.

Probirana témata:

- charakteristika studentské kvalifikacni prace;

- pozadavky na studentskou kvalifika¢ni praci — obsahové i formaini;
- doporucend podrobna struktura bakalarské prace;

- definovani cile prace, formulovani pracovnich hypotéz;

- smérnice Jednotna Uprava studentskych kvalifikacnich praci;

- konzultace, sepsani a véasné odevzdani bakalarské prace.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
CMEJRKOVA, Svétla, Franti$ek DANES a Jindra SVETLA. 1999. Jak napsat odborny text. Praha: Leda. ISBN 8085927691.
ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

Doporucena literatura:

CSN IS0 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.

GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. ZIin: FMK UTB Zlin.

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora ¢. 7/2018 — Jednotnd formdini dprava diplomovych a bakaléi'skych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Odborna literatura dle zadani prace.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Agenturni praxe

Typ pfedmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 3/LS
Rozsah studijniho predmétu 12 tydn( hod. 12 tydnd | kreditd | 10
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Principy fungovani reklamni agentury, Komunikacni agentura 3, 4
Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky |

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Realizace agenturni praxe ve stanoveném rozsahu a vybrané reklamni agenture.

2. Oodevzdani vyplnéného a podepsaného hodnoticiho dotazniku, jeden student za sebe (sebereflexe na agenturni staz), druhy za
firmu (hodnoceni studenta na praxi zastupcem agentury, kde byla praxe vykonavana).

3. Odevzdani zavérecné zpravy a zhodnoceni celkového pribéhu praxe

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Smyslem agenturni praxe je umoZnit studentim posledniho ro¢niku bakalafského studia odborny pobyt na takovém typu
pracovisté, které jim umozni hlubsi pohled do zvolené problematiky. V pribéhu praxe student nejen vykonava odborné,
kvalifikované prace, jimiz jej povéri vedouci pracovisté, ale ziskdva také potrebné znalosti potfebné k jeho odbornému
rastu. Studenti si mohou vybrat ze Siroké skaly spolupracujicich agentur, které maji se Skolou uzavrené smlouvy o spolupraci nebo
si mohou reklamni agenturu najit sami. V takovém pfipadé schvaluje vybranou agenturu garant predmétu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

OGILVY, David. 1995. Vyzndni muZe reklamy. Praha: Management Press. ISBN 8085603888.

OGILVY, David. 2007. Ogilvy o reklameé. 4. vyd. Praha: Management Press. Knihovna svétového managementu. ISBN 978-80-7261-
154-6.

TROUT, Jack a Steve RIVKIN. 2006. Odlis se nebo zemfi: jak si zajistit uspéch na trhu jedinecnosti své nabidky. Praha: Grada. ISBN
8024713012.

CARNEY, Brian M. a Isaac GETZ. 2011. Svoboda v prdci: jak nechat zaméstnance délat, co chtéji, a tim zvysit produktivitu, zisk a rist.
Praha: PeopleComm. ISBN 978-80-904890-1-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho pfedmétu Jazyk Cesky a stylistika 1

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. 26 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Klasifikovany zapocet | Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkt a

dalsi poZzadavky na studenta

1. Dil¢i ukoly v pribéhu semestru (komplexni jazykové rozbory, gramaticka cviceni, kreativni cviceni).
2. Aktivni Gcast na seminafi
3. Zavérecny znalostni test formou praktické a teoretické ¢asti.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Gottlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Uvodni hodina — tematicky plan, odborna literatura, struktura kurzu a jeho zakonceni;

- fec a jazyk. Grafickd stranka jazyka;

- Cesky jazyk: vznik, vyvoj, soucasna jazykova situace — podstata a funkce jazyka;

- charakteristika ¢eského jazyka: jazykova spravnost a jazykova kultura; jazykové zakony-zpUsoby kodifikace a postoje ke
kodifikaci;

- Utvary a formy ceského jazyka;

- komunikacni proces a komunikat: téma a obsah, recepce komunikatu;

- stylistika jako lingvisticka disciplina — predmét a cil;

- jazykovy kéd jako komunikaéni prostredek: diferenciace a stratifikace ceského narodniho jazyka;
- vliv stylotvornych faktor( na styl textu: objektivni a subjektivni stylotvorné faktory;

- stylisticka charakteristika vyrazovych prostredkll — jazykova stylizace textu;

- stylistické aspekty vystavby textu — kompozice textu;

- Clenitost textu: horizontalni a vertikalni ¢lenéni; modifikace slohovych postupd;

- stylové rozpéti soucasné cestiny;

- zavérecné shrnuti probrané latky.

Cilem kurzu je vybavit posluchace teoretickymi znalostmi a praktickymi dovednostmi z ¢eského jazyka a stylistiky, pficemz pozornost
je zamérena na soucasnou jazykovou situaci v konfrontaci s vyvojovou linii utvareni ¢eského jazyka s orientaci na psané komunikaty;
prohloubeni odbornosti nejen ve smyslu jazykovém, ale predevsim stylizacnim; aplikace norem jazykové komunikace v jednotlivych
stylovych oblastech, upevnéni znalosti stylovych norem se schopnosti jejich aplikace s orientaci k oboru. Osvojeni, pfipadné
upevnéni zakladni latinské lingvistické terminologie. Soucasti vyuky je rovnéz prace s textem (komplexni jazykové rozbory), tzn.
praktické procvic¢eni jevi jednotlivych jazykovych rovin (pravopis, morfologie, slovni zasoba a tvoreni slov, syntax v tradi¢nim pojeti),
pricemZ diraz je kladen zejména na zvladnuti Ceského pravopisu (zvl. lexikaIniho) v ramci jednotlivych stylovych oblasti.

Studijni literatura a studijni pomtcky ‘

Povinna literatura:

CECHOVA, Marie. 2011. Cestina - fe¢ a jazyk. 3., rozs. a upr. vyd. Praha: SPN — pedagogické nakladatelstvi. ISBN 978-80-7235-413-
9.

Doporucena literatura:

CVRCEK, Vaclav. 2010. Mluvnice soucasné cestiny. 1, Jak se pise a mluvi. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-1743-5.

CERMAK, FrantiSek. 2004. Jazyk a jazykovéda: prehled a slovniky. Praha: Univerzita Karlova v Praze, nakladatelstvi Karolinum. ISBN
80-246-0154-0.

HAVRANEK, Bohuslav a Alois JEDLICKA. 1981. Ceskd mluvnice. 4. pteprac. vyd. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi.

DANES, Frantidek. 1997. Cesky jazyk na prelomu tisicileti. Praha: Academia. ISBN 80-200-0617-6.

CMEJRKOVA, Svétla. 1996. Cestina, jak ji zndte i nezndte. Praha: Academia. ISBN 8020005897.

BRABCOVA, Radoslava. 2000. Novinky z pravopisu a tvaroslovi. 2. vydani. Dobfichovice: Kava-Pech. ISBN 978-80-8585-345-2.
STANEK, Milog. 2005. Jak psdt sprdvné ¢drky. Praha: Fortuna. ISBN 978-80-7168-473-2.

Informace ke kombinované formé

Rozsah konzultaci (soustiedéni) hodin

Informace o zpulsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Jazyk Cesky a stylistika 2

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ | hod. | 26 hod. | kreditd |4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Jazyk ¢esky a stylistika 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Zkouska Forma vyuky | Cviceni

Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkt

a dalsi pozadavky na studenta

1. Dil¢i ukoly v prabéhu semestru (komplexni jazykové rozbory, gramaticka cviceni, kreativni cviceni).
2. Aktivni ucast na seminafi
3. Zavérecny znalostni test formou praktické a teoretické ¢asti..

Garant predmétu PaedDr. Marcela Gottlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- teorie funkénich styl( — klasifikace; slohové postupy a Utvary;
- funkeni styl primarni — bézné dorozumivaci, hovorovy;

- funkéni styl primarni — administrativni;

- funkéni styl primarni — publicisticky;

- kompozice publicistickych text(, jejich Zzanry/utvary;

- funkeni styl primarni — odborny;

- kompozice odborného textu;

- funkéni styl primarni — styl umélecké literatury;

- funkeni styl primarni — rétoricky;

- funkeni styl sekundarni — esejisticky, styl cirkevni komunikace;
- funkéni styl sekundarni — styl reklamy;

- stylovy typ reklamniho textu a normyj;

- metodologické problémy stylistiky — aplikace stylistickych poznatkd;
- zavére€né shrnuti.

Cilem kurzu je rozsifeni teoretickych znalosti v kontinuité s praktickymi dovednostmi v oblasti stylistiky v navaznosti na predmét Jazyk Cesky a
stylistika 1 s orientaci na jazyk a jeho systém, stratifikaci jazyka, funkénost vrstev jazyka a praktické vyuZziti vrstev jazyka vzhledem k funkénim
styldm. Pozornost je zejména vénovana charakteristice jazykovych prostfedkd z hlediska stylistického, tradiénim funkénim stylim s nezbytnymi
inovacemi v jejich sou¢asném presahu a pojimani. Soucasti kurzu je aplikace teoretickych poznatkl v praxi na zakladé stylistickych cvic¢eni a
analyza textu uZitych jazykovych prostiedkl vzhledem k jejich stylové hodnoté zaclenujici typ komunikatu do oblasti konkrétniho funkéniho stylu
s preferenci funkéniho stylu odborného, publicistického a oblasti reklamni tvorby.

Studijni literatura a studijni pomtucky

Povinna literatura:

CECHOVA, Marie. 2003. Soucasnd Ceskd stylistika. Praha: ISV. ISBN 8086642003.

CECHOVA, Marie, Marie KREMOVA a Eva MINAROVA. 2008. Soucasnd stylistika. Praha: NLN, Nakladatelstvi Lidové noviny. ISBN 978-80-7106-
961-4.

Pravidla ¢eského pravopisu — nejnové;jsi vydani.

Slovnik spisovné Cestiny — VIII. dotisk. 2018. Praha: Academia.

KRAUS, Jifi. 2005. Novy akademicky slovnik cizich slov A-Z. Praha: Academia. ISBN 80-200-1351-2.

BARTAK, Maté&j et al. 2008. Novy slovnik cizich slov pro 21. stoleti. Nakladatelstvi Plot.

REJZEK, JiFi. 2001. Cesky etymologicky slovnik. Voznice: Leda. ISBN 8085927853.

Doporucena literatura:

JUNKOVA, Bohumila. 2010. Jazykovd dynamika soucasné cestiny. Praha: ARSCI.

HOFFMANOVA, Jana. 1997. Stylistika a ... Praha: Trizonia.

SGALL, Petr a Jarmila PANEVOVA. 2004. Jak psdt a jak nepsat esky: nase cestina a nase nesvary. Praha: Karolinum, Uéebni texty Univerzity
Karlovy v Praze. ISBN 80-246-0871-5.

MINAROVA, Eva. 2009. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita.

MINAROVA, Eva. 2011. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2979-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Déjiny vytvarné kultury 1

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13c hod. 26 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Pfednaska, cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dil¢i ukoly v prlibéhu semestru s odrazem aktudlniho kulturniho déni.

2. Esej, rozbor dila tvlréiho charakteru (hudebni, vytvarné, literarni) korespondujici s ¢asovym obdobim probirané latky
s prezentaci.

3. Aktivni ucast na seminafi.

4. Zavérecny znalostni test odpovidajici rozsahu probirané latky.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- tvodni hodina — seznameni s obsahem a strukturou kurzu, literdrnimi prameny;

- pojeti déjin kultury — zédkladni pojmy, teorie, predstavitelé, periodizace;

- etymologické vymezeni pojmu kultura, specifikace uméni a jeho klasifikace, zakladni tendence kulturniho vyvoje;
- kultura pravéku — paleolitické a neolitické uméni;

- kultura starovéku I: Mezopotamie — uméni sumerské a akkadské, asyrské, novobabyldnské; kultury v dosahu mezopotamské oblasti;
- staroegyptské uméni — Stara fiSe, Stredni a Nova fiSe, helénisticka a fimska doba

- kultura starovéku II: kultura oblasti Egejského more — uméni krétské (minojské), uméni mykénské

- kultura oblasti Egejského mote — kultura starovékého Recka — archaické, klasické a helénistické obdobi

- kultura Apeninského poloostrova — etruské uméni v podobé spojnice mezi uménim feckym a fimskym

- kultura Apeninského poloostrova — starovéka rimska kultura — obdobi republiky, obdobi cisafstvi

- uméni kfestanské antiky — spojnice mezi starovékou a stfedovékou kulturou

- zapadoevropské uméni raného stfedovéku (doba predkarolinska, karolinska, otonska)

- zavére€né shrnuti

- ndvstéva aktudlnich vystav a exkurze doprovazejici probiranou tematiku

Posluchaci se v Uvodni ¢asti kurzu sezndmi s teorii kultury se zaméfenim na genezi a typologii pojmu kultura, jeji prvky, slozky a klasifikaci. Ziskaji
znalosti o uméni jako nejvyssi formé duchovni kultury, orientuji se ve vytyceni primarnich tendenci a epoch v déjinach kultury a uméni. Ziskaji
prehled o vyvoji kultury od prvotnich pravékych forem k pocatkiim formovani kultury starovékych civilizaci s pfechodem k nastupujici epose
stfedovéku se zamérenim na pochopeni umélecké formy komunikace v poc¢atcich déjinného vyvoje.

Studijni literatura a studijni pomicky ‘

Povinna literatura:

PETRAN, Josef et al. 1985. Déjiny hmotné kultury I. (1,2). Praha: SPN. ISBN 807184084X.

PETRAN, Josef et al. 1997. Déjiny umélecké kultury Il. (1,2). Praha: Karolinum. ISBN 807184084X.

MRAZ, Bohumir. 2016. Déjiny vytvarné kultury I. Praha: Idea servis. ISBN 978-80-8597-089-0.

Doporucena literatura:

BAUER, Alois. 2011. Déjiny vytvarného uméni, Olomouc: Rubico. ISBN 80-85839-25-3.

BERANOVA, Véra. 2017. Privodce po svété soucasné estetiky. Sludovice: Monument. ISBN 978-80-88143-13-0.

BURCKHARDT, Titus. 2018. Zrcadlo moudrosti. Praha: Malvern 2018.

KULKA, Tomds. 2019. Uméni a jeho hodnoty. Praha: Argo. ISBN 978-80-257-2736-2.

ADKINS, Lesley a Roy A. ADKINS. 2011. Starovéké Recko. Praha: Slovart.

ADKINS, Lesley a Roy A. ADKINS. 2012. Anticky Rim. Praha: Slovart.

MIKS, Frantiek. 2017. Gombrich Tajemstvi obrazu a jazyk uméni: Pozvédni k déjindm a teorii uméni. Brno: Barrister a Principal. ISBN 978-80-
7485-030-1.

ECO, UMBERTO. 2015. Déjiny krdsy. Praha: Argo. ISBN 80-7203-677-7.

ECO, UMBERTO. 2015. Déjiny osklivosti. Praha: Argo. ISBN 978-80-7203-893-0.

CHATELET, Albert a Bernard Philippe GROSLIER. 2004. Svétové déjiny uméni: malifstvi, sochafstvi, architektura, uZité uméni. Praha: Ottovo
nakladatelstvi v divizi Cesty. ISBN 80-7181-936-0.

Informace ke kombinované formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho pfedmétu Déjiny vytvarné kultury 2

Typ predmétu Povinné volitelny. doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho pfedmétu 13p +13c | hod. | 26 hod. | kreditd | 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Déjiny vytvarné kultury 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Prednaska, cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledka

a dalsi pozadavky na studenta

1. Dil¢i tkoly v pribéhu semestru s odrazem aktualniho kulturniho déni.

2. Esej, rozbor dila tvlrcéiho charakteru (hudebni, vytvarné, literarni) korespondujici s Casovym obdobim probirané latky s prezentaci.
3. Aktivni U¢ast na seminafi.

4. Zavérecny znalostni test odpovidajici rozsahu probirané latky.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Gottlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Probirana témata:

- vrcholny stfedovék: romanské uméni jako propagace nabozenské ideologie;

- gotika — ran4, vrcholna a pozdni; umélecky vyraz vrcholného a pozdniho stfedovéku; kultura ve svété nabozenskych predstav;

- evropska novodoba kultura (rany novovék): renesance — humanismus, renesance v Italii (quattrocento, cinquecento, pozdni renesance,
manyrismus); antropocentrismus kultury;

- renesance mimo Italii — renesance v Holandsku, Némecku a zaalpskych zemich; vliv méstand na vyvoj kulturnich zmén;

- evropska novodoba kultura (vyspély novoveék): baroko — epocha ve vyvoji evropského spole¢enského, politického a kulturniho Zivota; kulturni
formy katolické reformace: barokni uméni; barokni sloh v Italii;

- barokni sloh v ostatni Evropé; rokoko;

- evropska novodoba kultura (doba nejnovéjsi): klasicismus — navaznost na idealy renesance stavéjici na osvédcenych a zavedenych tradi¢nich
modelech a postupech; osvicenstvi — osvicensky klasicismus; empir;

- konec epochy jednotnych sloh(: romantismus — jeden z poslednich velkych evropskych uméleckych slohl zasahujici do vech oblasti Zivota;
individualismus, subjektivismus a modernismus;

- realismus jako protest proti lidskym konvencim, doznivani celostnich uméleckych stylG v Evropé a predpoklady rozvoje moderniho uméni;

- evropské moderni uméni |: moderna (obdobi 2. poloviny 19.stoleti a poc¢atku 20. stoleti) — impresionismus a jeho koreny.

- postimpresionismus a neoimpresionismus — prelom stoleti a jeho odraz v kulturnim pojeti;

- secese — posledni umélecky sloh, jenz dokazal vtisknout své umélecké znaky vsem projeviim moderniho Zivota, vytvofit médu a Zivotni styl
konce 19. a pocatku 20. stoleti;

- zavére€né shrnuti; ndvstéva aktudlnich vystav;

- exkurze doprovazejici probiranou tematiku.

Souhrn poznatkd o vzniku a proméndch kulturnich oblasti v obdobi stfedovéku a novovéku v kontinuité s poc¢atky moderniho uméni pojimajici
umélecka dila jako paradigmatickou syntézu kultury. Cilem kurzu je postihnout rozmanité druhy uméni predevsim v jejich komunikacni roli ve
vyvoji lidské spolecnosti se zamérfenim na pfibliZzeni vypovédni hodnoty uméleckého artefaktu ve vztahu k autentickym socialnim, uméleckym a
ekonomickym tendencim své doby.

Studijni literatura a studijni pomticky

Povinna literatura:

MRAZ, Bohumir. 2016. Dé&jiny vytvarné kultury Il. Praha: Idea servis. ISBN 978-80-8597-089-0.

Doporucenad literatura:

KOLEKTIV AUTORU. 2005. Gotika: architektura, sochafstvi, mali¥stvi. 2., opr. vyd. Praha: Slovart. ISBN 80-7209-668-0.

GOMBRICH, E. H. 2006. Pribéh uméni. Praha: Argo. ISBN 80-7203-143-0.

MIKS, Frantiek. 2017. Gombrich Tajemstvi obrazu a jazyk uméni: Pozvdni k déjindm a teorii uméni. Brno: Barrister a Principal. ISBN 978-80-
7485-030-1.

ECO, UMBERTO. 2015. Dé€jiny krdsy. Praha: Argo. ISBN 80-7203-677-7.

ECO, UMBERTO. 2015. Déjiny osklivosti. Praha: Argo. ISBN 978-80-7203-893-0.

CHALUMEAU, Jean-Luc. 2003. Prehled teorii uméni. Praha: Portal. ISBN 80-7178-663-2.

JOHNSON, Paul. 2006. Déjiny uméni: novy pohled. Praha: Academia. ISBN 80-200-1320-2.

BENDOVA, Eva a Pavla MACHALIKOVA. 2019. Kariéra s paletou. Brno: Books&PipesPublishing.

HODGE, Susie. 2019. Strucny pfibéh moderniho uméni: kapesni privodce klicovymi sméry, dily, tématy a technikami. Praha: Grada. ISBN 978-
80-271-2078-9.

Informace ke kombinované formé.

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zpulsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Socialni marketing

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. 13 hod. | kreditt | 1
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a | Kombinovana — seminarni prace a prezentace.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- socidlni marketing;

- socidlni reklama;

- hlavni oblasti socialniho marketingu;

- etické aspekty socialni marketingu;

- techniky socidlniho marketingu;

- financovani socialnich marketingovych kampani.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
BACUVCIK, Radim a Lenka HARANTOVA. 2016. SocidlIni marketing. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-80-4.
BACUVCIK, Radim. 2011. Marketing neziskovych organizaci. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-01-9.

Doporucena literatura:

WEINREICH, Nedra Kline. 1999. Hands-on social marketing: a step-by-step guide. Thousand Oaks: Sage Publications. ISBN
761908676.

KOTLER, Philip, Ned ROBERTO a Nancy LEE. 2002. Social marketing: improving the quality of life. 2nd ed. Thousand Oaks, California:
Sage. ISBN 0761924345.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Principy fungovani reklamni agentury

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 13c hod. 13 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni ucast 80 % na cvicenich.

2. Odevzdani tymové semestralni prace na zakladé konkrétniho redlného zadani spolupracujici agenturou, prezentace a obhajoba
prace pred komisi sloZzené ze zastupcl univerzity a spolupracujici agentury.

3. Zadani semestralni prace vychazi z jednotlivych tematickych blok( vyucovanych v ramci semestru.

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Mgr. Josef Kocourek, Ph.D., zastupci spolupracujici reklamni agentury — v minulosti: digitalni agentury PRIA, reklamni agentura
DARKSIDE nebo reklamni agentura HAVAS.

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je pfriblizit studentim praktické fungovani reklamni agentury a vyznam jednotlivych pozic v ramci
organizace. Pfedmét je rozdélen do Ctyr tematickych blokd, které se blize zabyvaji zakladnim fungovanim agentury.

Probirana témata:

- strategicky plan a jeho vyznam, prace accounta manazera, tvorba briefu;

- kreativita a jeji vyznam v tvorbé ideovych napad(;

- produkce — reklamni, tiskova;

- efektivita na strané agentury a na strané klienta + vyhodnoceni zadanych ukoll a prezentace student( v tymech.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. 14. vyd.. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.
HORNAK, Pavel. 2010. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. ZIin: Verbum. ISBN 978-80-
904273-3-4.

OGILVY, David. 1995. Vyzndni muZe reklamy. Praha: Management Press. ISBN 8085603888.

OGILVY, David. 2007. Ogilvy o reklameé. 4. vyd. Praha: Management Press. Knihovna svétového managementu. ISBN 978-80-7261-
154-6.

TROUT, Jack a Steve RIVKIN. 2006. Odlis se nebo zemfi: jak si zajistit uspéch na trhu jedinecnosti své nabidky. Praha: Grada. ISBN
8024713012.

CARNEY, Brian M. a Isaac GETZ. 2011. Svoboda v prdci: jak nechat zaméstnance délat, co chtéji, a tim zvysit produktivitu, zisk a
rust. Praha: PeopleComm. ISBN 978-80-904890-1-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Intercultural projects 1

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a | 1. Minimalné 80 % aktivni Gc¢ast na seminafich.

dalsi pozadavky na studenta 2. Zpracovani zapoctového ukolu na zakladé pozadavkd.

Garant predmétu Mgr. Eva Gartnerova

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.

Vyucujici

Strucna anotace predmétu

This course encourages students to find out more about their own identities, build up new communication groups and compare
experiences through an international, intercultural and interpersonal perspective.

The course aims to allow students to manage their own learning through increased awareness, to strengthen teamwork and
collaborative studying, to expose students to different methods of research and learning and ultimately to let them know about
their world and how they fit in it.

Through mixed groups of Czech and incoming international ERASMUS students the project works to develop an awareness of the
skills needed for intercultural communication as well as the skills themselves. It also helps ERASMUS students to better
acommodate in foreign country and get know local students.

- Definition of culture

- Different views of culture

- Intercultural communication

- Intercultural negotiation

- Daily topics in different countries: religion, transportation, holidays, education, languages, tolerance, technology,...
- Multiculturalism

- Teamwork

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

SORRELLS, Kathryn a Sachi SEKIMOTO. 2016. Globalizing intercultural communication: a reader. Thousand Oaks, Calif: Sage. ISBN
9781452299334.

NEULIEP, James William. 2018. Intercultural communication: a contextual approach. Seventh Edition. Los Angeles: Sage. ISBN
9781506315133.

Recommended literature:
DAI, Xiaodong a Guo-Ming CHEN. 2017. Conflict management and intercultural communication: the art of intercultural harmony.
New York: Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 9781138962842.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Intercultural projects 2

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a | 1. Minimalné 80 % aktivni Gc¢ast na seminafich.

dalsi pozadavky na studenta 2. Zpracovani zapoctového ukolu na zakladé pozadavkd.

Garant predmétu Mgr. Eva Gartnerova

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.

Vyucujici

Strucna anotace predmétu

This course encourages students to find out more about their own identities, build up new communication groups and compare
experiences through an international, intercultural and interpersonal perspective.

The course aims to allow students to manage their own learning through increased awareness, to strengthen teamwork and
collaborative studying, to expose students to different methods of research and learning and ultimately to let them know about
their world and how they fit in it.

Through mixed groups of Czech and incoming international ERASMUS students the project works to develop an awareness of the
skills needed for intercultural communication as well as the skills themselves. It also helps ERASMUS students to better
acommodate in foreign country and get know local students.

- Definition of culture

- Different views of culture

- Intercultural communication

- Intercultural negotiation

- Daily topics in different countries: religion, transportation, holidays, education, languages, tolerance, technology,...
- Multiculturalism

- Teamwork

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

SORRELLS, Kathryn a Sachi SEKIMOTO. 2016. Globalizing intercultural communication: a reader. Thousand Oaks, Calif: Sage. ISBN
9781452299334.

NEULIEP, James William. 2018. Intercultural communication: a contextual approach. Seventh Edition. Los Angeles: Sage. ISBN
9781506315133.

Recommended literature:
DAI, Xiaodong a Guo-Ming CHEN. 2017. Conflict management and intercultural communication: the art of intercultural harmony.
New York: Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 9781138962842.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Propagace na socidlnich sitich

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny rocnik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. 26 hod. |kreditd | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 2, Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich.
2. Vypracovani seminarniho projektu (skupinové).

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na pfimé vyuce v kombinaci s odborniky z praxe.
Vyucujici PhDr. Tom43 Sula, Ph.D., odbornici z praxe

Strucna anotace predmétu

Cilem pfedmétu je uvést studenty do problematiky marketingové komunikace a kreativity v prostfedi nejvyuzivanéjSich socidlnich
siti (Facebook, Instagram). BEhem kurzu budou studenti sezndmeni s aktudlnimi moZnostmi a trendy v oblasti propagace a tvorby
obsahu na socidlnich siti, a to zejména prostfednictvim analyzy a diskuze nad vybranymi pfipadovymi studiemi.

Daraz bude kladen predevsim na rozvoj kreativniho mysleni a schopnosti odliseni se od stale silici konkurence v digitalnim
prostredi socidlnich siti.

Obsah: zakladni fakta a statistiky z prostredi socialnich siti, ddleZitost socidlnich siti, zakladni reklamni formaty a jejich vyhody ¢i
nevyhody, trendy na socialnich sitich, vybrané pfipadové studie, kreativni proces ptipravy kampani na socidlnich sitich.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projekti. Jihlava: Baroque Partners.
ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Reklamni systémy PPC

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny rocnik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. 26 hod. |kreditd | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 2, Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich.
2. Prace na pribéznych seminarnich ukolech.
3. Zakonceni predmétu klasifikovanym zdpoctem — hranice Uspésnosti 70 % (pisemny test).

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se se podili na pfimé vyuce v kombinaci s odborniky z praxe.
Vyucujici PhDr. Tom43 Sula, Ph.D., odbornici z praxe

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je pfiblizit studentdm prostiedi digitalnich reklamnich systému, zejména Google Ads a Seznam Sklik a zvysit tak
jejich digitalni marketingovou gramotnost. Béhem kurzu se studenti nauci teoretické pozadi tzv. ,,PPC systém(“ — tedy vychozi
terminologii, principy a strategie pfistupu ke spravé kampani a vyzkousi si nékteré zakladni procesy pfi jejich vytvareni.

Mimo orientaci v rozhrani nejdulezitéjsich online reklamnich systému budou studenti schopni kreativné uvazovat nad
zpracovanim jednotlivych reklamnich sdéleni nejen v prostifedi vyhledavacu.

Studijni literatura a studijni pomuicky ’

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projekti. Jihlava: Baroque Partners.
ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Pravni aspekty v MK

Typ pfedmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p hod. 13 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Prednaska
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a

dalsi pozadavky na studenta

1. Zvladnuti kasuistického prikladu a kasuistickych cvi¢eni z obcanského prava.
2. Orientace v zakladnich pravnich institutech obcanského prava hmotného a procesniho, orientace v pravu vztahujicimu se
k marketingovym komunikacim, Interpretace a aplikace zakladnich pravnich institutl ob¢anského prava hmotného a procesniho.

Garant predmétu JUDr. Libor Snédar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je seznamit studenty se zdkladnimi instituty obcanského prava hmotného a procesniho a to v rozsahu daném

zakonem ¢. 89/2012 Sb. obdanského zakoniku a zdkona ¢. 99/1963 Sb. obcanského soudniho Fadu. Dale studenty seznamit
s nastrahami prava z hlediska marketingovych komunikaci a jejich praktické procviceni.

Probirana témata:

- Ucastnici obc¢anskopravnich vztah( -fyzické a pravnické osoby;

- objektivni ob¢anskopravni skutecnosti- promléeni, prekluze, vydrieni;
- subjektivni ob¢anskopravni skute¢nosti-pravni ukony a smlouvy;
- zavazky a jejich zajisténi;

- vlastnictvi a spoluvlastnictvi, spole¢né jméni manzeld;

- odpovédnost za Skodu a bezdlvodné obohaceni;

- dédické pravo;

- kasuisticka cviceni;

- soudy a ucastnici civilniho soudniho fizeni;

- ¢innost soudu pred zahdjenim soudniho fizeni;

- pravo a marketingové komunikace.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

VARVAROVSKY, Pavel. 2004. Zdklady prdva: o prdvu, stdté a moci. Praha: ASPI Publishing. ISBN 80-7357-038-6.
Zdkon ¢&. 89/2012 Sh. ob&ansky zdkonik.

Zdkon ¢&. 99/1963 Sb. obcansky soudni Fad.

MUNKOVA, JindFigka. 2001. Prdvo proti nekalé soutéi. Praha: C. H. Beck. ISBN 80-7179-569-0.

HAIN, Petr. 2000. Soutézni chovdni a prdvo proti nekalé soutéZi. Brno: MU. ISBN 80-210-2282-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Socidlni média

Typ pfedmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny rocnik/semestr | 3/2S

Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26 hod. | kreditt | 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing 2, Propagace na
socidlnich sitich

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpUsobu ovéreni studijnich

vysledkut a dalsi poZzadavky na studenta

1. 80% ucast.
2. Vypracovani semindrni prace na zadané téma.
3. SpInéni dil¢ich Gkoll v prabéhu semestru.

Garant predmétu Mgr. Olga Zbranek Biernatova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmeétu je studenta kvalitné pripravit na pozici ,,social media marketing specialist”. Nejde pouze o vhled do problematiky
a zakladni praxi, ale také o to, aby byl student i do budoucna schopen rozvijet své schopnosti a aktualizovat své znalosti z
relevantnich zdroja. Dliraz je kladen nejen na socialni média a marketing, ale také na rozvoj dil¢ich kompetenci, které jsou dulezité
pro budouci praxi.

Studijni literatura a studijni pomtcky

Povinna literatura:

HANLON, Annmarie. 2019. Digital marketing: strategic planning & integration. Los Angeles: SAGE. ISBN 978-1-5264-2667-3.
QUESENBERRY, Keith A. 2019. Social media strategy: marketing, advertising, and public relations in the consumer revolution.
Second edition. Lanham: Rowman & Littlefield. ISBN 978-1-5381-0135-3.

BURGESS, Jean, Alice Emily MARWICK a Thomas POELL. 2018. The Sage handbook of social media. Los Angeles: SAGE reference.
ISBN 978-1-4129-6229-2.

COLES, Linda. 2018. Social media for business: foolproof tips to help you promote your business or your brand. Milton: Wiley. ISBN
978-0-730-34577-0.

SPONDER, Marshall a Gohar F. KHAN. 2018. Digital analytics for marketing. New York: Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN
978-1-138-19067-2.

Doporucena literatura:

SEMERADOVA, Tereza a Petr WEINLICH. 2019. Marketing na Facebooku a Instagramu: vyuZijte naplno organicky dosah i
sponzorované prispévky. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4959-1.

SALOVA, Anna. 2018. Kreativni copywriting. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4909-6.

Ctéte, pokud chcete dobyt Instagram. Brno: Zoner Press, 2018. ISBN 978-80-7413-368-8.

KYNCL, Robert a Maany PEYVAN. 2018. Streampunkeri. Brno: Host. ISBN 978-80-7577-565-8.

HEALEY, Matthew. 2008. Co je branding? Praha: Slovart. ISBN 978-80-7391-167-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

67




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Brand Building

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Studenti, ktefi absolvuji tento kurz, by se méli zorientovat v problematice budovani znacek a jednotlivym strategiim, z nichz
vychazeji konkrétni komunikacni strategie.
2. Vystupem v pfedmétu bude ucelend prezentace své vlastni znacky s veskerou argumentaci, kterou zpracuje kazdy student.

Garant predmétu Mgr. Michal RoZek
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je seznamit studenty s pojmy znacka, architektura znacky, typy znacek, strategie budovani znacek a fizeni znacek
a rebranding.

Probirana témata:

- brand, image a identita znacky, role znacek v dnesnim svété, typy znacek, archetypy;
- naming — metody pojmenovani znacek;

- brand positioning, tvorba claim(;

- strategie budovani znacek;

- znacka jako pfibéh;

- brand management;

- rebranding.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KELLER, Kevin Lane. 2013. Strategic brand management: building, measuring, and managing brand equity. 4th ed., global ed.
Harlow: Pearson, ISBN 978-0-273-77941-4.

DE CHERNATONY, Leslie. 2009. Znacka: od vize k vyssim ziskum. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-2007-1.

AAKER, David A. 2003. Brand building: budovdni obchodni znacky: vytvoreni silné znacky a jeji ispésné zavedeni na trh. Brno:
Computer Press. ISBN 80-7226-885-6.

GOBE, Marc. 2009. Emotional branding: the new paradigm for connecting brands to people. Updated and rev. ed. New York:
Allworth Press. ISBN 978-1-58115-672-0.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Integrovana marketingova komunikace v praxi

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. | 26 hod. | kreditl | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketingl, 2; Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet | Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a | Prezentace zadaného projektu (pisemna/dstni).

dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na celkové strukture predmétu, koordinuje vyuky odbornika
zZ praxe.

Vyucujici Mgr. Patrik Kamas

Strucna anotace predmétu

Cilem pfedmétu je pochopeni vazeb v ramci integrované marketingové komunikace, ziskani praktickych zkuSenosti s pfipravou
integrované komunikaéni kampané, ktera vychazi z realného zadani a uci studenty argumentaci a hledani efektivnich
komunikacnich nastrojli. Vystupem predmétu je zpracovani marketingového a komunikacniho projektu, ktery studenti prezentuji
a obhajuji.

Probirana témata:

- pojmy integrované marketingové komunikace;
- teorie ke zpracovani projektu;

- zadani projektu/cile/ocekavani;

- komunikace se zadavatelem projektu;

- pribézny mentoring a ziskavani zpétné vazby;
- prezentace projektu;

- zpétnd vazba;

- realizace projektu/teorie pfevedena do praxe.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

SCOTT, David Meerman. 2008. Novd pravidla marketingu a PR: naucte se vyuZivat vyddvani zprav, blogy, podcasty, virdlni
marketing a online média pro pfimé osloveni zdkaznik(. Brno: Zoner Press. ISBN 978-80-86815-93-0.

TROTT, Dave. 2013. Predatory Thinking. Macmillan London. ISBN 978-0-230-77066-9.

STENGEL, Jim. 2012. Grow. London: Virgin Books. ISBN 978-0-753-54066-4.

DU PLESSIS, Erik. 2011. Jak zdkaznik vnima znacku. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-3529-7.

SULA, Tomas. 2017. Ambientni média v reklamé. Zlin: Univerzita Tomase Bati. ISBN 978-80-7454-682-2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Mluvena fec

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13c hod. 26 hod. | krediti | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie komunikace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet | Forma vyuky | Pfednaska, cviceni
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledka a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dil¢i ukoly v prlibéhu semestru (analyza verbalniho projevu, reklamniho sdéleni).

2. Rozbor zvoleného projevu (verbalniho i nonverbalniho) na zdkladé pozadavkud vyslovnostnich stylt dle vlastniho vybéru (herci,
politici, moderatofi, osobnosti spoleéenského Zivota apod.).

3. Aktivni ucast na seminafi.

4. Zavérecny znalostni test formou praktické a teoretické ¢asti.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Uvod do predmétu — struktura, cil, literatura;

- obecné o komunikaci;

- feCova komunikace, jazyk, rétorika (jazyk a jeho zakladni funkce, mluvena a psana forma jazyka, ...);
- produkce mluvené reci — respirace;

- produkce mluvené reci — fonace;

- produkce mluvené fedi — artikulace;

- klasifikace Ceskych hlasek — tvorba vokald;

- klasifikace ¢eskych hlasek — tvorba konsonant;

- vyslovnostni styly — vysoky, stfedni, nizky;

- ortoepie — raz, asimilace znélosti, mluvni tempo;

- zvukova stranka souvislé feci — slabika, takt, kélon, vypovéd, promluva;

- zvukova stranka souvislé feci — prostfedky prozodické (suprasegmentalni): dynamické, melodické, tempo, pauzy;
- hlasova hygiena, poruchy hlasu a reci;

- zavérecné shrnuti probrané latky.

Posluchaci budou seznameni se zasadami techniky mluveného projevu, s jeho pfipravou na odborné bazi a kulturou prednesu v kontinuité
s odpovidajicimi pozadavky jednotlivych vyslovnostnich styld. Ziskaji znalosti z oblasti produkce a percepce mluvené feci, sezndmi se se zvukovym
typem cestiny, strukturou a verbalni slozkou mluvenych komunikat(. Obnovi si poznatky o ¢eskych hlaskach a hlaskovych skupinach, slabikach,
taktech, pouzitimelodie, dynamiky, mluvniho tempa, pauzy, hlasovych rejstiikd s aplikaci jazykovych prostredkt jednotlivych vyslovnostnich styld
vzhledem k zaméreni komunikdtu, coZz bude zakladem praktickych cvi¢eni orientovanych na analyzu vlastnich i riznorodych pfednesenych
projevl. Pozornost zde bude rovnéz smérovat na analyzu reklamnich spott z pohledu vybéru mluvcich v kontinuité s produktem.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BARTOSEK, Jaroslav. 2003. Kultura a technika miuvené feci. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zlin&, U¢ebni texty vysokych $kol. ISBN 80-7318-150-
9.

PALKOVA, Zdena. 1994. Fonetika a fonologie cestiny. Praha: Karolinum.

Doporucena literatura:

LUKAVSKY, Radovan. 2000. Kultura mluveného slova. V Praze: Akademie muzickych uméni. ISBN 80-85883-61-9. PLAMINEK, Ji¥i a Daniel FRANC.
2008. Komunikace a prezentace: uméni mluvit, slySet a rozumét. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2706-6.

ALLHOFF, Dieter-W a Waltraud ALLHOFF. 2008. Rétorika a komunikace. 14. vydani. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2283-2.

KRAUS, Jifi. 2010. Rétorika a mluvend kultura. Praha: Karolinum.

SMAJSOVA BUCHTOVA, BoZena. 2006. Rétorika. Praha: Grada. ISBN 80-247-0868-X.

SPACKOVA, Alena. 2003. Moderni rétorika: jak mluvit k druhym lidem, aby ndm naslouchali a rozuméli. Praha: Grada. ISBN 80-247-0633-4.
SPACKOVA, Alena. 2015. Trénink techniky Feci: naucte se mluvit barevné. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5578-6.

KOHOUT, Jaroslav. 1995. Rétorika: uméni mluvit a jednat s lidmi. Praha: Management Press. ISBN 80-85603-92-6.

HURKOVA, Jifina. 1995. Ceskd vyslovnostni norma. Praha: Scientia.

Informace ke kombinované formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu CJ5 — Anglictina - intermediate

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | 1-3/ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. 26 hod. [kreditd | 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni

Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi poZzadavky na studenta

. Dochézka (minimum: 80%).

. Aktivni ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

. Prezentace v hodiné s doprovodnymi materialy vdohodnutém terminu (hodnocena na minimum 60%).

. Pribézny dili test a zavéreény zapoctovy test (aritmeticky primér vysledk(l obou testd na minimum 60%).
. Student si dale v letnim semestru zapisuje CJ6.

. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ5 v Moodlu.

. Zplsob zakonceni predmétu — klasifikovany zapocet

NOoOO U, WN R

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson

Zapojeni garanta do vyuky predmétu

Vyuéujici Mgr. Simona Smajdlerova

Struc¢na anotace predmétu

Cilem predmétu je ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou komunikaci k obecnym tématiim na
jazykové Urovni intermediate, B1.

Kurz nabizi rozsiteni slovni zasoby v oblastech bézné denni komunikace, napfiklad osobni vztahy a rodina, zkusenosti a zazitky,
cestovani atd. Pracuje se s aktivacnimi metodami formou dialogli a prehravani roli v zadanych situacich.

V ramci vyuky se pracuje s u¢ebnici Open Mind Intermediate, lekce 1, 2, 3.

Gramatika:

- pfedpfitomny cas prosty a pribéhovy;

- vyjadrovani do minulosti za pomoci used to a predminulého casu;
- nepfima otdzka.

Slovni zasoba:

- zkuSenosti, uc€eni, ziskavani dovednosti;

- osobni cile a plany;

- vzpominky, Zivotni etapy a zazitky;

- charakteristika osobnosti;

- nakupovani, sluzby zakaznik(im a reklama.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. 2014. Open Mind Intermediate. London. ISBN 978-0 230458307.
WISNIEWSKA, Ingrid and Dorothy ZEMACH. 2014. Open Mind Intermediate, Workbook. London. ISBN 978-0230458390.

Doporucena literatura:

MURPHY, Raymond. 2015. English Grammar In Use. CUP. ISBN 978-1107539334.

REDMAN, Stuart. 2011. English Vocabulary in Use, Pre-intermediate and Intermediate. CUP. ISBN 978-0521149884.
JOHNSTON, Olivia. 2002. Test your vocabulary 3. Harlow, Essex: Pearson Education Limited. ISBN 0582451681.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

71




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu CJ6 — Anglictina - intermediate

Typ pfedmétu Povinné volitelny. doporuceny roénik/semestr | 1-3/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ ‘ hod. ‘ 26 hod. |kreditd ‘ 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet, ustni zkouska Forma vyuky | Cviceni

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkad a

dalsi pozadavky na studenta

. Dochazka (minimalné 80%).

. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

. Prezentace v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém terminu (hodnocena na minimum 60%).

. Prabézny dili test a zavérecny zapocCtovy test (aritmeticky primér vysledk( obou testli na minimum 60%).
. Student si dale v zimnim semestru zapisuje CJ7.

. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ6 v Moodlu.

. Ustni zkouska.

NOoO U, WN R

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson

Zapojeni garanta do vyuky predmétu

Vyucujici Mgr. Simona Smajdlerova

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou komunikaci k obecnym tématiim na
jazykové udrovni intermediate, B1+. Obsah uciva nabizi rozsifeni slovni zasoby v oblastech pro média, spolecnost a jeji vyvoj,
spolecenské problémy a jejich feseni. Pracuje se s aktivacnimi metodami formou dialogli a prehravani roli v zadanych situacich.
Pfedmét je zaloZen na lekcich z u¢ebnice Open Mind Intermediate, lekce 4,5,6.

Gramatika:

- pomocna slovesa have a get;

- pfidavna jména zakoncena —ed nebo -ing;
- nepfimad fec a otdzka v nepfimé feci;

- podminkové véty 3. typu.

Slovni zasoba:

- podnikani, popis produktu a sluzeb;

- komunikace;

- zvladani problému a hledani reseni;

- prace, média, spolecenské pfrileZitosti a dalsi podle namétl jednotlivych lekci uéebnice.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. 2014. Open Mind Intermediate. London. ISBN 978-0 230458307.
WISNIEWSKA, Ingrid and Dorothy ZEMACH. 2014. Open Mind Intermediate, Workbook. London. ISBN 978-0230458390.

Doporucena literatura:

MURPHY, Raymond. 2015. English Grammar In Use. CUP. ISBN 978-1107539334.

REDMAN, Stuart. 2011. English Vocabulary in Use, Pre-intermediate and Intermediate. CUP. ISBN 978-0521149884.
JOHNSTON, Olivia. 2002. Test your vocabulary 3. Harlow, Essex: Pearson Education Limited. ISBN 0582451681.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu CJ7 — Anglictina - intermediate

Typ predmétu Povinny, povinné volitelny. doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 26¢ ‘ hod. ‘ 26 hod. | kreditu ‘ 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkad a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka (minimum: 80%).

2. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

3. Prezentace v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém terminu (hodnocena na minimum 60%).

4. Prlibézny dilci test a zavérecny zapoctovy test (aritmeticky primeér vysledkd obou testd na minimum 60%).
5. Student si dale v letnim semestru zapisuje CJ8.

6. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ7 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky predmétu
Vyucujici Mgr. Simona Smajdlerova, Mgr. Michal Navratil

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou komunikaci k obecnym tématiim na
jazykové urovni intermediate, B1+. Pfedmét nabizi rozsireni slovni zasoby v oblastech bézné denni komunikace, naptiklad zmény
ve spolecnosti, pravidla a zdkony, problémy a jejich feseni. Pracuje se s aktivacnimi metodami formou dialogl a prehravani roli v
zadanych situacich. V ramci vyuky se pracuje s ucebnici Open Mind Intermediate, lekce 7, 8, 9.

Gramatika:

- modalni slovesa;

- pfipony pridavnych jmen;

- vztainé véty;

- vazba sloves s gerundiem nebo infinitivem;
- vétné vazby s infinitivem;

- vyjadfovani litosti.

Slovni zasoba:

- strategie v komunikaci;

- vypravéni fiktivnich pribéha;

- zranéni, symptomy nemoci a zdravotni potize.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. 2014. Open Mind Intermediate. London. ISBN 978-0 230458307.
WISNIEWSKA, Ingrid and Dorothy ZEMACH. 2014. Open Mind Intermediate, Workbook. London. ISBN 978-0230458390.

Doporucena literatura:

MURPHY, Raymond. 2015. English Grammar In Use. CUP. ISBN 978-1107539334.

REDMAN, Stuart. 2011. English Vocabulary in Use, Pre-intermediate and Intermediate. CUP. ISBN 978-0521149884.
JOHNSTON, Olivia. 2002. Test your vocabulary 3. Harlow, Essex: Pearson Education Limited. ISBN 0582451681.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu CJ8 — Anglictina — intermediate
Typ predmétu Povinny, povinné volitelny. doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ ‘ hod. ‘ 26 hod. | kreditu ‘ 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet, ustni zkouska Forma vyuky | Cviceni

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkid a
dalsi pozadavky na studenta

. Dochazka (minimalné 80%).

. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

. Prezentace v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém terminu (hodnocena na minimum 60%).

. Prabézny dili test a zavérecny zapocCtovy test (aritmeticky primér vysledk( obou testli na minimum 60%).
. Student si dale v zimnim semestru zapisuje CJ9.

. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ8 v Moodlu.

. Ustni zkouska.

NOoO U, WN R

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson

Zapojeni garanta do vyuky predmétu

Vyucujici Mgr. Simona Smajdlerova, Mgr. Tereza Skorepova, Mgr. Michal Navratil

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou komunikaci k obecnym tématiim na
jazykové urovni intermediate, B1+ s postupem na Uroven B2. Obsah uciva nabizi rozsifeni slovni zasoby v oblastech pro média,
spolec¢nost a jeji vyvoj, spolecenské problémy a jejich Feseni. Pracuje se s aktivacnimi metodami formou dialogl a prehravani roli
v zadanych situacich. Pfedmét je zaloZzen na lekcich z u¢ebnice Open Mind Intermediate, lekce 10,11,12.

Gramatika:

- definujici a nedefinujici vztazné véty;

- modalni slovesa s odkazem do minulosti;
- frazova slovesa.

Slovni zasoba:

- pfedstaveni a zabava v médiich;

- popis minulych udalosti a chovani lidi;

- neobycejna zaméstnani;

- prace, média, spoleCenské prileZitosti a dalsi podle namétl jednotlivych lekci ucebnice.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. 2014. Open Mind Intermediate. London. ISBN 978-0 230458307.
WISNIEWSKA, Ingrid and Dorothy ZEMACH. 2014. Open Mind Intermediate, Workbook. London. ISBN 978-0230458390.

Doporucena literatura:

MURPHY, Raymond. 2015. English Grammar In Use. CUP. ISBN 978-1107539334.

REDMAN, Stuart. 2011. English Vocabulary in Use, Pre-intermediate and Intermediate. CUP. ISBN 978-0521149884.
JOHNSTON, Olivia. 2002. Test your vocabulary 3. Harlow, Essex: Pearson Education Limited. ISBN 0582451681.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu CJ9 — Anglictina - upper intermediate

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | 1-3/ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ ‘ hod. ‘ 26 hod. | kreditu ‘ 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkad a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka (minimum: 80%).

2. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

3. Prezentace v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém terminu (hodnocena na minimum 60%).

4. Prlibézny dilci test a zavérecny zapoctovy test (aritmeticky primeér vysledkd obou testd na minimum 60%).
5. Student si dale v letnim semestru zapisuje CJ10.

6. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ9 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky predmétu
Vyucujici Mgr. Simona Smajdlerova, Mgr. Tereza Skotepova

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozvijet u studentl ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou plynulou komunikaci
k osobnim i spolecenskym tématim (Uspéchy, oslavy a festivaly, politika...) a nékterym odbornym tématim na jazykové urovni
upper-intermediate, B2. V ramci vyuky se pracuje s u¢ebnici Open Mind Upper Intermediate, lekce 1, 2, 3.

Gramatika:

- vyjadrovani se o minulosti, minulé Casy;

- would, used to, be + always + ing;

- slovesa staticka a dynamicka;

- komparativa;

- nepfimad fec s uzitim modalnich sloves a pfedminulého ¢asu.

Slovni zasoba:

- osobni identita;

- globalizace;

- celebrity, Zivoty slavnych;
- prace a kariéra.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Upper Intermediate. London. ISBN 978-0230 458253.
OSBORN, Anna.2015. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London. ISBN 978 0230 458406.

Doporucena literatura:
HASHEMI, Luise. 2012. English Grammar in Use: Supplementary Exercises, With Answers. CUP. ISBN 9781107616417.
SWAN, Michael and Catherine WALTER. 2011. Oxford English Grammar Course: Intermediate. Oxford. ISBN 978 0 19 442082 2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu CJ10 — Anglic¢tina — upper intermediate

Typ pfedmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | 1-3/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ ‘ hod. ‘ 26 hod. | kreditu ‘ 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet, ustni zkouska Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkad a

dalsi pozadavky na studenta

. Dochazka (minimalné 80%).

. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

. Prezentace v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém terminu (hodnocena na minimum 60%).

. Prabézny dili test a zavéredny zapoctovy test (aritmeticky priimér vysledkl obou testd na minimum 60%).
. Student si dale v zimnim semestru zapisuje CJ11.

. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ10 v Moodlu.

. Ustni zkouska.

NOoO U, WN R

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson

Zapojeni garanta do vyuky predmétu

Vyucujici Mgr. Simona Smajdlerova, Mgr. Tereza Skorepova, Mgr. Michal Navratil

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou komunikaci k osobnim i spole¢enskym
tématdm na jazykové Urovni upper intermediate, B2. Obsah uciva nabizi rozsifeni slovni zasoby v oblastech pro média a spole¢nost
(uspéchy, oslavy, festivaly, politika). Pracuje se s aktivaénimi metodami formou dialogl a prehravani roli v zadanych situacich.
Pfedmét je zaloZen na lekcich z u¢ebnice Open Mind Upper Intermediate, lekce 4, 5, 6.

Gramatika:

- podminkové véty, prani a vyjadrovani litosti;
- nominalni véty;

- trpny rod;

- vyjadfovani ucelu;

- be used to / get used to.

Slovni zasoba:

- Zivotni satisfakce z Uspéchu;

- nalady;

- marketink;

- otazky Zivotniho prostredi, tradice, osobni ritudly a dalsi podle namétl jednotlivych lekci ucebnice.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Upper Intermediate. London. ISBN 978-0230 458253.
OSBORN, Anna.2015. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London. ISBN 978 0230 458406.

Doporucena literatura:
HASHEMI, Luise. 2012. English Grammar in Use: Supplementary Exercises, With Answers. CUP. ISBN 9781107616417.
SWAN, Michael and Catherine WALTER. 2011. Oxford English Grammar Course: Intermediate. Oxford. ISBN 978 0 19 442082 2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu CJ11 — Anglictina - upper intermediate

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | 1-3/ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ ‘ hod. ‘ 26 hod | kreditt ‘ 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkad a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka (minimum: 80%).

2. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

3. Prezentace v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém terminu (hodnocena na minimum 60%).

4. PrlibéZny dilci test a zavérecny zapoctovy test (aritmeticky prameér vysledkd obou testl na minimum 60%).
5. Student si dale v letnim semestru zapisuje CJ12.

6. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ11 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky predmétu
Vyucujici Mgr. Tereza Skotfepova

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozvijet u studentl ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou plynulou komunikaci
k osobnim i spolecenskym tématiim a nékterym odbornym tématlim na jazykové Urovni upper-intermediate, B2 a vySe. Obsah
predmétu je zaméren na procvi¢ovani vybranych pokrocilych gramatickych jevl slovni zasoby za poufZiti témat z ucebnice Open
Mind Upper Intermediate, lekce 7, 8, 9. Lekce jsou doplriovany dalsimi autentickymi materialy z novin, ¢asopisu a internetu.

Gramatika:

- vyjadreni privlastiiovaciho padu (Genitive);
- would rather, would prefer;

- véty nominaini;

- gerundium po predlozkach;

- sloveso + gerundium.

Slovni zasoba:

- design;

- frazova slovesa;

- prace a kariéra;

- socidIni spravedInost a socialni otdzky;
- vyjadfovani emoci.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Upper Intermediate. London. ISBN 978-0230 458253.
OSBORN, Anna.2015. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London. ISBN 978 0230 458406.

Doporucena literatura:

HEWINGS, Martin. 2015. Cambridge English: Grammar and Vocabulary for Advanced. Cambridge. ISBN 9781107481114.
HASHEMI, Luise. 2012. English Grammar in Use: Supplementary Exercises, With Answers. CUP. ISBN 9781107616417.
McCARTHY, Michael and Felicity O'DELL. 2017. English Vocabulary in Use: Advanced. Cambridge. ISBN 9781316631171.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu CJ12 — Anglic¢tina — upper intermediate

Typ pfedmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr ‘ 1-3/LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ ‘ hod. ‘ 26 hod. |kreditd ‘ 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Zapocet, Ustni zkouska Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

. Dochazka (minimalné 80%).

. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

. Prezentace v hodiné s doprovodnymi materialy vdohodnutém terminu (hodnocena na minimum 60%).

. Prabézny dilci test a zavérecny zapocCtovy test (aritmeticky primér vysledk( obou testli na minimum 60%).
. Student si dale v zimnim semestru zapisuje CJ13.

. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ12 v Moodlu.

. Ustni zkouska.

NOoOO U WN R

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson

Zapojeni garanta do vyuky predmétu

Vyucujici Mgr. Tereza Skotrepova, Mgr. Michal Navratil

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozvijet ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou komunikaci k osobnim i
spolecenskym tématlim na jazykové Urovni upper intermediate, B2+. Obsah uciva nabizi rozsifeni slovni zasoby v oblastech pro
média a spolecnost (Zivotni Uspéch, ndlada, marketink). Pracuje se s aktivaénimi metodami formou dialogl a pfehravani roli
v zadanych situacich. Studenti pracuji s doplfikovym materidlem v podobé autentickych textl pro rozsifeni slovni zasoby.
Pfedmét je zaloZen na lekcich z u¢ebnice Open Mind Upper Intermediate, lekce 10, 11, 12.

Gramatika:

- vyjadfovani schopnosti;

- modalni slovesa s odkazem na minulost a dedukci;
- sloveso + ing / + ing podle zmény vyznamu;

- spojky;

- vyjadfovani se do budoucnosti.

Slovni zasoba:

- bezpecnost a rizika;

- popis fotografii a mist;

- srovnavani mist, situaci;

- fraze pro psani formalniho dopisu a dalsi podle namétud jednotlivych lekci ucebnice.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Upper Intermediate. London. ISBN 978-0230 458253.
OSBORN, Anna.2015. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London. ISBN 978 0230 458406.

Doporucena literatura:

HEWINGS, Martin. 2015. Cambridge English: Grammar and Vocabulary for Advanced. Cambridge. ISBN 9781107481114.
MCcCARTHY, Michael and Felicity O'DELL. 2017. English Vocabulary in Use: Advanced. Cambridge. ISBN 9781316631171.
WATCYN-JONES, Peter and Mark FARELL. 2002. Test Your Vocabulary 4. CUP. ISBN 9780582451698.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu CJ13 — Anglictina - advanced

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | 1-3/ZS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ ‘ hod. ‘ 26 hod. | kreditt ‘ 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkad a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka (minimum: 80%).

2. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

3. Prezentace v hodiné s doprovodnymi materidly v dohodnutém terminu (hodnocena na minimum 60%).

4. PrlibéZny dilci test a zavérecny zapoctovy test (aritmeticky prameér vysledkd obou testl na minimum 60%).
5. Student si dale v letnim semestru zapisuje CJ14.

6. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ13 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky predmétu
Vyucujici Mgr. Tereza Skotfepova

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozvijet u studentl ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou plynulou komunikaci
k osobnim i spole¢enskym témattim a nékterym odbornym tématlm na jazykové Grovni advanced, C1. Obsah pfedmétu je zaméren
na procvicovani vybranych pokrocilych gramatickych jevd slovni zasoby za pouZiti témat z u¢ebnice Open Mind Advanced, lekce 1,
2, 3. Lekce jsou doplriiovany dalsimi autentickymi materidly z novin, asopisl a internetu.

Gramatika:

- adverbialni fraze;

- otazky v zaporu;

- véty nominaini;

- vyjadfovani budoucnosti v trpném rodu;

- spojky podminkovych vét;

- doplnék;

- vybrana frazeologicka spojeni pro think, suppose, etc.

Slovni zasoba a konverza¢ni témata:

- spotiebni zplsob Zivota a udrzitelny rozvoj;

- byznys a inovace;

- ochrana osobnich Udajl a soukromi v digitalnim prostredi.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

ROGERS, Mickey et al. 2015. Open Mind Advanced. London. ISBN 978 0230 458260.

VALVONA, Chris. 2015. Open Mind Advanced. Workbook. London. ISBN 978 0230 458413.

MANN, Malcom and Steve TAYLORE-KNOWLES. 2012. Destination C1-C2, Grammar&Vocabulary. Macmillan, OUP. ISBN
9780230035409.

Doporucena literatura:
BURTON, Graham. 2013. Presenting: Delivering Presentations With Confidence. London: Collins EAP. ISBN 9780007507139.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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Karty predméttli - kombinovana forma studia

B-Ill — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Pocatky a vyvoj marketingovych komunikaci

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 12s hod. 12 hod. | kreditt | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a | Dochazka do vyuky, vypracovani semindrni prace a jeji prezentace, pisemny test.
dalsi poZzadavky na studenta

Garant predmétu Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je seznamit posluchace se zdkladnimi otdzkami MK v kontextu s historickymi epochami vyvoje lidstva. Ty jsou
bezprostfedné spjaty s ekonomickou, resp. technickou vyspélosti civilizace. Predklada vyvoj forem MK a jejich zavislost od
stavajiciho stavu védy a techniky - od pocatka reklamy, pres vynalez knihtisku, fotografie, filmu az po nové formy reklamy a MK.
Pozornost je vénovana také ceské reklamé v historickych souvislostech.

Probirana témata:

- zakladni souvislosti reklamy, propagace a marketingové komunikace, vznik reklamy;
- charakteristika reklamy ve vztahu ke stfedovékému vyvoji lidské spole€nosti;
- historie reklamy v USA;

- vyvoj dalsich forem marketingové komunikace;

- pocatky novinové inzerce;

- vliv technologickych vynalez(i na podobu reklamy;

- pocatky reklamniho oboru na ¢eském Gzemi;

- fenomén Bata a jeho odraz v reklamé;

- vyvoj reklamy u nas od druhé svétové valky do soucasnosti;

- osobnosti oboru reklamy.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HORNAK, Pavel. 2010. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-
904273-3-4.

HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita reklamy. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

VEKSNER, Simon. 2015. 100 ideas that changed advertising. London: Laurence King Publishing. ISBN 978-1-78067-556-5.

Doporucena literatura:

HLOUCHOVA, Katefina. 2015. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Véclav Klemm - Vydavatelstvi a nakladatelstvi.
ISBN 978-80-87713-12-9.

KOTYZOVA, Pavla a Lenka HARANTOVA. 2015. Propagace firmy Bata do roku 1939. ZIin: Verbum. ISBN 978-80-87500-70-5.
PAVLU, Dugan. 2017. Reklub 1927-1949: kapitoly z déjin Ceskoslovenské reklamy. Praha: Professional Publishing. ISBN 978-80-
88260-00-4.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 12 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potifebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Teorie marketingovych komunikaci

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 12s hod. 12 hod. | kreditt | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Pocatky a vyvoj marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a | Pisemna zkouska, seminarni prace, prezentace, dochazka.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Probirana témata:

- Charakteristika zakladnich pojmU v oblasti marketingu a marketingové komunikace: Definice a charakteristika zakladnich pojm
v oblasti marketingu a marketingové komunikace (Marketing, marketingovd komunikace, propagace, promotion, marketingovy
mix, komunikacni mix, nadlinkové a podlinkové aktivity, nastroje marketingové komunikace, reklama, podpora prodeje, osobni
prodej, PR, direct marketing, integrovana marketingova komunikace, nové trendy marketingové komunikace atd..).

- Marketingova komunikace: Podstata, vyznam, zakladni principy marketingové komunikace. Komunikac¢ni proces. Komunikace v
koncepci marketingu a marketingové komunikace. Vyvoj komunikace v marketingu av marketingové komunikaci. Zakladni obsah
a poslani marketingové komunikace. Cile a cilové skupiny marketingové komunikace. Hodnoceni u¢innosti marketingové
komunikace.

- Reklama: Reklama v systému marketingové komunikace. Charakteristika a komunika¢ni filozofie reklamy. Zakladni funkce
reklamy. Proces, cile, rozpocet reklamy. Reklamni zprava, styly reklamnich zprav. Racionalni argumenty a emocionalini apely v
reklamé. Zakladni techniky reklamy. Charakteristika jednotlivych slozek reklamniho procesu. Faktory ovliviujici reklamni
komunikaci. Medialni planovani a medialni mix. Uloha reklamnich agentur a jednotlivé typy reklamnich agentur. Hodnoceni
ucinnosti reklamni komunikace. Aktualni otazky reklamy - socialni reklama, etika a reklama, reklama a uméni.

- Podpora prodeje: Charakteristika podpory prodeje jako nastroje marketingové komunikace. Zakladni cile a funkce podpory
prodeje. Ukoly podpory prodeje. Techniky a nastroje podpory prodeje. Zpracovani koncepce podpory prodeje. Cilové skupiny
podpory prodeje. Postaveni podpory prodeje v komunikacnim mixu, jeji vyhody a nevyhody.

- Osobni prodej: Charakteristika osobniho prodeje v kontextu historického vyvoje a sou¢asnosti. Zakladni vlastnosti osobniho
prodeje. Role osobniho prodeje ve spole¢nosti. Analyza procesu osobniho prodeje. Techniky osobniho prodeje. Rizeni prodejnich
tymu. Zakladni predpoklady pracovnika osobniho prodeje. Role osobniho prodeje v podniku. Nakupni rozhodovani a prodej. Typy
nakupnich rozhodovani. Vyhody a nevyhody osobniho prodeje.

- Public relations: Historie PR. Definice pojmu PR. Vztahy s vefejnosti a marketing. Reklama vs. PR. Akcelera¢ni slozky PR (human
relations, media relations, sponzoring, lobbing, krizovy management, vztahy s investory atd..). Charakteristika a komunikacni
filozofie PR (proces, cile a cilové skupiny PR). Jednotlivé funkce PR. Interni PR (poslani, cile a nastroje internich PR). Externi PR
(poslani, cile a nastroje externich PR). PR komunikace v krizovém obdobi. Vyhody a nevyhody PR v porovndni s jinymi nastroji
marketingové komunikace.

- Direct marketing: Historie direkt marketingu a definice direct marketingu. Zakladni funkce a cile direct marketingu.
Charakteristika jednotlivych nastroju direct marketingu. Databdzovy marketing. Marketing vztah(. Vyhody a nevyhody vyuZivani
direct marketingu.

- Nové trendy v marketingové komunikaci: Hlavni ddvody vzniku novych trend( v marketingové komunikaci, jejich cile, funkce,
ukoly v ramci systému marketingové komunikace. Charakteristika novych trendl marketingové komunikace (Guerilla marketing,
viralni marketing, event marketing, mobilni marketing, product placement, on-line marketing, internetova reklama atd..).

- Corporate identity a jeho role v systému marketingové komunikace: Definice pojmu ClI. Cile a funkce CI. Subsystémy CI (firemni
filozofie, firemni kultura, firemni komunikace, firemni design, firemni image, znacka).

- Integrovana marketingovéd komunikace: Co znamena pojem integrovana marketingova komunikace a jakou ma roli, resp.
funkce. Charakteristika integrované marketingové komunikace a hlavnich zasad integrované marketingové komunikace.
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Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

FORET, Miroslav. 2011. Marketingovd komunikace. 3. aktualiz. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-3432-0.

HESKOVA, Marie a Peter STARCHON. 2009. Marketingovd komunikace a moderni trendy v marketingu. Praha: Oeconomica. ISBN
978-80-245-1520-5.

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs. vyd. Zlin:
Verbum. ISBN 978-80-87500-94-1.

JURASKOVA, Olga, HORNAK a Pavel et al. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-4354-7.

KARLICEK, Miroslav et al. 2016. Marketingovd komunikace. Jak komunikovat na nagem trhu. 2. aktual. a dopl. vyd. Praha: Grada
Publishing. ISBN 978-80-247-5769-8.

PRIKRYLOVA, Jana a Hana JAHODOVA. 2010. Moderni marketingovd komunikace. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-3622-
8.

Doporucena literatura:

BANYAR, Milan. 2017. Znacka a logo - vizudine prvky znacky a ich vyznam v procese brandingu. Zlin : Univerzita Tomase Bati, 2017.
300 s. ISBN 978-80-7454-681-5.

BANYAR, Milan. 2018. GUERILLA, VIRAL, BUZZ, WORD OF MOUTH MARKETING — Implementdcia novych foriem marketingovej komunikdcie do
prostredia slovenskej a Ceskej marketingovej praxe. Bratislava: Univerzita Komenského, Vydavatelstvo UK. ISBN 978-80-223-4590-3.

FREY, Petr. 2015. Marketingovd komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozs. vyd. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-237-6.
HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita v reklamé. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. 2018. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha : Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-5865-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 12 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualini problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Déjiny vytvarné kultury 1

Typ pfedmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 8s hod. 8 hod. |kredith | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkut Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dil¢i ukoly v prlibéhu semestru s odrazem aktudlniho kulturniho déni.

2. Esej, rozbor dila tvlrciho charakteru (hudebni, vytvarné, literarni) korespondujici s casovym obdobim probirané latky
s prezentaci.

3. Aktivni ucast na seminafi.

4. Zavérecny znalostni test odpovidajici rozsahu probirané latky.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Uvodni hodina — seznameni s obsahem a strukturou kurzu, literdrnimi prameny;

- pojeti déjin kultury — zakladni pojmy, teorie, predstavitelé, periodizace;

- etymologické vymezeni pojmu kultura, specifikace uméni a jeho klasifikace, zakladni tendence kulturniho vyvoje;
- kultura pravéku — paleolitické a neolitické uméni;

- kultura starovéku I: Mezopotamie — uméni sumerské a akkadské, asyrské, novobabyldnské; kultury v dosahu mezopotamské
oblasti;

- staroegyptské umeéni — Stara fiSe, Stfredni a Nova riSe, helénisticka a fimska doba;

- kultura starovéku II: kultura oblasti Egejského more — uméni krétské (minojské), uméni mykénské;

- kultura oblasti Egejského mofte — kultura starovékého Recka — archaické, klasické a helénistické obdobi;

- kultura Apeninského poloostrova — etruské uméni v podobé spojnice mezi uménim Feckym a fimskym;

- kultura Apeninského poloostrova — starovékd fimska kultura — obdobi republiky, obdobi cisafstvi;

- umeéni kfestanské antiky — spojnice mezi starovékou a stfedovékou kulturou;

- zdpadoevropské uméni raného stfedovéku (doba predkarolinska, karolinska, otonska);

- zavérecné shrnuti;

- ndvstéva aktualnich vystav a exkurze doprovazejici probiranou tematiku.

Posluchati se v Uvodni €asti kurzu sezndmi s teorii kultury se zamérenim na genezi a typologii pojmu kultura, jeji prvky, slozky a
klasifikaci. Ziskaji znalosti o uméni jako nejvyssi formé duchovni kultury, orientuji se ve vytyceni primarnich tendenci a epoch v
déjinach kultury a uméni. Ziskaji pfehled o vyvoji kultury od prvotnich pravékych forem k pocatkim formovani kultury starovékych
civilizaci s prechodem k nastupujici epoSe stfedovéku se zamérfenim na pochopeni umélecké formy komunikace v pocatcich
déjinného vyvoje.

Studijni literatura a studijni pomucky ‘

Povinna literatura:

PETRAN, Josef et al. 1985. Dé&jiny hmotné kultury I. (1,2). Praha: SPN. ISBN 807184084X.

PETRAN, Josef et al. 1997. Dé&jiny umélecké kultury Il. (1,2). Praha: Karolinum. ISBN 807184084X.

MRAZ, Bohumir. 2016. Dé&jiny vytvarné kultury I. Praha: Idea servis. ISBN 978-80-8597-089-0.

Doporucena literatura:

CERNA, Marie. 2005. Dé&jiny vytvarného uméni. Praha: Idea servis. ISBN 80-85970-48-1.

BAUER, Alois. 2011. Dé&jiny vytvarného uméni, Olomouc: Rubico. ISBN 80-85839-25-3.

BERANOVA, Véra. 2017. Priivodce po svété soucasné estetiky. Slusovice: Monument. ISBN 978-80-88143-13-0.
BURCKHARDT, Titus. 2018. Zrcadlo moudrosti. Praha: Malvern 2018.

KULKA, Tomas. 2019. Uméni a jeho hodnoty. Praha: Argo. ISBN 978-80-257-2736-2.

ADKINS, Lesley a Roy A. ADKINS. 2011. Starovéké Recko. Praha: Slovart.

ADKINS, Lesley a Roy A. ADKINS. 2012. Anticky Rim. Praha: Slovart.

GOMBRICH, E. H. 2006. Pfibéh uméni. Praha: Argo. ISBN 80-7203-143-0.

MIKS, Franti$ek. 2017. Gombrich Tajemstvi obrazu a jazyk uméni: Pozvdni k déjindm a teorii uméni. Brno: Barrister a Principal.
ISBN 978-80-7485-030-1.
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ECO, UMBERTO. 2015. Déjiny krdsy. Praha: Argo. ISBN 80-7203-677-7.

ECO, UMBERTO. 2015. Déjiny osklivosti. Praha: Argo. ISBN 978-80-7203-893-0.

CHATELET, Albert a Bernard Philippe GROSLIER. 2004. Svétové déjiny uméni: malitstvi, socharstvi, architektura, uZité uméni. Praha:
Ottovo nakladatelstvi v divizi Cesty. ISBN 80-7181-936-0.

CHALUMEAU, Jean-Luc. 2003. Prehled teorii uméni. Praha: Portal. ISBN 80-7178-663-2.

FILIPOVA, Marta a Matthew RAMPLEY. 2007. MoZnosti vizudlinich studii: obrazy, texty, interpretace. Brno: Spoleénost pro odbornou
literaturu - Barrister & Principal. ISBN 978-80-87029-26-8.

Informace ke kombinované formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 8 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Déjiny vytvarné kultury 2

Typ pfedmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 8s hod. 8 hod. |kredith | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Déjiny vytvarné kultury 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledka

a dalsi pozadavky na studenta

1. Dil¢i ukoly v prlibéhu semestru s odrazem aktudlniho kulturniho déni.

2. Esej, rozbor dila tvlrciho charakteru (hudebni, vytvarné, literarni) korespondujici s ¢asovym obdobim probirané latky.
3. Aktivni ucast na seminafi.

4. Zavérelny znalostni test odpovidajicimu rozsahu probirané latky.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- vrcholny stredovék: romanské uméni jako propagace nabozenské ideologie;

- gotika — rana, vrcholna a pozdni; umélecky vyraz vrcholného a pozdniho stfedovéku; kultura ve svété naboZzenskych predstav;
- evropska novodoba kultura (rany novovék): renesance — humanismus, renesance v Italii (quattrocento, cinquecento, pozdni
renesance, manyrismus); antropocentrismus kultury;

- renesance mimo Italii — renesance v Holandsku, Némecku a zaalpskych zemich; vliv méstant na vyvoj kulturnich zmén;

- evropska novodoba kultura (vyspély novovék): baroko — epocha ve vyvoji evropského spolecenského, politického a kulturniho
Zivota; kulturni formy katolické reformace: barokni uméni; barokni sloh v Italii;

- barokni sloh v ostatni Evropé; rokoko;

- evropska novodoba kultura (doba nejnovéjsi): klasicismus — navaznost na idedly renesance stavéjici na osvédcenych a
zavedenych tradi¢nich modelech a postupech; osvicenstvi — osvicensky klasicismus; empir;

- konec epochy jednotnych slohl: romantismus — jeden z poslednich velkych evropskych uméleckych slohl zasahujici do vSech
oblasti Zivota; individualismus, subjektivismus a modernismus;

- realismus jako protest proti lidskym konvencim, doznivani celostnich uméleckych stylG v Evropé a pfedpoklady rozvoje
moderniho uméni;

- evropské moderni uméni |I: moderna (obdobi 2. poloviny 19.stoleti a poc¢atku 20. stoleti) — impresionismus a jeho koreny;

- postimpresionismus a neocimpresionismus — prelom stoleti a jeho odraz v kulturnim pojeti;

- secese — posledni umélecky sloh, jenz dokazal vtisknout své umélecké znaky vSem projeviim moderniho Zivota, vytvorit médu a
Zivotni styl konce 19. a pocatku 20. stoleti;

- zavérecné shrnuti; navstéva aktualnich vystav;

- exkurze doprovazejici probiranou tematiku.

Souhrn poznatk( o vzniku a proménach kulturnich oblasti v obdobi stfredovéku a novovéku v kontinuité s pocatky moderniho
uméni pojimajici umélecka dila jako paradigmatickou syntézu kultury. Cilem kurzu je postihnout rozmanité druhy uméni predevsim
v jejich komunikaéni roli ve vyvoji lidské spole¢nosti se zaméFfenim na pfiblizeni vypovédni hodnoty uméleckého artefaktu ve
vztahu k autentickym socidlnim, uméleckym a ekonomickym tendencim své doby.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
MRAZ, Bohumir. 2016. Dé&jiny vytvarné kultury I. Praha: Idea servis. ISBN 978-80-8597-089-0.
PIJOAN, José. 1977. Déjiny uméni 1 - 10. Praha: Odeon.
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Doporucena literatura:

KOLEKTIV AUTORU. 2005. Gotika: architektura, sochafstvi, malifstvi. 2., opr. vyd. Praha: Slovart. ISBN 80-7209-668-0.
GOMBRICH, E. H. 2006. Pfibéh uméni. Praha: Argo. ISBN 80-7203-143-0.

MIKS, Franti$ek. 2017. Gombrich Tajemstvi obrazu a jazyk uméni: Pozvdni k déjiném a teorii uméni. Brno: Barrister a Principal.
ISBN 978-80-7485-030-1.

ECO, UMBERTO. 2015. Déjiny krdsy. Praha: Argo. ISBN 80-7203-677-7.

ECO, UMBERTO. 2015. Déjiny osklivosti. Praha: Argo. ISBN 978-80-7203-893-0.

CHATELET, Albert a Bernard Philippe GROSLIER. 2004. Svétové déjiny uméni: malifstvi, sochafstvi, architektura, uZité uméni. Praha:
Ottovo nakladatelstvi v divizi Cesty. ISBN 80-7181-936-0.

CHALUMEAU, Jean-Luc. 2003. Prehled teorii uméni. Praha: Portal. ISBN 80-7178-663-2.

JOHNSON, Paul. 2006. Déjiny uméni: novy pohled. Praha: Academia. ISBN 80-200-1320-2.

BENDOVA, Eva a Pavla MACHALIKOVA. 2019. Kariéra s paletou. Brno: Books&PipesPublishing.

HODGE, Susie. 2019. Strucny pribéh moderniho uméni: kapesni priivodce klicovymi sméry, dily, tématy a technikami. Praha:
Grada. ISBN 978-80-271-2078-9.

Informace ke kombinované formé.

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 8 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V rdmci predmétu je prabézné konzultovana
problematika pfislusSného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultaénich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Metodika tvlrci prace

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kreditd | 1
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledka a Pisemna — seminarni prace.

dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- vyznam metodiky tvarci prace;

- prace se zdroji. Citacni normy;

- smérnice rektora UTB o jednotné formalni Gpravé kvalifikacnich praci, Sablony UTB.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

Doporucena literatura:
CSN IS0 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.
GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. ZIin: FMK UTB Zlin.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 4 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Média v marketingovych komunikacich 1

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a | Pisemny test, 80 % dochéazka na seminare.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Pfredmét uvede studenty do problematiky médii, medialniho systému, historickych kofenli médii a jejich vztahu k formam
marketingové komunikace. Poskytne zékladni orientaci v medialnim prostiedi v Ceské republice, a to jak z pohledu klasickych, tak
modernich médii.

Probirana témata:

- medidlni systém;

- specifika ceské medidlni krajiny;

- medialni legislativa CR;

- tiskovy zdkon;

- vysilaci zakon, média verejné sluzby;

- zpravodajské agentury;

- medialni trh, vlastnictvi médii v CR;

- zpravodajské a publicistické zanry a jejich vyuZiti v MK;
- formaty vysilacich médii. Hudebni a filmové Zanry a jejich vyuziti v MK;
- Uvod do medialniho planovani, zakladni pojmy I.;

- Uvod do medialniho planovani, zakladni pojmy I1.;

- shrnuti a zpétna vazba ke kurzu.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

JAKUBOWICZ, Karol. 2013. Novd ekologie médii: konvergence a mediamorfdza. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-38-5.
PELSMACKER, Patrick de, Joeri van den BERGH a Maggie GEUENS. 2013. Marketingovd komunikace. Praha: Grada. ISBN 80-247-
0254-1.

TRAMPOTA, Tomas$ a Martina VOITECHOVSKA. 2004. Metody vyzkumu médii. Praha: Portél. ISBN 978-80-7367-683-4.

Doporucena literatura:

REIFOVA, Irena. 2004. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal. ISBN 80-7178-926-7.

MCQUAIL, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-574-5.
RUR-MOHL, Stephan. 2005. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. Praha: Grada. ISBN 80-247-0158-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu vramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Média v marketingovych komunikacich 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Média v marketingovych komunikacich 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminare
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Ucast 80%.

2. Znalost zadanych texta.

3. Schopnosti diskutovat o nich.
4. Test (80%).

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Predmét navazuje na kurz, vénovany zpravodajstvi v médiich a poskytuje zakladni teoretické, metodické i praktické znalosti a
dovednosti pro uziti v médii v marketingovych komunikacich. Cilem kurzu je seznamit frekventanty s mediatypy a jejich uzitim v
MK a rozsifit znalosti o medialnim planovani a medialnich strategii. Predmét je primarné zaméien na Ceskou republiku v kontextu
svétovych médii.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

MAGIDOVA, Markéta, Tomas JIRSA, Luka$ LIKAVCAN, Tomas DVORAK, Marek VANZURA a Tomas CHUDY. 2018. Epistemologie
(novych) médii. Praha: Akademie muzickych uméni v Praze v Nakladatelstvi AMU. ISBN 978-807-3314-941.

SIMICEK, Vojtéch, ed. 2018. Regulace médii. Brno: Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studii, Mezinarodni politologicky
Ustav. ISBN 978-802-1090-804.

POSPISIL, Jan. 2011. Jak na média. Kralice na Hané: Computer Media, 2011. ISBN 978-807-4020-711.

Doporucena literatura:

MACKOVA, Alena. 2017. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidini sité. Brno: Masarykova univerzita,
Fakulta socialnich studii, Mezinarodni politologicky Ustav. ISBN 978-802-1087-453.

MORAVEC, Vaclav. 2016. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudinich médii v CR. Praha: Academia. ISBN 978-802-0025-
722.

Noviny, Easopisy, rozhlas, digitalni média.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing 1

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 12s hod. 12 hod. | kreditt | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Zvladnuti zavérec¢ného testu na nejméné 60% - podminka zapocCtu pred zkouskou.
2. 80% ucast na seminafich.
3. Zpracovani seminarni prace na zadané téma.

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je seznamit studenty s pojetim marketingu jako moderni koncepce fizeni organizace a Cinnosti. Objasfiuje vyznam a postaveni
marketingu ve strukturach organizace, obsah a nastroje moderniho marketingu. Student si osvoji pojmy z oblasti marketingu vcetné jejich
vzajemnych vztah( a vazeb, bude schopen definovat podstatu marketingu, pojeti a vyznam tvorby a realizace kvalitni marketingové koncepce
pro potrebu fizeni kazdé organizace. Sezndmi se s vnitfnim a vnéjsim prostfedim ovliviiujicim fungovéni kazdé organizace, marketingovym
pojetim trhu a jeho ¢lenénim, marketingovym informacnim systémem, chovanim spotiebiteld, zakladnimi ¢astmi marketingového mixu.

Probirana témata:

- historické predpoklady a vyvojové etapy marketingu;

- obecna charakteristika a vyznam marketingu, marketingové prostredi;
- marketingovy informacni systém;

- formy marketingového vyzkumu;

- chovani kupujicich na spotrebitelském trhu;

- chovani kupujicich na obchodnim, priimyslovém a statnim trhu;

- charakteristika "4P" marketingu (produkt, cena, distribuce, propagace).

Studijni literatura a studijni pomticky ’

Povinna literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. 14. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.

SVETLIK, Jaroslav. 2018. Marketing cesta k trhu [online]. 4. upravené vydani. Praha: VSPP, [cit. 2019-08-14]. ISBN 978-80-86847-81-8. Dostupné
z: http://www.marketingsvetlik.cz/knihy/Marketing%20-%20cesta%20k%20trhu%20-%20Jaroslav%20Svetlik.pdf.

KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. 2004. Marketing. Praha: Grada. ISBN 80-247-0513-3.

KARLICEK, Miroslav. 2013. Zdklady marketingu. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4208-3.

Doporucena literatura:

TRUCKA, Jaroslav. 2013. Marketing jako Sachovd hra: vitézné strategie pro ziskdni a udrZeni zdkaznikd. Brno: BizBooks. ISBN 978-80-265-0054-
4.

JOHANSSON, Johny K. 2009. Global marketing: foreign entry, local marketing & global management. 5th ed. Boston: McGraw Hill. ISBN 978-
007-126362-7.

SOLOMON, Michael R, Greg W. MARSHALL a Elnora W. STUART. 2006. Marketing o¢ima svétovych marketing manaZerd. Brno: Computer Press.
ISBN 80-251-1273-x.

KOTLER, Philip, Hermawan KARTAJAYA a lwan SETIAWAN. 2010. Marketing 3.0: from products to customers to the human spirit. Hoboken: John
Wiley & Sons. ISBN 978-0-470-59882-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 12 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 12s hod. 12 hod. | kreditt | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska ‘ Forma vyuky ‘ Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Odevzdani seminarni prace ve stanoveném terminu

2. Dochazka na seminare v rozsahu urceném na prvni hodiné

3. Zavérecna zkouska

4. Bez splnéni dil¢ich poZadavkd nelze skladat zavérecnou zkousku.
5. Pfedmét je zakonéen zdpoctem a zkousSkou.

Garant predmétu Ing. Lenka Harantovd, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- cena jako soucast marketingového mixu;

- cenové strategie;

- distribuce jako soucdst marketingového mixu;

- charakteristika velkoobchodu a maloobchodu;

- marketingové strategické planovani, strategicky ridici proces;
- situaéni analyza, portfolio analyza;

- tvorba marketingového strategického planu;

- kontrola marketingovych ¢innosti — marketingovy audit;
- m-audit;

- vyznam marketingu ve sluzbdch;

- vyznam marketingu v neziskovych organizacich;

- aktualni svétové trendy v marketingu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

JAKUBIKOVA, Dagmar. 2013. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., rozs. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4670-8.
KARLICEK, Miroslav. 2018. Zdklady marketingu. 2., pfepracované a rozs. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5869-5.
KOTLER, Philip a Kevin Lane Keller. 2013. Marketing management. 14. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5

Doporucena literatura:

BACUVCIK, Radim. 2011. Marketing neziskovych organizaci. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-01-9.

TOMEK, Gustav a Véra VAVROVA. 2011. Marketing od myslenky k realizaci. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Professional Publishing.
ISBN 978-80-7431-042-3.

TRUCKA, Jaroslav. 2013. Marketing jako Sachovd hra: vitézné strategie pro ziskdni a udrieni zékazniki. Brno: BizBooks. ISBN 978-
80-265-0054-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) 12 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Teorie komunikace

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a | PoZadavky: pisemna test znalosti + Ustni prezentace seminérni prace
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Prof. PhDr. Jiti Pavelka, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant vede nékteré bloky seminard a dohlizi na kvalitu vyuky pfedmétu.
Vyucujici Ing. Radomila Soukalova, PhD.

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- model komunikaéniho procesu;

- charakteristika recipienta masové komunikace v pokracujicim rozvoji komunikacnich technologii;
- charakteristické rysy socidlni a masové komunikace, vztah ke komunikaci interpersonaini;

- intrapersonalni, interpersonalni a skupinova komunikace, nazorovi vidci;

- etapy ve vyvoji lidské komunikace a rozvoj médii;

- medidlni publikum, jeho minulost, souc¢asnost a budoucnost;

- komunikace a kultura;

- nova schémata v toku informaci — socidlni sité;

- funkce medialni komunikace a predpoklady Uc¢inného plsobeni jejich prostredki;

- vira v moc médii;

- u€inky médii (agenda-setting, knowledge gaps, spirala mlceni atd.);

- medidlni Zanry a formaty, socialni kontrola a formovani védomi, zavislost na médiich;

- psychologické ucinky prostfedkd hromadné komunikace, psychologie hromadného chovani;

- nadnarodni medidlni tok jako proces s pozitivnimi i negativnimi dopady. Medidlni trhy, kulturni identita a globalizace.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. 2015. Masovd média. 2. prepracované vydani, Praha: Portal. ISBN 978-80-262-0743-6.
MCQUAIL, Denis. 2010. McQuail's Mass Communication Theory. 6. vydani, London.

JEZEK, Vlastimil a Jan JIRAK. 2014. Média a my. Praha: Akademie muzickych uméni. ISBN 978-80-7331-

304-3.

Doporucena literatura:
PPT prezentace, komunikace a studijni materidly formou Moodle e- learning.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Filosofie

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a | Pisemny test, dochazka
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Filosofie?! K ¢emu je to dobré?

- Jaky je rozdil mezi zapadnim a vychodnim myslenim?
- Coje to svét?

- Co délame, kdyz mluvime?

- Existuje ¢as?

- Mame svobodnou vali?

- Jak vime, Ze néco vime?

- Coje to pravda?

- Jaké je nejlepsi spolecenské usporadani?
- Coje jesté uméni?

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
BLECHA, Ivan. 1994. Filosofie: zdkladni problémy. Olomouc: Fin.
PEREGRIN, Jaroslav. 2008. Filozofie pro normdilni lidi. Praha: Dokofan. ISBN 978-80-7363-192-5.

Doporucena literatura:
Filosoficky slovnik. 2. opr. a rozs. vyd. Olomouc: Nakladatelstvi Olomouc, 1998. ISBN 80-7182-064-4.
LAW, Stephen. 2007. Filozofickd gymnastika: 25 kratkych myslenkovych dobrodruZstvi. Praha: Argo. ISBN 978-80-86569-84-0.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusSného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soudasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy rocnik
ma svého zdastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Zaklady psychologie

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, splnéni zadanych ukoll na hodiné-20% znamky

2. Absolvovani zavérecného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskani minimalné 60% bodl (30%
znamky)

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani pripominek (30% znamky)

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky)

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramovd, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- predmét psychologie;

- historie psychologie, pfistupy;
- psychické procesy a stavy;
- vnimani;

- pozornost;

- predstavivost;

- pamét;

- uceni;

- mysleni, fec, inteligence;
- emoce;

- motivace.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
RICAN, Pavel. 2005. Psychologie: prirucka pro studenty. Praha: Portal. ISBN 80-7178-923-2.

Doporucena literatura:

PELSMACKER, Patrick de, Joeri van den BERGH a Maggie GEUENS. 2013. Marketingovd komunikace. Praha: Grada. ISBN 80-247-
0254-1.

HILL, Grahame. 2004. Moderni psychologie: hlavni oblasti sou¢asného studia lidské psychiky. Praha: Portal. ISBN 8071786411.
HRADISKA, Elena, LETOVANCOVA, Eva. 2010. Psycholdgia v marketingovej komunikdcii. Bratislava: UK.

HRADISKA, Elena. 1998. Psycholdgia a reklama. Bratislava: Elita. ISBN 80-8044-051-4.

COLLIN, Catherine. 2014. Kniha psychologie. Praha: Knizni klub. ISBN 978-80-242-4316-0.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultaénich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Tymova prace

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80 % AKTIVNI G&ast na seminafich.
2. Zpracovani a obhdjeni semestralniho projekt.

Garant predmétu Ing. Tomas Rygl
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Uvod do tymové prace — vyznam, faze vyvoje, tymové role;

- motivace sebe a jednotlivych ¢lenl tymu;

- komunikace 1 - verbalni / neverbalni, naslouchani, feseni probléma, konflikty;
- komunikace 2 - komunikacni typy, naslouchani, prizptisobovani, nedorozuméni;
- klicové kompetence clenl tymu;

- kritika, typy kritiky a zpétna vazba.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

LUDWIG, Petr. 2013. Konec prokrastinace: jak pfestat odklddat a zacit Zit naplno. Brno: Jan Melvil. ISBN 978-80-87270-51-6.
WHITMORE, John. 2009. Koucovdni: rozvoj osobnosti a zvySovdni vykonnosti: metoda transpersondiniho koucovdni. 3., dopl. a
preprac. vyd. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-209-3.

ROHM, Robert A. 2017. Pozitivni povahové profily. Nové, revidované vydani. Hradec Kralové: Akademie Uspéchu. ISBN 978-80-
906020-5-2.

PLAMINEK, JiFi. 2018. Vedeni lidi, tym& a firem: prakticky atlas managementu. 5., aktualizované a roziitené vyddni. Praha: Grada.
ISBN 978-80-271-0629-5.

Doporucena literatura

NAVARRO, Joe. 2019. Tajemstvi reci téla: gesta, kterd prozradi vice neZ slova. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-2477-0.

BOBEK, Milan a Petr PENISKA. 2008. Prdce s lidmi: ucebnice poradenstvi, koucovdni, terapie a socioterapie pro pomdhajici profese:
s Uvodem do filozofie prdce s lidmi, systémovych véd a psychologie. Brno: NC Publishing. ISBN 978-80-903858-2-5. KUBATOVA,
Slava. 2013. Tajemstvi spoluprdce v tymech. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-259-8.

MEIER, Rolf. 2009. Uspésnd prdce s tymem: 25 pravidel pro vedouci tymu a ¢leny tymu. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2308-2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Public Relations 1

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizita: Teorie marketingovych komunikaci, Teorie komunikace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a | Pisemny test, 80% dochazka.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Pfedmét se vénuje vyvoji oboru public relations a jeho vlivu na nastolovani agendy spolecenské, kulturni a politické. Budou
diskutovany hlavni formy PR, jejich vazba s dalSimi formami marketingovych komunikaci. Pozornost bude vénovdna media
relations, praci s médii, méreni medialnich vystup(. Studenti ziskaji prehled v jednotlivych pojmech vztahujicich se ke kapitolam
predmétu.

Probirana témata:

- historie a vyvoj public relations;
- formy public relations;

- cile a cilové skupiny PR;

- zaklady media relations;

- pravidla tvorby tiskové zprdvy;
- pfiprava tiskové konference;

- interni public relations;

- externi public relations;

- eventy, corporate identity, image;
- zpétnd vazba.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HEJLOVA, Denisa. 2016. Public relations. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5022.

SVOBODA, Vaclav. 2009. Public relations moderné a ucinné. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-2866-7.
McCOMBS, Maxwell E. 2009. Agenda setting: nastolovdni agendy: masovd média a verejné minéni. Praha: Portal. ISBN 978-80-
7367-591-2.

VYSEKALOVA, Jitka. 2009. Image a firemni identita. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2790-5.

SCOTT, David Meerman. 2008. Novd pravidla marketingu a PR: naucte se vyuZivat vyddvdni zprdv, blogy, podcasty, virdlni
marketing a online média pro pfimé osloveni zdkaznik(. Brno: Zoner Press. ISBN 978-80-86815-93-0.

PHILLIPS, David. 2003. Online public relations. Praha: Grada. ISBN 8024703688.

DEIRDRE,Breakenridge. 2008. PR 2.0 New Media, New Tools, New Audiences. New Jersey. ISBN 0-32-151007-0.

L'ETANG, Jacquie. 2009. Public relations, zdkladni teorie, praxe, kritické pristupy. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-596-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustredéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky..
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Public Relations 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/LS

Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 5

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Teorie komunikace, Public
relations 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a | Pisemny test, 80 % dochéazka na seminare.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Predmét se vénuje vlivu krizové komunikace na budovani image znacek, vysvétluje rozdily v jednotlivych formach PR, akcentuje
vyuZitelnost jednotlivych forem PR v rdmci integrovanych kampani. Definuje pojmy vztahujici se ke sponzoringu a fundraisingu,
objasnuje rozdily mezi témito formami a jejich vyuZitelnost ve firemni praxi. Vénuje pozornost méreni efektivity PR ndstrojl a aktivit
a jejich vliv na budovani image znacek.

Probirana témata:

- PR jako funkce managementu;
- krizovad komunikace;

- sponzoring;

- zaklady fundraisingu;

- investor relations;

- Corporate Social Responsibility;
- méreni efektivity PR kampani;

- zpétna vazba.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

NEMEC, Petr. 1999. Public relations, komunikace v konfliktnich a krizovych situacich. Praha: Management Press. ISBN
8085943662.

HEJLOVA, Denisa. 2016. Public relations. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5022.

SVOBODA, Vdclav. 2009. Public relations moderné a ucinné. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-2866-7.
McCOMBS, Maxwell E. 2009. Agenda setting: nastolovdni agendy: masovd média a verejné minéni. Praha: Portal. ISBN 978-80-
7367-591-2.

VYSEKALOVA, Jitka. 2009. Image a firemni identita. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2790-5.

SCOTT, David Meerman. 2008. Novd pravidla marketingu a PR: naucte se vyuZivat vyddvdni zprdv, blogy, podcasty, virdini
marketing a online média pro pfimé osloveni zdkaznik(. Brno: Zoner Press. ISBN 978-80-86815-93-0.

PHILLIPS, David. 2003. Online public relations. Praha: Grada. ISBN 8024703688.

DEIRDRE,Breakenridge. 2008. PR 2.0 New Media, New Tools, New Audiences. New Jersey. ISBN 0-32-151007-0.

L'ETANG, Jacquie. 2009. Public relations, zdkladni teorie, praxe, kritické pristupy. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-596-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill - Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Marketingovy vyzkum 1

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho pfedmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 2, Teorie marketingovych komunikaci 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni ucast a prace na 60 % seminara.
2. Seminarni prace (projekt marketingového vyzkumu).
3. Test — pfedmét je zakoncen zkouskou.

Garant predmétu Ing. Martina Jurikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Cilem predmétu je seznameni studentl s pozadavky na informace, které jsou nutné k optimalnimu rozhodovani a tizeni
marketingovych procesu a se zpUsoby ziskavani téchto informaci, zdsadami tvorby marketingového informacniho systému a jeho
vyuzivani. Pochopi také limitujici faktory a budou schopni prokazat znalosti planovani i tvorby projektu vyzkumu. Jednim z cilll
pfedmétu je ziskani praktickych znalosti nutnych pro marketingovy vyzkum v praxi a vybavit studenta schopnosti samostatné
formulovat a prezentovat navrhy postupl a metod marketingového vyzkumu vzhledem k potiebé ziskani informaci relevantnich
pro rozhodovaci procesy, zejména v oblasti marketingovych komunikaci.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HENDL, Jan a Jifi REMR. 2017. Metody vyzkumu a evaluace. Praha: Portal. ISBN 978-80-262-1192-1.

KOZEL, Roman, MYNAROVA Lenka a Hana SYOBODOVA. 2011. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu. Praha:
Grada. ISBN 978-80-247-3527-6.

TAHAL, Radek et al. 2017. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-0206-8.

Doporucena literatura:

BELK, Russell W., Eileen FISCHER a Robert V. KOZINETS. 2013. Qualitative consumer & marketing research. Los Angeles: SAGE,
ISBN 978-0-85702-766-5.

BRADLEY, Nigel. 2013. Marketing research: tools & techniques. Oxford: Oxford University Press. ISBN 978-0-19-965509-0.
MALHOTRA, Naresh K. 2014. Basic marketing research. Fourth edition. Harlow: Pearson. ISBN 978-1-292-02048-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na $kolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.

98




B-Ill - Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketingovy vyzkum 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho pfedmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketingovy vyzkum 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dalsi poZzadavky na studenta

1. Aktivni ucast a prace na 60 % seminara
2. Teoreticko aplikacni test s UspéSnosti min. 60 %
Celkové hodnoceni je tvofeno viemi vySe uvedenymi podminkami.

Garant predmétu Ing. Martina Jutikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Cilem modulu je, aby student byl po absolvovani schopen formulovat a aplikovat metody a techniky marketingového vyzkumu pfi
zkoumani prvkd marketingového mixu a méreni spokojenosti zakaznika. Zvlastni pozornost je vénovana medialnimu vyzkumu a
vyzkumu komunikacniho ucinku, zejména ve vztahu ke znaéce, image.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HENDL, Jan. 2016. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, prepracované a roziitené vydani. Praha: Portal.
ISBN 978-80-262-0982-9.

MIOVSKY, Michal. 2006. Kvalitativni pfistup a metody v psychologickém vyzkumu. Praha: Grada. ISBN 80-247-1362-4.

TAHAL, Radek et al. 2017. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-0206-8.

Doporucena literatura:

CHRASKA, Miroslav a llona KOCVAROVA. 2014. Kvantitativni design v pedagogickych vyzkumech zalinajicich akademickych
pracovniki. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta humanitnich studii. ISBN 978-80-7454-420-0.

MAXWELL, Joseph Alex. 2013. Qualitative research design: an interactive approach. 3rd ed. Thousand Oaks, Calif.: Sage. ISBN 978-
1-4129-8119-4.

REZANKOVA, Hana. 2017. Analyza dat z dotaznikovych $etieni. Ctvrté pirepracované vydani, Praha: Professional Publishing. ISBN
978-80-906594-8-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Roc¢nikova prace 1

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kredith | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a | Dochazka do vyuky, povinné konzultace s vedoucim Roénikové prace.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je osvojeni si metodickych zasad pro psani ro¢nikovych praci v€etné pozadavku na jejich formalni Upravu. Soucasti
je také instruktaz o spravném zpusobu odkazovani na informaéni zdroje a metody prace se sekundarnimi i primarnimi zdroji dat.
Vybrané téma roc¢nikové prace poté studenti konzultuji v dil¢ich celcich s vedoucim své ro¢nikové prace, aby jej naplnili v patfi¢né
odbornosti a poZzadovaném rozsahu.

Probirana témata:

- struktura roc¢nikové prace;

- vybér vhodného tématu;

- obsah jednotlivych &asti;

- formalni a graficka Uprava;

- prace se zdroji a doporucena cita¢ni norma;

- odevzdani ro¢nikové prace a jeji obhajoba pred zkusebni komisi;
- zakladni informace o plagiatorstvi.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
CMEJRKOVA, Svétla, Franti$ek DANES a Jindra SVETLA. 1999. Jak napsat odborny text. Praha: Leda. ISBN 8085927691.
ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

Doporucena literatura:

CSN IS0 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.

GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. ZIin: FMK UTB Zlin.

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora & 7/2018 — Jednotnd formdini uprava diplomovych a bakaldrskych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 4 | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je prabéziné konzultovana
problematika prislusSného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soudasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roénik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Roc¢nikova prace 2

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2 hod. |kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Rocnikova prace 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkt a | Odevzdani ro¢nikové prace ve stanoveném terminu
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garance kvality predmétu, konzultace po predchozi domluvé
Vyucujici Garant, vedouci jednotlivych praci

Strucna anotace predmétu

Cilem kurzu je aplikace metodickych zasad pro psani ro¢nikovych praci v€etné pozadavk( na jejich formalni Upravu. Vybrané téma
roc¢nikové prace poté studenti konzultuji v dil¢ich celcich s vedoucim své rocnikové prace, aby jej naplnili v patficné odbornosti a
pozadovaném rozsahu.

Probirana témata:

- ve stanoveném terminu povinna konzultace s vedoucim prace;

- samostatné studium doporucené literatury;

- vefejna prezentace a obhajoba fe$ené ro¢nikové prace v terminu stanoveném UMK.

Studijni literatura a studijni pomticky

Povinna literatura:
CMEJRKOVA, Svétla, Frantisek DANES a Jindra SVETLA. 1999. Jak napsat odborny text. Praha: Leda. ISBN 8085927691.
ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

Doporucena literatura:

CSN SO 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.

GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. Zlin: FMK UTB Zlin.

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora & 7/2018 - Jednotnd formdini uprava diplomovych a bakaldrskych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 2 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na $kolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.

B-lll — Charakteristika studijniho pfedmétu
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Nazev studijniho predmétu Psychologie médii 1

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Zaklady psychologie

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkad a
dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, splnéni zadanych ukol(i na hodiné-20% znamky.

2. Absolvovani zavére¢ného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskani minimalné 60% bod( (30%
znamky).

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani pfipominek (30% znamky).

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky).

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramovd, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Osobnost novinare (povolani novinare - jeho kompetence, psychické vlastnosti, bariéry vykonu povolani, kulturni determinace - mezilidské
vztahy v pracovnim prostredi, prosocialni chovani, kooperativni chovani, kompetitivni chovani, konflikt a jeho zpUsoby feseni, socialni komunikace
mimo pracovni prostredi, bariéry v komunikaci interniho a externiho charakteru, charakteristika osobnosti, bio-psycho-socialni determinace
vyvoje osobnosti, Ja koncept: sebevnimani - sebeuvédomeéni - sebevédomi, image novinare)

- Struktura osobnosti (psychické vlastnosti osobnosti, vykonové vlastnosti osobnosti-vseobecné schopnosti: inteligence, specialni / socidlni
schopnosti: empatie, asertivita, schopnost presvédcovat, schopnost poslouchat), tvofivost osobnosti (typy kreativity, faktory kreativity, podminky
tvofivosti, prekazky tvorivosti, fizeni tvlrcich lidi, tvlrdi fizeni), temperament osobnosti, charakter osobnosti, motivace osobnosti (potreby,
socialni motivy), konflikty, cilevédomost, postoje (slozky postojl, utvareni a zména postoju, stereotypy, pfedsudky, diskriminace, hodnoty)

- Psychologicka charakteristika publika (publikum: jednotlivec (recipient) a skupina, ¢tenafi, posluchaci, divaci, on-line publikum, chovani publika:
selektivita a aktivita, vztah publika ke komunikatoru: komunikator jako vzor, postoje ke komunikatoru, vztah publika k médiim a k medialnim
obsahlim, typologie publika na zakladé medialniho chovani (podle Casu, frekvence kontaktu s médii, zplisobu vybéru programu, miry sledovani
TV + zplsobu vybéru TV programu).

Studijni literatura a studijni pomuicky ’

Povinna literatura:
HRADISKA, Elena, BRECKA, Samuel a Zbynék VYBIRAL. 2009. Psycholdgia médii. Bratislava: Bratislavska vysokd $kola prava. ISBN
978-80-89447-12-1

Doporucena literatura:

SLAMENIK, Ivan. 1998. Clovék a media: Psychologie masové komunikace. In: Vyrost, J. a kol.: Aplikovand socidini psychologie.
Praha: Portdl. ISBN 80-7178-269-6

JIRAK, Jan. 2003. Média a spole¢nost: struény tvod do studia médii a medidini komunikace. Praha: Portal. ISBN 8071786977.
REIFOVA, Irena. a kol. 2004. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal. ISBN 80-7118-926-7.

MCcNAIR, Brian. 2004. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portdl. ISBN 8071788406.

RAMONET, Ignacio. 2003. Tyranie médii. Praha: Mlada fronta. ISBN 8020410376.

MCQUAIL, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-574-5.
RUR-MOHL, Stephan. 2005. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. Praha: Grada. ISBN 80-247-0158-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V rdmci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. PriibéZné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy ro¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potirebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné

dvakrat za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pripominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Psychologie médii 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditt | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Psychologie médii 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, splnéni zadanych ukol(i na hodiné-20% znamky.

2. Absolvovani zavére¢ného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskani minimalné 60% bod( (30%
znamky).

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani prfipominek (30% znamky).

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky).

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramovd, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Psychologie medidlni percepce:

charakteristika medidlni percepce, UmysInd a nedmyslna pozornost v percepci, zakladni stupen poznavani-pocit, vjem, pfedstava,
porozuméni medidlnich obsah(, pamét, mentalni modely mediélnich vypovédi, emoce a city jako podnét a reakce na medialni
obsahy, percepce medidlnich vypovédi (tisku, rozhlasu, televize), percepce on-line médii.

- U¢inky médii na psychiku prijemce:

charakteristika ucink médii, Gcinky a uc¢innost médii, modely ucink(, médii, typy ucinkl médii (fyziologické ucinky médii - tonizujici,
kognitivni (poznavaci) ucinky médii, komunikacni ucinky médii, hodnotové ucinky médii (U¢inky médii na postoje), instrumentalni
(organizacni) ucinky médii-ucinky médii na chovani, faktory ovliviiujici medidlni ucinky - ¢as a frekvence kontaktu s médii, medialni
produkt (obsah, forma), situaéni faktory, osobnost zprostfedkovatele medialniho produktu, osobnost pfijemce.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
HRADISKA, Elena, BRECKA, Samuel a Zbynék VYBIRAL. 2009. Psycholdgia médii. Bratislava: Bratislavska vysoka $kola prava. ISBN
978-80-89447-12-1

Doporucena literatura:

SLAMENIK, Ivan. 1998. Clovék a media: Psychologie masové komunikace. In: Vyrost, J. a kol.: Aplikovand socidlni psychologie.
Praha: Portal. ISBN 80-7178-269-6

JIRAK, Jan. 2003. Média a spole¢nost: struény tvod do studia médii a medidini komunikace. Praha: Portal. ISBN 8071786977.
REIFOVA, Irena. a kol. 2004. Slovnik medidIni komunikace. Praha: Portal. ISBN 80-7118-926-7.

McNAIR, Brian. 2004. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal. ISBN 8071788406.

RAMONET, Ignacio. 2003. Tyranie médii. Praha: Mlada fronta. ISBN 8020410376.

MCQUAIL, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-574-5.
RUR-MOHL, Stephan. 2005. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. Praha: Grada. ISBN 80-247-0158-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavfenymi skupinami na sociélnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Corporate Design

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Semindrni prace.

2. 70% dochazka.

3. Pisemny test na 75%.
4. Ustni pohovor.

Garant predmétu dr ak. soch. Rostislav Illik
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Predmét zahrnuje jednotlivé c¢asti: Corporate design jako nedilnou soucast Cl (Corporate Identity), zakladni pojmy CD (Corporate
design), historické kofeny CD, vizualni typologie znacek, soucasné trendy, design manual, struktura a tGcel, poufZiti, design manual
jako dulezity nastroj v aplikaci CD v praxi.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

MEGGS, Philip B. 1998. A History of Graphic Design. USA.

SVOBODA, Vaclav. 2003. Corporate identity: ucebni text. Zlin: Univerzita Tomase Bati. ISBN 8073181061.

KAFKA, Ondfej a Michal KOTYZA. 2014. Logo & corporate identity. 3. preprac. vyd. Praha: Kafka Design. ISBN 978-80-260-6771-9.

Doporucena literatura:

KOLEKTIV AUTORU. 2004. Identita spolecnosti, publikace pro interni potfebu SPT TELECOM. Praha.

MOLLERUP, Per. 2013. Marks of excellence: the history and taxonomy of trademarks. 2nd ed., rev., expanded and updated. London:
Phaidon Press, 2013. ISBN 978-0-7148-6474-7.

KOLEKTIV AUTORU. 2003. Total Identity. Amsterdam: BIS. ISBN 9063690207.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Digitalni komunikace 1

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditt | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie komunikace, Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich.
2. Vypracovani semindrni prace na dané téma.
3. Zavérecny znalostni test.

Garant predmétu PhDr. Toméas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem pfedmétu je seznamit studenty s marketingovymi nastroji internetu, zvldadnout zakladni dovednosti pfi jejich uplatnéni v
praxi. Hlavni diraz je kladen na pochopeni funkci a moZnosti téchto nastroji a jejich spravném nasazeni v kontextu k
marketingovym komunikacim. Vedle zvladnuti efektivniho vyuzivani internetu jako informacniho a komunikacniho zdroje se
predmét vénuje pripravé internetovych reklamnich kampani pro rizné typy internetovych projektd.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projektt. Jihlava: Baroque Partners.
ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) |10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V rdmci pfedmétu je priibézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Management

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditt | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizita: Ekonomika a podnikani

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80 % aktivni ucast na seminafich.
2. Zpracovani seminarniho ukolu.
3. Uspéiné absolvovéni pisemné zkousky na 60 %.

Garant predmétu Ing. Tomas Rygl
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- management, Uvod do problematiky;
- osobnost manazera;

- manazerské funkce, role a kritické faktory Uspéchu;
- pldnovani;

- organizovani;

- rozhodovani;

- fizeni spolupracovnikd;

- kontrola;

- socialni zodpovédnost podniku;

- teritorialni Skoly managementu;

- vyvoj manazerského mysleni;

- aktualni trendy v managementu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BELOHLAVEK, Frantisek, Oldfich SULER a Pavol KOSTAN. 2001. Management. Olomouc: Rubico. ISBN 80-85839-45-8.

VEBER, Jaromir. 2009. Management: zdklady, moderni manaZerské pristupy, vykonnost a prosperita. 2., aktualiz. vyd. Praha:
Management Press. ISBN 978-80-7261-200-0.

Doporucena literatura:

Blazek, Ladislav. 2011. Management: organizovadni, rozhodovdni, ovlivriovani. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3275-6.

ZACEK, Vladimir. 2014. Management: teorie, zdsady, praxe. Praha. ISBN 978-80-01-05594-6.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2016. Marketing management. 15. Boston: Pearson. ISBN 978-1-292-09262-1.

VODACEK, Leo a Olga VODACKOVA. 2013. Moderni management v teorii a praxi. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-
232-1.

DRUCKER, Peter Ferdinand. 2002. Vyzvy Managementu pro 21. stoleti. Praha: Management Press. ISBN 80-7261-021-X.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na $kolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, tUstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Strategicky marketing

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkut Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80 % aktivni ucast na seminarich na kterych se bude zpracovdvat SMP.
2. Vypracovani dil¢ich ukold podle aktualniho zadani.
3. Zpracovani a obhdjeni semestralniho projekt — SMP.

Garant predmétu Ing. Tomas Rygl
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Probirana témata:

- Uvod (vize, poslani, hodnoty, strategie);

- analyza externiho prostredi (SLEPT, Porter);

- popis cilové skupiny a definice persony;

- analyza interniho prostredi;

- matice SWOT a definice marketingového cile;
- stanoveni strategie;

- harmonogram, rizika, naklady a pfinosy.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

JAKUBIKOVA, Dagmar. 2013. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., rozs. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4670-8.
HANZELKOVA, Alena, Miloslav KERKOVSKY a Oldfich VYKYPEL. 2017. Strategické Fizeni: teorie pro praxi. 3. ptepracované vydani.
Praha: C.H. Beck. ISBN 978-80-7400-637-1.

BARCIK Tomas. 2013. Strategicky marketing: teorie pro praxi. Praha: C.H. Beck. ISBN 978-80-905247-7-4.

HANZELKOVA, Alena. 2009. Strategicky marketing: teorie pro praxi. Praha: C.H. Beck. ISBN 978-80-7400-120-8.

Doporucena literatura:

KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. 2004. Marketing. Praha: Grada. ISBN 80-247-0513-3.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. 14. vyd.. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.
HORAKOVA, Helena. 2003. Strategicky marketing. 2., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 8024704471.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Uvod do sociologie

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Zaklady psychologie

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a | Pisemny test, dochazka, prezentace
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu PhDr. Du$an Strauss, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Pfedmét ma naucit studenty porozumét soucasné spolecnosti jako modernimu a dynamickému celku, ve kterém probihaji inovaéni
procesy se zvlastni orientaci na trhové chovani. Spole€nost jako pfedmét vyzkumu sociologie ma i své tradi¢ni charakteristiky a
chépani, pricemz pluralisticky pfistup zajistuje veskeré pohledy od vzniku socioldgie jako védy aZ po trendy a budouci vyzvy. Vyvoj,
zakladni pojmy, teorie a subdiscipliny jsou doplnéni problematikou empirického vyzkumu jakozto vstupni informace do
marketingového rozhodovani.

Probirana témata:

- pfedchldci socialniho mysleni a sociologie;

- vznik sociologie jako védy, soucasti sociologie;
- zakladni pojmy (socialni skupina, spocenost, spolecenstvi);
- vyvoj sociologie;

- socialni stratifikace a socialni mobilita;

- socializace, deviace;

- kultura, sodcialni sména a socialni hnuti;

- rodina, komunita, ndbozenstvi;

- organizace, moc, byrokracie, socidlni politika;
- konfliktni a konsenzualni teorie;

- empiricky vyzkum a vefejné minéni.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KELLER, Jan. 2012. Uvod do sociologie. Viydani paté, Praha: SLON. ISBN 978-8074-1910-22.

BAUMAN, Zygmunt. 2010. Myslet sociologicky. Vydani druhé, Praha: PhDr. Alena Miltova 2010. ISBN 978-80-7419-026-1.
JANDOUREK Jan. 2010. Citanka sociologickych klasikd. Vydani prvni. Praha: Grada. ISBN 978-8024-7293-43.
MONTOUSSE, Marc a Gilles RENOUARD. 2005. Pfehled sociologie. Praha: Portal. ISBN 80-7178-976-3.

Doporucena literatura:
GIDDENS, Anthony. 2013. Sociologie. Vydani druhé. Praha: Argo. ISBN 978-8025-7080-7.
STRAUSS, Dusan. 2012. Socidlny $tdt, socidlna politika, obyvatelstvo a finanénd kriza. Trnava: SSRP. ISBN 978-80-969043-5-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu DigitaIni komunikace 2

Typ pfedmétu Povinné volitelny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Digitalni komunikace 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi poZzadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich.
2. Vypracovani semindrni prace na dané téma.
3. Zavérecny znalostni test.

Garant predmétu PhDr. Toméa$ Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozsifit znalosti studentl v prostredi digitalni komunikace, prakticky zvladnout zakladni nastroje reklamy v
digitalni komunikace s dirazem na online komunikaci. Dliraz je kladen na pochopeni funkci a redlného zvladnuti aplikace nabytych
védomosti do praxe.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

GEDDES, Brad. 2014. Advanced Google AdWords. Third edition. Indianapolis: Sybex, a Wiley Brand. ISBN 978-1-118-81956-2.
KRUG, Steve. 2014. Don't make me think, revisited: a common sense approach to Web usability. Third edition. Berkeley, California:
New Riders. ISBN 978-0-321-96551-6.

KOLEKTIV AUTORU. 2014. Online marketing. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5141-557.

Doporucena literatura:

ROWLES, Daniel. 2014. Mobile marketing: how mobile technology is revolutionizing marketing, communications and advertising.
London: Kogan Page. ISBN 978-0-7494-6938-2.

STERNE, Jim. 2010. Social media metrics: how to measure and optimize your marketing investment. Hoboken: John Wiley. ISBN
978-0-470-58378-4.

SCHMITTAUER, Amy. 2017. Vlog Like a Boss: How to Kill It Online with Video Blogging. 1. Author Academy Elite. ISBN 978-
1946114167.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribéiné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Direct marketing

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

Celkové hodnoceni student( se sklada ze souc¢tu bodu za vypracovany semestralni projekt, pribézné hodnoceni a aktivni Ucast a z
bodu ziskanych za zavérecny pisemny test. Pomér priibéZného a zavéreéného hodnoceni je 40: 60.

Garant predmétu prof. Mgr. Peter Starchori, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Teoretické vymezeni direct (pfimého) marketingu. Vyvoj direct marketingu.

Vztah marketing a marketingovy mix - pfimy marketing. PFimy marketing jako prvek marketingového komunika¢niho mixu a jeho
role vném.

Cile direct marketingu. Vyhody a nevyhody direct marketingu.

Integrovana marketingovd komunikace.

Pravidla pfimého marketingu.

Tvorba a sprdva databazi. Interni a externi zdroje informaci. Informace o zdkaznicich. Databazovy model komunikace.

Strategicka uloha databazového marketing. Integrovany databazovy marketing.

Vyznam budovani vztah( se zakazniky. Vztah profitabilita a spokojenost zakaznika.

Tradi¢ni nastroje prfimého marketingu — zdkladni charakteristika. Direct mail. Telemarketing — aktivni, pasivni. Teleshopping.
Reklama s pfimou odezvou. Katalogovy marketing. Zakaznické kluby.

Nova uroven direct marketingu. Nové komunikacni a distribu¢ni média v pfimém marketingu. Mobilni marketing. Proximity
marketing.

Planovani a vyvoj strategie pfimého marketingu. Rizeni kampané direct marketingu.

Primy marketing a spolecnost. Legislativa a eticka samoregulace direct marketingu.

Trh direct marketingu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK, et al. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing. ISBN
978-80-247-4354-7.

STARCHON, Peter, FALTYS, Jan a Jarmila DZUGASOVA. 2004. Priamy marketing alebo Priama cesta ako si ziskat a udrZat zdkaznika.
Bratislava: Direct Marketing Beta. ISBN 80-969078-5-9.

WUNDERMAN, Leo. 2004. Direct marketing: reklama, kterd se zaplati. Praha: Grada. ISBN 80-247-0731-4.

Doporucena literatura:

TAPP, Alan, WHITTEN, lan and Matthew HOUSDEN. 2014. Principles of Direct, Database and Digital Marketing. Harlow: Pearson.
ISBN 978-0273756507.

LABSKA, Helena et al. 2014. Marketingovd komunikdcia. Bratislava: Vydavatelstvo Ekondm. ISBN 978-80-225-3748-3.
McCORKELL, Graeme. 1998. Direct and Database Marketing. London: Kogan Page. ISBN 978-0749419608.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Copywriting

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 8s hod. 8 hod. |kredith | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Public relations 1, 2, Teorie komunikace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a

dalsi pozadavky na studenta

1. Aktivni Ucast na konzultacich.

2. Odevzdani pisemné prace — navrh kreativni ¢asti komunikacni kampané na dohodnuté téma.

3. Prezentace prace, nebo rozprava nad tématem spojena s provéfenim znalosti v rozsahu prednéasek/konzultaci a predepsané
literatury.

Garant predmétu Mgr. Vladislav Bures
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je predstavit propagacni prostifedky jako soucast komunikacnich kampani, jejich praktickou tvorbu a zpUsoby
vyuZziti. Soucasti predmétu jsou také prakticka cviceni, v nichZ posluchaci formou tymové prace pripravuji koncepci kreativy fiktivni
propagacni kampané.

Probirana témata:

- Uloha textare, fungovani v rdmci reklamnich agentur, briefovani, zadani fiktivni kampané;
- copywriting vybranych komunikatG (letdk, prospekt, katalog, inzerat, TV, radio atd.);

- copywriting vybranych komunikatt (direkt mail, e-mailing, web, outdoor, veletrhy atd.);

- kreativni nastroje dle metodiky MindScape. Prezentace a rozbor zadanych praci.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KRIZEK, Zdenék. 2003. Jak psdt reklamni text. 2., vyrazné rozs. a preprac. vyd. Praha: Grada. ISBN 8024705567.

VYSEKALOVA, Jitka. 2007. Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. 3., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-
2196-5.

TOSCANI, Oliviero. 1996. Reklama je navonénd zdechlina. Praha: Slovart, 1996. ISBN 8085871823.

CMEJRKOVA, Svétla. 2000. Reklama v cestiné, cestina v reklamé. Praha: Leda. ISBN 8085927756.

Doporucena literatura:
SCHULTZ, Don E. 1995. Moderni reklama: uméni zaujmout. Praha: Grada. ISBN 8071690627.
OGILVY, David. 1996. O reklamé. Praha: Management Press. ISBN 80-85943-25-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 8 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribéziné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Gkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na sociélnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Reklama 1

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

Dochéazka do vyuky, vypracovani seminarni prace a jeji prezentace, vypracovani dil¢ich ikold na seminérich, pisemny test.

Garant predmétu prof. PhDr. Pavel Horndk, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na celkové koncepci predmétu, vede nékteré seminare.
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Strucna anotace predmétu

Cilem predmeétu je ziskani poznatku z oblasti reklamy, jako stézejniho zakladu marketingové komunikace. Student ziska znalosti o
podstaté, charakteru, funkcich, druzich a vyznamu reklamy. Na zakladé komunikacnich model( jsou charakterizovany vlastnosti
reklamy a jeji jednotlivé faze. Vzhledem k dynamicky se vyvijejicim trend(im je ¢ast pozornosti vénovana novym formam reklamy a
jejich vyuziti.

Probirana témata:

- postaveni reklamy v systému marketingovych komunikaci, definice pojmu;
- teorie komunikace v kontextu s oblasti reklamy — komunikacni proces, komunikacni modely;
- zakladni principy fungovani reklamy;

- planovani reklamnich aktivit — planovaci strategie a modely;

- struktura komunikaéni/reklamni agentury;

- chod zakazky agenturou;

- brief a jeho naleZitosti;

- legislativa upravujici oblast reklamy v CR;

- integrovana marketingova komunikace;

- nové trendy v reklamé.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HORNAK, Pavel. 2010. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-
904273-3-4.

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.

VYSEKALOVA, lJitka. 2010. Reklama: jak délat reklamu. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3492-7.

HRUDA, Ondfrej. 2015. Srovndvaci reklama. Praha: C.H. Beck. ISBN 978-80-7400-561-9.

Doporucena literatura:

KRUPKA, Jaroslav. 2012. Ceskd reklama: od pana Vajicka po falesné soby. Brno: BizBooks. ISBN 978-80-265-0046-9.

BELCH, George E. a Michael A. BELCH. 2015. Advertising and promotion: an integrated marketing communications perspective. 10th
global ed. Singapore: McGraw-Hill Education. ISBN 978-981-4575-11-9.

BLAKEMAN, Robyn. 2015. Integrated marketing communication: creative strategy from idea to implementation. Second edition.
Lanham: Rowman & Littlefield. ISBN 978-1-4422-2121-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustredéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Gkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktuaini problémy ¢i pfipominky.

112




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Reklama 2

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 3/LS
Rozsah studijniho predmétu 12s hod. 12 hod. | kreditt | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl | Dochazka do vyuky, vypracovani seminarni prace a jeji prezentace, vypracovani
a dalsi pozadavky na studenta dil¢ich Ukoll na seminaftich, pisemny test.

Garant predmétu prof. PhDr. Pavel Hornak, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na celkové koncepci predmétu, vede nékteré seminare.
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je prohloubeni znalosti student( ziskanych v predmétu Reklama 1, a to zejména v oblasti strategického planovani
reklamy. Student se podrobné seznami se stanovenim reklamnich cilQ, roli reklamy v budovani znacky, zakladnimi prvky reklamni
kreativni strategie (strategii reklamniho sdéleni, reklamnimi apely, informac¢nim obsahem, formaty a samotnym provedenim
reklamy).

Probirana témata:

- reklamni kreativni strategie;

- reklamni sdéleni a jeho podstata;

- reklamni apely;

- formaty reklamy;

- informacni obsah reklamy;

- zpUsob realizace reklamy;

- kodex reklamy, Rada pro reklamu;

- role reklamy v procesu budovani znacky;
- socidlni reklama;

- stereotypy, reklamni klisé a boreni myt( v reklamé.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. Praha: Grada.. ISBN 978-80-247-4150-5.
SVETLIK, Jaroslav. 2012. O podstaté reklamy. Bratislava: EUROKODEX. ISBN 978-80-89447-85-5.
VYSEKALOVA, lJitka. 2012. Psychologie reklamy. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4005-8.

Doporucena literatura:

SHIMP, Terence A a J ANDREWS. 2013. Advertising, promotion, and other aspects of integrated marketing communications.
Mason, OH. ISBN 978-1-111-58021-6.

HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita reklamy. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

SALEM, Lionel. 2013. Reklamni slogany: nejlepsi svétové slogany a pfibéhy stojici za jejich vznikem. Brno: BizBooks. ISBN 978-80-
265-0064-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustredéni) 12 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. PriibéZné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucéasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné
dvakrat za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pripominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Osobni prodej

Typ pfedmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci, Marketing 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a
dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka na seminare v rozsahu uréeném na prvni hodiné.
2. Odevzdani seminarni prace ve stanoveném terminu.
3. Pisemna zkouska na nejméné 60 %.

Garant predmétu Ing. Lenka Harantova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- osobni prodej, souc¢ast komunikaéniho mixu. Historie a vyvoj. Organizace a sdruzeni osobniho prodeje.
- loha prodejcli, kompetence prodejce — znalosti, dovednosti, schopnosti a vlastnosti.
- mystery Shopping.

- faze obchodniho jednani — pfiprava.

- faze obchodniho jednani — prodej.

- faze obchodniho jednani — poprodejni péce o zakaznika.

- zvladani namitek.

- typy zakaznikd.

- manipulativni techniky v osobnim prodeji.

- prodej po telefonu.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

CERNY, Vojtéch. 2003. Prodejni techniky. Brno: Computer Press. ISBN 8025100324.

LIMBECK, Martin. 2014. Velkd kniha o prodeji: novy harselling — starite se jedni¢kou na trhu. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4095-
9.

SCHERER, Hermann. 2012. 12 fdzi uspésnych prodejnich rozhovori: tipy a priklady pro praxi. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4024-
9.

Doporucena literatura:

BELOHLAVEK, Frantidek. 2016. 25 typd lidi: jak s nimi jednat, jak je vést a motivovat. 3., rozéifené vydani. Praha: Grada. ISBN 978-
80-247-5872-5.

FILIPOVA, Alena. 2011. Uméni proddvat. 3., dopl. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3511-5.

JEMELKA, lJifi. 2013. Prodej — dfina nebo hra. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4805-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Odborna anglictina na Urovni B2

Typ pfedmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dochazka (minimum: 70%).
2. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).
3. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ9 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson

Zapojeni garanta do vyuky predmétu

Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozvijet u studentl ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umozrioval bezproblémovou plynulou komunikaci
k osobnim i spole¢enskym tématlm (Uspéchy, oslavy a festivaly, politika...) a nékterym odbornym tématdm na jazykové urovni
upper-intermediate, B2. V ramci vyuky se pracuje s ucebnici Open Mind Upper Intermediate, lekce 1, 2, 3.

Gramatika:

- vyjadfovani se o minulosti, minulé ¢asy;

- would, used to, be + always + ing;

- slovesa staticka a dynamicka;

- komparativa;

- nepfima rec s uzitim modalnich sloves a pfedminulého casu.

Slovni zasoba:

- osobni identita;

- globalizace;

- celebrity, Zivoty slavnych;
- prace a kariéra.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. Open Mind Upper Intermediate. London, 2015. ISBN 978-0230 458253.
OSBORN, Anna. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London, 2015. ISBN 978 0230 458406.

Doporucena literatura:
HASHEMI, Luise. English Grammar in Use: Supplementary Exercises, With Answers. CUP, 2012. ISBN 9781107616417.
SWAN, Michael and Catherine Walter. Oxford English Grammar Course: Intermediate. Oxford, 2011. ISBN 978 0 19 442082 2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Seminaf k bakalarské praci 1

Typ pfedmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 3/2S
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kredith | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Rocnikova prace 1 a 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a Dochdzka do vyuky, povinné konzultace s vedoucim bakalarské prace.

dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D., vedouci bakalarskych praci

Strucna anotace predmétu

Cilem seminare k bakalafské praci je osvojeni metodickych zdsad pro psani bakalarské prace véetné pozadavkl na odbornou
ndroc¢nost vystupd. Soucasti je také instruktaz o Smérnici rektora UTB o jednotné formalni Upravé kvalifikacnich praci a sprdvném
zplsobu odkazovani na informacni zdroje. Cilem je vytvofit zasady pro zpracovani bakaldrské prace na zdkladé konzultaci s jejim
vedoucim.

Probirana témata:

- struktura bakalarské prace;

- vybér vhodného tématu;

- obsah jednotlivych ¢asti;

- formalni a graficka Uprava;

- prace se zdroji a doporucena cita¢ni norma;

- odevzdani bakalarské prace a jeji obhajoba pred zkusebni komisi;
- zakladni informace o plagiatorstvi.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
CMEJRKOVA, Svétla, Frantisek DANES a Jindra SVETLA. 1999. Jak napsat odborny text. Praha: Leda. ISBN 8085927691.
ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

Doporucena literatura:

CSN SO 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.

GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. ZIin: FMK UTB Zlin.

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora & 7/2018 — Jednotnd formdini uprava diplomovych a bakaldrskych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Odbornd literatura dle zaddni prdce.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 4 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V rdmci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Seminaf k bakalarské praci 2

Typ pfedmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 3/LS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2 hod. | kreditt | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Rocnikova prace 1, 2, Seminar k BP 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkt a | Odevzdani bakalafské prace ve stanoveném terminu
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant vede seminafe a dohlizi na kvalitu predmétu formou konzultaci se
studenty.

Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkovd, Ph.D., vedouci bakalarskych praci

Strucna anotace predmétu

Cilem je metodicka pomoc posluchacim 3. rocniku bakalafského stupné studia v prezencni i kombinované formé pfi zpracovani
jejich bakaldrskych praci. Sleduje metodiku psani védecké prace, praci s literaturou, strukturu prace apod. Podstatu tvofi
individualni konzultace k obsahovému i technickému zpracovani BP.

Probirana témata:

- charakteristika studentské kvalifikacni prace;

- pozadavky na studentskou kvalifika¢ni praci — obsahové i formaini;
- doporucend podrobna struktura bakalarské prace;

- definovani cile prace, formulovani pracovnich hypotéz;

- smérnice Jednotna Uprava studentskych kvalifikacnich praci;

- konzultace, sepsani a véasné odevzdani bakalarské prace.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
CMEJRKOVA, Svétla, Frantisek DANES a Jindra SVETLA. 1999. Jak napsat odborny text. Praha: Leda. ISBN 8085927691.
ECO, Umberto. 1997. Jak napsat diplomovou prdci. Olomouc: Votobia. ISBN 8071981737.

Doporucena literatura:

CSN SO 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.

GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. Zlin: FMK UTB Zlin.

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora & 7/2018 — Jednotnd formdini dprava diplomovych a bakaldiskych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Odbornd literatura dle zaddni prdce.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 2 | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soudasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roénik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Shopper marketing a in-store marketingova komunikace

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny rocnik/semestr |
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditt | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a | Pisemna seminarni prace, Ustni cviceni
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu MSc. Daniel Jesensky, PhD., MBA.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Uvod a zakladni pfedstaveni marketingové komunikace v misté prodeje;

- smyslovy marketing jako ndstroj komunikace v misté prodeje;

- impulzivni nakupovani a kontext marketingové komunikace v misté prodeje;

- principy vzniku, exekuce a implementace komunikacnich nastrojli v misté prodeje;

- Uvod do shopper marketingu;

- Shopper marketing — strategie, exekuce a vyhodnoceni;

- brief a technologické souvislosti, role designu, trendy a inovace v marketingové komunikaci v misté prodeje.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

CIMLER, Petr a Dana ZADRAZILOVA. 2007. Retail management. Praha: Management Press, ISBN 978-80-7261-167-6.

CROPER, Alan. 2012. P-O-P Advertising & The Shopper. POPAI UK & Ireland, Leicestershire.

EMMERSON, F. & James INTRILIGATOR. 2008. Digital Signage Networks Theory. In: Psychology and Strategy. Retrieved from:
http://www.globalretailmanagement.com/whitepaper/pixel-inspiration-digital-signage-networks-theory-psychology-and-strategy.

JESENSKY, Daniel et al. 2018. Marketingovd komunikace v misté prodeje. Grada Publishing, Praha.

JESENSKY, Daniel. 2013. Interpretative research about role of pop advertising displays in customer purchase decision Making. Research series
published by the University of Jyvaskyla. University library of Jyvaskyla. Retrieved from: https://jyx.jyu.fi/dspace/handle/123456789/41903.

Doporucena literatura:

BOCEK, Martin, Daniel JESENSKY a Daniela KROFIANOVA. 2009. POP - In-store komunikace v praxi: trendy a ndstroje marketingu v misté prodeje.
Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2840-7.

LILJENWALL, R. & B. DAUGHERTY. 2013. Marketing at retail — understanding, influencing, and winning today's shopper. POPAI USA — The global
association for marketing at retail, Chicago.

LINDSTROM, Martin. 2010. Buyology: Truth and Lies About Why We Buy. The Broadway books, New York, USA.

OGDEN-BARNES, S. & D. BaARCLAY, D. 2009. Store Sense — Reclaiming The Four Walls With Sensory Engagement, Deaking University. The Retail
Acumen Series. Conceptual paper. Retrieved from: http://www.deakin.edu.au/buslaw/gsb/retail/docs/store-sense.pdf

PRADEEP, A.K. 2010. The Buying Brain: Secrets for Selling to the Subconscious Mind. John Wiley & Sons, New Jersey, USA.

SORENSEN, Herb. 2009. Inside the mind of the shopper — the science of retailing. Pearson Prentice Hall, USA.

UNDERHILL, Paco. 2000. Why we buy: The sience of shopping. Touchstone, Simon&Schuster, Inc., New York. CZ vydani: Pro¢ nakupujeme,
Management press, 2002.

VYSEKALOVA, Jitka. 2004. Psychologie spotfebitele: jak zdkaznici nakupuji. Praha: Grada. ISBN 80-247-0393-9.

VYSEKALOVA, Jitka. 2014. Emoce v marketingu: jak oslovit srdce zdkaznika. Praha: Grada, 2014. ISBN 978-80-247-4843-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni): 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Medialni planovani

Typ pfedmétu Povinny, PZ doporuceny rocnik/semestr | 3/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s | hod. | 10 hod. | kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Média v MK 1, 2, 3, Publiic relations 1, 2

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet ‘ Forma vyuky ‘ Sseminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a | Seminarni prace (medialni plan) + pisemny test.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Ing. RGZena Vorlova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu Medialni planovani je seznameni s jednotlivymi médii a jejich charakteristikou v dané komeréni komunikaci. Soucasti je prehled
medidlnich pojm0{ a ukazateld u kazdého z téchto médii. Osvétlena je problematika stanoveni medidlniho rozpoctu, intenzity kampani a jeji
nacasovani, vybér médii a jejich nakup. Cilem predmétu je schopnost studenta vytvofrit funkéni medidlni plan véetné implementacni tabulky a
realizace méreni efektivity daného planu i jednotlivych zvolenych medialnich kanald.

Probirana témata:

- média, druhy médii (televize, rozhlas, tisk, outdoor, internet, nova média, ostatni), jejich charakteristika, zasah, ucinnost;
- pfehled medidlnich pojmi a ukazateld (obecnych i specifickych pro jednotlivda média);

- media mix. Medialni strategie. Planovani médii;

- tvorba mediélniho planu — postup, jednotlivé ¢asti planu;

- cile medialniho planu (v kontextu s cili marketingovymi, komunikacnimi). Cilové skupiny. Kreativita;

- implementacni plan;

- prehled medidlnich ukazateld, jejich vyznam a jejich vztahy;

- rozpocet, nacasovani a intenzita kampani;

- organizace nakupu médii (individudlni vs. medialni agentury);

- kontrola a vyhodnoceni medialniho planu. Méfeni efektivity planu i jednotlivych mediélnich kanald;

- legislativa: Zakon o regulaci reklamy, Autorsky zakon, Zakon o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani, Zékon o CT, Zakon o Ceském
rozhlase, Tiskovy zakon.

Studijni literatura a studijni pomucky ’

Povinna literatura:

Zdkon ¢&. 40/1995 Sh. o regulaci reklamy (v aktudlnim znéni)

MAGIDOVA, Markéta, Tomas JIRSA, Lukds LIKAVCAN, Toma$ DVORAK, Marek VANZURA a Tomas CHUDY. 2018. Epistemologie
(novych) médii. Praha: Akademie muzickych uméni v Praze v Nakladatelstvi AMU. ISBN 978-807-3314-941.

SIMICEK, Vojtéch, ed. 2018. Regulace médii. Brno: Masarykova univerzita, Fakulta socialnich studii, Mezinarodni politologicky
Ustav. ISBN 978-802-1090-804.

Doporucena literatura:

JURASKOVA, Olga, HORNAK a Pavel et al. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-4354-7.

VORLOVA, Riizena. 2014. Marketingovd komunikace. Zlin: UTB ve Zliné. ISBN 978-80-7454-374-6.

MediaGuru [online]. Copyright © 2019. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/

Marketing na Facebooku - Newsfeed [online]. Copyright © 2019 Newsfeed.cz. Dostupné z: https://newsfeed.cz/

Marketing & Media - Nejlepsi web o komeréni komunikaci [online]. Dostupné z: https://mam.cz/

Marketingové noviny.cz [online]. Copyright © Helena Kopecka 2001. Dostupné z: http://www.marketingovenoviny.cz/

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) |10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V rdmci predmétu je pribéiné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualini problémy ¢i pfipominky.

119




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Agenturni praxe

Typ pfedmétu Povinny doporuceny rocnik/semestr | 3/LS
Rozsah studijniho predmétu 12 tydn( hod. 12 tydnd | kreditd | 7
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky |

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Realizace agenturni praxe ve stanoveném rozsahu a vybrané reklamni agenture.

2. odevzdani vyplnéného a podepsaného hodnoticiho dotazniku, jeden student za sebe (sebereflexe na agenturni staz), druhy za
firmu (hodnoceni studenta na praxi zastupcem agentury, kde byla praxe vykonavana).

3. odevzdani zavérecné zpravy a zhodnoceni celkového priibéhu praxe.

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Smyslem agenturni praxe je umoznit studentlim posledniho ro¢niku bakalarského studia odborny pobyt na takovém typu
pracovisté, které jim umozni hlubsi pohled do zvolené problematiky. V pribéhu praxe student nejen vykonava odborné,
kvalifikované prace, jimiz jej povéri vedouci pracovisté, ale ziskdva také potiebné znalosti potiebné k jeho odbornému
rastu. Studenti si mohou vybrat ze Siroké skaly spolupracujicich agentur, které maji se Skolou uzavrené smlouvy o spolupraci nebo
si mohou reklamni agenturu najit sami. V takovém pfipadé schvaluje vybranou agenturu garant predmétu.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

OGILVY, David. 1995. Vyzndni muZe reklamy. Praha: Management Press. ISBN 8085603888.

OGILVY, David. 2007. Ogilvy o reklamé. 4. vyd. Praha: Management Press. Knihovna svétového managementu. ISBN 978-80-7261-
154-6.

TROUT, Jack a Steve RIVKIN. 2006. Odlis se nebo zemfi: jak si zajistit uspéch na trhu jedinecnosti své nabidky. Praha: Grada. ISBN
8024713012.

CARNEY, Brian M. a Isaac GETZ. 2011. Svoboda v prdci: jak nechat zaméstnance délat, co chtéji, a tim zvysit produktivitu, zisk a rist.
Praha: PeopleComm. ISBN 978-80-904890-1-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Mluvena fec 1

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet | Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dil¢i ukoly v prlibéhu semestru (analyza verbalniho projevu, reklamniho sdéleni).

2. Rozbor zvoleného projevu (verbélniho i nonverbalniho) na zdkladé pozadavki vyslovnostnich styl( dle vlastniho vybéru (herci,
politici, moderatofi, osobnosti spole¢enského Zivota apod.).

3. Aktivni ucast na seminafi

4. Zavérecny znalostni test formou praktické a teoretické ¢asti.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Uvod do predmétu — struktura, cil, literatura;

- obecné o komunikaci;

- feCova komunikace, jazyk, rétorika (jazyk a jeho zakladni funkce, mluvena a psana forma jazyka, ...);
- produkce mluvené reci — respirace;

- produkce mluvené reci — fonace;

- produkce mluvené fedi — artikulace;

- klasifikace ¢eskych hlasek — tvorba vokald.

Posluchaci budou seznameni se zasadami techniky mluveného projevu, s jeho pfipravou na odborné bazi a kulturou prednesu v kontinuité
s odpovidajicimi pozadavky jednotlivych vyslovnostnich stylU. Ziskaji znalosti z oblasti produkce a percepce mluvené feci, seznami se se zvukovym
typem cestiny, strukturou a verbalni slozkou mluvenych komunikatd. Obnovi si poznatky o ¢eskych hlaskach a hlaskovych skupinach, slabikach,
taktech, pouzitimelodie, dynamiky, mluvniho tempa, pauzy, hlasovych rejstiikd s aplikaci jazykovych prostredk(l jednotlivych vyslovnostnich stylG
vzhledem k zaméfeni komunikdtu, coz bude zakladem praktickych cvi¢eni orientovanych na analyzu vlastnich i rlznorodych prednesenych
projevl. Pozornost zde bude rovnéz smérovat na analyzu reklamnich spott z pohledu vybéru mluvéich v kontinuité s produktem.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BARTOSEK, Jaroslav. 2003. Kultura a technika mluvené feéi. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Ucebni texty vysokych gkol. ISBN 80-7318-150-
9.

PALKOVA, Zdena. 1994. Fonetika a fonologie cestiny. Praha: Karolinum.

Doporucena literatura:

LOTKO, Edvard. 1999. Kapitoly ze soucasné rétoriky. Olomouc: Univerzita Palackého. ISBN 80-244-0796-5.

LUKAVSKY, Radovan. 2000. Kultura mluveného slova. V Praze: Akademie muzickych uméni. ISBN 80-85883-61-9. PLAMINEK, Ji¥i a Daniel FRANC.
2008. Komunikace a prezentace: uméni mluvit, slyset a rozumét. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2706-6.

ALLHOFF, Dieter-W a Waltraud ALLHOFF. 2008. Rétorika a komunikace. 14. vydani. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2283-2.

KRAUS, Jifi. 2010. Rétorika a mluvend kultura. Praha: Karolinum.

SMAJSOVA BUCHTOVA, BoZena. 2006. Rétorika. Praha: Grada. ISBN 80-247-0868-X.

SPACKOVA, Alena. 2003. Moderni rétorika: jak mluvit k druhym lidem, aby ndm naslouchali a rozuméli. Praha: Grada. ISBN 80-247-0633-4.
SPACKOVA, Alena. 2015. Trénink techniky feci: naucte se mluvit barevné. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5578-6.

Informace ke kombinované formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplisobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potrebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Mluvena fec 2

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Mluvena fec 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Klasifikovany zapocet | Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi poZzadavky na studenta

1. Dil¢i ukoly v pribéhu semestru (analyza verbalniho projevu, reklamniho sdéleni).

2. Rozbor zvoleného projevu (verbélniho i nonverbalniho) na zdkladé pozadavki vyslovnostnich styl( dle vlastniho vybéru (herci,
politici, moderatori, osobnosti spolecenského Zivota apod.).

3. Aktivni Ucast na seminafi

4. Zavérecny znalostni test formou praktické a teoretické ¢asti.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Gottlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Probirana témata:

- klasifikace ¢eskych hlasek — tvorba konsonant(;

- vyslovnostni styly — vysoky, stfedni, nizky;

- ortoepie — raz, asimilace znélosti, mluvni tempo;

- zvukova stranka souvislé feci — slabika, takt, kélon, vypovéd, promluva;

- zvukova stranka souvislé feci — prostredky prozodické (suprasegmentalni): dynamické, melodické, tempo, pauzy;
- hlasova hygiena, poruchy hlasu a fedi;

- zavérecné shrnuti probrané latky.

Studijni literatura a studijni pomuicky ’

Povinna literatura:

BARTOSEK, Jaroslav. 2003. Kultura a technika mluvené feci. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Uéebnf texty vysokych $kol. ISBN
80-7318-150-9.

PALKOVA, Zdena. 1994. Fonetika a fonologie estiny. Praha: Karolinum.

Doporucena literatura:

LOTKO, Edvard. 1999. Kapitoly ze soucasné rétoriky. Olomouc: Univerzita Palackého. ISBN 80-244-0796-5.

LUKAVSKY, Radovan. 2000. Kultura mluveného slova. V Praze: Akademie muzickych uméni. ISBN 80-85883-61-9. PLAMINEK, JiFi a
Daniel FRANC. 2008. Komunikace a prezentace: uméni mluvit, slySet a rozumét. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2706-6.
ALLHOFF, Dieter-W a Waltraud ALLHOFF. 2008. Rétorika a komunikace. 14. vydani. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2283-2.
KRAUS, Jiti. 2010. Rétorika a mluvend kultura. Praha: Karolinum.

SMAJSOVA BUCHTOVA, Bozena. 2006. Rétorika. Praha: Grada. ISBN 80-247-0868-X.

SPACKOVA, Alena. 2003. Moderni rétorika: jak mluvit k druhym lidem, aby ndm naslouchali a rozuméli. Praha: Grada. ISBN 80-
247-0633-4.

SPACKOVA, Alena. 2015. Trénink techniky feci: naucte se mluvit barevné. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5578-6.

KOHOUT, Jaroslav. 1995. Rétorika: uméni mluvit a jednat s lidmi. Praha: Management Press. ISBN 80-85603-92-6.

HURKOVA, Jitina. 1995. Ceskd vyslovnostni norma. Praha: Scientia.

Informace ke kombinované formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi tkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavfenymi skupinami na sociélnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualini problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Brand Building

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledka a

dalsi pozadavky na studenta

- Studenti, ktefi absolvuji tento kurz, by se méli zorientovat v problematice budovani znacek a jednotlivym strategiim, z nichz
vychazeji konkrétni komunikacni strategie.
- Vystupem v pfedmétu bude ucelend prezentace své vlastni znacky s veSkerou argumentaci, kterou zpracuje kazdy student.

Garant predmétu Mgr. Michal RoZek
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je seznamit studenty s pojmy znacka, architektura znacky, typy znacek, strategie budovani znacek a fizeni znaéek
a rebranding.

Probirana témata:

- brand, image a identita znacky, role znacek v dnesnim svété, typy znacek, archetypy;
- naming — metody pojmenovani znacek;

- brand positioning, tvorba claim(;

- strategie budovani znacek;

- znacka jako pfibéh;

- brand management;

- rebranding.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

KELLER, Kevin Lane. 2013. Strategic brand management: building, measuring, and managing brand equity. 4th ed., global ed.
Harlow: Pearson, ISBN 978-0-273-77941-4.

DE CHERNATONY, Leslie. 2009. Znacka: od vize k vyssim ziskim. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-2007-1.

AAKER, David A. 2003. Brand building: budovdni obchodni znacky: vytvoreni silné znacky a jeji uspésné zavedeni na trh. Brno:
Computer Press. ISBN 80-7226-885-6.

GOBE, Marc. 2009. Emotional branding: the new paradigm for connecting brands to people. Updated and rev. ed. New York:
Allworth Press. ISBN 978-1-58115-672-0.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Pravni aspekty v MK

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 8s hod. 8 hod. |kredith | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Zvladnuti kasuistického prikladu a kasuistickych cvi¢eni z obcanského prava.
2. Orientace v zakladnich pravnich institutech obcanského prava hmotného a procesniho, orientace v pravu vztahujicimu se
k marketingovym komunikacim, Interpretace a aplikace zakladnich pravnich institutl obcanského prava hmotného a procesniho.

Garant predmétu JUDr. Libor Snédar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem pfedmétu je seznamit studenty se zakladnimi instituty ob&anského prava hmotného a procesniho, a to v rozsahu daném

zakonem ¢. 89/2012 Sb. obdanského zakoniku a zdkona ¢. 99/1963 Sb. obcanského soudniho Fadu. Dale studenty seznamit
s nastrahami prava z hlediska marketingovych komunikaci a jejich praktické procviceni.

Probirana témata:

- Ucastnici obc¢anskopravnich vztaha -fyzické a pravnické osoby;

- objektivni ob¢anskopravni skutecnosti- promléeni, prekluze, vydrieni;
- subjektivni ob¢anskopravni skute¢nosti-pravni ukony a smlouvy;
- zavazky a jejich zajisténi;

- vlastnictvi a spoluvlastnictvi, spole¢né jméni manzeld;

- odpovédnost za Skodu a bezdlvodné obohaceni;

- dédické pravo;

- kasuisticka cviceni;

- soudy a ucastnici civilniho soudniho fizeni;

- ¢innost soudu pred zahdjenim soudniho fizeni;

- pravo a marketingové komunikace.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

VARVAROVSKY, Pavel. 2004. Zdklady prdva: o prdvu, stdté a moci. Praha: ASPI Publishing. ISBN 80-7357-038-6.
Zdkon ¢&. 89/2012 Sh. ob&ansky zdkonik.

Zdkon ¢&. 99/1963 Sb. obcansky soudni Fdd.

MUNKOVA, JindFigka. 2001. Prdvo proti nekalé soutéi. Praha: C. H. Beck. ISBN 80-7179-569-0.

HAIN, Petr. 2000. Soutézni chovdni a prdvo proti nekalé soutéZi. Brno: MU. ISBN 80-210-2282-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) 8 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Gkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na sociélnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Projektové fizeni

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 8s hod. 8 hod. |kredith | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledka a

dalsi pozadavky na studenta

Ustni zkougka testuje pFipravenost studentl pouZit kreativni metody v projektu na p¥ipadové studii, ktera je sou¢asti zadani Ustnf
zkousky. Student béhem zkousky spolupracuje s tymem a pouZzije kreativni metody pro planovani projektu dle vlastniho vybéru,
kterd je vhodné v konkrétni etapé Zivotniho cyklu projektu (prfedprojektova priprava, zahdjeni projektu, planovani projektu,
operativni fizeni projektu). Kolokvium, pfi zkousce je dlleZita interakce s ostatnimi studenty predmétu.

Garant predmétu Ing. Eva Svirakova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Vyuka projektového fizeni je zamérena na projekty, které jsou feSeny v prostiedi kulturnich a kreativnich primysld. Ve vyuce je
pouZzita rada technik a nastroji designového mysleni, které pomahaji projektovym manazerlim vytvorit projekt zaméreny na
zakaznika. Kvalitni projekt ma stanoveny cil v souladu s pozadavky hlavnich zainteresovanych stran, zejména vedeni organizace.
Kreativni techniky, které jsou ve vyuce vyuzity, pomahaji v tom, aby studenti pfichazeli s novym fesenim, objevovali nové cesty
béhem planovani a feseni projektd.

Bloky vyuky:

1. Pojmy, predprojektova pfiprava, zdlvodnéni projektu (business case), projektovy ramec, logicky ramec, Gameplan.

2. Planovani projektu, planovani vécného rozsahu projektu, sbér pozadavk, sestaveni WBS, popis pracovnich balikd, kreativni
technika Poster Session.

3. Planovani ¢asu a nakladd, kreativni technika Projektovy poker, seznamy Cinnosti a jejich narocnost, kriticka cesta.

4. Realizace projektu, Kick off meeting, operativni fizeni projektu, metody pro sledovani skute¢ného priibéhu projektu a
porovnavani s planem, kreativni metoda CreaTrack.

5. Prezentace vlastnich projektovych planG, vyufziti kreativnich technik v designu projektu.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

DOLEZAL, Jan. 2016. Projektovy management: komplexné, prakticky a podle svétovych standardi. Praha: Grada Publishing. ISBN
978-80-247-5620-2.

SVIRAKOVA, Eva. Studijni distan¢ni texty — studijni opory.

Doporucena literatura:

DOLEZAL, Jan a Jiti KRATKY. 2017. Projektovy management v praxi: naucte se fidit projekty!. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5693-
6.

SVIRAKOVA, Eva. 2014. Kreativni projektovy management. ZIin: Verbum. ISBN 978-80-87500-58-3.

GRAY, David, Sunni BROWN a James MACANUFO. 2010. Gamestorming: a playbook for innovators, rulebreakers and changemakers.
Sebastopol: O'Reilly. ISBN 978-0-596-80417-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 8 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Informacni zdroje a jejich vyuZivani

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kreditd | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a | Dochazka do vyuky, pisemny test.
dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je vést studenty k efektivnimu a samostatnému vyuziti informacnich zdrojd a sluzeb dostupnych na internetu a v
prostfedi knihovny UTB. Praktickym vysledkem této informacni vychovy je schopnost studenta vyresit "konkrétni informacni
problém", ktery spociva ve vybéru vhodnych informacnich zdroji k zadanému tématu, vyhledavani relevantnich informaci a
schopnosti spravné citovat pouzité prameny.

Probirana témata:

- prace s informacemi, knihovna UTB — fondy a sluzby;

- vyhledavani informaci, strategie vyhledavani, operatory;

- katalogy, elektronické databaze;

- prace v konkrétnich databazich;

- vyhledavaci sluzby, vyhledavace;

- Seda literatura;

- bibliograficky zaznam, citace podle platnych norem, seznam pouzité literatury.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinnd literatura:

SKLENAK, Vilém. 2001. Data, informace, znalosti a Internet. Praha: C. H. Beck. ISBN 80-7179-409-.

RAUCH, Jan. 1994. Metody zpracovadni informaci I: informacni zdroje a sluZby. Praha: Vysoka skola ekonomicka. ISBN 80-7079-353-
8.

HLAVENKA, liti. 2004. Mistrovstvi ve vyhleddvani na Internetu. Vyd. 2. Praha: Computer Press. ISBN 80-722-6759-0.

NEKUDA, Jaroslav. 2001. Moderni informacni zdroje diplomovych a doktorskych praci v oblasti socidlné-ekonomickych véd. Brno:
Masarykova univerzita. ISBN 8021026464.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 4 | hodin

Informace o zpulsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Socialni marketing

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 8s hod. 8 hod. |kredith | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a Kombinovana — seminarni prace a prezentace

dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- socidlni marketing;

- socidlni reklama;

- hlavni oblasti socialniho marketingu;

- etické aspekty socialni marketingu;

- techniky socidlniho marketingu;

- financovani socialnich marketingovych kampani.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
BACUVCIK, Radim a Lenka HARANTOVA. 2016. Socidlni marketing. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-80-4.
BACUVCIK, Radim. 2011. Marketing neziskovych organizaci. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-01-9.

Doporucena literatura:

WEINREICH, Nedra Kline. 1999. Hands-on social marketing: a step-by-step guide. Thousand Oaks: Sage Publications. ISBN
761908676.

KOTLER, Philip, Ned ROBERTO a Nancy LEE. 2002. Social marketing: improving the quality of life. 2nd ed. Thousand Oaks, California:
Sage. ISBN 0761924345,

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 8 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencéni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Ekonomika a podnikani

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Sseminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a Pisemna — test, seminarni prace.

dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Mgr. Ing.. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- ekonomie jako véda, zakladni ekonomické pojmy, hospodarsky proces;
- fiskalni politika - statni rozpocet a darfiova soustava;

- podnik a podnikani;

- hodnoceni vykonnosti narodniho hospodarstvi - domaci produkt, obchodni bilance, inflace, nezaméstnanost;
- hospodarsky cyklus;

- trh a trzni mechanismus;

- organizace hospodarského Zivota - trini a ptikazova ekonomika;

- centralni banka a bankovni systém;

- majetkova a kapitdlova vystavba podniku;

- naklady, vynosy a hospodarsky vysledek;

- UCetnictvi a nastroje vnitropodnikového fizeni.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
SVARCOVA, Jena. 2017. Ekonomie: stru¢ny prehled: teorie a praxe aktudiné a v souvislostech. Zlin: CEED. ISBN 978-80-87301-22-7.

Doporucena literatura:

SYNEK, Miloslav a Eva KISLINGEROVA. 2015. Podnikovd ekonomika. Praha: C.H.Beck. ISBN 978-80-7400-274-8.

HOLMAN, Robert. 2015. Zdklady ekonomie: pro studenty vyssich odbornych skol a neekonomickych fakult VS. Praha: C.H.Beck. ISBN
978-80-7400-007-2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zdastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Jazyk Cesky a stylistika

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | krediti | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Jazyk Cesky a stylistika 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledka

a dalsi pozadavky na studenta

1. Dilci ukoly v pribéhu semestru (pravidelna stylistickd cviceni s orientaci na specifika vyrazovych prostiedkd jednotlivych
funkénich styld).

2. Aktivni ucast na seminafi.

3. Zavérecny znalostni test formou praktické a teoretické ¢3sti.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- teorie funkcnich styla — klasifikace; slohové postupy a utvary;
- funkéni styl primarni — bézné dorozumivaci, hovorovy;

- funkéni styl primarni — administrativni;

- funkéni styl primarni — publicisticky;

- kompozice publicistickych text(, jejich Zanry/uUtvary;

- funkéni styl primarni — odborny;

- kompozice odborného textu;

- funkéni styl primarni — styl umélecké literatury;

- funkéni styl primarni — rétoricky;

- funkéni styl sekundarni — esejisticky, styl cirkevni komunikace;
- funkéni styl sekunddrni — styl reklamy;

- stylovy typ reklamniho textu a normy;

- metodologické problémy stylistiky — aplikace stylistickych poznatk;
- zavérecné shrnuti.

Cilem kurzu je rozsiteni teoretickych znalosti v kontinuité s praktickymi dovednostmi v oblasti stylistiky v ndvaznosti na predmét
Jazyk Cesky a stylistika 1 s orientaci na jazyk a jeho systém, stratifikaci jazyka, funkCnost vrstev jazyka a praktické vyuZiti vrstev
jazyka vzhledem k funkénim stylim. Pozornost je zejména vénovana charakteristice jazykovych prostfedkd z hlediska stylistického,
tradi¢nim funkénim styllim s nezbytnymi inovacemi v jejich soucasném presahu a pojimani. Soucasti kurzu je aplikace teoretickych
poznatkl v praxi na zakladé stylistickych cviceni a analyza textu uZitych jazykovych prostiedk( vzhledem k jejich stylové hodnoté
zaclenujici typ komunikdatu do oblasti konkrétniho funkéniho stylu s preferenci funkéniho stylu odborného, publicistického a oblasti
reklamni tvorby.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

CECHOVA, Marie. 2003. Soucasnd ¢eskd stylistika. Praha: ISV. ISBN 8086642003.

CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. 2008. Soucasnd stylistika. Praha: NLN, Nakladatelstvi Lidové noviny. ISBN
978-80-7106-961-4.

Pravidla ¢eského pravopisu — nejnovéjsi vydani.

Slovnik spisovné cestiny - VIII. dotisk. 2018. Praha: Academia.

KRAUS, Jifi. 2005. Novy akademicky slovnik cizich slov A-Z. Praha: Academia. ISBN 80-200-1351-2.

BARTAK, Matéj et al. 2008. Novy slovnik cizich slov pro 21. stoleti. Nakladatelstvi Plot.

REJZEK, Jifi. 2001. Cesky etymologicky slovnik. Voznice: Leda. ISBN 8085927853.
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Doporucena literatura:

JUNKOVA, Bohumila. 2010. Jazykovd dynamika soucasné cestiny. Praha: ARSCI.

HOFFMANOVA, Jana. 1997. Stylistika a ... Praha: Trizonia.

SGALL, Petr a Jarmila PANEVOVA. 2004. Jak psdt a jak nepsat esky: nase cestina a nase nesvary. Praha: Karolinum, Uéebni texty
Univerzity Karlovy v Praze. ISBN 80-246-0871-5.

MINAROVA, Eva. 2009. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita.

MINAROVA, Eva. 2011. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2979-4..

Informace ke kombinované formé.

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Jazyk Cesky a stylistika

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditu | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Jazyk Cesky a stylistika 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkut Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Dilci ukoly v pribéhu semestru (pravidelna stylistickd cviceni s orientaci na specifika vyrazovych prostiedkd jednotlivych
funkénich styld).

2. Aktivni ucast na seminafi.

3. Zavérecny znalostni test formou praktické a teoretické ¢asti.

Garant predmétu PaedDr. Marcela Géttlichova
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- teorie funkcnich styla — klasifikace; slohové postupy a utvary;
- funkéni styl primarni — bézné dorozumivaci, hovorovy;

- funkéni styl primarni — administrativni;

- funkéni styl primarni — publicisticky;

- kompozice publicistickych text(, jejich Zanry/Gtvary;

- funkéni styl primarni — odborny;

- kompozice odborného textu;

- funkéni styl primarni — styl umélecké literatury;

- funkéni styl primarni — rétoricky;

- funkéni styl sekundarni — esejisticky, styl cirkevni komunikace;
- funkéni styl sekunddrni — styl reklamy;

- stylovy typ reklamniho textu a normy;

- metodologické problémy stylistiky — aplikace stylistickych poznatk;
- zavérecné shrnuti.

Cilem kurzu je rozsifeni teoretickych znalosti v kontinuité s praktickymi dovednostmi v oblasti stylistiky v ndvaznosti na predmét
Jazyk Cesky a stylistika 1 s orientaci na jazyk a jeho systém, stratifikaci jazyka, funkénost vrstev jazyka a praktické vyuZiti vrstev
jazyka vzhledem k funkénim stylim. Pozornost je zejména vénovana charakteristice jazykovych prostiedkd z hlediska stylistického,
tradi¢nim funkénim styllim s nezbytnymi inovacemi v jejich soucasném presahu a pojimani. Soucasti kurzu je aplikace teoretickych
poznatkl v praxi na zakladé stylistickych cviceni a analyza textu uZitych jazykovych prostfedkl vzhledem k jejich stylové hodnoté
zaclenujici typ komunikdatu do oblasti konkrétniho funkéniho stylu s preferenci funkéniho stylu odborného, publicistického a oblasti
reklamni tvorby.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

CECHOVA, Marie. 2003. Soucasnd ¢eskd stylistika. Praha: ISV. ISBN 8086642003.

CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. 2008. Soucasnd stylistika. Praha: NLN, Nakladatelstvi Lidové noviny. ISBN
978-80-7106-961-4.

Pravidla ¢eského pravopisu — nejnovéjsi vydani.

Slovnik spisovné cestiny - VIII. dotisk. 2018. Praha: Academia.

KRAUS, Jifi. 2005. Novy akademicky slovnik cizich slov A-Z. Praha: Academia. ISBN 80-200-1351-2.

BARTAK, Matéj et al. 2008. Novy slovnik cizich slov pro 21. stoleti. Nakladatelstvi Plot.

REJZEK, Jifi. 2001. Cesky etymologicky slovnik. Voznice: Leda. ISBN 8085927853,
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Doporucena literatura:

JUNKOVA, Bohumila. 2010. Jazykovd dynamika soucasné cestiny. Praha: ARSCI.

HOFFMANOVA, Jana. 1997. Stylistika a ... Praha: Trizonia.

SGALL, Petr a Jarmila PANEVOVA. 2004. Jak psdt a jak nepsat esky: nase cestina a nase nesvary. Praha: Karolinum, Uéebni texty
Univerzity Karlovy v Praze. ISBN 80-246-0871-5.

MINAROVA, Eva. 2009. Stylistika ¢estiny. Brno: Masarykova univerzita.

MINAROVA, Eva. 2011. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2979-4..

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dal$i materidly, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Propagace na socidlnich sitich

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. |kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 2, Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkl a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80% ucast na seminafich.
2. Prace na pribéznych Ukolech béhem semestru.
3. Vypracovani seminarniho projektu (skupinové).

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na 100% vyuky v kombinaci s odborniky z praxe.
Vyucujici PhDr. Tom43 Sula, Ph.D., odbornici z praxe

Strucna anotace predmétu

Cilem prfedmétu je uvést studenty do problematiky marketingové komunikace a kreativity v prostfedi nejvyuzivanéjsich socidlnich
siti (Facebook, Instagram). Béhem kurzu budou studenti sezndmeni s aktudlnimi moZnostmi a trendy v oblasti propagace a tvorby
obsahu na socialnich siti, a to zejména prostrednictvim analyzy a diskuze nad vybranymi pfipadovymi studiemi. Draz bude kladen
predevsim na rozvoj kreativniho mysleni a schopnosti odliseni se od stale silici konkurence v digitalnim prostredi socialnich siti.

Obsah:
Zakladni fakta a statistiky z prostredi socidlnich siti, dGlezZitost socialnich siti, zakladni reklamni formaty a jejich vyhody i
nevyhody, trendy na socialnich sitich, vybrané pfipadové studie, kreativni proces ptipravy kampani na socidlnich sitich.

Studijni literatura a studijni pomuicky ’

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projekti. Jihlava: Baroque Partners.
ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zdastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Reklamni systémy PPC

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing 2, Teorie marketingovych komunikaci

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. 80% ucast na seminafich.
2. Prace na pribéznych seminarnich ukolech.
3. Zakonceni predmétu klasifikovanym zdpoctem — hranice Uspésnosti 70 % (pisemny test).

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na 100% vyuky v kombinaci s odborniky z praxe.
Vyucujici PhDr. Tomas Sula, Ph.D., odbornici z praxe

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je pribliZit studentlm prostredi digitalnich reklamnich systém0, zejména Google Ads a Seznam Sklik a zvysit tak
jejich digitalni marketingovou gramotnost. BEhem kurzu se studenti nauci teoretické pozadi tzv. ,,PPC systém(“ — tedy vychozi
terminologii, principy a strategie pristupu ke spravé kampani a vyzkousi si nékteré zakladni procesy pfi jejich vytvareni. Mimo
orientaci v rozhrani nejdllezitéjSich online reklamnich systém( budou studenti schopni kreativné uvaZovat nad zpracovanim
jednotlivych reklamnich sdéleni nejen v prostredi vyhledavaca.

Studijni literatura a studijni pomuicky ’

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projekti. Jihlava: Baroque Partners.
ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci pfedmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potrebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, Ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-IV — Udaje o odborné praxi

Charakteristika povinné odborné praxe

Odborna praxe v bakalarském studijnim programu probiha formou predmétu Agenturni praxe. Tento pfedmét musi absolvovat
student 3. ro¢niku v rdmci bloku povinnych predmét( a absolvovat tak 12 tydnl praxe v agentute. Zaméreni a volbu agentury si
studenti vybiraji bud’ z nabidky agentur, kterou kazdoro¢né zverejriuje Ustav marketingovych komunikaci (servisni katedra pro
studenty studijniho programu Marketingové komunikace) nebo si mohou odbornou praxi domluvit pfimo v agentufe a po
schvaleni agentury garantem pfedmétu ji mohou absolvovat. Ke kazdé odborné praxi je uzavirdna smlouva o vykonu odborné
agenturni praxe student(l s poskytovatelem praxe (seznam vybranych agentur nizZe, smlouvy doloZeny v elektronické podobé).
Soucasti hodnoceni odborné praxe je zavére€na zprava z praxe a dva vyplnéné dotazniky, které maji za cil méfit pfipravenost
studenta na realnou praxi. Jednim dotaznikem hodnoti student svou pfipravenost na praxi a druhym hodnoti agentura studenta.
Data ziskdna z téchto dotaznik( slouZi k evaluaci celého bakalarského studia.

Rozsah dvanact tydnG | 240 hodin

Piehled pracovist, na kterych ma byt praxe uskuteéiiovana Smluvné zajisténo
TRIAD Advertising, s. r. 0. ANO
RUBIKON Public Relations, s. r. o. ANO
REMEMBERSHIP, s. r. 0. ANO
PPCguru.cz ANO
Mindshare, s. r. 0. ANO
Konektor Social, s. r. 0. ANO
JAD Productions, s. r. 0. ANO
IS Produkce, s. r. 0. ANO
HIVE, s. r. 0. ANO
Ewing Public Relations, s. r. o. ANO
B-inside, s. r. 0. ANO
Ceska televize ANO
H1l.cz ANO
KNOW HOW solutions, s. r. o. ANO
DigitalBrain Company, s. r. 0. ANO
Comtech group ANO
OGILVY ONE, a. s. ANO

Zajisténi odborné praxe v cizim jazyce (u studijnich programt uskuteciiovanych v cizim jazyce)
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Blandina Sramova Tituly doc., PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1967 typ vztahu k V8 pp. rozsah | 40h/tyd. |do kdy |N

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd. [dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

UK Bratislava pp. 7,5h/t

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Garantka bakalarského a navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace.
Zaklady psychologie — prezencni i kombinovand forma studia

Psychologie v MK — prezencni i kombinovana forma studia

Psychologie v médiich 1, 2 — prezencni i kombinovana forma studia

Spotrebitelské chovani — prezencnii kombinovana forma studia

Udaje o vzdélani na VS

1990: obor psychologie, FF UK Bratislava (Mgr.)
1999: obor Psychologie, FF UK Bratislava (Ph.D.)
2008: obor Psychologie, FF UK Bratislava (doc.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1990 — 1994: PPP Bratislava, psycholog

1994 —2009: UKF Nitra, vysokoskolsky pedagog
2010: UK, Bratislava, docent

2010: UTB ve Zliné, docent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace — 60, Diplomové prace — 80, doktorské prace — 6.

ZkuSenosti s clenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolecnosti apod. na narodni a mezinarodni trovni

¢lenka Slovenské psychologické spolectnosti, ¢lenka redakéni rady MladeZz a spolo¢nost, Analyza a vyskum v marketingovej
komunikacii; $kolitelka v Ph.D. programoch: odbor Psycholdgia, Specidlna pedagogika, Masmedialné $tudia.

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS Ohlasy publikaci

Psychologie 2008 UK Bratislava WOS | Scopus | ostatn
i

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS 19 12 92

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvarci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of adolescent
online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/1JRDM-08-2017-0173; Scopus;
SJR 2017 =0,742.

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight and Ideas
for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

W0S:000404865700001; Scopus; SIR 2017 =0,361.

Sramov4, B., & Pavelka, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier (Ed.), 3rd
International Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256). Conference Proceedings, Bordeaux:
Emerald.
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Hamranova, A., & Sramova, B. (2017). Preferred Value Structure By Adolescent Girls And Boys. Turkish Online Journal of
Educational Technology, 743-748. Scopus; SIR 2017 = 0,159.

Sramova, B., Hamranova, A. (2016). Values and value orientation of high school students. Turkish Online Journal of Educational
Technology, 1297-1300. Scopus; SIR 2017 = 0,159.

Sramova, B., & Hamranova, A. (2015). Value orientation of adolescents in digital age. Marketing Identity 2015: Digital Life, (pp.
507-514). Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda. W0S:000380527400044.

Sramovd, B. (2013). Adolescent’s attitudes towards quality of life. Psychology & Health, 28 (Special Issue).
WO0S:000322613800769, Q1, Impact Factor 2017 = 2,459.

h-index: 2

Plsobeni v zahraniéi

2007 — ERASMUS, Riga, Lotyssko, 2 mésice
2008 — ERASMUS, Krakow, Polsko, 2. mésice

Podpis Blandina Sramova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Radim Bacuvcik Tituly doc. Mgr. Ing. Ph.D.
Rok narozeni 1975 typ vztahu k V8 pp. rozsah | 40h/tyd. |dokdy [N

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd. |dokdy [N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. Vztahu | rozsah

FF UP Olomouc DPP 20 h/semestr

Predméty pfislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

Metodika tvarci prace — garant, vedouci seminére
Ekonomika a podnikani — garant, prednasejici, vedouci seminare
Socidlni marketing — garant, vedouci seminare

Udaje o vzdélani na V$

1998: Ekonomika a management, FaME VUT Brno (Ing.)

2000: Hudebni véda, FF UP Olomouc (Bc.)

2005: Medialni studia, marketingové komunikace, FMK UTB ve Zliné (Mgr.)
2010: Teorie a déjiny hudby, FF UP Olomouc (Ph.D.)

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

2000 - 2002: Charita Zlin, asistent pro fundraising a public relations
2002 —2003: Agentura Ogar Luhacovice, manager public relations
2003 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, akademicky pracovnik

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace — 135
Diplomové prace — 117

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci
Masmedialni studia 2015 FF UK Bratislava WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konanona VS |13 3

ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k

zabezpeéovanym predmétim

Sindleryova Butoracova, ., & Bacuvéik, R. (2019). Dreams and reality — church versus target groups. European Journal of Science
and Theology, 15, 47-59.

Bacuvcik, R. (2018). Kulturni zboZi jako dar: ndkupni chovdni na trzich kulturnich produkti 2018. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R. (2017). Spotrebitelské typologie: ndkupni chovdni na trzich zboZi a sluZeb 2015. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R., & Harantova, L. (2016). Socidlni marketing. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R. (2015). Knihy a ¢teni: ndakupni chovadni na trzich kulturnich produkti 2014. Zlin: Verbum.

Pusobeni v zahraniéi

Podpis Radim Bacuvcik, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Milan Banyar Tituly doc., PhD., PhDr., Mgr.
Rok narozeni 1982 |typvztahukVS |DPP rozsah | 4h/tyd. dokdy |12/2019
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP rozsah | 4h/tyd. dokdy |12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

FF UK v Bratislavé pp. 40 h/tydné

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

Teorie marketingovych komunikaci — garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

2005: Univerzita Kondtantina Filozofa v Nitre, Pedagogickd fakulta, Ustav literdrnej a umeleckej komunikacie, Katedra vytvarnej
tvorby a vychovy, odbor: Ucitelstvo vSeobecnovzdelavacich predmetov, vytvarna vychova — estetika (Mgr.)

2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, odbor: 3.2.3
Masmedialne studia (PhD.)

2015: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, odbor: 3.2.3 Masmedialne
studia (PhDr.)

2018: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, odbor: 3.2.3 Masmedialne
studia (doc.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2005 - 2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozofickd fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, interny
doktorand

2008 - 2009: Univerzita Sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmediadlnej komunikacie, Katedra marketingovej komunikacie,
odborny asistent

2008 - doposud: Univerzita Tomase Bati v Zline, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
akademicky pracovnik — asistent

2009 - doposud: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, docent

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet vedenych diplomovych praci: 33, pocet vedenych bakalafskych praci: 22

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS Ohlasy publikaci

3.2.3 Masmedialne studia/ 2018 FF UK v Bratislavé WO0S Scopus | ostatni
marketingovd komunikdcia

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na V$ 3 0 47

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvurci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Banyar, M. (2018). Guerilla, Viral, Buzz, Word of Mouth marketing — implementdcia novych foriem marketingovej komunikdcie do
prostredia slovenskej a ¢eskej marketingovej praxe. Bratislava: Univerzita Komenského.

Banyar, M. (2017). Znacka a logo - vizudlne prvky znacky a ich vyznam v procese brandingu. Zlin: Univerzita Tomase Bati.

Banyar, M., & Sula, T. (2017). Ambient media in the view of the general public and their relation to this communication form.
Strategic innovative marketing. Mykonos, Springer, 3-9.

Banyar, M., & Sula, T. (2015). Innovative marketing as a tool for building a positive image of an institution of higher education and
increasing the competitiveness of its graduates: analysis of the functional use of projectsof the Department of marketing
communications at the Faculty of multimedia communications of TBU in Zlin and their potential for integration into the teaching
process. Procedia, 175. Amsterdam, Elsevier, 146-153.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Milan Banyar, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Olga Zbranek Biernatova Tituly Mgr.

Rok narozeni 1986 typ vztahu k V8 DPP |rozsah | 2h/tyd. do kdy |12/2019
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP |rozsah | 2h/tyd. do kdy |12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu Rozsah
Masarykova univerzita Brno DPP 4 h/tyden

Predmeéty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pf¥ip. dalsi zapojeni do uskuteénovani studijniho

programu

Socidlni média - garant, vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

2010: Informacni studia a knihovnictvi, Masarykova univerzita Brno, Filozoficka fakulta (Mgr.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2008 — 2013: Informacni specialista a marketingovy manazer, Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Knihovna
2011 - doposud: Vedouci seminare Socialni média, Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci
2011 — doposud: Prednasejici v predmétu Zaklady marketingu, Masarykova univerzita v brné, Filozoficka fakulta

2013 — 2017: Marketing Coordinator, Neoluxor a Neoluxor Books
2017 — doposud: Online a Content Marketing Manager, Albatros Media

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

14 bakalarskych a magisterskych praci. VSe na Masarykové univerzité v Brné

Obor habilitacniho rizeni Rok udéleni hodnosti

Rizeni kondno na V8

Ohlasy

publikaci

WOS

Scopus

ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti

Rizeni kondno na VS

ve

Prehled o nejvyznamné;jsi publikaéni a dalsi tviréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odborniki z praxe vztahujici se k

zabezpedovanym predmétim

2008 — 2013: Informacni specialista a marketingovy manazer, Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Knihovna
2011 — doposud: Vedouci seminare Sociadlni média, Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci
2011 - doposud: Pfednasejici v pfedmétu Zaklady marketingu, Masarykova univerzita v Brné, Filozoficka fakulta

2013 — 2017: Marketing Coordinator, Neoluxor a Neoluxor Books
2017 — doposud: Online a Content Marketing Manager, Albatros Media

Pusobeni v zahranici

Podpis Olga Zbranek Biernatova, v. r.

datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Vladislav Bures Tituly Mgr.

Rok narozeni 1981 typ vztahu k VS |DPP |rozsah |1h/tyd. do kdy 12/2019
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP |rozsah |1h/tyd. do kdy 12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

Copywriting — garant predmétu, pfednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

2005: obor Marketingové komunikace, FMK UTB ve Zliné (Mgr.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2005 - 2006: Copywriter Ogilvy Mather

2007 —2010: Copywriter Proximity Prague

2010 — 2014: Senior Copywriter OgilvyOne Prague

2014 — 2019: Creative Leader/Senior Copywriter OgilvyOne Prague
2016 — doposud: freelance Creative Leader/Copywriter

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na | Ohlasy publikaci
V§
WOS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na
V§

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

2010 — 2014: Senior Copywriter OgilvyOne Prague
2014 — 2016: Creative Leader/Senior Copywriter OgilvyOne Prague
2012 — doposud: Externi lektor e-mailing marketingu H1l.cz

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Vladimir Bures, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Olga Dolinkova Tituly Doc. Mgr. Ing. Ph.D.
Rok narozeni 1966 typ vztahu k V8 pp. rozsah |40h/tyd. |dokdy [N

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah |40h/tyd. |dokdy [N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predmeéty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteciiovani studijniho
programu

Public relations 1 — garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Public relations 2 — garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Média v MK 1 — garant pfedmétu, prednasejici, vede cvi¢eni, seminare
Komunikacni a prezentacni dovednosti — garant predmétu, vede cviceni

Udaje o vzdélani na VS

1989: VSCHT, FCHI inZenyrské studium obor Méfici technika (Ing.)
2006: UTB, FMK magisterské studium obor Marketingové komunikace (Mgr.)
2010: UTB, FAME doktorské studium obor Ekonomika a management (Ph.D.)

2001: Cesky institut pro marketing certifikat CIMA-B

2001: London School of Public Relations odborny certifikat

2010: Ogilvyinstitute.com certifikovany vzdélavaci kurz v oblasti marketingovych komunikaci

2010: IPMA Certifikovany Projektovy praktikant level D

APRA ocenéni Merkur 2006 v kategorii Osobnost roku za jedine¢né vyuZivani prostfedkd public relations
Clenka redakéni rady odborného ¢asopisu Marketing Science Inspirations

Clenka Hlavniho vyboru Ceské marketingové spolec¢nosti

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

Zavodni nemocnice Zlin, laborantka; Svit, a.s., Zlin, specialista pro PR; Yucca Public, s.r.o., Zlin, spolumajitelka PR agentury; Vitar,
s.r.o., Zlin, vedouci oddéleni marketingu; Smoza-Antalis, s.r.o., Hranice n. M., feditelka marketingu; Stavospol, s.r.o. Brno, feditelka
marketingu;

od 2005 UTB FMK Zlin, akademicky pracovnik; od 09/2007 UTB FMK Zlin, feditelka Ustavu marketingovych komunikaci, od 03/2018
UTB FMK Zlin, akademicky pracovnik

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

vedeni bakalafskych a diplomovych praci — 10 kvalifika¢nich praci / akademicky rok

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS Ohlasy publikaci
Masmedialni komunikace 2015 UK Bratislava WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS 0 2

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvuréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k

zabezpecovanym predmétim

Juraskova, 0., Jutikova, M., & Kocourek, J. (2017). Impact of image attributes on branding of small and medium-sized enterprises.
Proceedings of Business System Laboratory, Roma, IT.

Juraskova, 0., Jutikova, M., & Kocourek, J. (2015). Innovation of Educational Proces as a Factor of Enhancing Competitiveness,
Turkish Online Journal of Educational Technology, INTE.

Juraskova, O. (2014). Public relations — how relationship can create brands that people trust. Zlin: Verbum.

Juraskova, O. (2014). Emoce pfi budovani znacky. Emoce v marketingu. Praha: Grada Publishing.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Olga Dolinkova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Eva Gartnerova Tituly Mgr.

Rok narozeni 1991 typ vztahu k V8 pp. |rozsah |40h/tyd. |do kdy 04/21
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah |40h/tyd. |do kdy 04/21
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutecnovani studijniho
programu

Intercultural projects — garant, vede seminare
Komunika¢ni agentura 3, 4 — vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

2016: obor Marketingové komunikace, FMK UTB ve Zliné (Mgr.)
2016 — doposud: studium, obor Multimédia a design, FMK UTB Zlin (pfedpokladané ukonceni 2019) (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2016 — 2017: Technologické inovacni centrum Zlin, marketingovy specialista

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroéznich praci

8 bakaldrskych praci

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na | Ohlasy publikaci
v§
WOS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na
VS

ve

Prehled o nejvyznamné;jsi publikaéni a dalsi tvtréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikt z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Gartnerova, E. (2017). Case Study of Communication of the Project Water for All. Dokbat 2017 - 13th Annual International Bata
Conference for Ph.D. Students and Young Researchers. Zlin: Fakulta managementu a ekonomiky UTB, 5. doi:
10.7441/dokbat.2017.11. ISBN 978-80-7454-654-9. ISSN 978-80-7454-654-9.

Gartnerova, E. (2018). Interdisciplinary Cooperation at University and its Potential for Creative and Cultural Industries in the
Czech Republic. ICERI 2018 Proceedings. Sevillla: ICERI, 10.

Gartnerova, E. (2017). Voda pro vsechny. ICERI2018 Proceedings. Zlin: Univerzita Tomase Bati, 10.

Plsobeni v zahranici

Centro Culturale Padova, Italie— 2 mésice
SKUC gallery, Ljubljana, Slovinsko, 2 mésice

Podpis Eva Gartnerova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Marcela Gottlichova Tituly PaedDr.
Rok narozeni 1959 typ vztahu k V8 pp. rozsah |40h/tyd. |dokdy | N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah |40h/tyd. |dokdy [N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutecnovani studijniho
programu

Dé&jiny vytvarné kultury 1 - garant pfedmétu, prfedndsejici, vede seminare
Dé&jiny vytvarné kultury 2 - garant pfedmétu, prfedndsejici, vede seminare
Mluvenad fec 1 - garant pfedmétu, prednasejici, vede seminare

Mluvena rec 2 - garant predmeétu, prednasejici, vede seminare

Jazyk Cesky a stylistika - garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

1983: Pedagogicka fakulta UP Olomouc (Mgr.)
1987: doktorat Pedagogicka fakulta UP Olomouc (PaeDr.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1993 - 2001, SSOS Zlin
2001 - dosud, Fakulta multimedialnich komunikaci UTB ve Zliné

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

BP - 204, DP - 65

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na V$ Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS 7 0

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsSi tvuréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k

zabezpedovanym predmétim

Gottlichova, M. (2018). Increasing Level of Tertiary Education = Increasing Employability of the Youth. Proceedings of the 4 th
International Conference on European Integration. Ostrava: Technical University of Ostrava, (pp. 320-329).

Gottlichova, M. (2017). Changes in the Legal System of the Non-governmental Organizations in the Czech Republic and the
Possibilities for Innovation of Communication Policy in the Non-profit Sector. Strategic Innovative Marketing. Springer International
Publishing AG, (pp. 323-329). doi:org/10.1007/978-3-319-33865-1_41. P. 764.

Gottlichova, M. (2017). The Phonetics of Advertising in terms of Perception Assessment. Zlin: Tomas Bata University.

Gottlichova, M. (2016). Enhancing the interdependence of activities between universities and the real-life practice — A new
challenge in the field of higher education in the Czech Republic. International Technology, Education and Development (IATED),
INTED Proceedings.Valencia, SP.(pp 6420-6429). doi: 10.21125/inted.2016.0508.

Gottlichova, M. (2016). The cohesion and competitiveness of tbe European Union in the area of the tertiary education: The
qualification — the innovation — the employment. Proceedings ICERI, IATED, (pp. 520-530). doi: 10.21125/iceri.2016.1128.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Marcela Géttlichova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Lenka Harantova Tituly Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1984 typ vztahu k V8 pp. rozsah | 40h/tyd. | do kdy | 01/2021
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd. | do kdy | 01/2021
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Marketing 2 — garant, pfednasejici, vede seminar
Osobni prodej — garant, vede seminar

Udaje o vzdélani na VS

2006: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky, Management a ekonomika (Bc.)
2008: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky, Management a marketing (Ing.)
2014: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky, Management a ekonomika (Ph.D.)

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

2010 —2012: Regionalni podplirny zdroj, s.r.o., projektovy manazer

2013 —2019: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, odborny asistent

2016 — 2019: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, Prodékan pro pedagogickou ¢innost
2019 — doposud: matefska/rodi¢ovska dovolena

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet obhajenych bakalarskych praci: 69
Pocet obhajenych diplomovych praci: 34

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS 4 4

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Kotyzova, P., & Harantova, L. (2015). Propagace firmy Bata do roku 1939. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R.., & Harantova, L. (2016). Socidlni marketing. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R.., & Harantova, L. (2016). Socidini marketingové kampané v Cesku Il. Bezpecnost a prevence zranéni. Zlin: Verbum.
Bacuvtik, R.., & Harantova, L. (2017). Socidini marketingové kampané v Cesku Ill. Lidskd prdva. Zlin: Verbum. Bacuvéik, R.., &
Harantova, L. (2018). SocidIni marketingové kampané v Cesku IV. Ochrana Zivotniho prostfedi. Zlin: Verbum.

Pusobeni v zahranici

Podpis Lenka Harantova, v. r. datum

145




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Pavel Horiak Tituly Prof., PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1953 | typ vztahu k V§ pp. rozsah | 20h/tyd. |dokdy |N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 20h/tyd. |dokdy |N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu |rozsah

FF UK v Bratislavé PP 40h/t

Predméty pfislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

Reklama 1 — garant predmétu, prednasejici
Reklama 2 — garant predmétu, prednasejici

Udaje o vzdélani na VS

1978: VS — odbor: zurnalistika, FF UK Bratislava (Bc.)

1980: (Ceskoslovenské dejiny so zameranim na novinarstvo) FF UK, Bratislava (PhDr.)
1989: (socioldgia) FF UK, Bratislava (CSc.)

1996: (Zurnalistika) FF UK, Bratislava (doc.)

2010: (masmedialne stadid) FF UKF Nitra. (Prof.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

Zaméstnani:
1978 — 1995: asistent, odb. asistent, docent Katedry Zurnalistiky FF UK, Bratislava, SR,
1996 — doposud: vedouci Katedry marketingovej komunikacie, FF UK

Clenstvi ve vzdélavacich a jinych reklamnich institucich:

1990 — 1994: zakladajici ¢len - Moravskosliezska spoloc¢nost pre propagdciu a PR - Brno

1994 — 1995: kontaktni kancelaf pro SR - Ceska spolo¢nost pre propagéciu a PR - Brno

1995 — doposud: prezident - Slovenska spolo¢nost pre propagaciu - Bratislava

1995 — 1998: zakladajici ¢len - Rada pre reklamu SR — Bratislava

1996 — 2003: zakladajici ¢len - Arbitrazna komisia Rady pre reklamu SR - Bratislava

2003 - 2005: ¢len Védecké a umélecké rady Fakulty multimedidlnich komunikaci, UTB Zlin, CR,
2006 — doposud: ¢len redakénej rady medzinarodného ¢as. Marketing Inspirations

2012 — doposud: ¢len Védecké a umélecké rady Fakulty multimedialnich komunikaci, UTB Zlin, CR.

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bc. —min. 100, DP — min. 120, PhD.- 9

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci

Zurnalistika 1996 FF, UK v Bratislavé WOosS Scopus Ostatn
i

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondnona VS |4 0 133

Masmedialne studia 2010 FF, UKF, Nitra

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Hornak, P. (2017). Humour - the strongest emotional appeal in advertising. Strategic innovative marketing. Mykonos: Springer,
259-264.

Hornak, P. (2018). Reklama, teoreticko-historické zaklady reklamy a marketingovej komunikdcie. Zlin: Verbum.

Horndk, P. (2017). Vztah verejnosti k sicasnej podobe reklamy (televizna reklama — nepriatel €. 1). Marketingovd komunikdcia a
médid 16, Zbornik vedeckych Studii z oblasti histdrie a teorie marketingovej komunikacie a médii. Bratislava: Book&Book.
Hornak, P. (2018). Vztah verejnosti k si¢asnej podoby reklamy Il. Reklama. 17 Zbornik vedeckych studii pre otdzky tedrie a histérie
reklamy a public relations. Bratislava: Book&Book.

Hornak, P. (2019). Quo vadis advertisement?: Positives and negatives o current ad. Strategic innovative marketing. Switzerland:
Springer Nature. Springer International Publishing AG.

Plsobeni v zahranici

Podpis Pavel Hornak, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Rostislav Illik Tituly dr ak. soch.
Rok narozeni 1952 typ vztahu k V8 pp. rozsah | 20h/tyd. | do kdy N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 20h/tyd. [dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu |rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Corporate Design — garant predmétu, pfednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

1980: studium VSUP Praha, obor tvarovani strojd a nastrojd ve ZIiné (prof. Kovai) (akad. sochar)
2007: doktorandské studium na ASP Krakow, v oblasti uzitého uméni — doktor sztuki (Dr.)

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

1980 - 1986 zaméstnan na VSUP Praha deta$ovany ateliér tvarovéni stroji a nastroji ve Zliné — asistent — 100% PP

1980 — 1986: zaméstnan na VSUP Praha deta$ovany ateliér tvarovani strojii a nastroji ve Zliné — asistent

1986 - 1997 svobodné povolani, tvorba v oblasti primyslového a grafického designu

1997 - dosud akademicky pracovnik na FMK UTB ve Zliné na pozici odborny asistent ateliéru Graficky design, vedouci ateliéru
Graficky design —100% PP

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Od roku 2001 vedeni bakalarskych a diplomovych praci na FMK v ramci ateliéru Graficky design kolem 80 ks

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Plsobeni v zahraniéi

Studium doktoratu v Polsku, mezinarodni kratkodobé pedagogické staze ERASMUS ASP Polsko, Krakéw, Katowice, Vytvarna
akademie Estonsko, Talin, Izmir — vytvarna akademie v Turecku

Podpis Rostislav lllik, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Daniel Jesensky Tituly MSc., MBA, PhD.
Rok narozeni 1974 typ vztahu k V8 DPP |rozsah |1,5h/tyd. |dokdy |12/2019
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP rozsah |1,5h/tyd. |dokdy|12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. Vztahu Rozsah

VSE, Praha DPP 1,5 hod tydné
UK FSV, MKPR DPP 1,5 hod tydné

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

Shopper Marketing a In-store marketingova komunikace - garant pfedmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

2004: International marketing, ESCEM — Ecole Superieure de Commerce et de Management, Francie (MBA.)
2011: Management studies, Nottingham Trent University, UK (MSc.)
2013: Economics and Business Administration, University of Jyvaskyla - School of Business and Economics, Finsko (Ph.D.)

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

2017 —2019: prezident POPAI Central Europe

2013 — 2015: prezident POPAI Central Europe

od 2013: ¢len Védecké a umélecké rady FMK UTB

od 2010: ¢len vykonné rady Marketingového institutu

od 2010: élen vykonného vyboru Ceské marketingové spole¢nosti

2009 — 2011: prezident POPAI Central Europe

2003 - 2009: vice — prezident POPAI Central Europe

od 2002: ¢len vykonné rady POPAI Central Europe

od 1998: DAGO A.P.C., s.r.o., managing director

1998 — 2003: clen rady, prabézné predseda, nebo misto-predeseda A3DR— Asociace tfidimenzionalni reklamy
1997 — 2001: Promotional production specialists, s.r.o., Managing director
1993 —1997: Dago Promotion s.r.o. — Managing director

1992 — 1993: Komer¢ni banka a.s., devizové obchody cizozemcl

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace 16x, Diplomové prace 2x

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS (Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Jesensky, D. et al. (2019). P.O.P. ROI STANDARDS - Zdkladni kritéria rentability investic do in-store marketingové komunikace. POPAI
Central Europe, Praha.

Jesensky, D. et al. (2018). Marketingovd komunikace v misté prodeje. Grada Publishing, Praha.

Jesensky, D. (2013). Interpretative research about role of pop advertising displays in customer purchase decision Making. Research
series Jyvaskyla: University of Jyvaskyla. Retrieved from https://jyx.iyu.fi/dspace/handle/123456789/41903.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Daniel Jesensky, v. r. datum

148




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Martina Jufikova Tituly Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1977 typ vztahu k V8 pp. rozsah | 40h/tyd. do kdy | N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd. do kdy | N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

Marketingovy vyzkum 1 — garant, pfednasejici, vedouci seminar
Marketingovy vyzkum 2 - garant, pfednasejici, vedouci seminar

Udaje o vzdélani na V$

2000: Obchodné-podnikatelska fakulta Slezské univerzity v Karviné, obor Marketing a management (Ing.)
2009: Fakulta managementu a ekonomiky UTB Zlin, obor Ekonomika a management (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani V$

2000 - 2005: pedagog na Obchodni akademii a Vyssi odborné skole ekonomické Zlin
2005 — doposud: akademicky pracovnik na Fakulté multimedialnich komunikaci

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

89 bakalarskych praci, 139 diplomovych praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konanona Vs |0 3 164

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Jurikova, M., & Kocourek, J. (2018). The Importance of Marketing in the Fulfillment of the Third Role of University. 12th
International Technology, Education and Development Conference (INTED). Valencia: International Academy of Technology,
Education and Development (IATED), 8165-8170. Retrieved from https://library.iated.org/view/JURIKOVA2018IMP.
Jurikova, M. (2017). University attitude to the applicability and solution of the society-wide problem of water management.
Proceedings of the 30th International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017 - Vision 2020:
Sustainable Economic development, Innovation Management, and Global Growth. Madrid: International Business Information
Management Association (IBIMA), 2764-2770.

Jurikova, M., Jurdskovd, O., Koucourek, J., & Kovarova, K., (2017). Significant Parameters in Brand Building of a University.
Marketing Identity: Brands We Love, Pt 1. Slovak Acad Sci: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 123-131.

Jurikova, M., Kocourek, J. & Gartnerova, E. (2017). Project teaching at University -

A tool for presenting proposals for prevention and solving the problem of the general public. Turkish Online Journal of
Educational Technology, INTE, 768-774.

Jurikova, M. (2014). Marketing Services: Opportunities and Limits of the Implementation in Czech Firms. Zlin: Verbum.

Plsobeni v zahraniéi

2006 — 2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Slovenska republika, externi pedagog

Podpis Martina Jufikova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Eliska Kacerkova Tituly Mgr., Ph.D.
Rok narozeni 1982 typ vztahu k V8 pp. |rozsah | 40h/tyd. dokdy [N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah | 40h/tyd. dokdy [N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dalSi zapojeni do uskuteéfovani studijniho
programu

Informacni zdroje a jejich vyuzivani — garant pfedmétu, vede seminare

Rocnikova prace 1- garant pfedmétu, vede semindre

Rocnikova prace 2 - garant predmétu, vede seminare

Seminar k bakalarské praci 1 - garant predmétu, vede seminare

Reklama 1 - podili se na prednaskach a seminafich s garantem predmétu

Reklama 2 - podili se na prednaskach a seminarich s garantem predmétu

Pocatky a vyvoj marketingovych komunikaci — garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

2007: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, magisterské studium obor Marketingové komunikace
(Mgr.)

2012: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Management a ekonomika — doktorsky studijni
program (Ph.D.)

2009: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky— dopliujici pedagogické studium
2006: Akademie Public Relations — Certifikat ze vzdélavaciho programu

2011: Ogilvyinstitute.com certifikovany vzdélavaci kurz v oblasti marketingovych komunikaci

2010: IPMA Certifikovany Projektovy praktikant level D

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2008 - doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent

2016 - doposud: Zlin Film Festival, Zlin, PR asistent

2012 - 2017: matefskd/rodi¢ovskd dovolend

2008 - 2013: Comtech Group, s. . 0. — prace na pozici PR executive a copywriter (od 01/2010 externi spoluprace)

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet vedenych BP: 39
Pocet vedenych DP: 9

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

vevs ve

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tvlréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Kacerkova, E. (2018). Preferences of Communication Tools in Choice of High school. Marketing Indetity. Digital Mirrors — part I.:
Conference Proceedings from the Annual International Scientific Conference. Smolenice, Slovak Republic, 85 —92.

Pusobeni v zahranici

Podpis Eliska Kacerkova, v.r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Patrik Kamas Tituly Mgr.

Rok narozeni 1973 typ vztahu k V8 DPP |rozsah | 1h/tyd. do kdy | 12/19
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP |rozsah | 1h/tyd. do kdy | 12/19
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

Integrovana marketingova komunikace v praxi — podili se na vedeni cviceni

Udaje o vzdélani na VS

2005: obor Marketingové a socialni komunikace, FMK UTB ve Zliné (Mgr.)

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

Vedouci tiskového odboru a tiskovy mluvéi Zlinsky kraj 8 let (Zlinsky kraj)
Vedouci marketingu hokejového klubu PSG Zlin 2 roky (PSG Zlin s.r.o.)
ManazZer PR a marketingu stavebni skupiny PSG 10 let (PSG Construction a.s.)

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS |[Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Vedouci tiskového odboru a tiskovy mluvci Zlinsky kraj 8 let (Zlinsky kraj)
Vedouci marketingu hokejového klubu PSG Zlin 2 roky (PSG Zlin s.r.0.)
ManaZer PR a marketingu stavebni skupiny PSG 10 let (PSG Construction a.s.)

Pusobeni v zahranici

Podpis Patrik Kamas, v. r. datum

151




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Josef Kocourek Tituly Mgr., Ph.D.
Rok narozeni 1984 typ vztahu k V8 pp. rozsah | 40h/tyd. [dokdy |N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd. [dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu |rozsah

Predmeéty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutecnovani studijniho
programu

Marketing 1 — garant predmétu, prednasejici i vede seminare
Agenturni praxe — garant pfedmétu, koordinuje realizaci praxi, komunikuje s firmami

Udaje o vzdélani na VS

2003: SOS, SOU Otrokovice, obor Management obchodu a sluZeb, specializace Hotelovy provoz
2011: Marketingové komunikace, Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci (Mgr.)
2015: Marketingova komunikacia, Univerzita Komenského v Bratislaveé, Filozoficka fakulta (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2005 — 2012: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, tajemnik Ustavu, odborny referent
administrativy

2012 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, odborny asistent

2013 —2018: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, feditel Komunikacni agentury

2018 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve ZIin&, Fakulta multimedialnich komunikaci, feditel Ustavu marketingovych komunikaci
2015 — doposud: OSVC v oblasti konzultaci marketingovych a komunikaénich strategii, budovani znacek

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

pocet bakalarskych praci: 55, diplomovych praci: 42

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS 0 2 12

ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalSi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k

zabezpecovanym predmétim

Jurikova, M., & Kocourek, J. (2018). The Importance of Marketing in the Fulfillment of the Third Role of University. 12th
International Technology, Education and Development Conference (INTED). Valencia: International Academy of Technology,
Education and Development (IATED), 8165-8170. Retrieved from https://library.iated.org/view/JURIKOVA2018IMP.

Jurikova, M., Kocourek, J. & Gartnerova, E. (2017). Project teaching at University - A tool for presenting proposals for prevention
and solving the problem of the general public. Turkish Online Journal of Educational Technology, INTE, 768-774.

Kocourek, J., & Cockova, R. (2017). The quality of university teachers as one of the tools of image building. Proceedings of the
30th International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017 - Vision 2020: Sustainable Economic
development, Innovation Management, and Global Growth. Madrid: International Business Information Management
Association, 2591-2596.

Juraskova, 0., Jufikova, M., & Kocourek, J. (2016). Differences in the expected contribution of higher education in the millennials
generation and the generation Z. Proceedings of 9th International Conference of Education, research and Innovation. Seville:
ICERI, 235-239. - Pedagogika a skolstvi

Jurikova, M., Juraskova, O., Koucourek, J., & Kovarova, K., (2017). Significant Parameters in Brand Building of a University.
Marketing Identity: Brands We Love, Pt 1. Slovak Acad Sci: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 123-131.

- Pisemnictvi, mas-media, audiovize

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Josef Kocourek, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Jifi Pavelka Tituly Prof., PhDr., CSc.
Rok narozeni 1949 typ vztahu k V8 pp. rozsah | 40h/tyd. |dokdy | N

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd. |dokdy | N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predmeéty prislusného studijniho programu a zplisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutecrovani studijniho
programu

Teorie komunikace — garant pfedmétu, prednasejici

Udaje o vzdélani na VS

1972: FF UJEP v Brné, studijni obory ¢estina a filozofie (diplomova prace Principy artikulace v poetice) (Mgr.)
1972: Na FF MU studoval dale obor filmova véda

1974: FF UJEP v Brné, obhajil doktorskou disertaci Artikulace literarniho dila (PhDr.)

1982: FF UJEP v Brné, obhajil kandidatskou disertaci Umélecky obraz v literature (CSc.)

1988: FF UJEP v Brné, byl jmenovan docentem (doc.)

1997: FF MU v Brné, obhajil habilitacni praci Pfedpoklady literarniho dorozumivani

2008: FF UKF v Nitre, profesorské fizeni (Prof.)

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

1973 - 1998: Filozoficka fakulta Univerzity J. E. Purkyné (od roku 1990 Masarykova univerzita v Brné), Katedra ¢eské a slovenské
literatury a literarni védy; asistent, odborny asistent, docent.

1998 - 2017: Fakulta socidlnich studii (Katedra medialnich studii a Zurnalistiky). Po roce 1998 rovnéz vyuka na Katedre
religionistiky (FF MU) a Katedre antropologie (Prirodovédecka fakulta MU), docent, profesor.

2006 - doposud: Fakulta multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné (Ustav marketingovych komunikaci), docent,
profesor.

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci.

vedeni cca 110 bakalatskych praci, 90 diplomovych praci, 25 disertacnich praci.

Zkusenosti s clenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolecnosti apod. na narodni a mezinarodni trovni

Clen védecké rady FSS MU
Clen védecké rady Fakulty masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko
Clen védecké rady Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci

Ceska literatura 1988 UJEP v Brné WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS 9 0 130
2.1.23 Tedria literatury a dejiny konkrétnych | 2008 FF UKF v Nitre

narodnych literatur

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Sramovd, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of adolescent
online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/1JRDM-08-2017-0173.
Pavelka, J. (2018). Student projects as a tool of university PR and brand building. European Proceedings of Social and Behavioural
Sciences, 8(51), 535-543. doi: 10.15405/epsbs.2019.01.51

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight and Ideas
for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

Sramov4, B., & Pavelka, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier (Ed.), 3rd
International Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256). Conference Proceedings, Bordeaux:
Emerald.

Pavelka, J. (2016). Remediation of Sign Texts as the Theme of Cultural Studies. Procedia - Social and Behavioral Sciences, 217,
1233-1240. Elsevier.
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Plsobeni v zahraniéi

Dlouhodobé plsobeni v zahranici

1979-1982: Universitet u Beogradu, Filoloski fakultet, byvala Jugoslavie, odborny asistent.

1988-1990: University of Nebraska at Omaha, Faculty of Arts, USA, (v ramci Fulbrightovy nadace), docent.

2009-2014: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, Slovenska
republika, profesor.

Kratkodobé studijni a prednaskové pobyty v zahranici

Skup slavista. Beograd, Pristina, Trsi¢, Novi Sad 2. - 22. 9. 1985, byvala Jugoslavie.

Institut fir fremdsprachliche Philologien, Otto-von-Guericke-Universitdt, 1996. Magdeburg, Némecko. Vedouci: prof. dr. Reinhard
Ibler.

Institut flir Kommunikationswissenschaft und Journalistik der Universitat Hamburg. Vedouci: Prof. Dr. Irene Neverla, 28. fijna
1999.

Institut fir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der Universitat Wien. Vedouci: Prof. dr. Wolfgang R. Langenbucher,15. -
19. 5. 2000.

Bohemicum, Institut fur Slavistik der Universitat Regensburg. Vedouci: Prof. dr. Marek Nekula, 13. - 17. 5. 2002.

Vergleichende Kulturwissenschaft, Institut flir Medien-, Informations- und Kulturwissenschaft der Universitat Regensburg.
Vedouci: Prof. dr. Daniel Drascek, 13. —17. 5. 2002.

Bauhaus-Universitat Weimar, Workshop: Einsdtze der Medienphilosophie. Aktuelle deutsche und tschechische Positionen.
Weimar 19. - 20. 12. 2013.

Instytut Kulturoznawstwa, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu (Adam Mickiewicz University in Poznan). Vedouci:
Prof. Dr. Andrzej Przytebski, 02. 11. -7. 11. 2015.

Podpis Jiti Pavelka, v.r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Michal Rozek Tituly Mgr.

Rok narozeni 1978 typ vztahu k V8 DPP |rozsah | 2h/tyd. do kdy | 12/2019
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP |rozsah | 2h/tyd. do kdy | 12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predmeéty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteciiovani studijniho
programu

Brand building — garant pfedmétu, pfednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

2003: obor Marketingové a socialni komunikace, Fakulta multimedialnich komunikaci, Zlin (Mgr.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani V$

2003 - doposud Komunikacéni agentura Aetna, Brno postupné na pozicich copywriter, strategic planner, new business developer
prabézné - Konzultacni ¢innost pro spolecnosti Meduse a Keraservis

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

- - --- WOS |Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvurci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

2003 — doposud: Komunikacni agentura Aetna, Brno postupné na pozicich copywriter, strategic planner, new business developer
pribézné - Konzultacni ¢innost pro spolecnosti Meduse a Keraservis

Pusobeni v zahranici

Podpis Michal Rozek, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Tomas Rygl Tituly Ing.

Rok narozeni 1990 typ vztahu k V8 pp. rozsah |40h/tyd. |do kdy | 08/2022
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah |40h/tyd. |do kdy | 08/2022
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predmeéty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dalsi zapojeni do uskutecriovani studijniho
programu

Management - garant pfedmétu, pfednasejici, vede seminare
Tymova prace - garant predmétu, prfednasejici, vede seminare
Strategicky marketing - garant pfedmétu, prfednasejici, vede semindare

Udaje o vzdélani na V$

2012: Soukroma vysoka skola ekonomicka, Znojmo (Bc.)
2014: VUT Brno — fakulta podnikatelska, fizeni a ekonomika podniku (Ing.)
2016: VUT Brno —tizeni a ekonomika podniku, doktorské studium — preruseno

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2011 - 2012: Ammann Ceskd republika — asistent generélniho Feditele

2013 — 2014: TrebicNow.cz marketingovy specialista

2014 — 2015: Sportz.cz marketingovy specialista, copywriter

2015 — doposud: Fitnessrecepty.net — spolumajitel, strategické planovani a vydani 2 tisténych kucharek

2016 — doposud: Realizace workshop( rozvoje potencialu a koucovani (na zakladé roéniho vycviku CAK VP0031092012)
2015 -2016: Mautilus, s. r. 0. Marketingovy specialista

2016 — 2019: Newton College, a. s. — vysokoskolsky ucitel (strategicky management, cestovni ruch, marketing)

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet vedenych BP — 21 ks

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

- --- WOS | Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvuréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Rygl, T. (2015). Vnimani pojmu socialni marketing v ¢ase. Quaere. Hradec Kralové: Magnanimitas, 235-241. 2013-2014
TrebicNow.cz marketingovy specialista

2014-2015 Sportz.cz marketingovy specialista, copywriter

2015-2016 Mautilus, s. r. 0. Marketingovy specialista

2016 — dosud Realizace workshop( rozvoje potencialu a koucovani (na zakladé roéniho vycviku CAK VP0031092012)

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Tomas Rygl, v.r. datum

156




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Radomila Soukalova Tituly Ing. Ph.D.
Rok narozeni 1957 typ vztahu k V8 pp. |rozsah [40h/tyd. |dokdy |N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah [40h/tyd. |dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

Teorie komunikace — prednasejici, vedeni seminar

Udaje o vzdélani na VS

2004 - UTB FAME Zlin, Ph.D., diplom v doktorském studijnim programu, ekonomika a podnikani
2004: doktorandské studium UTB FAME ve Zliné (Ph.D.)

2002: doktorandské studium Fakulta podnikatelska VUT Brno (Ph.D.)

1985: Univerzita Palackého v Olomouci Fakulta pfirodovédecka - doplrikové pedagogické studium
1982: VUT Brno - FT ve Zliné Ekonomika a fizeni spotfebniho prdmyslu (Ing.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani V§

1982 — 1992: vyucujici odbornych pfedmétl a ekonomiky na Stfednim odborném UCilisti obuvnickém ve Zliné

1992 — 1993: externi vyuka ekonomickych predmétd na Gymnaziu Zlin, na Gymnaziu T. G. M ve Zliné

1992 — 1999: vyuka ekonomickych predmétd a marketingu na Obchodni akademii T. Bati ve Zling, prednasky a v bakalarském
studijnim programu na VOSE Zlin

1999 — 2003: vedouci oboru Marketingu v bakalafském studijnim programu FaME UTB realizovaném na OA T. Bati a VOSE Zlin
2001 - 2003: externi prednasky a seminafe na FMK v pfedmétech marketing, osobni prodej, ekonomika a podnikani

2003 - 2005: odborna asistentka na FMK UTB Zlin

2005 — 2008: prodékanka pro tviréi ¢éinnost na FMK UTB Zlin, odbornad asistentka UMK

2008 — 2012: prodékanka pro tviréi ¢innost Fakulta multimedialnich komunikaci UTB, ZIin, odborna asistentka Ustavu
marketingovych komunikaci

2013 - doposud: odborna asistentka Ustavu marketingovych komunikaci, FMK UTB Zlin

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet bakalarskych praci: 96, pocet diplomovych praci: 166

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci
WOS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konanona Vs |13 2 25

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Soukalova R. et al. (2016). Design stories aneb kreativni inovace a problémy jejich transferu do praxe. Zlin: FMK UTB Zlin.
Soukalova, R. (2016). Marketing ...je véda kreativni. Zlin: Verbum.

Soukalova, R. (2016). Identification of the critical factors of the process of innovation transfer at universities in the Czech
Republic, Turkish Online Journal of Educational Technology, 1149-1154.

Soukalova, R. (2016). The Role of Universities in the Transfer of Innovations in the Creative Industry in the Czech Republic. 27th
International Business Information Management Association, Milan, Italy, 3166-3174.

Soukalova, R. (2015). The Role of the Creative Class and Business Sustainability in the Region. 26th International-Business-
Information-Management-Association Conference, Madrid, Spain.

Pusobeni v zahranici

Srpen 2005 — English bussines school Malta — 3 tydny

Srpen 2007 — English bussines school Dublin, Irsko — 2 tydny

2006/2007, 2007/2008 prednasky a seminafe oblasti Podpory prodeje a Direct marketingu na Univerzité Konstantina Filozofa
v Nitfe, Fakulta filozofickd, Katedra Masmedialnej komunikacie, SR

duben 2012 — tydenni pobyt - program Erasmus, lzmir Turecko, téma prednasky: Tomas Bata a jeho podnikatelska filosofie
2013 - pobyt v ramci programu Erasmus, UK Bratislava, Slovensko, téma pfednasky: Tomas Bata a jeho podnikatelska filosofie
2012-2017 prednasky na zahraniénich konferencich: Montreux, Madrid, Benatky, Budapest, Malta, Viden, Berlin.

Podpis Radomila Soukalova, v. r. datum
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http://apps.webofknowledge.com/full_record.do?product=WOS&search_mode=GeneralSearch&qid=10&SID=C67ytaJlwtGCRiB1XiT&page=1&doc=2

C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Michal Stransky Tituly Mgr., Ph.D.

Rok narozeni 1988 typ vztahu k V8 pp. rozsah | 40h/tyd. | do kdy | 08/2022
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd. | do kdy | 08/2022
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Filosofie - garant pfedmétu, prfedndsejici, vede seminare
Neformalni logika — garant predmétu, prednasejici, vede seminare.

Udaje o vzdélani na V$

2016: obor Filozofie, rok ukonéeni, FF MU (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2016 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, odborny asistent.

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Vedouci 7 bakalarskych praci
Vedouci 2 diplomovych praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konanona Vs |0 3 19

ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k

zabezpedovanym predmétim

Stransky, M. (2018). Prakticky vyznam mordini filosofie. Zlin: Nakladatelstvi UTB.

Nesiba, J., & Stransky, M. (2018). Eticky management vefejnych instituci CR. In Klimova, V., Zitek, V. (eds.) XXI. mezindrodni
kolokvium o regiondlnich véddch. Brno: Masarykova univerzita.

Stransky, M. (2014). Naturalistic Future of Ethics. In Zdmecnik, L. The Future of Philosophy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci.

Stransky, M. (2014). The Persuasive Lot of the Modern Ethics. In Klimova, I. et al. The Character of Current Philosophy and its
Methods. Bratislava: Filozoficky Ustav SAV.

Stransky, M. (2014). Lhat védu. In Drozenova, W. Etika a véda: etickd dilemata ve védecké prdci. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostravé.

Pusobeni v zahranici

Podpis Michal Stransky, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Libor Snédar Tituly JUDr. Ph.D. Mgr.
Rok narozeni 1959 typ vztahu k V8 pp. |rozsah |40h/tyd. |do kdy N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah |40h/tyd. |do kdy N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predmeéty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dalSi zapojeni do uskuteciiovani studijniho
programu

Pravni aspekty v MK, ObCanské pravo — garant predmétu, prednasejici

Udaje o vzdélani na V$

1984: Filosoficka fakulta UP Olomouc ( Mgr.)
1995: Pravnicka fakulta MU Brno (Mgr.)
2002: Pravnicka fakulta MU Brno Ph.D.)
2003: Pravnicka fakulta MU Brno (JUDr.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

SES (OA TB) Zlin
UTB Zlin —dosud

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Vedeni a oponovani bakalarskych a magisterskych praci z daného oboru (pravo)

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Snédar, L. Ceské medicinské prdvo v svétle nové obéanskoprdvni a medicinské legislativy , Zilina: Georg 2016, ISBN: 978-80-8154-
100-1

Snédar, L., Nékteré moZnosti harmonizace soukromého a pracovniho Zivota zaméstnanct, In: Sbornik z mezinarodni védecké
konference Sladovani pracovniho a rodinného Zivota, Trest 2015, ISBN: 978-80-210-8121-5

Snédar, L., Pracovné-lékarské sluzby a vykon zdvislé prdce, In: Sbornik z mezindrodni védecké konference na téma: Pracovni doba-
teorie a praxe, Trest 2016, ISBN: 978-80-210-5095-2

Snédar, L. K nékterym otdzkém ochrany osobnich udajii pfi poskytovdni zdravotnich sluZeb a zdravotni péce ve vztahu k vykonu
z@vislé prdce, In Sbornik pfispévkd z védecké mezinarodni konference na téma: Ochrana osobnich Udajl a pracovni pravo, Trest
2017, ISBN: 978-80-215-1431-8

Snédar, L.,Funding Healthcare Services in the Czech Republic: Development Trajectories and Healthcare Policy. New Trend 2017,
ISBN: 978-80-87314-90-6

Plsobeni v zahranici

Podpis Libor Snédar, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Peter Starchofi Tituly prof. Mgr., Ph.D.
Rok narozeni 1971 typ vztahu k V8 pp. |rozsah |20h/tyd. | do kdy N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah |20h/tyd. | do kdy N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah
Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu PP 38

Predmeéty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfFip. dalsi zapojeni do uskuteérovani studijniho
programu

Direct marketing — garant pfedmétu, prfednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

1995: Vysokoskolské vzdélani druhého stupné: Univerzita Komenského v Bratislavé, Filozoficka fakulta, odbor Socioldgia (Mgr.)
2003: Vysokoskolské vzdélani tfetiho stupné: Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu, odbor a program 62-90-
9 podnikovy manaZment (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu
1997 — 2002: asistent/tajemnik katedry

2002 — 2004: odborny asistent/tajemnik katedry

2004 - doposud: vedouci Katedry marketingu

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet obhdjenych bakalarskych praci: 7
Pocet obhajenych diplomovych praci: 22

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci
3.3.15. manazment 2005 Fakulta WOS (Scopus | ostatni
managementu UK v
Bratislavé
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konanona VS |25 32 317
3.3.15. manazment 2015 Fakulta
managementu UK v
Bratislavé

ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k

zabezpedovanym predmétim

Starchori, P. (2017). Bankovy marketing: principy a $pecifikd. Praha: Wolters Kluwer.

Starchori, P., Juraskova, O., Weberova, D., Jufikova, M., Kocourek, J., Lizbetinova, L., Viléekova, L., & Kovéiova, K. (2015). Znacky a
Cesky zdkaznik. Zlin: VeRBum.

Slabda, M., Starchofi, P., & J4¢, I. (2014). Identification and prioritization of key stakeholder groups in marketing communication of
colleges. E+M Ekonomie a Management,17, (4), 101-110.

Starchon, P., Vetrakova, M., Metke, J., Lorincovd, S., Hitka, M., & Weberova, D. (2018). Introduction of a new mobile player app
store in selected countries of Southeast Asia. Social sciences, 7 (9), 1-15.

Lizbetinova, L., Starchof, P., Lorincova, S., Weberova, D., & Prii$a, P. (2019). Application of Cluster Analysis in Marketing
Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study in the Slovak Republic. Sustainability, 11 (8), 2302,
doi: https://doi.org/10.3390/su11082302.

Pusobeni v zahranici

Podpis Peter Starchori, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Dusan Strauss Tituly PhDr., Ph.D.

Rok narozeni 1978 typ vztahu k V8 DPC |rozsah | 8h/tyd. |do kdy 12/2019
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPC |rozsah | 8h/tyd. |do kdy 12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu |rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutecnovani studijniho
programu

Uvod do sociologie — garant predmétu, piednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

Obor politologie, Fakulta politickych vied a medzindrodnych vztahov, Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici (Mgr.)
Obor politologie, Filozoficka fakulta, Univerzita Komenského (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

Filozoficka fakulta Univerzity sv.Cyrila a Metoda v Trnave — asistent 14/tyden
CUP Trencianska univeriza Alexandra Dubceka v Trencine — odborny asistent 12/tyden
Fakulta masmédii Paneurdpska vysoka skola — lektor 4/tyden

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace: 150, Diplomové prace: 111

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Strauss, D. (2012). Socidlny stdt, socidlna politika, obyvatelstvo a finanénd kriza. SSRP, Trnava. ISBN 978-80-969043-5-8.

Strauss, D. (2009). Stdt a obcianska spolocnost v éase hospoddrskej krizy, In: Ob&ianska spolo¢nost v transformujicich sa
krajinach. Malacky. ISBN: 978-80-970316-1-9.

Strauss, D. (2011). Premeny moci a demokracie, In: Bo¢akova, O., Tomasikova, A., Aktuélne otazky politiky, TnUAD, Trendin. ISBN
978-80-8075-485-3.

Strauss, D. (2012). Socidiny stdt, socidlna politika, obyvatelstvo a finanénd kriza. SSRP, Trnava. ISBN 978-80-969043-5-8.

Strauss, D.(ed.) (2012). Volby 2012, Transparentnost, Trencin. ISBN 978-80-971197-7-5.

Pusobeni v zahranici

Podpis Dusan Strauss, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Tomas Sula Tituly PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1984 | typ vztahu k VS pp. |rozsah | 40h/tyd. dokdy [N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah | 40h/tyd. dokdy [N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah
Univerzita Komenského v Bratislavé pp. 20h/t.

Predméty pfislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

DigitdIni komunikace 1 - garant predmétu, pfednasejici, vede seminare

DigitdIni komunikace 2 - garant predmétu, pfednasejici, vede seminare

Média v marketingovych komunikacich 2 - garant predmétu, pfednasejici, vede seminare
Média v marketingovych komunikacich 3 - garant, prfednasejici, cvicici, vede seminar
Propagace na socidlnich sitich 1 — garant, podili se na vyuce

Reklamni PPC systémy 1 — garant, podili se na vyuce

Udaje o vzdélani na VS

2007: FMK UTB ve Zliné, Marketingové komunikace (Bc.)
2009: FMK UTB ve Zliné, Marketingové komunikace (Mgr.)
2015: FF UK Bratislava, Marketingové komunikace (PhDr.)
2016: FMK UTB ve Zliné, Vytvarna uméni (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2014 — dosud — jednatel/spolumajitel komunika¢ni agentury

ZkusSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace 103, Diplomové prace 55

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WO0S Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na V$ | 4 0

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvuréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k

zabezpecovanym predmétim

Sula, T. (2017). Ambientni média v reklamé: Viyznam designu pfi tvorbé ambientnich médii. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve ZIiné&.
Sula, T., & Banyér, M. (2016). Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation to this Communication Form.
Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International Publishing Switzerland, 3-9.

Sula, T., & Banyér, M. (2015). An empirical study of public perceptions on ambient media. International Journal of Strategic
Innovative Marketing, 2 (4), 49-64.

Sula, T., & Banyar, M. (2015). Innovative Marketing as a Tool for Building a Positive Image of an Institution of Higher Education
and Increasing the Competitiveness of its Graduates — Analysis of the Functional Use of Projects of the Department of Marketing
Communications at the Faculty of Multimedia Communications of TBU in Zlin and their Potential for Integration into the Teaching
Process. Procedia - Social and Behavioral Sciences. Elsevier Ltd., 146-153.

Sula, T., & Banyér, M. (2016). The Analysis of Microsites and Their Functionality as Part of the Promotion of Higher Education
Institutions, Universities and Their Individual Degree Courses. International Journal of Education and Information Technologies, 8
(1), 9-17.

Plsobeni v zahraniéi

2019 — Polsko, Malopolsku Wyzsu Szkolu Ekonomicznu, Erasmus +

Podpis Tomas Sula, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Eva Svirakova Tituly Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1965 typ vztahu k V8 pp. rozsah |40h/tyd. |dokdy [N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah |40h/tyd. |dokdy [N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Projektové fizeni — garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

1987: Vysoka skola bariska v Ostravé, Ekonomicka fakulta, Ekonomika primyslu (Ing.)
2006: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Ekonomika a management, Management a ekonomika, Fakulta managementu a
ekonomiky (Ph.D.)

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

1994 — 2000: firma Stival, s.r.0., ekonom, hlavni Gcetni

2000 —2009: Univerzita Tomdse Bati ve Zliné, vedouci ekonomického odboru rektordtu UTB, tajemnice Fakulty multimedialnich
komunikaci, manazerka Komunikacni agentury na Fakulté multimedialnich komunikaci

2009 - doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, Kabinet teoretickych studii, odborny
asistent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroéznich praci

Pocet obhajenych bakalarskych praci: 16
Pocet obhajenych diplomovych praci: 14

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS 15 3 5

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Svirakova, E. (2014). Forecasting Outcomes Achieved in Cultural and Creative Projects: System Dynamics Approach. The System
Dynamics Society, New York: University at Albany, State University of New York. Retrieved from
http://www.systemdynamics.org/conferences/2014/proceed/index.html.

Svirakova, E. (2014). Kreativni projektovy management. Project Planning and Management in Cultural and Creative Industries.
Zlin: Verbum.

Svirakova, E. (2016) Effective Project Management for Creative Europe. Turkish Online Journal of Educational Technology, 815-
820.

Svirdkova, E. (2017). Methods for Project Tracking in Creative Environment. Acta Informatica Pragensia. Praha: Vysoka $kola
ekonomicka v Praze, 06(01), 32-59. doi: 10.18267/j.aip.98

Svirakova, E., & Bianchi, G. (2018). BIANCHI G. Design thinking, system thinking, Grounded Theory, and system dynamics
modeling - An integrative methodology for social sciences and humanities, Human, 28 (3), 312-327.

2019 - 2020: Hlavni fesitelka projektu ,,Manazersky model hodnoty designu pro konkurenceschopnost MSP v CR“, projekt pfijaty
v rdmci soutéZe projektli v programu ETA Technologicka agentura Ceské republiky.

Plsobeni v zahraniéi

2015-2016: University of Bergen, Norsko, studijni pobyt, grant z Norskych fonda: Kreativita a dynamika v projektovém
managementu

Podpis Eva Svirdkova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni RGzena Vorlova Tituly Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1970 typ vztahu k V8 DPP |rozsah | 1h/tyd. dokdy |12/2019
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP |rozsah | 1h/tyd. dokdy |12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani studijniho
programu

Medidlni pldnovani — garant pfedmétu, pfednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

2000: VUT v Brné, FaME ve Zliné, obor Marketing a management (Ing.)
2016: Panevropska VS, obor Masmedialni komunikace (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

UTB, FaME (OA T. Bati a VOSE Zlin), vyudujici odbornych predmétii na bakalaiském studiu + VOS (Marketing, Reklama,
Marketingovad komunikace, Marketingovy vyzkum, Marketing obchodu a sluZeb, Socialni komunikace, Rizeni lidskych zdrojg,
Rozvoj kariéry), 2004-2015

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Diplomové prace — 11x vedeni
Bakalarské prace — 33x vedeni

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci

WOS Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Praxe:

Radio United Services, s. r. 0., 2014, PR a promo manazer Radio Kiss Publikum

(pfedchozi praxe — 1993-2007 radia: 6 let redaktor zpravodajstvi Radio Kiss Publikum + 8 let moderator Radio Kiss Publikum + AZ
Radio Zlin)

Plsobeni v zahraniéi

Podpis datum
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C-1l — Souvisejici tvurci, resp. védecka a umélecka ¢innost

Prehled FeSenych grantt a projektt u akademicky zaméreného bakalafského studijniho programu a u magisterského a
doktorského studijniho programu

Resitel/spolufesitel Nazvy grantl a projektt ziskanych pro védeckou, vyzkumnou, uméleckou Zdroj Obd
a dalsi tvuréi ¢innost v prislusné oblasti vzdélavani obi
Ing. Eva Svirakova, Ph.D. Kvantitativni a kvalitativni vyzkum dopad( na ekonomiku firem, které se B - TACR 2019
rozhodly inovovat design svych vyrobkd a sluzeb za soucasné inovace 20'20
designu vizudIni komunikace téchto zapojenych firem

Hlavni koordinator FMK, Designefi v ¢eskych zemich a ceskoslovensky strojirensky primysl Cc- 2018
partner Ndarodni technické Ministerstvo 20'22

muzeum kultury, NAKI

Prehled fesenych projektd a dalSich aktivit v ramci spoluprace s praxi u profesné zaméreného bakalaiského a magisterského
studijniho programu

Pracovisté praxe Nazev Ci popis projektu uskutec¢novaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav marketingovych Smlouva o dilo — Komunikacni strategie mésta Frenstat pod Radhostém 2016
komunikaci (celkova vyse 96.000,-)

Ustav marketingovych | Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
komunikaci zpracovani analyzy potencialnich zakaznikl a strategie cileni na stavajici a

potencidlni zdkazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt —
firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)

Ustav marketingovych | Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
komunikaci a Fakulta | zpracovani analyzy potencidlnich zakaznikl a strategie cileni na stavajici a
aplikované informatiky potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt a dale

navrh architektury a technologie informacniho sytému tizeni procesu
vyroby véetné navrhu architektury a technologie pro prototyp online
systému prezentace vyrobkd ¢i sluzeb — firma TESAREM (celkova vyse

217.000,-)
Ustav marketingovych | Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
komunikaci, ateliér Digitalni | zpracovani analyzy potencidlnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici a
design, FMK potencialni zdkazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt a

graficky navrh designu produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS
(celkova vyse 242.000,-)

Ustav marketingovych | Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum femeslinikl na trhu B2B 2019
komunikaci (celkova vyse 120.000,-)

Ustav marketingovych Smlouva o poskytnuti sluZeb - Zajisténi odbornych seminard a skoleni 2019
komunikaci z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu verejného

sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy z ¢lenskych obci
v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni vefejné spravy v Mikroregionu
Slusovicko (reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120)
spolufinancovaného z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse
191.180,-)

Odborné aktivity vztahujici se k tvaréi, resp. védecké a umélecké ¢innosti vysoké skoly, ktera souvisi se studijnim programem

Servisni pracovisté studijniho programu Marketingové komunikace Ustav marketingovych komunikaci (dale jen ,,UMK) se odborné
dlouhodobé zamértuje na vyzkum rozhodovacich procest a hodnotovych orientaci adolescentl, coZ je jeden z excelentni smér(
pracovisté. Data z kazdoro¢niho realizovaného vyzkumu slouzi nejen k tvarci ¢innosti pedagogl Ustavu, ale i k efektivnéjSimu cileni
komunikace smérem k cilové skupiné uchazecl o studium na V3. Komplexnost a kontinuita dosavadniho vyzkumu vedla garantku
studijniho programu doc. Sramovou k podani grantové piihlasky do GACR v roce 2019.

Dalsi vyznamnou vyzkumnou aktivitou pracovisté je kazdorocni vyzkumné sSetieni u rliznych cilovych skupin. Cilem téchto Setreni
je analyzovat a vyhodnocovat aktualnost studijniho planu v reflexi na praxi. Vyzkumna Setreni realizovana v ramci studia jsou
popsany nize. Dulezitym faktorem z hlediska aktudlnosti studijniho planu je reflexe zaméstnavatel( z fad malych, stfednich a
velkych firem, reklamnich agentur nebo vefejného sektoru. V roce 2019 UMK realizoval vyzkumné $etfeni u zminéné cilové
skupiny, ktera ptinesla fadu zajimavych podnétl pro jesté efektivnéjsi nastaveni studijnich predmétl a povinnosti ve studijnim
planu. Jednalo se napfiklad o zavedeni novych pfedmétd jako Reklamni PPC systémy, Propagace na socidlnich sitich, Cultural
management nebo Design Thinking.
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Mezi nejvyznamnéjsi mezioborové projekty Fakulty multimedidlnich komunikacich, na kterych se velmi vyznamné podileji studenti
programu Marketingové komunikace, patfi Zlin Design Week (dale jen ,ZDW*). Ten spojuje jiz patym rokem cca 80 studentt FMK,
ktefi zajistuji sponzory, organizuji, propaguji, realizuji a vyhodnocuiji hlavni aktivity projektu, coz jsou:

- mezindrodni soutéZ Best in Design, do které se v loriském roce prihlasilo vice neZ 700 talentd z celého svéta;

- design v ulicich (fada workshopl, dil¢ich i komplexnich vystav v interiérech zlinskych budov i ve verejném prostoru);

- konference, které se tGcastni svétovi odbornici, propojujici poznatky marketingu a designu.

Tvlrci aktivity prezentované na ZDW spojuje téma: Voda (2017), dale Hra (2018) ¢i (R)evoluce (2019). Toto téma se prolina jak
jednotlivymi vystavami, tak je hlavnim tématem v ramci marketingovych aktivit. Vedle téchto velkych mezioborovych projektd je
tvlrdi ¢innost studentl rozvijena v rdmci dalSich projektd, a to z oblasti neziskovych organizaci. Mezi nejvyznamnéjsi projekty,
které podporuji neziskovy sektor pat¥i Percipio, Paraparada, Utulkové Vanoce &i jaro, vystava neziskovych organizaci Zlinského
kraje Zivot neni zebra aj.

Servisni stfedisko Ustav marketingovych komunikaci organizuje pro studenty jiz sedmym rokem souté? Talent marketingovych
komunikaci. Soutéz je realizovana podle konceptu mezinarodni kreativni soutéze Young Lions, kdy studenti pracuji 24 hodin na
konkrétnim zaddni z firem, zdstupci firem jsou mentory studentskych tymud a na zékladé prezentaci jejich ndvrh( a feseni pak
studenti maji moznost zapojit se do firemnich tym, ziskdvaji moznost stazi a pozdéji i pracovni nabidky. Tento koncept pfipravuje
studenty na vstup do praxe, nabizi jim kontakty na odborniky z praxe a zvysuje uplatnitelnost absolvent(i v oboru marketingovych
komunikaci.

Zazemi pro nastartovani tvarci, profesné zamérené Cinnosti student( a absolventl v oblasti reklamy nebo poradenstvi v oblasti
podnikani, mohou nalézt v Centru kreativnich primysl a podnikani UPPER. Centrum kreativnich prdmysld a podnikani UPPER je
prostredi, které studentdm nabizi fadu odbornych kurzd nejen z oblasti marketingovych komunikaci, ale i podnikani nebo osobniho
rozvoje. Dale zde mohou vyuZit prondjmu prostor k networkingu ¢i zaloZeni svého startupu.

V soucasné dobé vznika Vyzkumna marketingova laboratof, kterd ma za cil realizovat vzdélavaci projekty (jednorazové i kontinualni
kurzy/pfedméty), a také podporovat spolupraci s praxi formou smluvnich aplikovanych vyzkuma. Budou zde testovany navrhy na
pristrojich typu o¢ni kamera, bryle na virtualni realitu aj. pfi vyuZiti zkuSenosti z oblasti design thinking, service prototyping a
dalsich marketingovych vyzkumnych metod uplatriovanych v zahranici. Aktualné zde pracuji doktorandi z uméleckych obord, kteri
ve spolupréci se studenty a pedagogy UMK zkoumaji vyuZiti virtuaIni reality v rGiznych oblastech marketingovych komunikaci (nap¥.
instore komunikace nebo webové platformy aj.).

Informace o spolupraci s praxi vztahujici se ke studijnimu programu

Ucelenost koncepce profesné zaméreného studijniho programu Marketingové komunikace je podporena posloupnosti
jednotlivych krokd, které student musi absolvovat.

V prvnim rocniku bakalarského studia v prezencéni formé je do povinné volitelnych predmétd zahrnut predmét Principy fungovani
reklamni agentury, ktery garantuje pedagog UMK ve spolupraci s vyznamnou reklamni agenturou, kterd umoZfiuje studentlim
setkat se s redlnymi rolemi v marketingové/komunikacni agentufe, zjistit, jak vypada klientské zadani, jak funguje velka agentura,
kdo, s kym a jak musi spolupracovat, pricemz zastupci agentury ddvaji studentlim zpétnou vazbu k jednotlivym krokim na
komunika¢nim projektu.

Ve druhém rocéniku bakaldrského studia v prezeéni formé jsou studenti zapojeni do projektd Komunikacni agentury, kdy si mohou
vyzkouset planovani a realizaci projektu na rlznych pozicich (od fundraisera, PR specialisty, produkéni az po manaZera projektu),
nauci se také spolupracovat se studenty vytvarnych obord, a to vSe pod supervizi pedagogli FMK.

Ve tretim ro¢niku maji studenti v prezencéni i kombinované formé studia povinnou agenturni praxi, kdy se dostanou do reklamni
agentury a zaZiji min. 12 tydnU prdce na realnych projektech. Studenti si zaméreni agentury vybiraji z hlediska jejich zajmU a
budouci odborné profilace.

Dalsi pravidelnou aktivitou je zapojeni odbornikll z praxe do vyuky formou workshop(. Kazdy interni pedagog ma k dispozici urcity
rozpocet na aktualizaci svych predmét(, ktery mu slouzi pravé k zapojeni odbornikd do vyuky, aktualizaci pracovnich pomdacek,
nakupu nové literatury ¢i osobnimu rozvoji. Odbornici z praxe v ramci workshopl doplriuji ve vyuce teoretické znalosti studentd
konkrétnimi pfiklady, ukazkami realnych kampani, kreativnich konceptl i méreni jejich efektivity.
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https://zlindesignweek.com/
http://talentmk.cz/
http://talentmk.cz/
https://upper.utb.cz/

C-lll — Informacni zabezpeceni studijniho programu

Nazev a strucny popis studijniho informacniho systému

Vnitfni informacdni systém funguje prostfednictvim webovych stranek univerzity, fakulty, Ustavu, ateliérd (véetné moZnosti
odebirani RSS kanald — zprav do mobilnich zafizeni), sdileného Onedrive, ktery slouzi pro sdileni materiald a studijnich opor se
studenty a také studijni agenda je aktivni prostfednictvim systému IS/STAG. Jako informacni kanal slouZi i LCD obrazovky
rozmisténé po univerzité (TVIS = televizni informacni systém) a informacni tabule jednotlivych Gstav(i/ateliérd. Hodnoceni vyuky
probiha elektronicky na konci kazdého semestru prostfednictvim IS/STAG.

Tviircem IS/STAG je Zadpadoceska univerzita v Plzni a v soucasné dobé systém vyuziva 11 vefejnych vysokych $kol v CR, UTB od roku
2003. Informacni systém IS/STAG pokryva funkce od pfijimaciho fizeni az po vydani diplomd, eviduje studenty prezenéni a
kombinované formy studia, studenty celoZivotniho vzdélavani a ucastniky U3V. Informacni systém studijni agendy IS/STAG
poskytuje studentlm (i uchaze¢iim o studium) presné a srozumitelné informace o studijnich programech strukturovanou formou
s uvedenim vsech potfebnych Udaja véetné vzdélavacich cild. U odpovidajicich studijnich plant maji studenti k dispozici kromé
popisnych Udajl také pfehlednou vizualizaci rozdélenou na jednotlivé semestry celého studia, s barevnym rozlisenim povinnych,
povinné volitelnych a volitelnych predmétl a jejich struény popis obsahujici nazev pfedmétu, kreditové ohodnoceni, vyucovaci
rozsah a zakonceni predmétu. Proklikem na sylabus pak studenti ziskaji detailni popisy jednotlivych predmét(i v€etné cil(i (anotace),
pozadavkl na studenta, obsahu predmétu, vyucovacich a hodnoticich metod, ziskanych zpUsobilosti. VSichni studenti maji
umoznén dalkovy, ¢asové neomezeny pfistup k informacim studijni agendy.

Pristup ke studijni literature

UTB ve Zliné disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdrojd urc¢enych ke vzdélavaci a tvlrci ¢innosti, stejné jako
odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. VSechny sluzby knihoven a elektronické zdroje pro vyuku jsou s prihlédnutim k typu a
pfipadnému profilu studijniho programu dostatecné a dostupné studentiim a akademickym pracovniklm. Informacni zdroje a
informacni sluzby pro vsechny studijni programy realizované na UTB ve Zliné zabezpecuje centralné Knihovna UTB ve Zliné (dale
jen ,knihovna“). Ta sidli v modernich prostorach Univerzitniho centra a je navstévovana studenty a pedagogy ze vsech fakult, ale i
¢tendfi z fad odborné verejnosti, nebot se jednd o nejvétsi univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. K dispozici je zhruba
500 studijnich mist, 230 pocitac¢l a dostate¢né mnozstvi pfipojnych mist pro notebooky. Knihovna je vybavena virtualni technologii
WMware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. UZivatelé mohou pouZzivat pfi své praci 3 multifunkéni tiskarny pro kopirovani,
tisk a skenovani. K dispozici je také specialni knizni skener. Knihovna disponuje také dostatecnym poctem individualnich studoven
pro praci v mensich tymech, ale i relaxacnimi prostory. V knihovnim fondu je vice nez 130 000 knih, pfi¢emz rocni pfirdstek
kazdorocné presahuje 5 000 kniznich jednotek. Stale vice knih je dostupnych v elektronické podobé. DulezZita je zejména vysoka
aktudlnost knihovniho fondu, ktery je stale doplfiovan. Knihovna odebira vice nez 200 periodik v tisténé podobé. Mimo tisténé
casopisy knihovna zpfistupriuje cca. 50 000 elektronickych periodik.

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace maji moZnost navstévovat plné vybavenou univerzitni knihovnu, kde jsou
jim k dispozici studijni materiély v ti§téné i elektronické verzi. Dale maji k dispozici pfiru¢ni knihovnu na Ustavu marketingovych
komunikaci, co? je servisni stiedisko, které zabezpecuje skoro 100 % vyuky. Ustav disponuje pravidelné doplfiovanou oborovou
knihovnou, nabizejici studentiim oborové monografie, skripta a periodika. Pro studenty prezenéni i kombinované formy jsou
zabezpeceny pravidelné konzultace pedagogd, jejichZ rozsah je zvefejnén na webu i u samotnych kancelafi. Kazdy pedagog pak
individualné voli informacni kanal, kterym dava k dispozici studentim jednotlivych predmétl studijni opory (v pfipadé
kombinovaného studia), studijni literaturu ¢i podklady ke zkouskam. Zpravidla se jednd o sdileny disk Onedrive (produkt Microsoft
Office), e-learningové kurzy nebo moodle.

Prehled zpfFistupnénych databazi

Knihovna UTB si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdroja pro Gcely vyuky, ale i podpory
védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostiednictvim Spickovych technologii, které podporuji komfortni praci a
vysoké vyuZiti nabizenych databazi. Veskeré informacni zdroje jsou dostupné skrze moderni centralni portdl Xerxes, ktery je
postaven na bazi zndmého discovery systému Summon. Jednotlivé databaze tedy neni potfeba prohleddvat separatné. K dispozici
je také technologie SFX, kterd znacné ulehduje uZivatellm praci zejména pfi dohledavani plnych textl dokument(. Veskeré
elektronické zdroje jsou pristupné 24 hodin denné, a to i z pocitacd mimo univerzitni sit UTB ve Zliné formou tzv. vzdaleného
pfistupu.

Konkrétni dostupné databaze:

- Cita¢ni databaze Web of Science a Scopus

- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library, SpringerLink
- Multioborové plnotextové databaze Ebsco a ProQues
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Odkaz na seznam pfistupnych elektronickych databazi véetné popisu:
http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical/?lang=cze

Nazev a strucny popis pouzivaného antiplagiatorského systému

UTB ve Zliné ma prijata dostatecné ucinna opatreni k ochrané dusevniho vlastnictvi i proti Umysinému jednani proti dobrym
mravam pfi studiu; zejména proti plagidtorstvi a podvoddm pfi studiu. Jedna se o ,,Disciplinarni fad pro studenty UTB ve Zliné“ ze
dne 9. Gnora 2017, ,Eticky kodex UTB ve Zliné“ (Pfiloha &. 4 k Statutu UTB ve Zliné) a ,Rad o vysloveni neplatnosti vykonani statni
zkousky nebo jeji soucasti nebo obhajoby disertacni prace a pro fizeni o vysloveni neplatnosti jmenovani docentem na UTB ve

Zliné” ze dne 4. dubna 2017. Univerzita Tomas Bati ve Zliné pouZivd antiplagidtorsky systém Theses.
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C-IV — Materialni zabezpeceni studijniho programu

Misto uskutecriovani studijniho programu \ Zlin

Kapacita vyukovych mistnosti pro teoretickou vyuku

U44/215 - poslucharna, 108 m2, kapacita 90 mist (1x PC, dataprojektor, platno, zesilovaé, ozvuéeni, zatemnéni)

U44/217 — ucebna, 62 m2, kapacita 32 mist (16x PC, dataprojektor, platno, zesilova¢, ozvuceni, zatemnéni)

U44/218 — poslucharna, 80 m2, kapacita 72 mist (16x PC, dataprojektor, platno, zesilova¢, ozvuceni, zatemnéni)

U41/201 — multimedialni poslucharna, 81 m2, kapacita 80 mist (PC, dataprojektor, platno, vizualizér, CD/DVD/BD, VHS, tape
deck, tuner, zesilova¢, kompletni ozvuéeni a automatické zatemnéni)

U41/211 — uéebna, 59 m2, kapacita 37 mist (1x PC, 2x dataprojektor, platno, aktivni tabule, CD/DVD, VHS, zesilovac, kompletni
ozvuceni, zatemnéni)

U42/256 — poslucharna, 85 m2, kapacita 50 mist (1x PC, dataprojektor, LCD TV 44“, platno, zesilova¢, ozvuceni, zatemnéni)

Z toho kapacita v prostorach v najmu | Doba platnosti najmu |

Kapacita a popis odborné ucebny

U44/110 - pocitacova ucebna, 20 m2, kapacita 16 mist (16x PC, dataprojektor, pldtno, zatemnéni)
U41/209 - pocitacova ucebna, 59 m2, kapacita 17 mist (17x PC, dataprojektor, platno, zesilovaé, ozvuéeni)

Z toho kapacita v prostorach v najmu Doba platnosti najmu

Kapacita a popis odborné ucebny

Doba platnosti najmu

Vyjadreni organu hygienické sluzby ze dne

Opatieni a podminky k zajiSténi rovného pristupu

UTB ve Zliné zajistuje dostupné sluzby, stipendia a dalsi podpurna opatfeni pro vyrovnani pfilezitosti studovat na vysoké Skole pro
studenty se specifickymi potfebami. Danou problematiku upravuje smérnice rektora SR/12/2015 ,Podpora uchazetl a studentd
se specifickymi potfebami na UTB ve Zliné“. Pro uchazece o studium a studenty se specifickymi potfebami na UTB ve Zliné je k
dispozici nabidka informacnich a poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a s moZnosti uplatnéni absolvent( studijnich
programu v praxi. Celouniverzitni pracovisté pro pomoc studentiim UTB ve Zliné, studentlm se specifickymi potfebami, vyucujicim
a zaméstnancim UTB ve Zliné je Akademickd poradna UTB ve Zliné (dale jen ,,APO“). Hlavnim ukolem APO je zajistovat, aby studijni
obory akreditované na UTB ve Zliné byly v nejvétsi mozné mire pfistupné i studentim nevidomym a slabozrakym, neslysicim a
nedoslychavym, s pohybovym handicapem, psychickymi a dal$imi obtizemi. Studenti se specifickymi potfebami mohou vyuzivat
nasledujicich sluzeb: konzultace s APO, zpracovani funkéni diagnostiky od specialniho pedagoga, spoluprice s tutorem (pfip.
fakultnim koordinatorem) — zohlednéni a doporuceni pro studium konkrétnich predmét(, zprostfedkovani individudlniho kontaktu
s vyucujicimi, konzultace ohledné doporuceni pro studenty se specifickymi potfebami, komunikace se vsemi zucastnénymi v
prabéhu celého studia. Student ma dale mozZnost vyuZiti technickych pomcek k ziskavani informaci — diktafon, PC (moZnost
zapujceni), dotykové obrazovky, ma k dispozici u¢ebni podklady v elektronické podobé, které si mize vytisknout a dopisovat si do
nich poznamky. Studentim se specifickymi potfebami je rovnéz nabizena: moznost alternativniho plnéni aktivit spojenych se
studiem tam, kde je to mozné vzhledem k ziskani dovednosti a znalosti srovnatelnych s intaktni populaci, moznost studijni asistence
pti manipulaci s pfistroji, stroji, laboratornich pracich, moZnost vyuziti didaktickych a kompenzacnich pomicek. V neposledni fadé
je zajistén individualni pristup jednotlivych vyucujicich a upraveny podminky pfi skladani zkousek.
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C-V - Financni zabezpeceni studijniho programu

Vzdélavaci ¢innost vysoké skoly financovana ze statniho | ano
rozpoctu

Zhodnoceni predpokladanych nakladl a zdroji na uskuteénovani studijniho programu
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D-l — Zamér rozvoje a dalsi udaje ke studijnimu programu

Zamér rozvoje studijniho programu a jeho odivodnéni

Rozvoj studijniho programu Marketingové komunikace se uskutec¢nuje v nékolika oblastech:

1) Kvalita vyuky, jeji monitoring, reflexe vysledki v nastaveni studijniho programu

Udrzovani a pfip. zvySovani kvality vyuky je stéZejni prioritou servisniho stfediska studijniho programu. K tomuto cili jsou jiz min.
pét let uskute¢novana mj. pravidelna vyzkumna sSetreni, ktera priibéZzné monitoruji potreby:

a) uchazec - s cilem zjistit jejich o¢ekavani, vnimani znacky, oboru, konkurencnich vyhod studia na FMK,

b) studentl - po kazdém semestru vyuky, kdy studenti hodnoti obecné zazemi pro studium i jednotlivé predmeéty, jejich odborné
vedeni, dostupnost informacnich zdrojd, pribéh vyuky apod.; ale také po absolvovani agenturni praxe ve 3. ro¢niku a diplomové
praxe ve 2. ro¢niku navazujiciho magisterského studijniho programu, kdy toto Setfeni zjistuje, jak se studenti citi byt pfipraveni
na praxi,

c) trhu (tzn. firem, agentur a organizaci), kde jsou zjistovany potfebné dovednosti a znalosti absolventd, ale také, jak se studenti
orientuji v problémech béiné praxe pfi vykonu agenturni praxe ve 3. rocniku a diplomové praxe ve 2. ro¢niku navazujiciho
magisterského studijniho programu.

Vedle téchto pravidelnych Setfeni probéhlo v roce 2019 kvalitativni Setfeni formou polostrukturovanych rozhovort u cilové
skupiny zaméstnavatel(. Vysledky Setfeni u zastupcd malych, stfednich i velkych firem a reklamnich agentur, ukazaly, Ze je
potfebné v nékterych oblastech zvysit pfipravenost studentll na praxi. Jednalo se hlavné o nastroje online marketingu nebo
metod design thinkingu, které byly zahrnuty jiz do této Zadosti o udéleni akreditace.

Ustav marketingovych komunikaci (dale jen UMK) hodla v budoucnu v téchto aktivitdch rozhodné pokracovat. Jeliko? tento tstav
zajistuje 99 % vyuky studijniho programu Marketingové komunikace, dokaze flexibilné reagovat na jakékoliv zjisténé podnéty a
v pfipadé jejich relevance ucinit operativni opatfeni ke zvyseni kvality vyuky a/¢i jejiho prostredi.

2) Podileni se na vyzkumu a vyvoji trendt v oblasti marketingovych komunikaci

Dalsi dlleZitou oblasti rozvoje studijniho programu je spoluprdce s Centrem kreativnich prdmysld UPPER (vzniklo a spadd pod
FMK), které vytvari zazemi pro nastartovani tvarci, profesné zamérené Cinnosti absolventl v oblasti reklamy, poradenstvi a
mentoringu v oblasti podnikani a udrZeni talentl v regionu Zlin. Na zakladé spoluprace s UPPER se mohou studenti vzdélavat v
kurzech o podnikani ¢i osobnim rozvoji, mohou si pronajat misto k networkingu ¢i zkusit si pronajmout misto pro svdj start-up,
coz se nékolika studentlm jiZz Uspésné podafilo. Pod centrum UPPER od roku 2019 spada vyzkumna marketingova laborator,
ktera vznikla v roce 2017, a slouzi k realizaci mezioborovych vyzkumnych projektd pro praxi. Tyto dvé instituce ve spolupraci s
pedagogy a studenty studijniho programu Marketingové komunikace budou sledovat a vytvaret trendy v oboru, bude zde
vytvoren prostor pro realizaci firemnich zadani na pfistrojich typu ocni kamera ¢i bryle na virtualni realitu za pomoci vyuZiti
zkusenosti z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych trend(l ze zahranici. Tato oblast
spolupréce prinese budoucim absolventim mozZnost nastartovat svou profesni kariéru v podobé freelanceringu ¢i zaloZeni firmy.
Vyzkumna laboratof zase pomUzZe nabyt nové znalosti a dovednosti v oblasti aktualnich vyzkumnych metod a zvysi tak jeho
kvalifikovany potencial na trhu prace.

3) Mezioborova spoluprace, provazanost a navaznost obora a uplatnitelnost absolvent

Hlavni odlisnosti studijniho programu Marketingové komunikace a konkurenc¢ni vyhodou fakulty je mezioborova spoluprace.
Studenti se béhem studia v ramci predmétu KOMAG (Komunikaéni agentura) a Neziskové projekty podili na mnoha projektech
rdzného rozméru a charakteru a jsou vedeni k mezioborové tymové spoluprdci, ktera se v praxi ukazuje jako jedna
z nejddlefit&jsich odli$nosti absolvent(l studijniho programu v CR. Mezioborové spolupréci s designery a filmafi je na FMK
vénovan velky prostor, ktery je v sou€asnosti podporen otevienim nového navazujiciho studijniho programu Art Management.
Otevreni tohoto programu je Uzce spojeno s chodem fakultni galerie G18. Fakultni galerie plni Glohu vyznamné umélecko-
marketingové platformy fakulty, na které budou spolupracovat i studenti studijniho programu Marketingové komunikace, a to
zejména pri vytvareni komunikacni strategie, kampani, v oblasti produkce event( atd.

Tyto nabyté zkusenosti zlepsuji uplatnitelnost absolvent, jejich interdisciplinarita a vnimani marketingovych komunikaci v Sirsim
kontextu i aplikaci v rGznych prostredich (v kulture, verejné spravé, nekomeréni i komeréni praxi).

4) Rozvoj personalniho zabezpeceni

Rozvoj studijniho programu je spojen také s personalnim zabezpecenim studijniho programu. V této oblasti servisni stredisko
UMK dlouhodobé pracuje na motivaénim prostiedi, které podporuje profesni rdst jednotlivych pedagogt. V sou¢asné dobé ma
UMK silny tym pedagogl (celkem 9 pedagogt s Ph.D., 3 docenti a 2 profesofi), ktefi navzajem sdili své zkugenosti nejen z oblasti
pedagogické, ale hlavné tvardi. Vizi tvlrcich aktivit studijniho programu je pokracovat v tvirci ¢innosti zejména v mezinarodnim
kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat poznatky z oblasti marketingovych komunikaci,
trendl ve vyuZivani modernich technologii v marketingu a marketingovych komunikacich, business inteligence, data miningu,
ale i pfi vyzkumu spottebitelského chovani, testovani emoci atd. Ukolem servisniho stfediska UMK je vysledky téchto vyzkum(
prosadit do impaktovanych odbornych ¢asopist a prestiznich odbornych databazi. Prioritou je rovnéz aplikovany vyzkum formou
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napt. projektt TACR, kdy realizace projekt(l prinasi cenné zkusenosti a poznatky nejen pro realizaéni tym, ale metodika je
prenasena i do vyuky k inspiraci ostatnich student(. Velky prostor je také vénovan smluvnimu vyzkumu s firemnim sektorem.

5) Budovani pozitivni image oboru a positioningu znacky s konkurenéni vyhodou v propojeni s uméleckymi obory

Jak jiz bylo zminéno, studijni program Marketingové komunikace by mél jednoznacné asociovat uchazeciim i zastupclm praxe
nasledujici positioning: Uzké propojeni s praxi, mezioborova tymova spoluprace. K tomuto positioningu budou smérovat vSsechna
manazerska rozhodnuti, tviirdi aktivity, védecké a projektové zaméry garanta a servisniho stfediska UMK.

Dlouhodoba koncepce rozvoje pracovisté a zaroven studijniho programu pak stanovuje také stfednédoby cil v podobé pripravy
akreditace doktorského studijniho programu, ktery by doplnil navaznost bakalarského a magisterského studia Marketingovych
komunikaci na FMK k vytvareni mj. akademického a védeckého potencialu oboru, resp. programu. Pro splnéni tohoto cile jsou
jiz aktualné vytvareny podminky v personalni oblasti, v pfipravé habilitacnich a profesorskych fizeni akademickych pracovnikd,
trvale jsou zvySovany a zkvalitiovany vystupy v oblasti tvirci a védecké prace a vysledky tvirci prace jsou prenaseny do vyuky.

VSechny vyse zminéné zaméry nelze naplnovat bez otevieného a vnitiné svobodného studijniho prostredi, které je v rdmci FMK
podporovano a akcentovano. Cilem je podporovat otevienou komunikaci, sdilenou vnitrni kulturou, ktera je zaloZena na jasnych
hodnotdch. DodrZzovanim téchto hodnot vzdéldvat studenty nejen v odborné roving, ale motivovat je k zajmu o celospole¢enské
problémy. VSechny zakladni cile rozvoje studijniho programu jsou soucasti evaluace, ktera sleduje dosahovani cili v jednotlivych
oblastech a umoznuje jejich redlné definovani a efektivni motivaci vsech ¢len(i akademické obce.

Pocet prijimanych uchazecu ke studiu ve studijnim programu

Predpokladany maximalné pocet prijatych uchazecl do studijniho programu v prezenéni formé studia je 65.

PREZENCNi FORMA STUDIA 2015/2016 | 2016/2017 2017/2018 | 2018/2019 | 2019/2020
pocet prihlasek 535 532 515 457 551
zucastnénych 431 428 398 355 412
prijati celkem 58 64 63 67 65
nastoupili ke studiu 57 62 63 65 60

Predpokladany maximalné pocet prijatych uchazecu do studijniho programu v kombinované formé studia je 60.

KOMBINOVANA FORMA STUDIA 2015/2016 | 2016/2017 | 2017/2018 | 2018/2019 | 2019/2020
pocet prihlasek 127 103 91 88 140
zucastnénych 99 76 65 64 111
prijati celkem 33 46 50 55 63
nastoupili ke studiu 33 46 50 55 49

Predpokladana uplatnitelnost absolventti na trhu prace

Studium bakalarského studijniho programu Marketingové komunikace, pripravuje absolventa vybaveného dostate¢nymi profesnimi
znalostmi a kompetencemi, které zabezpecuji vysokou miru a rychlost jeho adaptability na konkrétni praktické Cinnosti pfi vykonu
povolani v marketingovych Utvarech a komunikacnich oddélenich firem, reklamnich, komunikacnich a PR agenturach,
v rozpoctovych a pfispévkovych organizacich, ve statni a vefejné spravé. Absolventi bakaldfského stupné studijniho programu
Marketingové komunikace najdou své uplatnéni predevsim jako vykonni pracovnici na nizsi a stfedni Grovni fizeni, a to zejména na
pracovnich pozicich: marketingovy manazer/manazerka, specialista v oblasti reklamy a public relations, tiskovy mluvci, account
manazer/manazerka, ¢len tvarcich kolektivii v oblastech audiovize, reklamni fotografie, prostorové prezentace a grafického
designu.
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Sebehodnotici zprava

Fakulta multimedialnich komunikaci
Univerzita Tomase Bati Ve Zliné

Cast B. — Oblast vzdélavani
Medialni a komunikacni studia

studijni program: Marketingové komunikace
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Uvod

PredloZzeny dokument obsahuje c¢ast B. Sebehodnotici zpravy studijniho programu Marketingové
komunikace uskute¢iovaného na FMK UTB ve Zliné pro ucely udéleni akreditace, kterd popisuje
naplnéni standardl z nafizeni vlady ¢. 274/2016 Sb., o standardech pro akreditace ve vysokém Skolstvi
pro oblast vzdélavani Medialni a komunikacni studia. Veskeré informace v ni uvedené jsou platné k 30.
09. 2019.

Podkladové dokumenty k jednotlivym standardim jsou zpravidla uvedeny v textu Sebehodnotici
zpravy prostiednictvim hypertextového odkazu na pfislusnou ¢ast internetovych stranek, odkud jsou
volné pfistupné. Pokud tomu tak neni, podkladové dokumenty jsou ptipojeny formou textovych pfiloh,
jejichz seznam je uveden v zavéru dokumentu.
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Instituce

PGsobnost orgdnt vysoké Skoly

Standardy 1.1-1.2

Univerzita Tomase Bati ve Zliné (dale jen ,,UTB ve Zliné“) ma vymezen organ vysoké skoly, ktery plni
pUsobnost statutarniho orgdnu, a ma vymezeny dalsi organy, véetné jejich plsobnosti, pravomoci a
odpovédnosti. Statutarni organ a dalsi organy UTB ve Zliné jsou vymezeny ve ,Statutu UTB ve Zliné” ze dne
25. ¢ervence 2019.1

Vnitfni systém zajistovani kvality

e \/ymezeni pravomoci a odpovédnost za kvalitu

Standard 1.3

UTB ve Zliné ma na vSech Urovnich fizeni vysoké Skoly vymezeny pravomoci a odpovédnost za kvalitu
vzdélavaci ¢innosti, védecké a vyzkumné, vyvojové a inovaéni, umélecké nebo dalsi tvarci ¢innosti (dale jen
Ltvardi ¢innost”) a s nimi souvisejicich ¢innosti tak, aby tvorily funkéni celek. Tyto pravomoci a odpovédnost
jsou vymezeny v ,Pravidlech systému zajistovani kvality vzdélavaci, tvar¢i a s nimi souvisejicich ¢innosti a
vnitiniho hodnoceni kvality vzdélavaci, tvirci a s nimi souvisejicich Cinnosti UTB ve Zliné“ ze dne 25.
dervence 2019.2

Pro ucely zajistovani kvality ma pak jmenovanu ¢trnacti¢lennou Radu pro vnitfni hodnoceni UTB ve Zling,
kterd se Fidi ,Jednacim fadem Rady pro vnitini hodnoceni UTB ve Zliné” (smérnice rektora SR/18/2017) ze
dne 15. kvétna 2017.3

e Procesy vzniku a Uprav studijnich programi

Standard 1.4

Vznik a tprava studijnich programt se na UTB ve Zliné fidi ,,R4dem pro tvorbu, schvalovani, uskute¢fiovani
a zmény studijnich program(“ ze dne 25. éervence 2019* (dale jen ,Fad“), ktery je podle § 17 odst. 1 pism.
k) zakona ¢. 111/1998 Sb., o vysokych Skolach a o zméné a doplnéni dalSich zakond (zdkon o vysokych
$kolach), ve znéni pozdéjsich ptedpisd, (dale jen ,zakon“) a podle €l. 5 odst. 1 pism. o) Statutu UTB ve Zlin&®
vnitfnim pfedpisem UTB ve Zliné a stanovuje:

a) pravidla tvorby, schvalovani a zmén navrhG studijnich programd pred jejich predloZzenim k akreditaci
Narodnimu akreditaénimu Gradu pro vysoké skolstvi (dale jen , Akreditacni Gfad”),

b) naleZitosti studijnich program( a studijnich predmétq,

c) pravidla uskutecnovani studijnich programui na fakultach UTB ve Zliné nebo pfimo UTB ve Zling,

d) povinnosti garantl studijnich program( a garantt studijnich pfedmétd,

e) principy zajistovani kvality studijnich programd.

e Principy a systém uzndvani zahrani¢niho vzdélavani pro pfijeti ke studiu
Standard 1.5

UTB ve Zliné ma vytvorena pravidla a stanoveny principy uznavani zahrani¢niho vzdélavani pro
prijeti ke studiu, véetné popsaného procesu posuzovani splnéni podminky ptedchoziho vzdélani.

1 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
2 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
3 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
4 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
5 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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Systém a principy jsou vymezeny ve smérnici rektora SR/13/2017 ,Uznani zahrani¢niho
stiedoskolského a vysokoskolského vzdélani a kvalifikace” ze dne 12. 4. 2017.°

e Vedeni kvalifikacnich a rigordznich praci

Standard 1.6

UTB ve Zliné ma prijata dostatecné ac¢innd opatreni zajistujici Groven kvality kvalifikacnich praci a
systematicky dba na kvalitu obhajenych kvalifikac¢nich praci a obhdajenych rigordznich praci. V ramci svych
pravidel stanovuje pozadavky na zpUsob vedeni téchto praci a kvalifikaéni poZadavky na osoby, které vedou
kvalifikacni prace nebo rigordzni prace, a stanovuje nejvyssi pocet kvalifikacnich praci nebo rigordznich
praci, které muze vést jedna osoba.

Vedeni kvalifika¢nich a rigoréznich praci upravuje ¢l. 16 a 17 ,,Radu pro tvorbu, schvalovéni, uskute¢riovani
a zmény studijnich program@ UTB ve Zliné“” a &l. 28 ,,Studijniho a zkusebniho fadu UTB ve ZIing“.8

e Procesy zpétné vazby pfi hodnoceni kvality

Standard 1.7

UTB ve Zliné disponuje systémem hodnoceni kvality vzdélavaci, tviréi a s nimi souvisejicich ¢innosti, ktery
se opird o procesy zpétné vazby, zejména ankety a kvantitativni a kvalitativni prizkumy, pfi¢emz do téchto
procesl jsou v reprezentativni mife zapojeni akademicti pracovnici, studenti, vécné pfislusné profesni
komory, oborova sdruzeni nebo organizace zaméstnavatelll nebo dalsi odbornici z praxe, s pfihlédnutim k
typUm a pfipadnym profiliim studijnich programa.

- Zprava o vnitfnim hodnoceni kvality vzdélavaci, tviiréi a s nimi souvisejicich &innosti UTB ve ZIin&° byla
zpracovana 30. 6. 2018.

e Sledovani uspésnosti uchazecu o studium, studentl a uplatnitelnosti absolvent(
Standard 1.8

UTB ve Zliné ma stanoveny ukazatele, jejichZ prostfednictvim sleduje miru Uspésnosti v prijimacim Fizeni,
studijni neldspésnost ve studijnim programu, miru rfadného ukonceni studia studijniho programu a
uplatnitelnost absolvent(.

- Zpréava o vnitfnim hodnoceni kvality vzdélavaci, tviréi a s nimi souvisejicich &innosti UTB ve ZIin&° byla
zpracovana 30. 6. 2018.

Vs ve

Vzdélavaci a tvarci ¢innost
e Mezindrodni rozmér a aplikace soudobého stavu poznani

Standard 1.9

v/ v

UTB ve Zliné realizuje vzdélavaci a tvlrci ¢innost, kterd v sirsim kontextu vychazi ze soudobych
poznatkdl a ma mezindrodni charakter s prihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijnich
programl. Vtomto ohledu jsou realizovany zahrani¢ni mobility studentl a akademickych
pracovnikd.

UTB ve Zliné podporuje rozvoj mobilitnich pfilezZitosti pro studenty UTB ve Zliné se zdjmem o
vyjezd na studijni pobyt a pracovni staz do zahranici v rdmci program spoluprace vysokych skol.
Etablovanym a nejvice vyuzivanym programem je v tomto ohledu Erasmus+, v némz portfolio
partnerskych smluv UTB ve Zliné zahrnuje naprostou vétSinu programovych zemi, a studentlim

6 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
7 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
8 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
9 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/
10 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/
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tak nabizi Sirokou $kalu mobilitnich pfileZitosti. UTB ve Zliné navic podporuje mobility student( i
do mimo programovych zemi Erasmus+ pomoci finanéniho zabezpeéeni ze zdroji MSMT. UTB ve
Zliné je pak zapojena i do dalsich stipendijnich program( (CEEPUS, Fulbrightova stipendia).!

UTB ve Zliné pro vyssi efektivitu mobilit a posileni mezinarodniho rozméru studijnich programi
disponuje specialnim webem, ktery slouzi k informovani studentli o moZnostech vyjezdd do
zahranici a ktery mimo jiné obsahuje i recenze studenta ¢i portfolio partnerskych univerzit s jejich
popisem.

UTB ve Zliné ma rovnéz transparentni a jasny proces administrace mobilit. UTB ve Zliné pfitom
peclivé vybira partnerské instituce na zakladé kurikul zahrani¢nich studijnich programd. Uznavani studia
nebo praxe absolvované na zahraniéni instituci probiha v souladu se smérnici rektora SR/16/2019 ,, Mobility
studentd UTB ve Zliné do zahrani¢i a zahrani¢nich student(i na UTB ve Zling“.*?

e Spoluprace s praxi pfi uskutecnovani studijnich program(
Standard 1.10
UTB ve Zliné dlouhodobé rozviji spolupraci s praxi s prihlédnutim k typlm a pfipadnym profilim

studijnich programu; jde zejména o praktickou vyuku, zadavani kvalifikacnich praci, pfiznavani
stipendii a zapojovani odbornikd z praxe do vzdélavaciho procesu.

e Spoluprace s praxi pti tvorbé studijnich program(
Standard 1.11

UTB ve Zliné komunikuje s profesnimi komorami, oborovymi sdruzenimi, organizacemi
zaméstnavatelt nebo dalSimi odborniky z praxe a zjistuje jejich ocekavani a pozadavky na
absolventy studijnich program.

PodpUlrné zdroje a administrativa
e Informacni systém

Standard 1.12

UTB ve Zliné ma vybudovan funkéni informacni systém a komunikaéni prostredky, které zajistuji
pfistup k pfesnym a srozumitelnym informacim o studijnich programech, pravidlech studia a
poZadavcich spojenych se studiem.

UTB ve Zliné ma s ohledem na to funkéni informaéni systém studijni agendy IS/STAG (dale jen
,IS/STAG"), ktery pouzivd od roku 2003. Tvircem IS/STAG je Zapadoceska univerzita v Plzni a
v soucasné dobé systém vyuziva 11 veFejnych vysokych kol v CR.

IS/STAG pokryva funkce od pfijimaciho Fizeni aZz po vydani diplom(, eviduje studenty prezencni a
kombinované formy studia, studenty celoZivotniho vzdélavani a ucastniky U3V.

IS/STAG poskytuje studentim (i uchaze¢lm o studium) pfesné a srozumitelné informace o
studijnich programech strukturovanou formou s uvedenim vsech potfebnych ddaji vcetné
vzdélavacich cild. U odpovidajicich studijnich plant maji studenti k dispozici kromé popisnych
udajli také prehlednou vizualizaci rozdélenou na jednotlivé semestry celého studia, s barevnym
rozliSenim povinnych, povinné volitelnych a volitelnych pfedméti a jejich strucny popis obsahuijici

11 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/mezinarodni-vztahy/studenti/vymenne-pobyty/vyjizdejici-
studenti/nabidka-stipendii-a-stazi/
12 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
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nazev predmeétu, kreditové ohodnoceni, vyucovaci rozsah a zakonceni predmétu. Proklikem na
sylabus pak studenti ziskaji detailni popisy jednotlivych predmét( vcetné cili (anotace),
pozadavklli na studenta, obsahu predmétu, vyucovacich a hodnoticich metod, ziskanych
zpUsobilosti.

Vsichni studenti maji umoznén dalkovy, ¢asové neomezeny pristup k informacim studijni agendy
IS/STAG prostfednictvim portdlového rozhrani.'® Kromé vlastnich zafizeni s vyuZitim kvalitni a
rozsahlé bezdratové infrastruktury vybudované ve vsech univerzitnich objektech, mohou studenti
vyuzivat k pfistupu pocitacové ucebny fakult a studovny v moderni knihovné, ktera nabizi 250
klientskych stanic s dostupnosti od 8 do 20 hodin v pracovnich dnech, od 8 do 14 hodin v sobotu.
Prostfednictvim internetovych strdnek UTB ve Zliné maiji studenti a uchazedi o studium pfistup
k pfesnym a srozumitelnym informacim o pravidlech studia a pozadavcich spojenych se studiem,
které jsou souddsti norem UTB ve ZIiné, pfipadné které jsou sou¢asti norem nékteré z fakult UTB
ve Zling.?

Na internetovych strankach UTB ve Zliné jsou rovnéZ k dispozici veskeré relevantni informace
tykajici se informacnich a poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a moZnosti uplatnéni
absolventd studijnich programd v praxi. Ty jsou poskytovény jak ,Job centrem UTB ve ZIiné“,
které bylo pro tuto cinnost specidlné zfizeno, tak jeho portidlem s nabidkami pracovnich
pfileZitosti, staZi a brigdd.'” V rdmci Job centra UTB ve Zliné také plsobi Akademicka poradna UTB

ve Zling, kterd ma svqj vlastni informaéni modul.®®

e Knihovny a elektronické zdroje
Standard 1.13

UTB ve Zliné disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdroji urcenych ke
vzdélavaci a tvardi Cinnosti, stejné jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. Vsechny sluzby
knihoven a elektronické zdroje pro vyuku jsou s pfihlédnutim k typu a pfipadnému profilu
studijniho programu dostatecné a dostupné studentiim a akademickym pracovnikdim.

Dostupnost knihovniho fondu

Informacni zdroje a informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované na UTB ve Zliné
zabezpecuje centralné Knihovna UTB ve Zliné (dale jen ,knihovna“). Ta sidli v modernich
prostorach Univerzitniho centra a je navstévovdna studenty a pedagogy ze vSech fakult, ale i
¢tenafi z fad odborné verejnosti, nebot se jedna o nejvétsi univerzalni odbornou knihovnu ve
Zlinském kraji. Kromé centrdlniho pracovisté ve Zliné, provozuje knihovna jesté i aredlovou
studovnu v Uherském Hradisti.

K dispozici je zhruba 500 studijnich mist, 230 poc¢itacd a dostate¢né mnozstvi pfipojnych mist pro
notebooky. Knihovna je vybavena virtudlni technologii WMware s klientskymi stanicemi Zero
Client DZ22-2. Uzivatelé mohou pouzivat pfi své praci 3 multifunkéni tiskarny pro kopirovani, tisk
a skenovani. K dispozici je také specidlni knizni skener. Knihovna disponuje také dostate¢nym
poctem individudlnich studoven pro praci v mensich tymech, ale i relaxa¢nimi prostory.

Knihovna poskytuje kromé standardnich vypujénich sluzeb (Gdaje o knihovnim fondu viz nize) fadu
dalsich odbornych sluzeb. Jedna se napfiklad o resersni sluzbu ¢i meziknihovni vypujcéni sluzbu,
kdy je mozné ziskat pro uzivatele dokumenty z jinych ¢eskych, ale i zahrani¢nich knihoven. Dalsi

13 Dostupné z: https://stag.utb.cz/portal

14 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpis

15 Dostupné z: https: i itrni itrni

predpisy/

16 Dostupné z: https: //www.utb.cz/univerzita/kariera/

17 Dostupné z: https: //www.utb.cz/univerzita/kariera/

18 Dostupné z: https://jobcentrum.utb.cz/index.php?lang=cz
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sluzby se zabyvaji oblasti informacniho vzdélavani, a to jak zakladnimi kurzy pro studenty, tak
odbornéjsimi  Skolenimi pro akademické pracovniky tykajici se napfiklad podpory
védeckovyzkumné Cinnosti, vyhleddvanim v databazich nebo publikaéni a citaéni etikou.

V knihovnim fondu je vice nez 130 000 knih, pficemz rocni prirlistek kazdoro¢né presahuje 5 000
kniznich jednotek. Stale vice knih je dostupnych v elektronické podobé. DllezZita je zejména vysoka
aktudlnost knihovniho fondu, ktery je stale doplfiovan. Knihovna odebira vice nez 200 periodik
v tisténé podobé. Mimo tisténé casopisy knihovna zpfistupriuje cca. 50 000 elektronickych
periodik. Vysoce transparentni je proces nakupu novych knih, které jsou doporucovany pedagogy
bud’ pfimo ve spoluprdci s pracovniky knihovny, nebo prostym vyplnénim pozadované studijni
literatury do karet predmétu ve studijnim systému IS/STAG. Studenti mohou knihovné podavat
navrhy na nakup literatury, kterd jim ve fondu chybi, skrze online formular v katalogu knihovny.
Knihovna déle zajistuje i pfistup k bakalarskym, diplomovym a disertaénim pracim absolventd UTB
veZling, ato vramcidigitalni knihovny.'® Prace jsou zde zpravidla dostupné volné v plném textu.
Kromé toho provozuje knihovna také repozitaf publikacni ¢innosti akademickych pracovniki
univerzity.?°

Dostupnost elektronickych zdrojii

Knihovna si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdroj pro Gcely vyuky, ale
i podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostrednictvim Spickovych technologii, které
podporuji komfortni praci a vysoké vyuZiti nabizenych databazi. Veskeré informacni zdroje jsou dostupné
skrze moderni centralni portdl Xerxes?!, ktery je postaven na bazi zndmého discovery systému Summon.
Jednotlivé databaze tedy neni potfeba prohledavat separdtné. K dispozici je také technologie SFX, kterd
znacné ulehcuje uzivatellm praci zejména pfi dohledavani plnych textl dokumentd. Veskeré elektronické
zdroje jsou pfistupné 24 hodin denné, a to i z pocitacl mimo univerzitni sit UTB ve Zliné formou tzv.
vzdaleného pfistupu.

Konkrétni dostupné databdze:??
- CitaCni databaze Web of Science a Scopus
- Multioborové kolekce elektronickych casopisti Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library,
SpringerLink
- Multioborové plnotextové databdze Ebsco a ProQuest

e Studium studentl se specifickymi potfebami
Standard 1.14

UTB ve Zliné zajistuje dostupné sluzby, stipendia a dal$i podplrna opatfeni pro vyrovnani
prileZitosti studovat na vysoké skole pro studenty se specifickymi potfebami. Danou problematiku
upravuje smérnice rektora SR/18/2018 ,Podpora uchazecl a studentu se specifickymi potfebami
na UTB ve Zliné“.2 Pro uchazede o studium a studenty se specifickymi potfebami na UTB ve Zliné
je k dispozici nabidka informacnich a poradenskych sluZzeb souvisejicich se studiem a s moZnosti
uplatnéni absolventl studijnich program( v praxi.

Celouniverzitni pracovisté pro pomoc studentlim UTB ve Zliné, studentlim se specifickymi
potiebami, vyucujicim a zaméstnancim UTB ve Zliné je Centrum pro studenty se specifickymi
potfebami (dale jen ,CSSP“). Hlavnim Ukolem CSSP je zajistovat, aby studijni programy
akreditované na UTB ve Zliné byly v nejvétsi mozné mifre pfistupné i studentlim nevidomym a
slabozrakym, neslysicim a nedoslychavym, s pohybovym handicapem, psychickymi a dalSimi
obtizemi. Nad rdmec sluzeb CSSP jsou uchazecim se specifickymi potfebami o studium na UTB ve
Zliné poskytovany sluzby tykajici se: predavani informaci jiz pfed pfihlasenim na dany obor,

19 Dostupné z: http://digilib.k.utb.cz

20 Dostupné z: http://publikace.k.utb.cz

21 Dostupné z: http://portal.k.utb.cz

22 Dostupné z: http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical

23 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
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informovani o moznosti pfitomnosti osobniho asistenta nebo prepisovatelského servisu v
pribéhu prijimaciho fizeni, navyseni casové dotace nad stanoveny limit, pouziti vlastniho PC nebo
specialnich psacich potfeb. Déle je pro né zajisténa bezbariérovost budov a kompenzaéni pomucky
(dle individudIni potreby) a asistencni sluzba.

Studenti se specifickymi potfebami mohou vyuzivat nasledujicich sluzeb poskytovanych UTB ve
Zliné: konzultace s CSSP, zpracovani funkéni diagnostiky od specidlniho pedagoga, spoluprace
s tutorem (pfip. fakultnim koordinatorem) — zohlednéni a doporuceni pro studium konkrétnich
predmétd, zprostredkovaniindividualniho kontaktu s vyucujicimi, konzultace ohledné doporuceni
pro studenty se specifickymi potfebami, komunikace se vSemi zu¢astnénymi v pribéhu celého
studia. Student ma dale mozZnost vyuziti technickych pomucek k ziskavani informaci — diktafon, PC
(moZnost zapUjceni), dotykové obrazovky, ma k dispozici u¢ebni podklady v elektronické podobg,
které si mizZe vytisknout a dopisovat si do nich poznamky. Studentlim se specifickymi potfebami
je rovnéz nabizena: moZnost alternativniho plnéni aktivit spojenych se studiem tam, kde je to
mozné vzhledem k ziskani dovednosti a znalosti srovnatelnych s intaktni populaci, moZnost
studijni asistence pti manipulaci s pfistroji, stroji, laboratornich pracich, moZnost vyuZiti
didaktickych a kompenzacnich pomucek. V neposledni fadé je zajistén individualni pfistup
jednotlivych vyucujicich a upraveny podminky pfi skladani zkousek, napf. delsi casovy limit, Ustni
zkouseni, asistent zapisovatel. Na UTB ve Zliné probiha realizace Strategického projektu UTB ve
Zliné (reg. ¢.CZ/02.2.69/0.0/0.0/16_015/0002204), jehoz cilem je dalsi zkvalitnéni studia studentd
se specifickymi potfebami prostfednictvim modifikace studijnich material( k vyuce cizich jazyk,
metodik pro studenty se specifickymi potfebami a metodiky pro intaktni studenty, osvétovych a
odbornych workshopl, dalsiho vzdélavani odborného tymu, akademik( a mnoha dalsich aktivit.

e QOpatreni proti neetickému jedndani a k ochrané dusevniho vlastnictvi
Standard 1.15

UTB ve Zliné ma prijata dostatecné ucinnd opatieni k ochrané dusevniho vlastnictvi i proti
umyslnému jednani proti dobrym mravim pfi studiu; zejména proti plagiatorstvi a podvodim pfi
studiu. Jednd se o ,Disciplindrni ¥ad pro studenty UTB ve Zliné“ ze dne 9. Unora 2017, , Eticky
kodex UTB ve Zlin&“ (Ptiloha €. 4 k Statutu UTB ve Zliné) a ,,Rad pro Fizeni o vysloveni neplatnosti
vykondni statni zavérecné zkousky nebo jeji soucdsti nebo obhajoby disertaéni prace a pro fizeni
o vysloveni neplatnosti jmenovani docentem na UTB ve Zliné“ ze dne 4. dubna 2017.%

24 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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Il. Studijni program

Soulad studijniho programu Marketingové komunikace s poslanim vysoké skoly a
mezindrodni rozmér studijniho programu

e Soulad studijniho programu s poslanim a strategickymi dokumenty vysoké skoly
Standard 2.1

Predlozend Zadost o udéleni akreditace studijniho programu Marketingové komunikace navazuje
na vsoucasné dobé realizovany studijni program Medidlni a komunikacni studia, obor
Marketingové komunikace (platnost akreditace bfezen 2022). Z hlediska novych pravidel
Narodniho akredita¢niho Ufadu pro vysoké Skolstvi Zddame o udéleni akreditace pro studijni
program Marketingové komunikace (dale také ,,MK“). Navrh studijniho programu je v souladu s
Dlouhodobym zamérem vzdélavaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké a dalsi
tvaréi ¢innosti UTB ve Zliné na obdobi 2016—2020 (dale jen ,,Dlouhodoby zdmér UTB ve ZIiné“)* a
navazujicim Planem realizace Strategického zaméru vzdélavaci a tvlrci ¢innosti UTB ve Zliné pro
rok 2020 a také s Dlouhodobym zdmérem vzdélavaci, vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké a
dalsi tvlrci ¢innosti Fakulty multimedidlnich komunikaci UTB ve Zliné na obdobi 2016-2020 (dale
jen ,,Dlouhodoby zamér FMK“)?® a Planem realizace Strategického zdméru vzdélavaci a tvaréi
¢innosti Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve Zliné pro rok 2020. Zaméfeni a orientace
predloZzeného studijniho programu je také v souladu se strategickym dokumentem Statut Fakulty
multimedidlnich komunikaci UTB ve Zlin&.?’ V &lancich 2 a 3 jsou vymezeny &innosti z oblasti
medidlnich a komunikacnich studii zamérené na marketingové komunikace. Predkladany ndvrh
studijniho programu navazuje na dlouhodobou pedagogickou a tv0rcéi cinnost v oblasti
marketingovych komunikaci. Studjni program je v souladu se strategii UTB ve Zliné a Fakulty
multimedialnich komunikaci (dale také ,FMK") a efektivné vyuzivd ve vyuce odborniky z rfad
pedagogli FMK, ktefi maji primé napojeni na praxi, ale také specialisty jednotlivych fakult.
Nedilnou soucasti je frekventovand vyuka odbornikd z praxe i ¢astd spoluprace s firemnim
sektorem.

e Spoluprace s praxi (pouze pro profesné zamérené studijni programy)
Standard 2.2

Studijni program Marketingové komunikace ma dlouhodobé propracovany systém spoluprace
s praxi vzhledem k zapojeni komercnich i nekomercnich subjektl do vzdélavani.

V 1. roc¢niku bakalarského studia je do povinnych predmétl zahrnut modul Principy fungovani
reklamni agentury, ktery garantuje pedagog Ustavu marketingovych komunikaci (dale také ,UMK")
ve spoluprdci s vyznamnou reklamni agenturou, ktera umoznuje studentlim setkat se s redlnymi
rolemi v marketingové/komunikacni agenture, zjistit, jak vypada klientské zadani, jak funguje velka
agentura, kdo, skym a jak musi spolupracovat, pfiCemz zastupci agentury davaji studentim
zpétnou vazbu k jednotlivym krokdm na komunikacénim projektu. Mezi spolupracujici reklamni
agentury v minulosti patfily napf. HAVAS, PRIA, DarkSide nebo nové BrainOne.

Ve 2. roc¢niku bakalarského studia jsou studenti zapojeni do projektd Komunikaéni agentury, kdy si
mohou vyzkouset planovani a realizaci projektu na rGznych pozicich (od fundraisera, PR specialisty,
produkéni aZz po manazera projektu), nauci se také spolupracovat se studenty vytvarnych oborq, a

25 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/

26 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte /uredni-deska/strategicky-zamer/

27 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/vnitrni-
predpisy/
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to vSe pod supervizi odbornikl Fakulty multimedidlnich komunikaci. Komunikacni agentura?® je
specialni pfedmét, ktery propojuje vsechny studijni programy realizované na FMK. V ramci tohoto
predmétu se studenti podili na Sirokém portféliu projekt(. KaZzdorocné realizuji projekty: Busfest?,
SkrzPrsty3°, LOBBY3!, FashionPoint3?, Culturea® nebo Zlin Design Week?®*. Studenti jsou v ramci
predmétu pripravovani na celkovou pfipravu a realizaci projektl a jejich ukolem je zorganizovat
v letnim semestru dané projekty. Cilem je studenty pfipravit na redlnou praxi pravé pomoci téchto
projektd, kdy maji za ukol sehnat financéni prostfedky na realizaci téchto projektd, pfipravit vizualni
identitu projektu, ptipravit propagacni a PR plan, pfipravit celkovou produkci akce a zajistit cely
program. Jde o komplexni organizaci eventu jak z hlediska pfiprav, tak realizace. K Uspésné realizaci
jim slouZi pravidelna tematicka vyuka, kterou doplfiuji specialisté na dané oblasti (PR, MKT
specialisti, grafici z praxe) a studenti také vyuZivaji konzultaci s jednotlivymi pedagogy z hlediska
svych plan( a vystupl projektl. Mezi nejvétsi a nejvyznamnéjsi projekt patfi Zlin Design Week.
KaZdorocné se na pripravé tohoto projektu podili cca 70 studentll ze vsech oborl FMK. Jedna se o
nejvétsi designovy festival na Moravé a nabizi fadu pfilezitosti pro mladé designéry. Na trhu se
odliSuje hlavné a praveé tim, Ze ho cely organizuji studenti FMK.

Po absolvovani projektd Komunikacni agentury je ve tfetim ro¢niku pozornost vénovana povinné
agenturni praxi, kdy se studenti dostanou do komunikacni-marketingové-specializované-vyzkumné
agentury a zaziji min. 12 tydnU prace na redlnych projektech.

V 1. roéniku navazujiciho magisterského studia prezencni formy se vétsinou stavaji vybrani studenti
hlavnimi manaZzery Komunikacni agentury projektd FMK, podileji se na vyzkumnych a jinych
aktivitach a letni semestr 2. ro¢niku navazujiciho magisterského studia je opét vénovan zapojeni do
praxe formou predmétu Diplomova praxe. V ramci tohoto pfedmétu si studenti vyhledaji firmu, v
niz realizuji odbornou praxi na marketingovych pozicich a casto zde zpracovavaji pro
firmu/organizaci svou diplomovou praci.

Z agenturni i diplomové praxe studenti pfindsi zpétnou vazbu na adekvatnost jejich znalosti a
dovednosti v praxi. Soucasti hodnoceni je i sebereflexe studenta, s cilem zjistit pripadné nedostatky
¢i mezery v dosavadnim portfoliu znalosti a dovednosti. Tento model je implementovan uz pét let
a ukazal se jako velmi efektivni a pfinosny. Zpétna vazba z praxi je pravidelné vyhodnocovana a
poznatky z ni jsou reflektovany v Upravé studijnich plant formou obsahové aktualizace jednotlivych
akreditovanych predmétll nebo v sekci volitelnych predmétl. Studenti také diky praxi nachazeji
snadné uplatnéni a statistické udaje Uradu prace vykazuji témér 100% uplatitelnost absolventd
studijniho programu.

Propojeni vyuky s redlnou marketingovo-komunikacni praxi je rozvijeno v nékolika oblastech. Prvni
a sté7ejni je odbornost internich pedagogti Ustavu marketingovych komunikaci, kte¥i zabezpeéuji
v podstaté 100 % vyuky. Pfevaznd vétsina internich pedagogl se vénuje své odbornosti i v praxi,
¢imz je zaruc€ena aktualnost prednasené latky a erudovanost pedagogtl. K podpofe propojeni teorie
s praxi slouZi také pravidelné workshopy odbornik(i z praxe pfimo ve vyuce. K efektivnimu a
motiva¢nimu fungovani rozvoje této oblasti slouZi interni systém, kdy kazdy pedagog ma k dispozici
finanéni rozpocet na aktualizaci svych predmétl. V praxi to funguje tak, Ze tyto finance muze
pedagog vyuzit na workshopy s odborniky z praxe, nakupu novych pracovnich pomucek, nakupu
nové literatury ¢i osobnimu rozvoji. Odbornici z praxe vramci workshopl doplfiuji ve vyuce
teoretické znalosti studentl konkrétnimi pfriklady, ukdzkami realnych kampani, kreativnich

28 dostupné z: http://komag.utb.cz/
29 Dostupné z: www.busfest.cz

30 Dostupné z: www.skrzprsty.cz
31 Dostupné z: https://lobby.utb.cz/

32 Dostupné z: www.fashionpointzlin.cz
33 Dostupné z: www.culturea.cz

34 Dostupné z: www.zlindesignweek.com
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konceptl i méreni jejich efektivity.

Dalsi oblasti je soutéz Talent marketingovych komunikaci®. Soutéz je realizovana podle konceptu
mezinarodni kreativni soutéZe Young Lions, kdy studenti pracuji 24 hodin na konkrétnim zadani z
firem, zastupci firem jsou mentory studentskych tym( a na zakladé prezentaci jejich navrh( a reseni
pak studenti maji moZnost zapojit se do firemnich tymu, ziskavaji moznost stazi a pozdéji i pracovni
nabidky. Tento koncept pfipravuje studenty na vstup do praxe, nabizi jim kontakty na odborniky
z praxe a zvysSuje uplatnitelnost absolvent( v oboru marketingovych komunikaci.

Zazemi pro nastartovani tvlrci, profesné zamérené ¢innosti student(l a absolventl v oblasti reklamy
nebo poradenstvi v oblasti podnikani, mohou nalézt studenti i absolventi v Centru kreativnich
pramysld a podnikédni UPPER. Centrum kreativnich pramysl a podnikani UPPER3® je prostiedi, které
studentlim nabizi fadu odbornych kurz(i nejen z oblasti marketingovych komunikaci, ale i podnikani
nebo osobniho rozvoje. Dale zde mohou vyuzit prondjmu prostor k networkingu ¢i zaloZeni svého
startupu.

V soucasné dobé vznika Vyzkumna marketingovd laboratof, kterd ma za cil realizovat vzdélavaci
projekty (jednorazové i kontinualni kurzy/pfedméty), a také podporovat spolupraci s praxi formou
smluvnich aplikovanych vyzkum(. Budou zde testovany navrhy na pfistrojich typu oéni kamera,
bryle na virtudlni realitu aj. pfi vyuZiti zkuSenosti z oblasti design thinking, service prototyping a
dalSich marketingovych vyzkumnych metod uplatiovanych v zahrani¢i. Aktualné zde pracuji
doktorandi z uméleckych obord, ktefi ve spolupraci se studenty a pedagogy UMK zkoumaji vyuziti
virtudlni reality v riznych oblastech marketingovych komunikaci (napf. instore komunikace nebo
webové platformy aj.). Rozvoj vyzkumné laboratore bude podporovat mnozstvi a kvalitu tvarcich
vystupl pedagogli FMK a tim napomahat zkvalitnéni téchto vystup(.

Seznam spolupracujicich firem za rok 2017 a 2018 na fakultnich projektech Komunikacni
agentury, které pfipravuji studenti FMK pod vedenim odbornikt z fad pedagogii FMK

— 14|15 BATUV INSTITUT — spolupréce na projektu Zlin Design Week

— AB AUTOBOSS s.r.o. — spoluprace na projektu BusFest

— AGD PRINT, s.r.o. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— BATA a.s. — spolupréce na projektu BusFest BROKIS s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design
Week

— BUDOVA 13 — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— CAPTAIN MORGAN - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— CONTINENTAL BARUM — spoluprace na projektu Zlin Design Week, BusFest

— CREAM REAL ESTATE — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— CZECH DESIGN, v.o.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

ELEMENTS koupelny - spoluprace na projektu Zlin Desigh Week

— ENAPO - spolupréce na projektu Zlin Design Week

EURO CAR ZLIN, s.r.o. — spolupréce na projektech Fashion Point a Zlin Design Week

FALCON MEDIA, s.r.0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

FATRA, a.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

FEDRIGONI - spoluprace na projektu Zlin Design Week

FIREHAND — spoluprace na projektu Skrz Prsty

— GAPA — spoluprace na projektu BusFest

— GIENGER, s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— GOLDEN APPLE CINEMA — spoluprace na projektech Komunikacéni agentury

— HOLIK INTERNATIONAL, s.r.o. — spoluprace na projektu Cena Salvator

— HYDROMA spol. s r.0. — spoluprace na projektu Fashion Point

— HYPNOSIS s.r.o. — spoluprace na projektu BusFest

— INTERNEXT 2000, s.r.o. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

35 Dostupné z: http://talentmk.cz/

36 Dostupné z: https://upper.utb.cz/
verze 24.5.2018



http://talentmk.cz/
https://upper.utb.cz/

JANOSIK OKNA-DVERE, s.r.0.— spoluprace na projektu Zlin Design Week
JAROSOVSKY PIVOVAR — spoluprace na projektu Zlin Design Week
KOMA MODULAR, s.r.o. —spoluprace na projektu Zlin Design Week
LEGAL PUBLISHING — spoluprdace na projektu Skrz Prsty

LEO EXPRES s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

MESTO KROMERIZ — spoluprace na projektu Cena Salvator

MESTO LUHACOVICE - spolupréce na projektu Cena Salvator

MESTO UHERSKE HRADISTE — spoluprace na projektu Cena Salvator
MESTO ZLIN — spolupréce na projektech Cena Salvator, Culturea, Zlin Design Week a Busfest
MMCITE a.s. — spolupréce na projektu Zlin Design Week

NADACNI FOND KOVARNY VIVA — spoluprace na projektu Fashion Point
NAVLACIL STAVEBNI{ FIRMA s.r.0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week
OBZOR, v.d. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

OKNA JANOSIK — spoluprace na projektu Zlin Design Week
OPLUSTIL-STAVBY s.r.0. — spoluprace na projektu Culturea

POF GROUP s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

PRIM - spoluprdce na projektu Zlin Design Week

RAILREKLAM, s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

RALLYE DESIGN s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

RED BRICK DESIGN SHOP ZLiN — spoluprace na projektu Zlin Design Week
RIM CZ, s.r.o. — spoluprdace na projektu Zlin Design Week

ROBE LIGHTING s.r.0. — spoluprace na projektu Salvator

RUDOLF JELINEK, a.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week
SCADA — spoluprace na projektech Culturea a Fashion Point

SIGNAL BAU a.s. — spoluprace na projektu BusFest

SPUR — spoluprace na projektu Zlin Design Week

SVET PLODU — spoluprace na projektu Zlin Design Week

SVOBODNA PRIRODA — spoluprace na projektu Skrz Prsty

TAIMAC-ZPS, a.s. - spolupréce a projektu Zlin Design Week

TESCOMA, s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

TCHIBO PRAHA — spoluprace na projektu Zlin Design Week

TON, a.s. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

WOODIES.CZ — spoluprace na projektu Fashion Point

ZLATE JABLKO, a.s. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— ZLINSKY KRAJ — spolupréce na projektu Cena Salvator

ZLINSKY ZAMEK, o.p.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

SoutézZe Talent marketingovych komunikaci se v poslednich tfech letech zlcastnili firmy:

Aqualia

Bata, a.s.

BMW Synot Auto
Détské centrum Zlin
finGOOD

HANAK NABYTEK, a.s.
HP TRONIC ZLIN, s.r.o.
KOMA MODULAR
LAPP KABEL s.r.o.

LEO EXPRESS
MarketSoul

MISTRAL ENERGY, s.r.0.
NAJIDIKARU, s.r.o.
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— NAVLACIL STAVEBNI FIRMA, s.r.o.
— OFSITO, s.r.o.

— OXALIS

— Plan3 kuchyné

— Pushketing

— SIGNAL FESTIVAL
— TECHNOLOGICKE INOVACNI CENTRUM, s.r.o.

— TESCOMA
— TOTAL

— Vizudlni smog

— ZALESI, a.s.

— ZARAGUZA CZ, s.r.0.

V oblasti smluvniho vyzkumu a spolupréce s praxi Ize za posledni rok vzpomenout nékolik

vyznamnych partnera:

PracoviSté praxe | Nazev Ci popis projektu uskuteciiovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav Smlouva o dilo — Komunikacni strategie mésta Frenstat pod Radhostém 2016
marketingovych (celkova vyse 96.000,-)
komunikaci
Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici a
komunikaci potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt —
firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)

Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznikl a strategie cileni na stavajici a
komunikaci potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt a dale

navrh architektury a technologie informacniho sytému fizeni procesu

vyroby véetné navrhu architektury a technologie pro prototyp online

systému prezentace vyrobkd Ci sluZzeb — firma TESAREM (celkova vyse

217.000,-)

Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznikl a strategie cileni na stavajici a
komunikaci, potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt a
ateliér  Digitdlni| graficky ndvrh designu produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS
design, FMK (celkova vyse 242.000,-)
Ustav Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum remeslnik(i na trhu B2B 2019
marketingovych (celkova vyse 120.000,-)
komunikaci
Ustav Smlouva o poskytnuti sluZeb - Zajisténi odbornych seminara a skoleni 2019-2021
marketingovych z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu verejného
komunikaci sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy z ¢lenskych obci

v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni vefejné spravy v Mikroregionu

Slusovicko (reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120)
spolufinancovaného z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse
191.180,-)

FMK dale spolupracuje s regiondlnimi samospravami a vyznamnymi institucemi v regionu:

— Dny ceskonémecké kultury v Drazidanech - Kultur forum Dresden - riesa efau - realizace

celofakultni vystavy Wasser Halt! / Save Water! / Zadrz vodu! — spolupréce se Zlinskym krajem.

— Voda pro viechny — projekt pod zastitou Ministerstva Zivotniho prostiedni CR - ve spolupraci
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s firmami KOMA Modular, Kovarna VIVA, Mésto Zlin, mmcité, gymndzium...

— 0d fijna 2019 budou pedagogové UMK lektorovat 16 odbornych koleni pro starosty, zastupitele
a zaméstnance obci Mikroregionu SluSovicko, pricemzZ tato zakdzka je vyusténim dlouhodobé
spoluprace s Mikroregionem.

FMK je Feditelem a spolufeditelem projektl zamétenych na spolupréci s praxi. Sirokou spolupraci
s praxi predstavoval projekt ,Kooperace vysokého skolstvi, verejné spravy, podnikatelského a
neziskového sektoru pro socioekonomicky rozvoj regionu” podporeny vramci Operaéniho
programu Lidské zdroje a zaméstnanost (do konce r. 2013). Partnerstvi mezi sektory bylo
zastoupeno predstaviteli mést, krajské samosprdvy, hospodarské komory, Uradu prdace, univerzity
a asociace neziskovych organizaci. Cilem projektu bylo vytvofit model komunikacni strategie
sektor(, vyuZit zahranicnich zkusenosti a nastavit procesy smétujici k rozvoji regionu.

FMK vyviji asili smérujici k aktivni spolupraci s firmami a klastrovymi subjekty, hledaji se spolecné
projekty a mozZnosti spoluprace s cilem rozvijet kreativni pramysly ve Zlinském kraji. Vazba na
Zlinsky kreativni klastr®’, kterého je FMK také ¢lenem, pfindsi fadu pfileZitosti v oblasti mezinarodni
spoluprace a ucasti na projektech. V rdmci projektu Visegrad Urban Creativity Cluster Network (od
r. 2016) se pracovnici fakulty i doktorandi ucastnili studijnich cest zamérenych na spolupraci s praxi
v kreativnich odvétvich do Krakowa, Budapesti, KoSic a ukrajinského Rivne.

vv v

FMK je rovnéz ¢lenem odbornych instituci v oboru marketingu a marketingovych komunikaci:
a) POPAI CENTRAL EUROPE

b) Ceska marketingova spole¢nost (CMS)

c) Sdruzeni pro rozhlasovou tvorbu (SRT)

Oblast ¢lenstvi v odbornych institucich je v soucasné dobé nedostacujici. Je potfebné, aby se
pedagogové UMK vice zapojovali do hodnoceni mezinarodnich soutéZi, stavali se aktivnimi ¢leny
odbornych instituci a do budoucna rozvijeli i tuto oblast, ktera zvysuje kredit celého oboru.

V ramci treti role univerzity jsou organizovany kurzy celozivotniho vzdélavani, jejichz vyznam a
dopad na rozvoj studijniho programu trvale roste. V této oblasti je vysoky potencial rozvoje,
napfiklad vytvoreni nabidky odbornych seminard pro firmy, které koncept celoZivotniho vzdélavani
zaméstnanc( stale Castéji zarazuji do vlastniho strategického fizeni. Tyto aktivity jsou soucdsti
zodpovédnosti, chdpané ve vztahu kvnéjSimu prostiedi a jsou soucasné kritériem budovani
pozitivni image studijniho programu a celé FMK. V kontextu vefejné role univerzity jsou v rdmci
UMK organizovany studentské projekty zamérené na podporu neziskovych organizaci. Studenti
vramci téchto projektll pomahaji konkrétnim lidem, ktefi pomoc potiebuji, spolupracuji
s neziskovymi organizacemi na mistni i celostatni drovni, v rdmci fundraisingu ziskavaji financni,
materialni i lidskou podporu témto neziskovym organizacim a projektiim. Timto vyrazné napliuji
roli univerzity v jejim celospole¢enském vyznamu.

e Mezinarodni rozmér studijniho programu
Standard 2.3

Internacionalizace studijnich program je jednim z prioritnich cill UTB ve Zliné, coZ je zakotvenoiv
Planu realizace Strategického zaméru vzdélavaci a tvarci ¢innosti UTB ve Zliné. Cilem je, aby studenti
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bakalarskych, magisterskych i doktorskych studijnich program byli v ramci svého studia vysilani na
studijni pobyt nebo staZz v zahranici trvajici alespont 14 dnl. Podporu ma rovnéz mezinarodni
vyména akademickych pracovnikd.

Fakulta multimedidlnich komunikaci povaZuje aktivity tykajici se mezindrodni mobility student( a
akademickych pracovnikl za vysoce prioritni a vnima je jako klicové pfi svém dalsim kvalitativnim
rozvoji. V soucasné dobé& ma FMK uzavieno 75 bilateralnich smluv® v rdmci programu Erasmus+, mimo
to aktivné spolupracuje se 2 vysokoskolskymi pracovisti ve Svycarské konfederaci.

Pracovnici Ustavu marketingovych komunikaci v sou¢asné dobé pracuji na strategickém planu
rozvoje pracovisté v oblasti mezinarodni spoluprace. Jde o jednu ze soucasnych priorit, které
v minulosti nebyl vénovan dostatecny prostor. V sou¢asné dobé je UMK personalné stabilizovano i
o mladé védce, ktefi pod dohledem garanta studijniho programu a na zakladé diskuzi na poradach
UMK stanovuji sttedné&doby plan rozvoje. Zakladni kostrou této strategie by mély byt tyto aktivity:

1. Pracovnici UMK budou aktivné vyuZivat své Gcasti na odbornych mezinarodnich konferencich a
kongresech, kde budou vyhledavat kontakty pro zapojeni zahrani¢nich partnert do tvardi i
vzdélavaci cinnosti. Zaroven budou vyuZivat prikladd dobré praxe partnerskych zahranicnich
instituci jako inspiraci ke zkvalitriovani svych vlastnich procest a vysledkd. Budou se zapojovat do
projektd, které tyto organizace poradaji v evropském i mimoevropském kontextu.

2. Pracovnici UMK budou pracovat na zvy$ovani kvality pedagogické ¢&innosti ve studijnich

predmétech a celych studijnich programech realizovanych v anglickém jazyce.

3. Pracovnici UMK budou pfi aktivitdich dotykajicich se internacionalizace dbat na dodrZovani
pravidel trvalé udrzitelnosti svych vzdélavacich cinnosti (financné, kapacitné, z hlediska lidskych
zdroju i z hlediska kvality poskytovanych sluzeb).

4. Pracovnici UMK se primarné zamé¥i na spolupraci u $kol, které nabizi stejné ¢i oborové podobné
studijni programy. V horizontu tfech let chce UMK rozvijet spolupréci s témito $kolami hlavné
v oblasti vyzkumnych projektd, vyménovani zkusenosti v tvirci oblasti a vzajemné inspirace.

5. Pracovnici UMK budou aktivné vyhledavat moznosti zahrani¢nich vyjezd( v ramci vzdélavaciho
programu Erasmus+ a minimalné 1 krat za 3 roky vyjedou na zahraniéni spolupracujici univerzitu.

Jako podpora téchto aktivit z hlediska vedeni UMK bude slouZit roziitena nabidka vyuky angli¢tiny
(pro zvysovani jazykové vybavenosti pedagogu), interni finanéni motivacni Zebficek a individualni
kazdorocni pohovory, které budou slouzit zaroven jako kontrolni nastroj pro stanovené cile.

Druhou duleZitou oblasti mezinarodni spoluprace a obecné internationalizace studijniho programu je
zapojeni studentd. Vedle semestralnich studijnich stazi studenti studijniho programu Marketingové
komunikace rovnéz vyuZzivaji mozZnost UcCastnit se pracovnich stazi (typicky 2-3 mésice) v Evropé
(Erasmus+) i za jejimi hranicemi (freemoverské pracovni staze). Od roku 2017 zacala FMK
spolupracovat s agenturou WorkSpace Europe, ktera zajistuje a administruje absolventské pracovni
stdze v Evropské unii. Vyménnym pobytim studentl je vramci bakalarského i navazujiciho
magisterského studia studijniho programu vénovan velky vyznam a obecné se da fict, Ze vétsSina
studentl v rdmci svého studia vyjede do zahranici (vice viz tabulka mobilit nize).

Samostatnou kapitolou je Ucast na zahrani¢nich vystavach a prehlidkach designu a vytvarného uméni;
zde aspon ¢astecné dochazi k napliiovani cil(l internacionalizace. Na téchto zahranicnich prezentacich
byvaji zastoupeni jak studenti a pedagogové z oblasti Uméni, tak marketingovych komunikaci.
V minulosti se jednalo akce napf. Milano Design Week — Fuori Salone, Dutch Design Week, Tokyo
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Design Week, Vienna Design Week, London Design Festival a dalsi. Vyznam ¢lend tymu z oboru
marketingové komunikace je hlavné v propagaci dané vystavy student(, PR a produkénich aktivitach.

Jako podporu rozvoje mezinarodniho prostfedi na FMK je vniman akreditovany navazujici magistersky
studijni program Marketing Communications v anglickém jazyce. V pfiloZzené tabulce jsou uvedeny
veskeré mezinarodni mobility studentd studijniho programu a pedagogt UMK.

Tab. 1.: Mobility studentti a pedagogii Ustavu marketingovych komunikaci

2016 2017 2018
Bakaldarsky stupen 11 22 21
Navazujici magistersky stupen 25 28 29
Pedagogové 12 15 17

Studijni program Marketingové komunikace ma jako soucast studijnich plana v bakalarském i
navazujicim magisterském studiu, v obou formach studia, povinny pfedmét Anglicky jazyk, ktery
je oborové zaméreny. Pro samostudium je pro studenty dostupna literatura v anglickém jazyce,
ktera je soucasti knihovnich fondd univerzitni knihovny a priru¢nich knihoven na FMK. Literatura
je neustdle aktualizovana a doplfiovana. Mezi pfedméty vyucované v anglickém jazyce patfi:
Intercultural projects, Cross-Cultural Communication, International Marketing, The Origins and
Development of Comunnication, Global Aspects of Marketing Communication aj.

Mezinarodni charakter md celofakultni projekt Zlin Design Week3, ktery se kond ve Zliné. Program
obsahuje vystavy ve verejném prostoru a vystavnich sinich, galavecer, celodenni konferenci
design & marketing, instalace v modulech, prednasky, workshopy, exkurze. Mezindrodni soutéze
pro mladé designéry Best in Design se dosud celkem zucastnilo témér 5 000 soutézicich z domova
a zahraniéi (nejen student().*’ Studenti studijniho programu MK zajistuji propagaci celé akce,
staraji se o PR aktivity a produkéné cely festival zajistuji. Dale maji na starost celou financi stranku
festivalu, hlavné z hlediska ziskavani partner( akce.

Profil absolventa a obsah studia

e Soulad ziskanych odbornych znalosti, dovednosti a zpUsobilosti s typem a
profilem studijniho programu

Standard 2.4

Bakaldfsky studijni program

Studium bakalarského studijniho programu Marketingové komunikace pripravuje absolventa vybaveného
dostatecnymi profesnimi znalostmi a kompetencemi, které zabezpecuji vysokou miru a rychlost jeho
adaptability na konkrétni praktické ¢innosti pfi vykonu povoldni v marketingovych utvarech a
komunikacnich oddélenich firem, reklamnich, komunikacnich a PR agenturach, v rozpoctovych a
prispévkovych organizacich, ve statni a verejné spravé. Absolventi bakalarského stupné studijniho
programu Marketingové komunikace najdou své uplatnéni pfedevsim jako vykonni pracovnici na
nizsi a stfedni Urovni fizeni, a to zejména na pracovnich pozicich: marketingovy
manazer/manazerka, specialista v oblasti reklamy a public relations, tiskovy mluvci, account
manazer/manazerka, ¢len tviréich kolektivd v oblastech audiovize, reklamni fotografie, prostorové
prezentace a grafického designu.
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e Jazykové kompetence
Standard 2.5

Studenti v ramci bakalarského i navazujiciho magisterského studijniho programu maji povinnou
vyuku anglictiny. V bakalafském studiu je vyuka angli¢tiny zamérena nejen na zvySovani Urovni
jazyka, ale také nabizi moznost pfipravy na zkousky Cambridge C1. V navazujicim magisterském
studiu pak studenti musi povinné splnit anglictinu minimalné na drovni B2 a v rdmci povinnych
predmétd maji nékolik pfedmétl vyucovanych v anglickém jazyce.

Studenti maji rovnéZz moZnost zpracovat svou kvalifikacni prdaci v anglickém jazyce, coz dale
rozsifuje jejich jazykové dovednosti. Neformalnim zplsobem své schopnosti rozvijeji i pfi studiu a
zpracovani semestralnich nebo semindrnich praci, prostfednictvim doporucené literatury
v anglickém jazyce. Vyznamnou roli v této oblasti hraji zahrani¢ni pobyty v rdmci programu
Erasmus+. V nabidce volitelnych predmétd si mohou vybrat dalsi ze svétovych jazykl mimo
povinného jazyka anglického.

Pro samostudium je pro studenty dostupna literatura zamérena na problematiku marketingu,
marketingovych komunikaci a kreativnich pramysld v anglickém jazyce, kterd je soucasti
knihovnich fondG univerzitni knihovny a pfiruénich knihoven na FMK. Literatura je neustdle
aktualizovdna a doplfiovana.

e Pravidla a podminky utvéreni studijnich pland
Standard 2.6

UTB ve Zliné ma nastavena funkéni pravidla a podminky pro vytvareni studijnich pland ve vnitfnim
predpisu ,Rad pro tvorbu, schvalovani, uskute¢fiovani a zmény studijnich program@ UTB ve
ZIin&“*, Rad pro tvorbu, schvalovani, uskute¢riovani a zmény studijnich program@ UTB ve Zliné je
podle § 17 odst. 1 pism. k) zdkona a podle statutu vnitfnim predpisem UTB ve Zliné a stanovuje:
pravidla tvorby, schvalovani a zmén navrhG studijnich program( pred jejich pfedlozenim k
akreditaci Narodnimu akredita¢nimu Uradu pro vysoké skolstvi, naleZitosti studijnich program( a
studijnich predmétq, pravidla uskutecriovani studijnich programu na fakultach UTB ve Zliné nebo
pfimo UTB ve Zliné, povinnosti garant( studijnich program( a garantd studijnich predmétd a
principy zajistovani kvality studijnich programd.

Studijni program Marketingové komunikace je studijni program uskutecriovany v prezencni i
kombinované formé v bakalarském i navazujicim magisterském studijnim programu. V pfipadé
navazujiciho studijniho programu v prezencni formé studia také v anglickém jazyce. V ramci
prezencniho studia tvofi strukturu studijniho planu kategorie predmétld povinného zakladu,
povinné volitelnych predmétl a volitelnych pfedmétd. Studenti si voli predméty ze skupiny
povinné volitelnych predmeétli, pocet povinné volitelnych a volitelnych pfedmétl si stanovuji
studenti, u povinné volitelnych predmétu je vSak stanoven vzdy povinny minimalni limit. V pripadé
kombinovaného studia tvofi strukturu studijniho planu kategorie predmétl povinného zakladu a
povinné volitelnych predmét(l. U povinné volitelnych predmét( je vsak stanoven vidy povinny
minimalni limit. V ramci kreditového systému ECTS predstavuje studijni zatéZz celkem 13
rozvrhovych tydnl u prezencni formy, u kombinovaného studia se jednd o pét dvoudennich
konzultaci (patek a sobota) za semestr. Jedna vyukova hodina trvd 50 minut. Standardni délka
bakalarského studia jsou 3 roky, student je povinen ziskat 180 kreditd. U navazujiciho
magisterského studijniho programu je délka studia 2 roky, student je povinen ziskat 120 kreditd.
Studijni pldn je sestaven tak, aby umoZnfoval zejména zvladnuti praktickych dovednosti
potiebnych k vykonu povolani, podloZenych ziskdnim nezbytnych teoretickych znalosti. Soucasti
studijniho planu v bakalarském studijnim programu je 12 ti tydenni povinna staz v prostredi
reklamnich agentur. U navazujiciho magisterského studia je praxe v délce 6 tydnl se zamérenim
vykonu praxe ve firemnim sektoru. Tato praxe probiha u obou forem studia.

4l Dostupné z: https://www.uth.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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Realizace praktickych vystupll v prezenéni formé studia probiha predevsim v ramci predmétu
Komunikacéni agentura, ktery maji studenti povinny ve 2. rocniku. V ramci tohoto predmétu
studenti pfipravuji a v letnim semestru realizuji projekty jako Zlin Design Week, Busfest, Culturea
¢i v neziskové oblasti projekty Percipio, Fashion show Dotek aj. Podrobnéjsi vysvétleni predmétu
KOMAG viz kapitola 2.2.

e Vymezeni uplatnéni absolvent(
Standard 2.7

Cilem bakalarského studia je pfipravit absolventa vybaveného dostatecnymi profesnimi znalostmi
a kompetencemi, které zabezpecuji vysokou miru a rychlost jeho adaptability na konkrétni
praktické Cinnosti pfi vykonu povolani v marketingovych Utvarech a komunikac¢nich oddélenich
firem, reklamnich, komunikacnich a PR agenturach, v rozpoctovych a pfispévkovych organizacich,
ve statni a verejné spravé. Absolventi bakalarského stupné studijniho programu Marketingové
komunikace najdou své uplatnéni predevsim jako vykonni pracovnici na nizsi a stfedni Urovni
fizeni, a to zejména na pracovnich pozicich:

— marketingovy manaZer/manazerka ve firemnim i vefejném sektoru,
— podnikatel v oblasti marketingovych komunikaci,

— specialista v oblasti reklamy a public relations,

— tiskovy mluvdi,

— account manazer/manazerka,

— clen tvlrcich kolektivi v oblastech audiovize,

—  Clen tvarcich kolektivl v oblasti reklamni fotografie,

— Clen tvarcich kolektivl v oblasti designu.

e Standardni doba studia
Standard 2.8

Standardni doba prezencniho i kombinovaného BSP MK jsou ti roky a odpovida primérné studijni
zatézi povinnych a povinné volitelnych pfedmétd, obsahu a ciliim studia a profilu absolventa
studijniho programu. Studijni zatéz je soucasné promitnuta do kredit za jednotlivé pfedméty a
odpovidd pozadavkim dle European Credit Transfer Systém (dale jen ,ECTS“). Jeden kredit
predstavuje 1/60 primérné ro¢ni zatéze pti standardni dobé studia. BEhem bakalafského studia
musi student ziskat alespon 180 kreditl, pficemZz podminkou pro pokracovani ve studiu po
ukonceni 1. roku studia je ziskani minimalné 50 kredit(i, po ukonceni 2. roku studia je to 100
kredita.

e Soulad obsahu studia s cili studia a profilem absolventa
Standard 2.9

Bakalarsky a navazujici magistersky studijni program Marketingové komunikace ma za cil pfipravit
vSestranné rozvinuté osobnosti, ale stejné tak profesiondly s pevnym védomostnim zazemim,
ktefi obstoji ve svobodném povolani i jako zaméstnanci. Voditkem k naplnéni cile je dikladné
pripraveny studijni plan, navazujici pti prechodu do navazujiciho magisterského stupné na znalost
z bakalarského stupné, presnéji znalost z oblasti teorie a praxe marketingové komunikace. Studijni
plan umoznuje i dostatecny prostor pro seberealizaci a zaméreni student( z hlediska preference
jejich znalosti a dovednosti. Fundovana napln prednasek a seminari je zajisténa zkusSenymi
akademiky a odborniky z prostfedi reklamnich agentur ¢i marketingovymi specialisty z firemniho
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prostiedi, ktefi jsou zapojeni do vyukového procesu a zaroven vedou studenty pfi praktickych
cvicenich i praxich v reklamnich a jinych agenturach tak, aby jako absolventi obstali v praxi.

e Struktura a rozsah studijnich predmét(
Standard 2.12

Struktura studijniho planu je tvofena predméty povinnymi, povinné volitelnymi a u prezencni formy
studia také volitelnymi. Vice nez 75 % studijniho planu tvofi pfedméty profilujiciho zakladu a zakladni
teoretické predmeéty profilujiciho zakladu z oblasti marketingové komunikace.

Soucdsti studijniho planu jsou rovnéz predméty, které nejsou soucasti profilujiciho zakladu. Struktura
studijnich predmétd je souhrnné uvedena v Casti B-lla — Studijni plany a navrh témat praci
akreditacnich materiadld. Kazdy z predmétl je charakterizovan v prislusném formulafi B-lll —
Charakteristika studijniho predmétu.

e Rozsah povinné odborné praxe (pouze pro profesné zamérené studijni programy)

a specifika spoluprace s praxi (pouze pro bakaldrské profesné zamérené studijni
programy)
Standardy 2.13, 2.15

Odborna praxe v bakalarském studijnim programu v prezencni i kombinované formé studia probiha
formou pfedmétu Agenturni praxe. Tento predmét musi absolvovat student 3. roéniku v rdmci bloku
povinnych pfedmétu a absolvovat tak 12 tydn( praxe v agenture. Zaméreni a volbu agentury si studenti
vybiraji bud' z nabidky agentur, kterou kazdoroéné zvetejiiuje Ustav marketingovych komunikaci nebo
si mohou odbornou praxi domluvit pfimo v agenture a po schvaleni agentury garantem predmétu ji
mohou absolvovat. Ke kazdé odborné praxi je uzavirana smlouva o vykonu odborné agenturni praxe
studentl s poskytovatelem praxe (seznam vybranych agentur nize, smlouvy doloZeny v elektronické
podobé). Soucasti hodnoceni odborné praxe je zdvérecna zprava z praxe a dva vyplnéné dotazniky,
které maji za cil méfit pfipravenost studenta na redlnou praxi. Jednim dotaznikem hodnoti student
svou pfipravenost na praxi a druhym hodnoti agentura studenta. Data ziskana z téchto dotaznikd slouzi
k evaluaci celého bakalarského studia.

e Soulad obsahu studijnich predmétd, statnich zkousek a kvalifikacnich praci
s vysledky uceni a profilem absolventa

Standard 2.14

Studium v oblasti vzdélavani Medidlni a komunikaéni studia, studijni program Marketingové komunikace
je bez specializaci a uskuteciiuje se v bakalarském a navazujicim magisterském stupni v prezenéni i
kombinované formé. V ramci magisterského studia v prezencni formé studia je realizovan i program
v anglickém jazyce. Soucasti studijniho planu jsou bloky povinnych, povinné volitelnych a u prezencni
formy studia volitelnych predméti. Do bloku povinnych predmétl jsou zarazeny jak predméty
spolecenského zakladu, tak i zakladni oborové predméty, které dotvafi teoretickou zdkladnu pro
studenta. Vyuku téchto predmétd zabezpecuje Ustav marketingovych komunikaci Fakulty
multimedialnich komunikaci. V bloku povinné volitelnych predmétll jsou studentlim nabizeny predméty,
které profiluji studenta z hlediska jeho znalosti a dovednosti. Specializa¢ni predméty vyucuji pedagogové
pUsobici v dané profesni oblasti a tim je zajisténa i aktualnost predméta. Celkové struktura povinnych a
povinné volitelnych predmétl zahrnuje zakladni teorii pro marketingové komunikace, predméty
spolecenského zakladu a zakladni teoretické predméty jsou ovérovany na praktickych cvi¢enich. V bloku
povinnych nebo povinné volitelnych pfedmétl je zahrnuta vyuka anglického jazyka. Zarazeni predmétu
se lisi z hlediska bakalafského ¢i navazujiciho magisterského studia v zavislosti na formé studia.
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Celofakultnim pfedmétem, ktery prochazi vsemi studijnimi programy v prezencni formé studia na FMK,
je Komunikacéni agentura, v ramci které pracuji studenti vtymech na projektech vétsiho charakteru
s celospolecenskym dopadem (vice viz kapitola 2.2). Ziskané praktické dovednosti jsou v souladu
s profilem absolventa.

Soucasti studijnich plan( v bakaladfském i navazujicim magisterském stupni studia v prezencni i
kombinované formé je povinnd praxe v profesiondlnim prostredi. Ve 3. ro€niku bakalarského studia maji
studenti povinnou praxi v reklamnich agenturach a ve 2. ro¢niku navazujiciho magisterského studia pak
ve firemnim prostredi. V rdmci obou praxi probihaji dotaznikova Setfeni, kterd maji za cil analyzovat
pfipravenost studenta na realnou praxi. Hodnoceni probiha jak u studentd, tak agentur ¢i firem. Toto
Setfeni je kazdoroéné vyhodnocovano a nejdileZitéjSi poznatky jsou promitnuty do vyuky. Model
zapojeni praxe do vzdélavaciho procesu je podrobnéji popsan v kapitole o spoluprdci s praxi.

Béhem bakalarského studia musi student ziskat alespor 180 kredit(i, aby mohl vykonat statni zavérecnou
zkousku. Témata bakalarskych a diplomovych praci jsou kazdoro¢né aktualizovana z hlediska trendd, ale
i firemnich zadani. Je kladen duraz na realizacni ¢ast prace, proto jsou oponenty bakalafskych praci
zastupci firemniho prostfedi. O studium je ze strany uchazecll velky zajem, ktery nékolikandsobné
prekracuje moznosti pfijeti. Absolventi nachazeji uplatnéni v praxi.

Celkova struktura studijniho planu navazujiciho magisterského studia je sloZzena z povinnych a povinné
volitelnych predmétl které rozviji znalostni platformu zamérenou na mezinarodni kontext predméty
Cross-Cultural Marketing, The Origins and Development of Communication, International Marketing
nebo Cross-Cultural Communication. Vedle toho se studijni plan zaméfuje na spotiebitelské chovani,
psychologii zdkaznika ¢i teorii argumentace. Nékolik pfedmétl je vyucovano v anglickém jazyce, pficemz
v bloku povinnych (kombinovana forma studia) ¢i povinné volitelnych predméti (prezenéni forma studia)
je zahrnuta také vyuka anglického jazyka. Student je povinen ziskat béhem studia alespor 120 kreditd.
Navazujici magistersky studijni program je realizovan v prezenéni formé i v anglickém jazyce a je
ekvivalentem ceského programu.

Ke statnim zavérecnym zkouskam student pristupuje, jestlize naplnil pocet kreditd za povinné
predméty a naplnil predepsany celkovy pocet kreditd za jednotlivy stupen studia. Splnéni této
podminky kontroluje studijni oddéleni FMK.

Statni zavérecné zkousky v bakalarském studiu jsou sloZeny ze dvou ¢asti. Cela SZZ probiha formou
ustni zkousky a je sloZena z téchto predmét(:

— Teorie a praxe marketingovych komunikaci

Zkouska je slozena z okruh, které jsou 90 dn( pred terminem statni zavérecné zkousky zverejnény na
webu fakulty. Zverejnéné okruhy jsou slozeny z 50 odbornych teoretickych a profilujicich oblasti, které
navazuji na jednotlivé absolvované predméty. Mezi zakladni teoretické predmeéty profilujiciho zakladu,
které maji vyznamné zastoupeni z hlediska poctu okruh( ke statni zavérecné zkousce patti Marketing
1, 2, Marketingovy vyzkum 1, 2, Poc¢atky a vyvoj marketingovych komunikaci, Teorie marketingovych
komunikaci, Reklama 1, 2, Public relations 1, 2, Osobni prodej, Direct marketing, Digitalni komunikace
1, 2, Média v MK, Shopper Marketing a In-store marketingovda komunikace. Dale jsou v okruzich
zastoupeny také predméty profilujictho zakladu, mezi které patfi Projektové fizeni, Komunikacni a
prezentacni dovednosti, Tymova prace, Management a Medidlni planovani. Vice o jednotlivych
okruzich viz scan v elektronické podobé Zadosti. Statni zavérecna zkouska probihd formou odborné
rozpravy, kdy si student po pfichodu do zkusebni mistnosti losuje dvé otazky, na které odpovida, a
¢lenové statni zkusebni komise mohou také klast doplnujici otazky ze zverejnénych okruh(. O priibéhu
statnich zavérecnych zkousek jsou vedeny zapisy ukladané do univerzitniho informacéniho systému.
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Obhajoba bakalarské prace

Studenti maji moznost konzultovat zdméry a témata svych bakalarskych praci, jsou odborné vedeni
k vytvoreni kvalitni bakaldrské prace. VSechny odevzdané bakaldrské prace jsou kontrolovany
v systému theses.cz, tim je zajisténa kontrola plagidtorstvi. Vedoucim prace je interni pedagog,
oponentem prace je externi odbornik - specialista v daném oboru.

Vzdélavaci a tvardi ¢innost ve studijnim programu
e Metody vyuky a hodnoceni vysledk( studia

Standardy 3.1-3.4

FMK v ramci organizace studia a vyuky uplatiiuje kritéria stanovena Studijnim a zkusebnim fddem UTB
ve Zliné* a Pravidly pribé&hu studia ve studijnich programech uskuteéfiovanych na FMK?*, kterd
odpovidaji cilim studia, umoZniuji jeho objektivni hodnoceni a jsou vyuZivana k hodnoceni studentd.
UTB ve Zliné a FMK transparentné zverejriuje na portalu IS/STAG podminky hodnoceni studentd, jako
jsou zejména podminky udéleni zapoctl, klasifikovanych zapoctl a zkousek. Podminky uspésného
ukonéeni studia jsou zveFejnény v rozhodnuti dékana FMK?*,

U vSech predmétl bakaldfského a navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové
komunikace jsou vypracovany karty predmét(, které definuji rozsah studijniho pfedmétu, struc¢nou
anotaci, studijni literaturu a pomUcky, pfedméty jsou evidovany v celouniverzitniho systému IS/STAG,
kde jsou uvedeny kredity, rozsah, cil pfedmétu, pozadavky na studenta, obsah, literatura, casova
narocnost, predpoklady, zpUsobilosti, vyucovaci a hodnotici metody. Na zékladé toho je pedagog
schopen funkéné aplikovat vyucovaci metody podle charakteru jednotlivych predmétli a jejich
zaméreni a vyuzivat rlznorodé typy hodnoceni. Tyto informace jsou pfistupné pro studenty. Pro
studenty kombinované formy studia jsou vypracovany studijni opory, které pedagogové vyuzivaji
v ramci vyuky. Ukazky studijnich opor jsou pfiloZzeny v elektronické podobé Zadosti o akreditaci na
odkazu uvedeném ve formulafi A.

Pomér pfimé vyuky a samostudia v rdmci studijni zatéZze odpovida profesné zamérenému studijnimu
programu, jeho profilu a formé studia. Studijni zatéz je efektivné rozloZzena v ramci struktury celého
studijniho pldnu, student prezencni i kombinované formy studia musi za semestr ziskat optimalné 30
kreditl, vdaném rocniku nejméné 50 kreditl. Studium se fadné ukoncuje splnénim povinnosti
stanovenych studijnim programem a uvedenych v rozhodnuti dékana FMK*. Na konci akademického
roku probihd kontrola splnéni studijnich povinnosti. Student musi béhem bakalafského studia ziskat
alespon 180 kreditl, béhem navazujiciho magisterského stupné studia alespon 120 kredit(i, aby byl
pripustén ke statni zavérecné zkousce. Na konci zkouskového obdobi podava pfihlasku ke statni
zavérecné zkousce. Termin je kazdorocné aktualizovan.

42 Dostupné z: https:
43 Dostupné z: https:

predpisy/

44 Dostupné z: https: //fmk.utb.cz/o-fakulte /uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/rozhodnuti-

dekana/

45 Dostupné z: https:

dekana/
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e  Tvlrci ¢innost vztahujici se ke studijnimu programu (dle pozadavk( kladenych
standardy pro jednotlivé typy a profily studijnich programu)

Standardy 3.5-3.7

Tvlrci cinnost vztahujici se ke studijnimu programu Marketingové komunikace je realizovana
v nékolika oblastech. Jednd se o projektovou a vyzkumnou cinnost pedagogll, spolupraci s praxi
formou aplikacnich ¢i smluvnich vyzkum, tvirci ¢innost student( a publikaéni ¢innost.

Obecné pedagogové Ustavu marketingovych komunikaci realizuji tviiréi ¢nnost v téchto oblastech:

— marketingu, teorie médii a medialni kultury, aplikaci marketingu v oblasti kultury, sluzeb,
vysokého Skolstvi, ale i socidlniho prostfedi (marketing neziskovych organizaci a projekt);

— marketingovych komunikaci, distribuci medialnich obsah(, vyzkumu médii a mediélniho trhu;

— interdisciplinarniho propojeni poznatkd psychologie, marketingu, marketingovych komunikaci,
ale i neuroscience, projektového fizeni a projektové pedagogiky.

Oblast 1: Projektova a vyzkumna cCinnost

Pedagogové UMK se dlouhodobé zajimaji a jsou ¢leny diléich vyzkumnych tymd, které realizuji
kazdoroc¢né nékolik vyzkumnych setfeni s rdznymi cili. Od vyzkum aktualnich trend(, pres vyzkumy
historickych souvislosti jednotlivych nastroji marketingovych komunikaci a dopadu marketingovych
komunikaci na psychiku mladych lidi. V této oblasti byl vroce 2019 podan projekt do Grantové
agentury Ceské republiky s ndzvem: , Motivace, charakteristiky a prediktory rozhodovaciho procesu
adolescentl pfi vybéru vysokych skol vzhledem ke studijnim oborliim®. Dale v roce 2019 ziskala Ing. Eva
Svirakova, Ph.D. projekt v ramci projektu ETA Technologické agentury Ceské republiky. V roce 2019
jsou za UMK ptipravovany minimalné dva projekty do programu ETA a dva do programu ZETA.

Na za¢atku roku 2018 probéhl vnitini audit tviréich ¢innosti pedagogti UMK s cilem nastavit jednotnou
strategii rozvoje v této oblasti. Na zdkladé provedeného auditu, diskuze v ramci porady ustavu a
rozhodnuti feditele ustavu vznikla interni ucelena strategie rozvoje projektové a vyzkumné cinnosti.
Byla odhalena slaba mista (malo lidskych zdrojQ, chybi projektovy support v rdmci pfipravy projektd,
neucelena vnitini filozofie a smérovani) a nastavena motivacni opatrenik jejich odstranéni. V soucasné
dobé mulzeme mluvit o nékolika podplrnych nastrojich. Prvnim z nich je vznikajici vyzkumnou-
marketingova laboratof, kterd ma za cil realizovat vzdélavaci projekty (jednorazové i kontinuaini
kurzy/predméty), a také podporovat spolupréci s praxi formou smluvnich aplikovanych vyzkuma.
Dalsim podplrnym nastrojem je vnitfni motivacni Zebficek s cilem ziskavani novych projektld na
narodni i mezinarodni bazi.

Oblast 2: Spoluprace s praxi formou aplikacnich ¢i smluvnich vyzkum

Spoluprace s aplikacni sférou je dlouhodobé na pracovisti budovana a z realizovaného auditu viz vyse
vyplynulo, Ze se jedna o jednu ze silnych stranek studijniho programu. Pro oblast Marketingové
komunikace je stéZejni kontinudlni spoluprace sfiremnim i verejnym sektorem. Za posledni rok
muUzeme vzpomenout nékolik vyznamnych projektd, které jsou uskutecfiovany s firemnim ¢i vefejnym
sektorem. Jedna se o:
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Pracovisté praxe | Nazev Ci popis projektu uskuteciiovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav Smlouva o dilo — Komunika¢ni strategie mésta Frenstat pod Radhostém 2016
marketingovych (celkova vyse 96.000,-)
komunikaci
Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencidlnich zadkaznikd a strategie cileni na stavajici a
komunikaci potencidlni zdkazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt —
firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)
Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zdkazniki a strategie cileni na stavajici a
komunikaci a | potencidlni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt a dale
Fakulta navrh architektury a technologie informacniho sytému fizeni procesu
aplikované vyroby véetné navrhu architektury a technologie pro prototyp online
informatiky systému prezentace vyrobkd ¢i sluzeb — firma TESAREM (celkova vyse
217.000,-)
Ustav marketin Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
govych zpracovani analyzy potencialnich zdkaznikU a strategie cileni na stavajici a
komunikaci, potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt a
ateliér  Digitdlni | graficky navrh designu produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS
design, FMK (celkova vyse 242.000,-)
Ustav Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum remesinik(i na trhu B2B 2019
marketingovych (celkova vyse 120.000,-)
komunikaci
Ustav Smlouva o poskytnuti sluZeb - Zajisténi odbornych seminard a skoleni 2019-2021
marketingovych z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu verejného
komunikaci sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy z ¢lenskych obci
v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni vefejné spravy v Mikroregionu
Slusovicko (reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120)
spolufinancovaného z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse
191.180,-)

K rozvoji této oblasti bude také slouzit pfipravovana vyzkumno-marketingova laboratot. Jeji hlavni
pfinos je v moznostech testovani navrhi na pfistrojich typu ocni kamera, bryle na virtualni realitu aj.
pfi vyuziti zkuSenosti z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych
vyzkumnych metod uplatfiovanych v zahranici. V soucasnosti probiha dovybaveni laboratore, ale i tak
zde pracuji doktorandi z uméleckych obor(, ktefi ve spolupraci se studenty a pedagogy UMK zkoumaji
vyuziti virtudlni reality v rGznych oblastech marketingovych komunikaci (napf. instore komunikace
nebo webové platformy aj.).

Oblast 3: Tvurdi ¢innost studentu

Spravnou pfipravenost absolvent( studijniho programu doklada také mezinarodni Uspéch ze soutéze
Young Lions z roku 2015. Dvé studentky ziskaly prvni misto v ndrodni soutéZi Young Lions 2015 v
kategorii Média za kamparn pro Narodni kroniku a odjely reprezentovat FMK na Young Lions do Cannes,
kde vyhraly v mezinarodni konkurenci a staly se prvnimi studentkami vysoké $koly z Ceské republiky,
které ziskaly vitézstvi.

Dalsi aktivity, na kterych se podili studenti i pedagogové studijniho programu jsou Uzce spjaty

s uméleckymi obory na FMK. Mezi nejvyznamnéjsi mezioborové projekty Fakulty multimedialnich
komunikacich, na kterych se velmi vyznamné podileji studenti programu Marketingové komunikace,
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patfi Zlin Design Week?* (dale také ,ZDW"). Ten spojuje jiz patym rokem cca 80 studentld FMK, ktefi
zajistuji sponzory, organizuji, propaguji, realizuji a vyhodnocuji hlavni aktivity projektu, coz jsou:

- mezinarodni soutéZ Best in Design, do které se v lonském roce prihlasilo vice nez 700 talentl z
celého svéta;

- design v ulicich (fada workshopl, dil¢ich i komplexnich vystav v interiérech zlinskych budov i ve
verejném prostoru);

- konference, které se ucastni svétovi odbornici, propojujici poznatky marketingu a designu.

TvUrci aktivity prezentované na ZDW spojuje téma: Voda (2017), dale Hra (2018) ¢i (R)evoluce (2019).
Toto téma se prolina jak jednotlivymi vystavami, tak je hlavnim tématem v ramci marketingovych
aktivit. Vedle téchto velkych mezioborovych projektd je tvarci ¢innost studentl rozvijena v rdmci
dalsich projektd, a to z oblasti neziskovych organizaci. Mezi nejvyznamnéjsi projekty, které podporuji
neziskovy sektor patii Percipio, Paraparada, Utulkové Vanoce ¢&i jaro, vystava neziskovych organizaci
Zlinského kraje Zivot neni zebra aj.

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace zabezpecuji ve vySe uvedenych projektech
celkovou komunikacni strategii od tvorby cili, pfes nastroje, ziskavani sponzorli aZz po realizaci
propagacnich aktivit, eventl, vyhodnoceni medidlniho ohlasu. Tyto aktivity jsou zcela v souladu
s profilem absolventa a lze je povaZovat za nejlepsi prlpravu pro praxi a uvédoméni si, Zze kazdy tvirci
vystup ma i procesni stranku, mél by mit bussines plan, v ptipadé neziskovych projekt( plan fundraisingu
apod.

Oblast 4: Publikacni ¢innost

O mezindrodnim presahu a vyznamu publikac¢nich aktivit svéd¢i zafazeni mnoha vystupl do databazi
Web of Science a Scopus. Mnohé odborné publikace v posledni dobé vychazeji také v anglickém jazyce
a byly zaslany k zafazeni do prestiznich databazi Wo$S a Scopus. Pedagogové UMK se v soucasné dobé
soustredi vice na publikovani v odbornych casopisech, které jsou registrovany v databazi WoS nebo
SCOPUS. Toto je oblast, které je potfebné vénovat zvySenou pozornost i do budoucna. V roce 2019 se
jiz nékterym pedagoglm podafilo publikovat své ¢lanky v prestiznich ¢asopisech s impact faktorem. Za
posledni obdobi lze vzpomenout:

P¥iklady publikaci v odbornych casopisech:

- Lorincova, S., Starchon, P., Weberova, D., Hitka, M., & Lipoldova, M. (2019). Employee Motivation
as aTool to Achieve Sustainability of Business Processes. Sustainability, 11 (11), 3509. doi:
10.3390/su111335009.

- Hitka, M., Lorincov3, S., Gejdos, M., Klaric, K., & Weberova, D. (2019). Management Approach to
Motivation of White-collar Employees in Forest Enterprises. BioResources, 14 (3), 5488-5505.

46 Dostupné z: https://zlindesignweek.com/
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- Lizbetinova, L., Starchon, P., Lorincova, S., Weberova, D., & Prii$a, P. (2019). Application of Cluster
Analysis in Marketing Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study
in the Slovak Republic. Sustainability, 11 (8), 2302, doi: https://doi.org/10.3390/su11082302.

- Lorincova, S., Hitka, M., & Weberova, D. (2018). Evaluating the effectiveness of investment in
educational and development activities of middle managers. Vision 2020: Sustainable
Development and Application of Innovation Management. 32nd International Business
Information Management Association Conference. Sevilla, Spain, 4785-4795.

- Starchon, P., Vetrakova, M., Metke, J., Lorincova, S., Hitka, M., & Weberova, D. (2018).
Introduction of a new mobile player app store in selected countries of Southeast Asia. Social
sciences, 7 (9), 1-15.

- Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in
motivational structure of adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail &
Distribution Management. doi: 10.1108/IJRDM-08-2017-0173; Scopus; SJIR 2017 = 0,742.

Priklady odbornych publikaci:

—  Bacduvcik, R., & Bacuvcikova, P. (2015). Smich v televizni reklamé. VeRBuM.

—  Harantova L. (2015). SocidIni marketingové kampané v Cesku I.: Ochrana zdravi. VeRBuM.

— Hornak, P. (2015). Kreativita v reklamé. Zlin: VeRBuM.

—  Jutikova, M., Starchon, P., & al. (2015). Znacka a Eesky zdkaznik. VeRBUM.

—  Kotyzov3, P., & Harantov3, L. (2015). Propagace firmy Bata do roku 1939. Zlin: VeRBuM.

—  Soukalova, R., Svirdkovd, E., & Straznicky, P. (2016). Design stories... aneb kreativni inovace a
problémy jejich transferu do praxe. Zlin: UTB ve Zliné.

— Soukalova, R. (2015). Marketing... je véda kreativni. Zlin: VeRBUM.

— Sramova, B. (2015). Osobnost a socidlno-psychologické kompetencie ucitelov. Vydavatelstvi
Univerzity Komenského Bratislava.

—  Vysekalova, J. (2015). Jak byt presvédcivy a neztratit se v davu. Praha: Grada.

vrs _vrs

Mezi dalsi vystupy hodnocené v RIV patfi prispévky uvedené ve Web of Science — viz vybér
nejvyznamnéjsich pro obor Marketingové komunikace:

—  Gottlichovd, M., & Koudelova, P. (2016). Social Innovation as an Appropriate Tool for Social
Innovation. Aktualne problémy socialnej sfery 2015. Bratislava: Ekonom.

—  Gottlichovd, M., & Soukalova, R. (2016). The impact of effective process of higher education on
the quality of human resources in the Czech Republic. In Proceedings Paper. 1000 AE Amsterdam,
2015: Elsevier Science BV, (pp. 3715-3723).

—  Gottlichova, M. (2017). Changes in the Legal System of the Non-governmental Organizations in
the Czech Republic and the Possibilities for Innovation of Communication Policy in the Non-profit
Sector. Strategic Innovative Marketing. Springer International Publishing AG, (pp. 323-329).
doi:org/10.1007/978-3-319-33865-1_41. P. 764.

— Gottlichova, M., & Soukalova, R. (2016). Opions for innovation of marketing approaches to the
market i the non-profit sector. In Proceedings of the 3RD Internation Conference on Strategic
Innovative Marketing (IC-SIM 2014). Amsterdam: Elesevier Science BV, (pp. 334-341).

— Horndk, P. (2015). Humour - The Strongest Emotional Appeal in Advertising. In Springer
Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International Publishing Switzerland, (pp.
259-264).

— Jurdskovid, 0., Jurikovda, M., & Kocourek, J. (2016). Differences in the expected contribution of
higher education in the millennials generation and the generation Z. Proceedings of 9th
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International Conference of Education, research and Innovation. Seville: ICERI, (pp.235-239).
Jurdskova, O., Jufikova, M., & Kocourek, J. (2017). Model of Practical Participation of Students in
Higher Education to Improve Graduate Preparedness. In ICERI2016: 9th International Conference
of Education, Research and Innovation. Valencia: IATED - International Association for Technology,
Education and Development, (pp. 8745-8751).

Jufikova, M., Juraskova, O., Koucourek, J., & Kovarova, K., (2017). Significant Parameters in Brand
Building of a University. Marketing Identity: Brands We Love, Pt 1. Slovak Acad Sci: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, 123-131.

Jutikova, M., Juraskova, O., & Koucourek, J. (2016). Student Projekcts as Part of the Teaching
Innovations and Their Importance in the Context of University Competitiveness. In INTED2016
Proceedings. Valencia: IATED Academy, (pp. 803-809).

Kocourek, J., Juraskova, O., & Jufikovda, M. (2016). Image Analysis as a Tool of Competitiveness of
Universities. In Proceedings of 10th International Technology, Education and Development
Conference. Valencia: IATED - International Association for Technology, Education and
Development, (pp. 795-802).

Lizbetinova, L., Weberova, D., & Starchon, P. (2016). The Importance and Influence of Country-of-
Origin on Consumer Brand Perception. In Proceedings of the 28th International Business
Information Management Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, (pp. 1710-1722).
Lizbetinova, L., & Weberova, D. (2016). Managing attitudes of consumers towards brands and
quality. In Proceedings of the 27th International Business Information Management Association
Conference - Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional
Development Sustainability to Global Economic Growth (IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.:
International Business Information Management Association (IBIMA), (pp. 2147-2156).
Smolkova, E., Starchon, P., & Weberova, D. (2016). Country-of-origin brands from the point of
view of the Slovak and Czech consumers. In Proceedings of the 27th International Business
Information Management Association Conference - Innovation Management and Education
Excellence Vision 2020: From Regional Development Sustainability to Global Economic Growth
(IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.: International Business Information Management Association
(IBIMA), (pp. 2119-2130).

Soukalova, R., & Svirakova, E. (2015). Endorsement of the Growth of the Creative Class Within
Central Europe and the Background for its Development at Regional Level. In Innovation Vision
2020: from Regional Development Sustainability to Global Economic Growth. Amsterdam: IBIMA,
(pp. 1057-1067).

Soukalova, R. (2015). University Role in the Use of Graduates in the Creative Industries. In 11th
European Conference on Management Leadership and Governance (ECMLG 2015). London:
Academic Conferences and Publishing International, (pp. 420-428).

Soukalovd, R. (2015). The Role of the Creative Class and Business Sustainability in the Region. In
Innovation management and Sustainble Economic Competitive Advantage: from regional
Develpoment to Global Growth, VOLS I - VI, 2015. Amsterdam: IBIMA, (pp. 3281-3288).
Soukalova, R. (2016). Problems of creative project implementation process at universities. In
Proceedings of the 28th International Business Information Management Association Conference.
neuveden: International Business Information Management Association (IBIMA), (pp. 4034-4042).
Soukalova, R., & Gottlichovd, M. (2016). The Historical Heritage of Tomas Bata as an Incitement
for Application of Creativity in Marketing. In Proceedings of the 3RD International Conference on
Strategic Innovative (IC-SIM 2014). Amsterdam: Elsevier Science BV, (pp. 334-341).

Sula, T., & Banyar, M. (2015). Innovative Marketing as a Tool for Building a Positive Image of an
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Institution of Higher Education and Increasing the Competitiveness of its Graduates — Analysis of
the Functional Use of Projects of the Department of Marketing Communications at the Faculty of
Multimedia Communications of TBU in Zlin and their Potential for Integration into the Teaching
Process. In Procedia - Social and Behavioral Sciences. Elsevier Ltd., (pp. 146-153).

Sula, T., Cada, J., & Jurdsek, M. (2015). Incorporation of the university practice medium and its
transformation into the community medium. In Procedia: Social and Behavioral Sciences.
Philadelphia: Elsevier, (pp. 114-121).

Sula, T., & Banyar, M. (2016). Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation
to this Communication Form. In Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer
International Publishing Switzerland, (pp. 3-9).

Sula, T., Banyar, M., & Jufikovd, M. (2015). Eye tracking measuring of visual perception of erotic
appeals in the content of printed advertising communicates and analysis of their impact on
consumers. In Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International
Publishing Switzerland, (pp. 189-195).

Svirakova, E., & Soukalovd, R. (2015). Creative Project Management: Reality Modelling. In
Innovation Vision 2020: from Regional Development Sustainability to Global Economic Growth.
Amsterdam: IBIMA, (pp. 1085-1097).

Svirakova, E. (2015). System Dynamics In Education: Case Study of a Music Festival. In Efficiency
And Responsibility In Education 2015. Praha: Ceskd zemédélska univerzita v Praze, (pp. 563-571).
Svirakova, E., & Soukalova, R. (2015). Dynamic simulation as an alternative method of creative
projects management. In 11th European Conference on Management Leadership and Governance
(ECMLG 2015). London: Academic Conferences and Publishing International, (pp. 470-477).
Svirdkova, E. (2015). Economic Development of Company in Creative Cluster. In Complete
proceedings of the 9th European Conference on Management Leadership and Governance ECMLG
2013 Published by Academic Conferences and Publishing International Limited. Austria,
Klagenfurt: Academic Conferences and Publishing International Limited, (pp. 274-282).

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young
Consumers, 18, (pp. 121-140).

Starchori, P., Lizbetinova, L., & Weberova, D. (2016). Clustering in Relation to Brand Perception:
An Example Based on Czech Consumers. In Proceedings of the 28th International Business
Information Management Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, (pp. 2271-2285).
Weberova, D., Lizbetinova, L., & Starchon, P. (2017). Clustering Czech Consumers According to
Their Spontaneous Awareness of Foreign Brands. In Proceedings of the 29th International Business
Information Management Association Conference - Education Excellence and Innovation
Management through Vision 2020: From Regional Development Sustainability to Global Economic
Growth. Norristown, U.S.A.: International Business Information Management Association (IBIMA),
(pp. 1719-1732).

Weberovd, D., Starchori, P., & Lizbetinova, L. (2016). Product Information and its Impact on
Consumer Brand Perception. In Proceedings of the 28th International Business Information
Management Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, (pp. 1964-1974).

Weberov3, D., & Lizbetinova, L. (2016). Consumer attitudes towards Brands in relation to price. In
Proceedings of the 27th International Business Information Management Association Conference
- Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional Development
Sustainability to Global Economic Growth (IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.: International Business
Information Management Association (IBIMA), (pp. 1850-1859).
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FMK uskuteénuje tvaréi ¢innost, ktera odpovida oblasti vzdélavani, v ramci které ma byt studijni
program pfislusného typu uskuteénovan. Tvaréi ¢innost je na FMK systematicky a dlouhodobé
rozvijena v nékolika oblastech. Zapojeni pracovnikd je zfejmé z Centralni evidence projekt( a prabézné
z Vyroénich zprav FMK* a Vyroénich zpradv UTB ve ZIiné*. Studenti bakalafského a navazujiciho
magisterského studijniho programu MK se zapojuji do tvarci ¢innosti FMK zejména v magisterském
studijnim programu, kdy se podili napf. na feseni internich projektd (IGA UTB). Tento druh spoluprace
se studenty také v mnoha ptipadech slouZi jako motivace k pokracovani studia v rdmci doktorského
studijniho programu Vytvarna umeéni. Soucasna tviréi ¢innost a spoluprace s praxi odpovida profilu
bakalafského i navazujiciho magisterského studijniho programu MK.

Vizi tvaréich aktivit studijniho programu potazmo UMK je pokracovat ve védecké a vyzkumné &innosti
zejména v mezindrodnim kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat
poznatky z oblasti marketingovych komunikaci, trendd ve vyuzivani modernich technologii v marketingu
a marketingovych komunikacich, business inteligence, data miningu, ale i pfi vyzkumu spotrebitelského
chovani, testovani emoci atd. Vysledky téchto vyzkumi je nutné poté prosadit do impaktovanych
odbornych c¢asopisll a prestiznich odbornych databazi.

Financni, materidlni a dalsi zabezpeceni studijniho programu
e Finan¢ni zabezpeceni studijniho programu
Standard 4.1

FMK ma zajisténu infrastrukturu pro vyuku bakaldfského i navazujictho magisterského studijniho
programu MK, zejména odpovidajici materidlni a technické zabezpeceni, dostate¢né a provozuschopné
vyukové a studijni prostory. Vybaveni uéeben pomuickami a vyukovym zafizenim odpovida typu
studijniho programu, jeho obsahu, cilim a pfislusné oblasti vzdélavani i profilu studijniho programu,
véetné poctu studentll. FMK pribézné sleduje predpokladané finanéni prostredky zajisténi vyuky a
hodnoti naklady spojené s uskutecriovanim studijniho programu, zejména ndklady na realizaci
konkrétnich tvlrcich projektd, technického vybaveni, osobnich naklad(, nakladd dalsiho vzdélavani
akademickych pracovnikd a vydaje na inovace. Vyuka je financovana z prispévku statu na vzdélavaci
¢innost a ztohoto pohledu ma FMK zajistény odpovidajici zdroje na pokryti téchto nakladd i se
strednédobym vyhledem na vyvoj financi. Vyro¢ni zprdva o hospodareni UTB ve Zliné je verejné
dostupny dokument®.

e Materialni a technické zabezpeceni studijniho programu
Standard 4.2

Pocet pripojenych pocitacl ve vyukovych objektech FMK: pracovni stanice (PCs Windows 10, Intel Mac
Pro s OS X) + 62 prenosnych pocitacu, vyuzivanych pedagogy a zaméstnanci. Vsechny pocitace jsou
pripojeny k patefni siti CESNET (1 Gbit/s). VSem studentim je vSech prostorach FMK k dispozici
pripojeni k bezdratové siti ,,eduroam” o rychlosti 54Mb/s.

Studentlim studijniho programu Marketingové komunikace jsou k dispozici dvé PC ucebny s celkym
poctem 33 mist, Ctyfi pfednaskové mistnosti s primérnou velikosti 70 mist a dvé seminarni mistnosti
o velikosti minimdlné 30 mist. Dale nové mohou studenti vyuZivat pfistroje ve vyzkumno-marketingové
laboratofi, kde v soucasné dobé probiha dokoupeni poslednich pristrojl. Od roce 2020 mohou studenti
vyuzivat bryle na virtudlni realitu, statickou o¢ni kameru, bryle s integrovanou oc¢ni kamerou pro
vyzkum v terénu.

47 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
48 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/

49 Dostupné z: https: //www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
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e Odborna literatura a elektronické databaze odpovidajici studijnimu programu

Standard 4.3

UTB ve Zliné disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdroj( uréenych ke vzdélavaci
a tvaréi cinnosti, stejné jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. VSechny sluzby knihoven a
elektronické zdroje pro vyuku jsou s prihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijniho programu
dostatecné a dostupné studentlim a akademickym pracovniklm. Informacni zdroje a informacni sluzby
pro vSechny studijni programy realizované na UTB ve Zliné zabezpecuje centrdlné Knihovna UTB ve
Zliné (dale jen ,knihovna“). Ta sidli v modernich prostorach Univerzitniho centra a je navstévovana
studenty a pedagogy ze vsech fakult, ale i ¢tenafi z fad odborné verejnosti, nebot se jedna o nejvétsi
univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. K dispozici je zhruba 500 studijnich mist, 230 poditacu
a dostate¢né mnoistvi pfipojnych mist pro notebooky. Knihovna je vybavena virtudlni technologii
WMware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. Uzivatelé mohou pouzivat pfi své praci 3
multifunkéni tiskdrny pro kopirovani, tisk a skenovani. K dispozici je také specialni knizni skener.
Knihovna disponuje také dostate¢nym poctem individudlnich studoven pro praci v mensich tymech,
ale i relaxa¢nimi prostory. V knihovnim fondu je vice nez 130 000 knih, pfi¢emZ rocni pfirtstek
kazdorocné presahuje 5 000 kniznich jednotek. Stéle vice knih je dostupnych v elektronické podobé.
Dulezita je zejména vysoka aktualnost knihovniho fondu, ktery je stale doplfiovan. Knihovna odebira
vice nez 200 periodik v tisténé podobé. Mimo tisténé Casopisy knihovna zpfistupriuje cca. 50 000
elektronickych periodik.

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace maji moZnost navstévovat plné vybavenou
univerzitni knihovnu, kde jsou jim k dispozici studijni materidly v tiSténé i elektronické verzi. Dale maji
k dispozici pFiruéni knihovnu na Ustavu marketingovych komunikaci, které zabezpeluje skoro 100 %
vyuky. Ustav disponuje pravidelné doplfiovanou oborovou knihovnou, nabizejici studentiim oborové
monografie, skripta a periodika. Pro studenty prezencni i kombinované formy jsou zabezpeceny
pravidelné konzultace pedagogl, jejichZ rozsah je zvefejnén na webu i u samotnych kancelari. Kazdy
pedagog pak individudlné voli informaéni kanal, kterym dava k dispozici studentlim jednotlivych
predmétd studijni opory (v pfipadé kombinovaného studia), studijni literaturu ¢i podklady ke
zkouskam. Zpravidla se jedna o sdileny disk Onedrive (produkt Microsoft Office), e-learningové kurzy
nebo moodle.

Knihovna UTB si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdroji pro ucely
vyuky, ale i podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostifednictvim Spi¢kovych
technologii, které podporuji komfortni praci a vysoké vyuZiti nabizenych databazi. Veskeré informacni
zdroje jsou dostupné skrze moderni centralni portdl Xerxes, ktery je postaven na bazi znamého
discovery systému Summon. Jednotlivé databaze tedy neni potfeba prohledavat separatné. K dispozici
je také technologie SFX, ktera znacné ulehcuje uzivatelim praci zejména pri dohledavani plnych text(
dokumentl. Veskeré elektronické zdroje jsou pristupné 24 hodin denné, a to i z pocitacli mimo
univerzitni sit UTB ve Zliné formou tzv. vzdaleného pfistupu.

Konkrétni dostupné databaze:

- Cita¢ni databdze Web of Science a Scopus

- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library,
SpringerLink

- Multioborové plnotextové databdze Ebsco a ProQues

Odkaz na seznam pfistupnych elektronickych databazi véetné popisu:
http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical/?lang=cze
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Garant studijniho programu
e Pravomoci a odpovédnost garanta

Standard 5.1

Soucasti zaméru predloZit 7adost o akreditaci studijniho programu je podle &l. 8 Radu pro tvorbu,
schvalovani, uskutec¢fiovani a zmény studijnich programu UTB ve Zliné navrh garanta studijniho
programu. Garanta studijniho programu navrhuje dékan po projedndni v:

a) radé studijniho programu u bakalarského a magisterského studijniho programu,
b) oborové radé u doktorského studijniho programu, pokud je ustavena.

Pro kazdy studijni program je jmenovan garant studijniho programu. Garant studijniho programu je
akademicky pracovnik, ktery svou odbornosti a svym jménem odpovidd za kvalitu a radné
uskutecniovani jim garantovaného studijniho programu.

Garant bakalafského a magisterského studijniho programu zejména:

a) koordinuje obsahovou pfipravu studijniho programu,

b) dba na to, aby studijni program byl uskutecriovan v souladu s akreditacnim spisem,

) dohlizi na kvalitu uskutecnovani studijniho programu,

d) studentdim ve studijnim programu poskytuje odborné studijni poradenstvi,

e) schvaluje uznani studijnich pfedmét studia v zahranici,

f) doporucuje uznani ¢asti studia podle ¢l. 24 Studijniho a zkusebniho fadu UTB ve Zling,

g) schvaluje témata bakalarskych nebo diplomovych praci,

h) obsahové a metodicky rozviji studijni program v souladu s aktudlni Urovni poznani a potfebami
praxe,

i) predklada radé studijniho programu navrhy na zmény studijniho programu,

j) ucastni se jednani rady studijniho programu,

k) spolupracuje s prodékany, fediteli uUstavl a garanty dalSich studijnich program
uskutecriovanych na dané soucasti,

) vyhodnocuje obsah a uskute¢fiovani studijniho programu, pficemz se opird o procesy zpétné
vazby, zejména ankety a kvantitativni a kvalitativni prlizkumy u studentd, zaméstnavateld, profesnich
komor a oborovych sdruZeni, zpracovava hodnotici zpravu o studijnim programu jako podklad pro
hodnoceni kvality uskute¢riovaného studijniho programu,

n) odpovida za promitnuti zavérd zpravy o hodnoceni studijniho programu, schvalené Radou pro
vnitfni hodnoceni UTB ve Zliné (dale jen ,rada“), do dalSiho uskutecnovani studijniho programu,
pfipadné do pfipravy Zadosti o prodlouZeni nebo rozsiteni akreditace studijniho programu.

Garant studijniho programu je ve své ¢innosti odpovédny dékanovi.

Cinnost garanta studijniho programu je zapoéitavana do hodnoceni pedagogickych ¢innost - in Rad pro
tvorbu, schvalovéni, uskuteéfiovani a zmény studijnich program( UTB ve ZIling*°

e Zhodnoceni osoby garanta z hlediska naplnéni standardt (dle pozadavk(
kladenych standardy pro jednotlivé typy a profily studijnich programu)

Standardy 5.2-5.4

Garantem soucasného bakalafského studijniho programu Medidlni a komunikacni studia, obor
Marketingové komunikace je akademicky pracovnik doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova (Juraskova), Ph.D. a
Vv navazujicim magisterském studijnim programu doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. V souvislosti
s zadosti o udéleni akreditace studijniho programu Marketingové komunikace bude profesné profilujici
bakalaFsky i navazujici magistersky studijni program garantovat doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D.
plsobici na FMK na 100% uvazek. Docentka Sramova je dlouholetym pedagogem na FMK, dlouhodobé
vykazuje kvalitni tvaréi vystupy a spada do stfedni vékové kategorie, coz zajistuje i dlouhodoby rozvoj

%0 Dostupné z: https://www.uth.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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pracovisté. Je vidci osobnosti v oblasti stanoveni excelentnich sméri studijniho programu a hlavnim
navrzenym fesitelem projektu GACR, ktery v roce 2019 podala spolu s dal$imi kolegy z UMK. Jeji
profesni zivotopis je soucasti akreditacniho spisu.

Personalni zabezpeceni studijniho programu

e Zhodnoceni celkového personalniho zabezpeceni studijniho programu z hlediska
naplnéni standardd (véetné zhodnoceni zapojeni odbornik(i z praxe do vyuky u
bakalafskych a magisterskych profesné zamérenych studijnich program)

Standardy 6.1-6.2, 6.7-6.8

Personalni zabezpeceni vyuky:

a) Vyuka jednotlivych studijnich predméti je zajisténa akademickymi pracovniky, popfipadé i dalsimi
odborniky s pfislusnou kvalifikaci.

b) Na vedeni seminar a cviéeni se mohou podilet vedle akademickych pracovnikd také studenti
doktorského studijniho programu (dale jen ,doktorand”) v rozsahu stanoveném individualnim
studijnim planem podle €. 36 Studijniho a zkudebniho Fadu UTB>.

Rozvoj studijniho programu je Uzce spojen s jeho personalnim zabezpecenim studijniho programu.
V této oblasti vedeni UMK dlouhodobé pracuje na motivacnim prostiedi, které podporuje profesni riist
jednotlivych pedagogt. V souc¢asné dobé ma UMK silny tym pedagogti (celkem 9 pedagogt s Ph.D., 3
docenti a 2 profesofi), ktefi navzajem sdili své zkusenosti nejen z oblasti pedagogické, ale hlavné
vyzkumné a tv0rdi. Vizi tvarcich aktivit studijniho programu je pokracovat v tvarci ¢innosti zejména v
mezindrodnim kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovndvat poznatky
z oblasti marketingovych komunikaci, trendl ve vyuzZivani modernich technologii v marketingu a
marketingovych komunikacich, business inteligence, data miningu, ale i pfi vyzkumu spotrebitelského
chovani, testovani emoci atd. Ukolem UMK je vysledky téchto vyzkumd prosadit do impaktovanych
odbornych ¢asopist a prestiznich odbornych databazi. Prioritou je rovnéz aplikovany vyzkum formou
napf. projektd TACR, kdy realizace projektl pFinasi cenné zkudenosti a poznatky nejen pro realizaéni
tym, ale metodika je prenasena i do vyuky k inspiraci ostatnich studentd. Velky prostor je také vénovan
smluvnimu vyzkumu s firemnim sektorem.

Na realizaci bakalafského studijniho programu v obou formach studia se podili fada nejen
kvalifikovanych odbornik(l zfad internich akademickych pracovnik(i, ale také odbornici z praxe.
V ptilozenych tabulkach niZe Ize vidét, Ze vétsina internich pedagogt UMK realizuje spolupraci s praxi.
Zpravidla se jedna o OSVC & dokonce majitele reklamich agentur. Vedle odbornik(i z Fad internich
pedagogli predndsi i nékolik vyznamnych odbornik(i z praxe. Jedna se napfiiklad o dlouholeté
spolupracovniky Mgr. Vladimira BureSe (freelancer), Mgr. Michala Rozka (spolumajitel reklamni
agentury Aetna), Mgr. Olga Biernatova Zbrankova (freelancer), Mgr. Patrika Kamase (pfedstavenstvo
PSG, dlouholety marketingovy feditel nékolika organizaci) nebo MSc. Daniel Jesensky, PhD., MBA.
(Feditel POPAI). Do rady predmétl jsou internimi pedagogy zvani zastupci vyznamnych reklamnich
agentur z celé Ceské republiky. Vice o oblasti spoluprace s praxi v kapitole 2. 2.

Tim je zaruCena aktudlnost prakticky zamérenych predmétl a splnéni podminky v podobé
dostate¢ného zapojeni odbornikd do praxe.

Personalni zabezpeceni bakalarského studijniho programu Marketingové komunikace, forma studia prezencni

Nazev predmétu vyucujici interni/ | Gvazek |instituce
externi
Marketingl Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC - oblast

Marketing 2 Ing. Lenka Harantova, Ph.D. int. 100% FMK

51 Dostupné z: https:
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PocCatky a wvyvoj marketingovych | Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —oblast
komunikaci PR a reklamy
Metodika tvlrci prace doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC
Projektové fizeni Ing. Eva Svirakova, Ph.D int. 100% FMK

Filozofie Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK

Komunikacni a prezentacni | doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC - oblast

dovednosti mkt. konzultantstvi

Teorie komunikace prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. (50%), Ing. | int. 100%, FMK

Radomila Soukalova, Ph.D. 100%

Zaklady psychologie doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. int. 100% FMK

Informacni zdroje a jejich vyuzivani | Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —oblast
PR a reklamy

Teorie marketingovych komunikaci | doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. ext.

Tymova prace Ing. Tomas Rygl int. 100% FMK, OSVC —oblast
koucovani
mékkych
dovednosti

Média v marketingovych | doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC - oblast

komunikacich 1 mkt. konzultantstvi

Neformalni logika Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK

Ekonomika a podnikani doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC

Psychologie médii 1 doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. int. 100% FMK

Psychologie médii 2 doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. int. 100% FMK

Corporate design dr. akad. soch. Rostislav lllik int. 100% FMK, OSVC

Média v marketingovych | PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, OSvC -

komunikacich 2, 3 majitel  reklamni
agentury

Marketingovy vyzkum 1, 2 Ing. Martina Jufrikova, Ph.D. int. 100% FMK

Digitalni komunikace 1, 2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% |FMK, OSVC -
majitel  reklamni
agentury

Roc¢nikova prace 1, 2 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%), int. 100% FMK, OSVC

vedouci praci

Public relations 1, 2 doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC- oblast
mkt. konzultantstvi

Komunikaéni agentura 3, 4 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. (50%), Mgr. | int. 100%, FMK, OSVC —oblast

Eva Gartnerova 100% mkt. konzultantstvi

Osobni prodej Ing. Lenka Harantova, Ph.D. int. 100% FMK

Management Ing. Tomas Rygl int. 100% FMK, OSVC —oblast
koucovani
mékkych
dovednosti

Strategicky marketing Ing. Tomas Rygl int. 100% FMK, OSVC —oblast
koucovani
mékkych
dovednosti

Uvod do sociologie PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ext. osvC

Reklama 1, 2 prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. (50%), int. 50%, FMK, OSVC

Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 100%

Copywriting Mgr. Vladimir Bures ext. osvC - content
marketing

Medialni planovani Ing. RGZena Vorlova, Ph.D. ext. osvC v oblasti
médii

Shopper Marketing a In-store MSc. Daniel Jesensky, PhD., MBA. ext. osv€ - majitel

marketingova komunikace firmy DAGO,
prezident POPAI

Direct marketing prof. Mgr. Peter Starcho#, Ph.D. int. 50% FMK, OSVC
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Seminar k bakalafské praci 1, 2 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%), int. 100% FMK, OSVC —oblast
vedouci praci PR a reklamy

Agenturni praxe Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —oblast
mkt. konzultantstvi

Jazyk Cesky a stylistika 1, 2 PaedDr. Marcela Géttlichova int. 100% FMK

Déjiny vytvarné kultury 1, 2 PaedDr. Marcela Gottlichova int. 100% FMK

Socialni marketing doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC

Principy  fungovani  reklamni | Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —oblast

agentury mkt. konzultantstvi

Intercultural projects 1, 2 Mgr. Eva Gartnerova int. 100% FMK, OSVC

Propagace na socialnich sitich PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, oOsSvC -
majitel  reklamni
agentury

Reklamni systémy PPC PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, o0osv€ -
majitel  reklamni
agentury

Pravni aspekty v MK JUDr. Libor Snédar, Ph.D. int. 100% FaME

Socialni média Mgr. Olga Biernatova Zbrankova ext. osv€ - oblast
socialnich médii

Brandbuilding Mgr. Michal Rozek ext. Spolumajitel
reklamni agentury
Aetna

Integrovand marketingovd | doc. Mgr. Ing Olga Dolinkova, Ph.D. |int. 100% FMK, OSVC —oblast

komunikace v praxi (50%), Mgr. Patrik Kamas mkt. konzultantstvi

Mluvena fec PaedDr. Marcela Géttlichova int. 100% FMK
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Personalni zabezpeceni bakalafského studijniho programu Marketingové komunikace, forma studia kombinovana

Nazev predmétu vyucujici interni/ | Gvazek instituce
externi
Pocatky a vyvoj marketingovych | Mgr. EliSka Kacerkova, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —oblast
komunikaci PR a reklamy
Teorie marketingovych komunikaci | doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. ext. UK
Déjiny vytvarné kultury 1 PaedDr. Marcela Géttlichova int. 100% FMK
Déjiny vytvarné kultury 2 PaedDr. Marcela Géttlichova int. 100% FMK
Metodika tvirci prace doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, int. 100% FMK, OSVC
Ph.D.
Média v marketingovych | doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, int. 100% FMK, OSVC - oblast
komunikacich 1 Ph.D. mkt. konzultantstvi
Média v marketingovych | PhDr. Toma$ Sula, Ph.D. int. 100% FMK, OSvC -
komunikacich 2 majitel  reklamni
agentury
Marketing 1 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC - oblast
mkt. konzultantstvi
Marketing 2 Ing. Lenka Harantova, Ph.D. int. 100% FMK
Teorie komunikace prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. (50%), | int. 100% FMK
Ing. Radomila Soukalova, Ph.D.
Filozofie Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK
Zaklady psychologie doc. PhDr. Blandina Sramov4, Ph.D. |int. 100% FMK
Tymové prace Ing. Tomas Rygl int. 100% FMK, OSVC —oblast
koucovani
mékkych
dovednosti
Public relations 1 doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, int. 100% FMK, OSVC - oblast
Ph.D. mkt. konzultantstvi
Public relations 2 doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, int. 100% FMK, OSVC - oblast
Ph.D. mkt. konzultantstvi
Marketingovy vyzkum 1 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. int. 100% FMK
Marketingovy vyzkum 2 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. int. 100% FMK
Roc¢nikova prace 1 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%),, | int. 100% FMK, OSVC —oblast
vedouci praci PR a reklamy
Rocnikova prace 2 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%),, | int. 100% FMK, OSVC —oblast
vedouci praci PR a reklamy
Psychologie médii 1 doc. PhDr. Blandina Sramov4, Ph.D. |int. 100% FMK
Psychologie médii 2 doc. PhDr. Blandina Sramov4, Ph.D. |int. 100% FMK
Corporate design dr. akad. soch. Rostislav lllik int. 100% FMK, OSVC
Digitalni komunikace 1, 2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC -
majitel  reklamni
agentury
Management Ing. Tomas Rygl int. 100% FMK, OSVC —oblast
koucovani
mékkych
dovednosti
Strategicky marketing Ing. Tomas Rygl int. 100% FMK, OSVC —oblast
koucovani
mékkych
dovednosti
Uvod do sociologie PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ext. osve
Direct marketing prof. Mgr. Peter Starchon, Ph.D. int. 50% FMK, OSVC
Copywriting Mgr. Vladimir Bure$ ext. osv€ - content
marketing
Reklama 1, 2 prof. PhDr. Pavel Hornak, Ph.D. int. 50%, FMK, OSVC —oblast
(50%), Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 100% PR a reklamy
Osobni prode;j Ing. Lenka Harantova, Ph.D. int. 100% FMK
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Seminar k bakalafské praci 1, 2 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%), | int. 100% FMK, OSVC —oblast
vedouci praci PR a reklamy

Shopper Marketing a In-store MSc. Daniel Jesensky, PhD., MBA. | ext. osv€ - majitel

marketingova komunikace firmy DAGO,
prezident POPAI

Medialni planovani Ing. RGZena Vorlova, Ph.D. ext. osvC v oblasti
médii

Agenturni praxe Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC - oblast
mkt. konzultantstvi

Mluvend fec 1, 2 PaedDr. Marcela Géttlichova int. 100% FMK

Brand building Mgr. Michal Rozek ext. majitel  reklamni
agentury Aetna

Pravni aspekty v MK JUDr. Libor Snédar, Ph.D. int. 100% FaME

Projektové fizeni Ing. Eva Svirakova, Ph.D. int. 100% FMK

Informacni zdroje a jejich vyuzivani | Mgr. EliSka Kacerkova, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —oblast
PR a reklamy

Socialni marketing doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC

Ekonomika a podnikani doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC

Jazyk Cesky a stylistika PaedDr. Marcela Géttlichova int. 100% FMK

Propagace na socidlnich sitich PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, oOsvC -
majitel  reklamni
agentury

Reklamni systémy PPC PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, OSvC -
majitel  reklamni
agentury

e Personalni zabezpeceni predmétl profilujiciho zakladu™

Standardy 6.4, 6.9-6.10

Personalni struktura vzdélavaci ¢innosti u vSech typl predmétll se opird o teoretiky zamérené na dany
obor a odborniky z marketingové praxe.

Vétsina povinnych predmétl je zabezpecena internimi pedagogy, ktefi maji zpravidla smlouvu na dobu
neurcitou, tudiz mohou garantovat nejen odbornost, ale také kontinuitu. Rada internich pedagogt se
vénuje marketingové praxi i v ramci svych aktivit ¢i jsou zapojeni do feSeni smluvniho aplikac¢niho vyzkumu.
Zakladni teoretické predméty profilujiciho zadkladu a predméty profilujiciho zakladu zajistuji teoretikové
zdaného oboru a odbornici z praxe, ktefi jsou vtéchto oblastech publikacné aktivni. VSichni interni
pedagogové, ktefi se podileji na vyuce v navazujicim magisterském studijnim programu jsou publika¢né
c¢inni a vykazuji své tvarci vystupy do RIV.

Personalni zabezpeceni vyuky:

Vyuclujici v bakalafském studijnim programu a vedouci bakalafskych praci musi mit minimalné
vysokoskolské vzdélani ziskané radnym ukoncéenim studia v magisterském studijnim programu. Tuto
podminku studijni program bohaté napliuje. Kromé mladych doktorand( jsou pouze dva interni
pedagogové, ktefi nemaji dokonceno doktorské studium. PaedDr. Marcela Gottlichova-predpokladané
ukonceni duben 2020 a Ing. Tomas Rygl, ktery na univerzité pracuje od prosince 2018. Na jaro 2020 je
v planu zapocati jeho doktorského studia.

Prioritou pracovisté je motivovat mladé odborné asistenty k zahdajeni habilitacniho fizeni a zajistit tak
dlouhodobou personalni stabilitu studijniho programu.
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Personalni zabezpeceni zakladnich teoretickych studijnich predméta profilujiciho zakladu (ZT) a predméta

profilujiciho zakladu (PZ) bakalairského studijniho programu Marketingové komunikace, forma studia prezencni

Nazev predmétu vyucujici platnost profil. zaklad
smlouvy
Marketingl Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. N T
Marketing?2 Ing. Lenka Harantova, Ph.D. 01/2021 /4)
Pocatky a wvyvoj marketingovych | Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. N T
komunikaci
Projektové Fizeni Ing. Eva Svirdkova, Ph.D N Pz
Komunikaéni a prezentacni dovednosti | doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. N Pz
Teorie komunikace prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. (50%), Ing. | N T
Radomila Soukalova, Ph.D. N
Teorie marketingovych komunikaci doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. DPP T
Tymova prace Ing. Tomas Rygl 08/2022 Pz
Média v marketingovych | doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. N T
komunikacich 1
Psychologie médii 1 doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. N T
Psychologie médii 2 doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. N T
Média v marketingovych | PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N T
komunikacich 2
Média v marketingovych | PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N zT
komunikacich 3
Marketingovy vyzkum 1 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. N T
Marketingovy vyzkum 2 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. N T
DigitaIni komunikace 1 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N 4}
Digitalni komunikace 2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N T
Public relations 1 doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. N T
Public relations 2 doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. N T
Osobni prode;j Ing. Lenka Harantova, Ph.D. 01/2021 T
Management Ing. Tomas Rygl 08/2022 Pz
Strategicky marketing Ing. Tomas Rygl 08/2022 Pz
Reklama 1 prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. (50%), 12/2020 T
Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. N
Reklama 2 prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. (50%), 12/2020 T
Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. N
Copywriting Mgr. Vladimir Bure$ DPP |74
Medialni planovani Ing. RiiZena Vorlova, Ph.D. DPP Pz
Shopper Marketing a In-store MSc. Daniel Jesensky, PhD., MBA. DPP T
marketingova komunikace
Direct marketing prof. Mgr. Peter Starchori, Ph.D. N T
Principy fungovani reklamni agentury | Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. N Pz
Propagace na socidlnich sitich PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N Pz
Reklamni systémy PPC PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N Pz
Socialni média Mgr. Olga Biernatova Zbrankova DPP Pz
Brandbuilding Mgr. Michal Rozek DPP Pz
Integrovana marketingova | doc. Mgr. Ing Olga Dolinkova, Ph.D. [N Pz
komunikace v praxi (50%), Mgr. Patrik Kamas DPP
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Personalni zabezpeceni zakladnich teoretickych studijnich pfedméta profilujiciho zakladu (ZT) a predméta
profilujiciho zakladu (PZ) bakalarského studijniho programu Marketingové komunikace, forma studia kombinovana

Nazev predmétu vyucujici platnost profil. zaklad
smlouvy
Pocatky a vyvoj marketingovych | Mgr. EliSka Kacerkova, Ph.D. N T
komunikaci
Teorie marketingovych komunikaci | doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. DPP /4)
Média v marketingovych | doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. N T
komunikacich 1
Média v marketingovych | PhDr. Toma$ Sula, Ph.D. N T
komunikacich 2
Marketing 1 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. N T
Marketing 2 Ing. Lenka Harantova, Ph.D. 01/2021 T
Teorie komunikace prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. (50%), Ing. | N T
Radomila Soukalova, Ph.D. N
Tymova prace Ing. Tomas Rygl 08/2022 Pz
Public relations 1 doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. N T
Public relations 2 doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. N r4)
Marketingovy vyzkum 1 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. N T
Marketingovy vyzkum 2 Ing. Martina Jutikova, Ph.D. N T
Psychologie médii 1 doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. N V4l
Psychologie médii 2 doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. N 4l
DigitaIni komunikace 1 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N 4}
Management Ing. Tomas Rygl| 08/2022 Pz
Strategicky marketing Ing. Tomas Rygl 08/2022 Pz
DigitaIni komunikace 2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N 4}
Direct marketing prof. Mgr. Peter Starchoii, Ph.D. N T
Copywriting Mgr. Vladimir Bures DPP Pz
Reklama 1 prof. PhDr. Pavel Hornak, Ph.D. (50%), 12/2020 T
Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. N
Reklama 2 prof. PhDr. Pavel Hornak, Ph.D. (50%), 12/20202 T
Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. N
Osobni prodej Ing. Lenka Harantova, Ph.D. 01/2021 T
Shopper Marketing a In-store MSc. Daniel Jesensky, PhD., MBA. DPP T
marketingovad komunikace
Medialni planovani Ing. RiiZena Vorlova, Ph.D. DPP Pz
Pravni aspekty v MK JUDr. Libor Snédar, Ph.D. N PZ
Projektové Fizeni Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. N PZ
Propagace na socidlnich sitich PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N Pz
Reklamni systémy PPC PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N PZ

Garanta studijniho pfedmétu jmenuje a odvoldva feditel Ustavu, ktery zajistuje vyuku daného
studijniho predmétu. Reditel Ustavu marketingovych komunikaci projedna jmenovani a odvolani
garanta studijniho pfedmétu s garantem studijniho programu.

Garant studijniho predmétu zejména:

a) dohlizi na kvalitu vyuky v daném studijnim predmétu,

b) odpovida za aktualnost udajl uvedenych v dokumentaci studijniho pfedmétu podle Studijniho a
zkusebniho radu UTB ve Zling,

c) sleduje vysledky hodnoceni vyuky studijniho pfedmétu a navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu
pfislusna opatreni,

d) sleduje aktudlni vyvoj ve svém oboru a v navaznosti na nové trendy inovuje vyuku po strance
obsahové i didaktické,

e) navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu po projednani s garantem studijniho programu zmény
persondlniho zajisténi vyuky,

verze 24.5.2018




f) pokud vyuku studijniho pfedmétu zajistuje vice vyucujicich, koordinuje jejich ¢innost,
g) pfi své Cinnosti spolupracuje s organy fakulty, feditelem Ustavu a garantem studijniho programu, v
ramci kterych je dany studijni pfedmét vyucovan.

e Kvalifikace odbornik( z praxe zapojenych do vyuky ve studijnim programu

Standardy 6.5-6.6

PfiloZzend tabulka nize dokladd odbornost a pfipravenost vyucujicich z hlediska zapojeni do praxe.
Rada vyucujicich spolupracuje s praxi v oblasti marketingovych komunikaci.

vyucujici instituce

Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. FMK, OSVC — oblast PR a reklamy

doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D. FMK, OSVC

doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. FMK, OSVC - oblast mkt. konzultantstvi
PhDr. Tomas Sula, Ph.D. FMK, OSVC — majitel reklamni agentury

Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. FMK, OSVC - oblast mkt. konzultantstvi

Ing. Tomas Rygl FMK, OSVC — oblast kou¢ovani mékkych dovednosti
dr. akad. soch. Rostislav Illik FMK, OSVC

PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. osvC

prof. Mgr. Peter Starchon, Ph.D. FMK, OSVC

Mgr. Vladimir Bure$ 0SVC — content marketing

prof. PhDr. Pavel Hornak, Ph.D. FMK, OSVC — oblast PR a reklamy

MSc. Daniel Jesensky, PhD., MBA. 0SVC — majitel firmy DAGO, prezident POPAI
Ing. RGZena Vorlova, Ph.D. 0SVC v oblasti médii

Mgr. Michal Rozek majitel reklamni agentury Aetna

doc. Mgr. Ing. Radim Baéuvéik, Ph.D. FMK, OSVC

Strategie dalSiho rozvoje vzdélavaci ¢innosti

Rozvoj studijniho programu Marketingové komunikace se uskutecfiuje v nékolika oblastech:

1) Kvalita vyuky, jeji monitoring, reflexe vysledkl v nastaveni studijniho programu

UdrzZovani a ptip. zvySovani kvality vyuky je stéZejni prioritou studijniho programu. K tomuto cili jsou
jiz min. pét let uskutecriovana mj. pravidelnd vyzkumna Setfeni, kterd pribézné monitoruji potreby:
a) uchazecl - s cilem zjistit jejich ocekavani, vnimani znacky, oboru, konkurencnich vyhod studia na
FMK,

b) studentl - po kazdém semestru vyuky, kdy studenti hodnoti obecné zazemi pro studium i jednotlivé
predméty, jejich odborné vedeni, dostupnost informacnich zdroj(i, prabéh vyuky apod.; ale také po
absolvovani agenturni praxe ve 3. ro¢niku bakalaiského studijniho programu a diplomové praxe ve 2.
ro¢niku navazujiciho magisterského studijniho programu, kdy toto Setfeni zjistuje, jak se studenti citi
byt pfipraveni na praxi,

c) trhu (tzn. firem, agentur a organizaci), kde jsou zjistovany potfebné dovednosti a znalosti
absolvent, ale také, jak se studenti orientuji v problémech bézné praxe pfi vykonu agenturni praxe ve
3. roc¢niku v bakalafského studijniho programu a diplomové praxe ve 2. ro¢niku navazujiciho
magisterského studijniho programu.

Vedle téchto pravidelnych Setfeni probéhlo vroce 2019 kvalitativni Setfeni formou
polostrukturovanych rozhovor( u cilové skupiny zaméstnavateld. Vysledky Setfeni u zastupct malych,
stfednich i velkych firem a reklamnich agentur, ukdzaly, Ze je potfebné v nékterych oblastech zvysit
pripravenost studentd na praxi. Jednalo se hlavné o nastroje online marketingu nebo metod design
thinkingu, které byly zahrnuty jiz do této Zadosti o udéleni akreditace.

Ustav marketingovych komunikaci (dale také ,UMK“) hodla v budoucnu v téchto aktivitach rozhodné
pokracovat. JelikoZ tento Ustav zajistuje 99 % vyuky studijniho programu Marketingové komunikace,
dokaze flexibilné reagovat na jakékoliv zjisténé podnéty a v pripadé jejich relevance ucinit operativni
opatreni ke zvyseni kvality vyuky a/ci jejiho prostredi.
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2) Podileni se na vyzkumu a vyvoji trendt v oblasti marketingovych komunikaci

Dalsi duleZitou oblasti rozvoje studijniho programu je spoluprace s Centrem kreativnich pramysl{
UPPER (vzniklo a spada pod FMK), které vytvari zazemi pro nastartovani tvarci, profesné zamérené
¢innosti absolvent(l v oblasti reklamy, poradenstvi a mentoringu v oblasti podnikani a udrzeni talentf
v regionu Zlin. Na zakladé spoluprace s UPPER se mohou studenti vzdéldvat v kurzech o podnikani ¢i
osobnim rozvoji, mohou si pronajat misto k networkingu ¢i zkusit si pronajmout misto pro sv(j start-
up, coz se nékolika studentlim jiz Uspésné podafilo. Pod centrum UPPER od roku 2019 spada vyzkumna
marketingova laboratof, kterd vznikla v roce 2017, a slouZi k realizaci mezioborovych vyzkumnych
projektd pro praxi. Tyto dvé instituce ve spolupraci s pedagogy a studenty studijniho programu
Marketingové komunikace budou sledovat a vytvaret trendy v oboru, bude zde vytvoren prostor pro
realizaci firemnich zadani na pfistrojich typu o¢ni kamera ¢i bryle na virtualni realitu za pomoci vyuziti
zkusenosti z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych trendd
ze zahraniéi. Tato oblast spoluprace ptinese budoucim absolventim moZnost nastartovat svou
profesni kariéru v podobé freelanceringu ¢i zaloZeni firmy. Vyzkumna laboratof zase pomuUzZe nabyt
nové znalosti a dovednosti v oblasti aktualnich vyzkumnych metod a zvysi tak jeho kvalifikovany
potencial na trhu prace.

3) Mezioborova spoluprace, provazanost a navaznost obor( a uplatnitelnost absolventt

Hlavni odlisnosti studijniho programu Marketingové komunikace a konkurencni vyhodou fakulty je
mezioborova spoluprace. Studenti se béhem studia v rdmci predmétu KOMAG (Komunikacni agentura)
a Neziskové projekty podili na mnoha projektech rizného rozméru a charakteru a jsou vedeni
k mezioborové tymové spolupraci, ktera se v praxi ukazuje jako jedna z nejdulezitéjsich odliSnosti
absolventd studijniho programu v CR. Mezioborové spolupraci s designery a filmafi je na FMK vénovén
velky prostor, ktery je vsoucasnosti podporen otevienim nového navazujiciho magisterského
studijniho programu Art Management. Otevieni tohoto programu je Uzce spojeno s chodem fakultni
galerie G18. Fakultni galerie plni Glohu vyznamné umélecko-marketingové platformy fakulty, na které
budou spolupracovat i studenti studijniho programu Marketingové komunikace, a to zejména pfi
vytvareni komunikacni strategie, kampani, v oblasti produkce event( atd.

Tyto nabyté zkuSenosti zlepsSuji uplatnitelnost absolvent(ll, jejich interdisciplinaritu a vnimani
marketingovych komunikaci v sSirsim kontextu i aplikaci v rliznych prostredich (v kulture, verejné
spravé, nekomercni i komercni praxi).

4) Budovani pozitivni image oboru a positioningu znacky s konkurencéni vyhodou v propojeni s
umeéleckymi obory

Jak jiz bylo zminéno, studijni program Marketingové komunikace by mél jednoznacné asociovat
uchazeclm i zadstupclm praxe nasledujici positioning: Uzké propojeni s praxi, mezioborova tymova
spoluprace. K tomuto positioningu budou smérovat vSechna manazerska rozhodnuti, tvarci aktivity,
védecké a projektové zaméry garanta a UMK.

Dlouhodobd koncepce rozvoje pracovisté a zdroven studijniho programu pak stanovuje také
stfednédoby cil v podobé pfipravy akreditace doktorského studijniho programu, ktery by doplnil
navaznost bakaldfského a magisterského studia Marketingovych komunikaci na FMK k vytvareni mj.
akademického a védeckého potencialu oboru, resp. programu. Pro splnéni tohoto cile jsou jiz aktualné
vytvareny podminky v persondini oblasti, v pfipravé habilitacnich a profesorskych fizeni akademickych
pracovnikd, trvale jsou zvysovany a zkvalitnovany vystupy v oblasti tviirci a védecké prace a vysledky
tvlrci prace jsou prenaseny do vyuky.

Vsechny vySe zminéné zaméry nelze naplfiovat bez otevieného a vnitfné svobodného studijniho
prostfedi, které je v ramci FMK podporovdno a akcentovano. Cilem je podporovat otevienou
komunikaci, sdilenou vnitfni kulturou, kterd je zaloZena na jasnych hodnotach. DodrZzovanim téchto
hodnot vzdélavat studenty nejen v odborné roviné, ale motivovat je k zajmu o celospolecenské
problémy. VSechny zdkladni cile rozvoje studijniho programu jsou soucasti evaluace, kterd sleduje
dosahovani cilt v jednotlivych oblastech a umoZzriuje jejich realné definovani a efektivni motivaci vsech
¢lent akademické obce.
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Prilohy:

—pfriloha ¢. 1 - odborné Zivotopisy garant( programu
—pfiloha €. 2 - prohlaseni, Ze pracovnici uvedeni v prvnim a druhém bodu splfuji podminky
uvedené ve standardech pro akreditaci studijniho programu — doda UTB ve Zliné
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Priloha €. 1 - CV garanti aktualné akreditovanych studijnich programu a

obort
C-1 — Personalni zabezpeceni
Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci
Nazev studijniho programu Marketingové komunikace
Jméno a prijmeni Blandina Sramova Tituly doc., PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1967 typ vztahu k V$ pp rozsah | 40h/t. dokdy |N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp rozsah | 40h/t. dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah
UK Bratislava pp. 7,5h/t

Pfedméty prislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskute¢novani
studijniho programu

Garantka bakalarského a navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace.
Zaklady psychologie — prezen¢ni i kombinovana forma studia

Psychologie v MK — prezencni i kombinovana forma studia

Psychologie v médiich 1, 2 — prezencni i kombinovana forma studia

Spotiebitelské chovani — prezencnii kombinovana forma studia

Udaje o vzdélani na VS

1986 — 1990 — Mgr. obor psychologie, FF UK Bratislava
1999 — Ph.D., obor Psychologie
2008 — doc., obor Psychologie

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1990 — 1994 — PPP Bratislava, psycholog

1994 — 2009 — UKF Nitra, vysokoskolsky pedagog
2010 — UK, Bratislava, docent

2010 — UTB ve Zliné, docent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace — 60, Diplomové prace — 80, doktorské prace — 6.

ZkusSenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni drovni

¢lenka Slovenské psychologické spole¢nosti, ¢lenka redakéni rady Mladez a spoloénost, Analyza a vyskum v marketingovej
komunikacii; §kolitelka v Ph.D. programoch: odbor Psycholégia, Specidlna pedagogika, Masmedidlné $tudia.

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci
Psychologie 2008 UK Bratislava WOS |Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konanona VS |19 12 92

Pfehled o nejvyznamné;jsi publikaéni a dalsi tvlréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikll z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of
adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/IJRDM-08-2017-
0173; Scopus; SIR 2017 =0,742.

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight and Ideas
for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

W0S:000404865700001; Scopus; SIR 2017 = 0,361.

Sramov4, B., & Pavelka, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier (Ed.), 3rd
International Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256). Conference Proceedings, Bordeaux:
Emerald.

Hamranova, A., & Sramova, B. (2017). Preferred Value Structure By Adolescent Girls And Boys. Turkish Online Journal of
Educational Technology, 743-748. Scopus; SJIR 2017 = 0,159.

Sramova, B., Hamranova, A. (2016). Values and value orientation of high school students. Turkish Online Journal of Educational
Technology, 1297-1300. Scopus; SIR 2017 = 0,159.

Sramova, B., & Hamranov4, A. (2015). Value orientation of adolescents in digital age. Marketing Identity 2015: Digital Life, (pp.
507-514). Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda. W0OS:000380527400044.
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https://doi.org/10.1108/IJRDM-08-2017-0173
https://doi.org/10.1108/IJRDM-08-2017-0173
https://doi.org/10.1108/YC-11-2016-00643

Sramova, B. (2013). Adolescent’s attitudes towards quality of life. Psychology & Health, 28 (Special Issue).
WO0S:000322613800769, Q1, Impact Factor 2017 = 2,459.
h-index: 2

Pusobeni v zahranici

2007 — ERASMUS, Riga, Lotyssko, 2 mésice
2008 — ERASMUS, Krakow, Polsko, 2 mésice

Podpis Blandina Sramova, v. r. ‘ datum I
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Priloha ¢. 2

rs

Prohlaseni

Prohlasuji podle Naftizeni vlady ¢. 274/2016 Sb. ze dne 24. srpna 2016, ¢asti druhé — Standardy pro
akreditaci studijniho programu, Hlavy Il - Specifikace pozadavk( pro jednotlivé typy a formy studijnich
program, oddilu A - Obecné poZadavky pro viechny typy a formy studijnich programu, bodl 5 -7, Ze
pro akademické pracovniky uvedené v ptilohach | a ll, plati:

= v pripadé, Ze soucet tydenni pracovni doby akademického pracovnika ze vsech uzavienych
pracovnich nebo sluzebnich pomérd na ¢innost akademického pracovnika na téZze nebo jiné
vysoké skole presahne 1,5 nasobek stanovené tydenni pracovni doby podle § 79 zdkoniku
prace, nebude tento akademicky pracovnik bran v dvahu pfi posuzovani personalniho
zabezpeceni studijniho programu na zadné vysoké skole.

= pfipadné pracovni nebo sluzebni poméry akademického pracovnika sjednané na dobu nejvyse
jednoho roku s rozsahem tydenni pracovni doby nepresahujici 0,2 nasobek stanovené tydenni
pracovni doby podle § 79 zakoniku prace se pfi posuzovani poZzadavk( na délku tydenni
pracovni doby akademického pracovnika nezohlednuiji.

= pracovni poméry klicovych pedagogtl na dobu urcitou budou prodlouZeny bud’ na dobu urcitou
dle vymezeni Zakoniku prace, ¢i na dobu neurcitou a to tak, aby byla zajiSténa dostate¢na
garance programu.

doc. Mgr. Irena Armutidisova
dékanka FMK

Ve Zliné 30. 9. 2019
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