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A-l — Zakladni informace o Zzadosti o akreditaci

Nazev vysoké skoly: Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Nazev soucasti vysoké Skoly: Fakulta multimedialnich komunikaci
Nazev spolupracujici instituce: NE

Nazev studijniho programu: Marketingové komunikace

Typ zadosti o akreditaci: Zadost o udéleni akreditace
Schvalujici organ: Narodni akreditacni urfad

Datum schvaleni zadosti:

Odkaz na elektronickou podobu zadosti:

https://nas.fmk.utb.cz

user: msmt heslo: 3nE6d1w
slozka: Marketingové komunikace

Odkazy na relevantni vnitrni predpisy:

Vyrocni zpravy o ¢innosti vysoké Skoly a relevantnich soucasti vysoké Skoly za poslednich pét let

- Vyrocni zpravy o ¢innosti UTB ve Zliné - https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-

zpravy/

- Vyroéni zpravy o ¢innosti FMK - https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/

Strategicky zamér a kazdoroéni plany realizace strategického zaméru vysoké Skoly a relevantnich
soucasti vysoké Skoly
- Strategicky zamér UTB ve Zliné a Plany realizace Strategického zaméru UTB ve Zliné -

https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/

- Strategicky zamér FMK a Plany realizace Strategického zaméru FMK - https://fmk.utb.cz/o-

fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/

ISCED F a strucné zdtvodnéni:
0414 — Marketing a reklama

0388 - Interdisciplinarni programy a kvalifikace zahrnujici spolecenské védy, zurnalistiku a
informacni védy
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B-1 — Charakteristika studijniho programu

Ndazev studijniho programu Marketingové komunikace

Typ studijniho programu navazujici magistersky

Profil studijniho programu profesné zaméreny

Forma studia prezencni a kombinovana
Standardni doba studia 2 roky

Jazyk studia Cesky

Udélovany akademicky titul Mgr.

Rigorozni Fizeni ne Udélovany akademicky titul
Garant studijniho programu doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D.
Zaméreni na pripravu k vykonu regulovaného | ne

povolani

Zaméfeni na pripravu odbornikii z oblasti | ne

bezpecnosti Ceské republiky

Uznavaci organ

Oblast(i) vzdélavani a u kombinovaného studijniho programu podil jednotlivych oblasti vzdélavani v %

Oblast vzdélavani je Medialni a komunikaéni studia a studijni program je Marketingové komunikace.

Cile studia ve studijnim programu

Cilem studia magisterského studijniho programu Marketingové komunikace, je rozsifeni a prohloubeni znalosti a dovednosti
ziskanych v bakalarském stupni studia se zamérenim na osvojeni si spoleCenskovédnich teoretickych souvislosti, zaloZzenych na
soudobém stavu védeckého poznani vyzkumu a vyvoje, véetné plného zvladnuti jejich aplikace a vyuziti synergického efektu
vyplyvajiciho z efektivniho propojeni znalosti z mnoha souvisejicich obord.

Studium je zaméreno na propojovani vzdélavacich ¢innosti s vyzkumem a dal$imi tvlrc¢imi ¢innostmi za Gicelem definovat a rozvijet
integrujici sméry vyzkumnych aktivit v oboru. Sméruje k ziskani znalosti metodologie pro védeckou, analytickou a koncepc¢ni praci,
k ziskani znalosti informacnich technologii vyuZitelnych v oblasti marketingovych komunikaci, k pochopeni metodiky kvalitativniho
a kvantitativniho marketingového vyzkumu a k jeho aplikaci v konkrétnich Ukolech. Duraz je kladen na schopnost samostatné prace
studentl, na chdpani oboru marketingovych komunikaci v jeho SirSich souvislostech, na osvojeni si manazerskych znalosti a
kompetenci.

V ramci vyuky jsou akcentovany interkulturni vazby marketingovych komunikaci, globalni problémy spolec¢nosti, ale i svétovych
znacek. Jsou posilovany teoretické znalosti rozsifujicich oblasti vztahujicich se k marketingovym komunikacim. V rdmci
internacionalizace jsou vybrané predméty v prezencéni formé studia vyucovany v anglickém jazyce, coz podporuje pfipravenost
absolventl pro uplatnéni se v interkulturnim prostfedi mezinarodnich firem a organizaci. Studenti prezené¢ni formy studia se maji
mozZnost zapojit jako manaZefi projektl, vedouci tymU a pracovni poradci v ramci predmétu Komunikacni agentura. Tento predmét
nabizi studentlim mozZnost pripravy, organizaci a realizace studentskych projektd. V rdamci Komunikacni agentury spolupracuji
studenti vsech studijnich program( (Marketingové komunikace, Vytvarna uméni a Teorie a praxe audiovizualni tvorby) realizovanych
na Fakulté multimedialnich komunikaci, tim je podporovana tymova spoluprace a sdileni znalosti a dovednosti z riznych obord.
Studenti maji mozZnost vyuZit teoretické znalosti v prostfedi redlnych projekt, které maji ¢asto vysoky medialni ohlas a pozitivni vliv
na vnimani kvality a image Fakulty multimedialnich komunikaci a Univerzity Tomase Bati ve Zliné jako celku.

U student( v kombinované formé studia se projevuje jejich osobnostni i profesni vyzralost, vétsi vseobecny rozhled, proto je mozné
zaméfit vyuku ve vyssi mife na samostudium doporucené literatury a vytvorenych studijnich materiald a vyuZit kontaktni hodiny
k odborné diskuzi s tutory. Vyssi motivace ke studiu je vytvarena individualnim pristupem ke studentlim. Vhodné podminky ke studiu
jsou vytvareny dostatecnym mnozstvim studijnich opor, odbornych monografii, textl a prezentaci akademickymi pracovniky ustavu.
Tyto materialy jsou rozesilany na Skolni emaily a zaroven je maji studenti k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft
Office). Tutofi prdbéiné konzultuji problematiku pfislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultaénich hodin,
prostfednictvim e-mailu, systému Skype, telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly. Vyuka je také vhodné
dopliiovana workshopy — setkanimi s odborniky z praxe, ktefi jsou respektovanymi osobnostmi oboru marketingovych komunikaci.
Praktickym pfinosem studijniho programu je soutéz Talent MK, ve které studenti fesi konkrétni firemni zaddni a maji moznost své
napady realizovat ptfimo ve firemni praxi. SoutéZ mimoradnym zplsobem zvysuje uplatnitelnost absolvent( a je zdrojem pozitivnich
referenci pro studenty pfi hledani pracovni pozice po ukonceni studia. V rdmci soutéZe Talent MK dochazi k vysoké interakci mezi
studenty a zastupci firem a organizaci, networkingu a ziskavani redlného pohledu na problémy firemni praxe. Propojeni ziskanych
teoretickych zaklad( s praktickymi dovednostmi zvySuje vyraznym zplsobem pfipravenost studentl pro vstup do praxe a jejich
uplatnitelnost na trhu prace. Studenti maji moznost ovérit si ziskané teoretické znalosti v ramci povinné diplomové praxe
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v renomovanych ¢eskych i zahrani¢nich firmach, ve vydavatelstvich, médiich a v neziskové oblasti, kde ¢asto zpracovavaji i diplomové
prace. Vyuka probihd v souladu strendy v oboru marketingovych komunikaci s dirazem na uplatnitelnost absolventd v praxi,
aktudlni potreby trhu, rozvoj spolecnosti a odpovédny pfistup k profesi. Studenti jsou podporovani v Ucasti v ndrodnich i
mezindrodnich soutézZich, ve kterych se jim dafi obsazovat predni mista. V minulosti byli napfiklad soucasti mezindrodni soutéze
Young Lions v Cannes. Tato zkuSenost a ovéFenl’ si vIastnl’ znalosti oboru a kreativm’ho pFl’stupu k Fe§en|’ problémCu zvysuje jejich
jednim ze zakladnich Ukold vysokoskolského vzdélavani, v duchu této ,,fllozofle jsou realizovany aktivity na Fakulté multimedialnich
komunikaci.

Zaméreni studijniho programu vychazi z aktualniho stavu védeckého zkoumani v oblasti marketingovych komunikaci, navazuje na
znalosti, dovednosti a kompetence ziskané v ramci studia bakalafskych studijnich program( (studijni program Marketingové
komunikace nebo pfibuznych obord). V ramci vyuky jsou vyuZivdny nové technologie, interaktivni prvky a efektivni zplsoby
komunikace. Jsou vytvareny podminky pro samostatné studium, ale i podminky pro ziskani potfebné praxe, konkrétnich zkusenosti
a dovednosti, které pomohou studentlm zaradit se mezi odborniky oboru marketingovych komunikaci a utvaret budouci smérovani
oboru. Naro¢nost Ukolll vede studenty k vysoké mife samostatnosti, angaZovanosti, vyuzivani ziskanych znalosti v $irsim kontextu,
spolupraci s dalSimi obory a celkovému osobnostnimu rozvoji. Studium na FMK UTB trva dva roky pro navazujici magistersky studijni
program (Ctyfi semestry). Semestr ma tfinact vyukovych tydnt. Celkovy pocet kreditl za magisterské studium ¢ini 120 kreditd.

Profil absolventa studijniho programu

Absolvent magisterského stupné studijniho programu Marketingové komunikace prokazuje ndsledujici vSeobecné znalosti,

schopnosti a dovednosti:

1. umi jasné formulovat a vyjadfovat své myslenky a nazory v ¢eském jazyce, je schopen vyjadfovat se presné, kultivované v
pisemném i Ustnim projevu, umi argumentaéné obhajit svlj nazor a vystupovat na verejnosti;

2. plné zvlada komunikaéni dovednosti v anglickém jazyce, a to jak v oblasti obecné, tak i odborné a vyuziti téchto dovednosti pfi
samostatném jednani se zahrani¢nimi partnery ¢i zakazniky i pfi studiu zahrani¢ni odborné literatury;

3. je schopen samostatné a kriticky myslet, samostatné se rozhodovat, zvazovat disledky svého rozhodnuti a nést za né plnou
odpovédnost; své rozhodnuti umi zdGvodnit presvéd¢ivymi argumenty a jasné je dokazZe prezentovat;

4. vedle schopnosti pracovat v tymu si osvoji vlastnosti nutné pro vedeni tymu a pozitivni motivaci spolupracovnikd;

5. dokdazZe si vytvofit hierarchii Zivotnich a profesiondlnich hodnot, kterd vede ke schopnosti projevovat se jako svobodnd a
zodpovédna osobnost s orientaci na pfijeti zakladnich principtd demokratické spolec¢nosti;

6. pochopeni globalnich souvislosti vyvoje spolecnosti pri sou¢asném chapani a respektovanti jeji kulturni rozriznénosti;

7. ma schopnost souZiti s ostatnimi lidmi, tolerance a ohleduplnosti k jinym lidem, jejich kulturdm a hodnotam;

8. prijima eticky kodex profesionalniho chovani a védomi vlastni odpovédnosti pfi jeho napliovani;

9. osvojuje si navyky pro trvalé rozvijeni svych profesionalnich znalosti a dovednosti formou celoZivotniho vzdélavani.

V oblasti odborné a specidlni absolvent prokazuje nasledujici kompetence:

10. Siroké teoretické znalosti oblasti socidlné-ekonomické a kulturni reality spole¢nosti a schopnost vyuZiti téchto znalosti v teorii i
praxi marketingovych komunikaci;

11. hluboké a detailni znalosti a dovednosti nastaveni, fizeni a vyhodnocovani efektivity marketingovych strategii, které jsou
nezbytné pro efektivni volbu formy propagace vyrobkl a sluzeb, jejich distribuci, ocefiovani a umisténi na trhu, a to se
zamérenim na mezindrodni dimenzi, globalni souvislosti a kulturni odliSnosti soucasného svéta;

12. znalosti a dovednosti tvorby komunikacnich strategii s dirazem na jejich kreativni ¢ast souvisejici s volbou strategie sdéleni,
apelu, formatu, informacniho obsahu a provedeni nejen v kontextu ¢eské, ale i mezindrodni komunikace;

13. teoretické znalosti spojené s problematikou psychologie médii, tvorbou a analyzou medidlniho obrazu v SirSim kontextu
kulturnich aspekt(, znalost etickych aspektl jednotlivych forem marketingovych komunikaci a dalSich souvisejicich obord;

14. schopnosti planovani, organizovani, fizeni a vyhodnocovani diléich ¢i komplexnich projektl z oblasti marketingovych komunikaci
v souvislosti se strategickym rozvojem organizace, vcetné posouzeni ekonomické narocnosti a efektivnosti téchto projektq,
navazné pak uplatnéni téchto poznatkd a zavérud v dalSich komunikacnich aktivitach;

15. hluboké teoretické znalosti predikce vyvoje spotrebitelského chovani, nové vznikajicich spotrebitelskych segmentd, jejich
potencialu a vlivu na trini prostiedi, znalost globalnich problému a vlivu interkulturnich vazeb na marketingové prostredi firem
a organizaci;

16. schopnosti samostatného osobniho vyjedndvani nejen s domacimi, ale i zahrani¢nimi partnery a zakazniky, a to na zakladé
hlubokych znalosti jejich specifickych kulturnich odliSnosti v jednani a komunikaci;

17. hluboké teoretické znalosti vSech oblasti personalnich aktivit, tj. administrativnich a fidicich ¢innosti spojenych s vnitfnim
marketingem, komunikaci, vedenim pracovnikd a fizenim jejich osobniho rozvoje, schopnost vyuZiti téchto znalosti ve vlastni
fidici praci;

18. teoretické znalosti novych médii a schopnost jejich aplikace do firemniho prostredi, schopnost vyuZit ziskanych teoretickych
znalosti a dovednosti pro aktivni vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii (ICT) nejen pfi zpracovani socidlné-
ekonomickych informaci v procesu fizeni komunikacnich aktivit, ale i v oblasti prezentace organizace;




19. dovednosti, které jsou nezbytné pro planovani a organizaci prlizkumu trhu a socidlné-ekonomickych podminek, statistické
zpracovani, analyzu a vyhodnoceni informaci, interpretaci a vyuZivani ziskanych poznatk(l vyplyvajicich z trhu ¢i socidlné-
ekonomické reality v procesu rozhodovani a fizeni lidi, véetné projektového fizeni;

20. schopnost obsahové analyzy komerénich a nekomerénich komunikat( véetné vyhodnoceni a zpracovani zavérli pro medialni a
komunika¢ni praxi v marketingovych komunikacich;

21. znalost efektivniho vyuziti socidlnich siti v ramci komunikacnich strategii firem a organizaci.

Absolventi mohou uplatnit své odborné znalosti pti predikci vyvoje spotrebitelského chovani, prognéz a realizaci komunikace u
spolecenskych globalnich témat. Fakulta pro tyto cile vytvari predpoklady jak v oblasti ziskani obecnych, tak i specialnich, odbornych
znalosti a dovednosti a osvojeni profesnich a etickych hodnot. Studium navazujiciho magisterského studia vybavi absolventa
takovymi obecnymi i profesnimi kompetencemi, aby byl pfipraven vykondvat Fidici funkce v komunikaénich agenturach,
marketingovych Utvarech firem, oddéleni marketingovych komunikaci, v rozpoctovych a pfispévkovych organizacich, a to predevsim
jako specialista na reklamu a dalsi ¢asti komunikacniho mixu na stfedni a vyssi Urovni fizeni, a to zejména na pracovnich pozicich:

— vedouci marketingovy manazZer/manazerka ve firemnim i vefejném sektoru,

— podnikatel v oblasti marketingovych komunikaci,

— specialista v oblasti reklamy a public relations,

—  tiskovy mluvdi,

— account director/manaZer/manazerka,

— vyzkumny pracovnik v oblasti marketingovych komunikaci,

— analytik komunikace,

— vedouci/élen tvarcich kolektivl v oblastech audiovize,

— vedouci/¢len tvarcich kolektivll v oblasti reklamni fotografie,

— vedouci/¢len tvaréich kolektivll v oblasti designu.

Pravidla a podminky pro tvorbu studijnich plant

Studijni program Marketingové komunikace je studijni program uskutecnovany v prezencni i kombinované formé. Strukturu
studijniho planu tvofi kategorie predmétli povinného zékladu a povinné volitelnych pfedmétl. U povinné volitelnych predmétl je
vSak stanoven vidy povinny minimalni limit. V prezencni formé studia nabidku doplfiuji jesté volitelné prfedméty. V ramci
kreditového systému ECTS predstavuje studijni zatéz v prezenéni formé celkem 13 rozvrhovych tydn(, u kombinované formy studia
je to celkem pét setkani za semestr, kdy vyuka probiha od patec¢niho obéda do sobotniho vecera. Jedna vyukova hodina je 50 minut.
Kontaktni vyuka v kombinované formé studia ma minimalné 80 hodin. Standardni délka navazujiciho magisterského studia jsou 2
roky, student je povinen ziskat 120 kreditd. Studijni plan je sestaven tak, aby umoznoval prohloubeni teoretickych znalosti
s propojenim na redlnou praxi. Soucasti studijniho planu je 6ti tydenni staz ve firemnim prostredi.

Realizace praktickych vystupl v prezencni formé studia probihd predevsim vramci pfedmétu Komunikacni agentura. Studenti
navazujiciho magisterského studijniho programu se v fadé pfipadu stavaji hlavnimi manaZery projektd a vedou malé a stfedné velké
tymy. V ramci tohoto pfedmétu studenti pfipravuji a v letnim semestru realizuji projekty jako Zlin Design Week, Busfest, Culturea i
v neziskové oblasti projekty Percipio, Fashion show Dotek aj. Vice viz formular C-II.

Podminky k prijeti ke studiu

Prijimaci fizeni do navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace je jednokolové. Obsahem zkousky do
prezenéni formy studia je pisemny test znalosti zdkladnich pojm( marketingovych komunikaci a test znalosti anglického jazyka. Test
z oblasti marketingovych komunikaci ovéfuje zakladni znalosti uchazecl o obor a test anglictiny zase prokazuje jazykovou
pripravenost uchazecl hlavné v souvislosti s anglicky vyu¢ovanymi predméty.

Obsahem zkousky do kombinované formy studia je pisemny test znalosti zakladnich pojm0 marketingovych komunikaci. Dalsi
podminkou je k pfijimacimu fizeni pozadovano doloZeni minimalné dvouleté praxe v oboru marketingové komunikace, ¢imz je
zaruCena odbornost jednotlivych uchazecl. Forma vyuky je ¢asteéné zamérena na prenos teoretickych poznatkll do konkrétni
firemni praxe, proto je nutné, aby studenti rozuméli firemnimu prostredi a dokazali ziskané teoretické znalosti aplikovat do vlastniho
firemniho prostredi. Studium nabizi rozsifeni znalosti v mnoha dalSich smérech.

Navaznost na dalsi typy studijnich programu

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace spolupracuji na fadé projektl se studenty dalSich studijnich programd,
které se realizuji na Fakulté multimedidlnich komunikaci. Konkrétné se jedna o studijni program Teorie a praxe audiovizualni
tvorby a Vytvarna uméni. Obsahové zaméreni téchto programd je provazano hlavné v praktické roviné. DlleZitou roli zde hraji
velké fakultni projekty, jako je Zlin Design Week, Busfest, Culturea aj., organizované v ramci predmétu Komunikacni agentura.




B-lla — Studijni plany a navrh témat praci (bakalarské a magisterské studijni programy)

Oznaceni studijniho planu

Prezencni forma studia

Povinné predméty

Nazev predmétu rozsah zplUsob | pocet | vyulujici dop. profil.
OVéF. kred. roé./sem. | zaklad
Metodologie védy 4s/sem. zapocet |2 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, | 1/ZS
Ph.D.
Theory of Argumentation 13p +13s zkouska |4 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/2S
The Origins and Development of |26p zkouska |4 prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. 1/zS T
Communication
Psychologie v marketingovych | 26p zkouska |4 doc. PhDr. Blandina Sramov4, 1/2S T
komunikacich Ph.D.
International Marketing 13p + 13s zkouska |4 doc. PhDr. Dagmar Weberova, 1/2S y4)
Ph.D., MBA
Kvantitativni metody vyzkumu 26¢ klas. 3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, | 1/ZS T
zap. Ph.D.
Diplomovy projekt 2s/sem. zapocet |2 doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, 1/LS
Ph.D.
Cross-Cultural Communication 13p +13s zkouska |4 doc. PhDr. Dagmar Weberova, 1/LS T
Ph.D., MBA
Spotrebitelské chovani 13p +13c klas. 3 doc. PhDr. Blandina Sramova, 1/LS yA)
zap. Ph.D.
Kvalitativni metody vyzkumu 26s zkouska |4 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, 1/LS r4)
Ph.D.
Etika 1 13p zapocet |1 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/LS
Kreativita reklamy 13p +13s klas. 3 prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. 1/LS T
zap.
Marketing sluzeb 13p +13s zkouska |4 Ing. Martina Jufrikova, Ph.D. 1/LS Pz
Diplomovy seminar 1 4s/sem. zapocet |6 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 2/2S
(20%), vedouci praci
Diplomovy seminar 2 2s/sem. zapocet |8 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. 2/LS
(20%), vedouci praci
Marketing management 13p +13s zkouska |5 Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. |2/ZS Pz
Etika 2 13p +13s zkouska |4 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 2/ZS
Sémiotika reklamy 13p +13s zkouska |4 doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. |2/ZS Pz
Marketingové aplikace 13p zkouska |5 prof. Mgr. Peter Starchon, Ph.D. | 2/ZS T
Trendy v marketingovych 13p +13s zkouska |4 doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. |2/ZS Pz
komunikacich
Diplomova praxe 6 tydnd/sem. |zapocet |10 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 2/LS
Povinné volitelné predméty - skupina 1
Ekonomie 13p zkouska |3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, |ZS Pz
Ph.D.
Uméni a média 26p zkouska |3 prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. ZS Pz
Global Aspects in Marketing | 13p+13s klas. 3 doc. PhDr. Dagmar Weberova, ZS Pz
Communications zap. Ph.D., MBA
Rizenf lidskych zdroj 13p+13s klas. 3 doc. PhDr. Ing. Ale$ Gregar, CSc. | ZS Pz
zap.
Odborna angli¢tinav MK 1, 2 13s klas. 3 ZS/LS
zap.
Design thinking 26s klas. 2 Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. (50%), |ZS Pz
zap. Mgr. Anezka Adamikova
Politicky marketing 13p+13s klas. 2 PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ZS
zap.
Reklamni PPC systémy 26¢ klas. 2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. LS Pz
zap.




Propagace na socidlnich sitich 26¢ klas. 2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. LS Pz
zap.
Cultural management 26s klas. 2 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, | LS
zap. Ph.D. (50%),
Mgr. Gartnerova
Spolecenska odpovédnost firem 13s klas. 3 PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. LS
zap.
Hudba v marketingové komunikaci 13s zapocet |1 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, | LS
Ph.D.
Data Mining 13s klas. 3 Ing. Martina Jufrikova, Ph.D. LS Pz
zap.
Strategické fizeni znacky 26s klas. 3 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. ZS Pz
zap.

Podminka pro splnéni této skupiny predméta:
Student musi za dobu magisterského studia splnit 24 kreditl z tohoto povinné volitelného bloku predmét(.

Skupina predméta Pocet kreditti za bakalarsky stupen studia — prezencni
forma

Povinné predméty 88

Povinné volitelné — skupina 1 24

Volitelné 8

Typ predmétu Pocet kreditt za bakalafsky stuperi studia — prezenéni
forma

Pfedméty profilového zakladu 41

Zakladni teoretické predméty 34

Ostatni 45

Soucasti SZZ a jejich obsah

Ke statnim zavérecnym zkouskam student pfistupuje po splnéni vSech podminek stanovenych ve studijnim a zkuSebnim radu UTB.
Splnéni této podminky kontroluje studijni oddéleni FMK.

Statni zavéreéné zkousky jsou sloZeny ze dvou ¢asti. Cela SZZ probiha formou Ustni zkousky a je sloZena z téchto pfedméta:

— Teorie a praxe marketingovych komunikaci

Zkouska je slozena z okruh, které jsou 90 dnli pred terminem statni zavérecné zkousky zverejnény na webu fakulty. Zverejnéné
okruhy jsou sloZzeny z 50 odbornych teoretickych a profilujicich oblasti, které navazuji na jednotlivé absolvované predméty. Mezi
zakladni teoretické predméty profilujiciho zakladu, které maji vyznamné zastoupeni z hlediska poctu okruh( ke statni zavérecné
zkousce, patfi Pocatky a vyvoj komunikace, Psychologie v marketingovych komunikacich, International Marketing, Kvalitativni a
kvantitativni metody vyzkumu, Cross-Cultural Communication, Spotrebitelské chovani, Kreativity reklamy a Marketingové aplikace.
Dale jsou v okruzich zastoupeny také predméty profilujiciho zakladu, mezi které patfi Marketing sluzeb, Marketing management,
Sémiotika reklamy, Globalni aspekty v MK a Trendy v MK. Vice o jednotlivych okruzich viz scan v elektronické podobé Zadosti. Statni
zavérecna zkouska probiha formou odborné rozpravy, kdy si student po pfichodu do zkusebni mistnosti losuje dvé otazky, na které
odpovida, a c¢lenové statni zkuSebni komise mohou také klast doplnujici otazky ze zverejnénych okruhl. O pribéhu statnich
zavérecnych zkousek jsou vedeny zapisy ukladané do skolniho informacniho systému.

— Obhajoba diplomové prace

Studenti maji mozZnost konzultovat zaméry a témata svych diplomovych praci, jsou odborné vedeni k vytvoreni kvalitniho
védeckého dila. VSechny odevzdané diplomové prdce jsou kontrolovdny v systému theses.cz, tim je zajisténa kontrola plagiatorstvi.
Vedoucimi a oponenty diplomovych praci jsou vétsSinou interni pedagogové fakulty, ktefi vedou studenty po metodologické
strance.

Dalsi studijni povinnosti

Vice viz priloha B-IV.

Navrh témat kvalifikacnich praci a témata obhajenych
praci

Témata diplomovych praci odrazeji aktualni trendy v oboru marketingovych komunikaci a vedou studenty k hlubsimu poznani a
porozuméni zvolené problematiky. Kromé analyzy soucasného stavu obsahuji diplomové prace navrhy projektd, které jsou
realizovatelné v praxi a pro praxi pfinosné.



https://www.utb.cz/mdocs-posts/2-uplne-zneni-studijniho-a-zkusebniho-radu-utb-ve-zline/

Obh3jené diplomové prace jsou zvefejnény na adrese: http://dspace.knihovna.utb.cz a na http://portal.utb.cz.

Obhajené diplomové prace (vybér):

Navrh online strategie firmy Veneo pro vstup na zahranicni trh, Mgr. Pavlina Bujokova

Nativni reklama jako efektivni ndstroj ambasadora znacky, Mgr. Petra Jesenicova

Marketingové komunikace Regionalnich VaV center a Evropskych center excelence, Mgr. Aneta Machova
Navrh komunikaéni kampané pro Dopravni podnik mésta Brna, a.s., Mgr. Barbora Dolezalova

Chovani generace Z v online prostredi, Mgr. Adéla Trubelikova

Online marketingova komunikace mésta Jicina ve vztahu k cestovnimu ruchu, Mgr. Marie Medlikova

Navrh témat rigoroznich praci a témata obhajenych
praci

Soucasti SRZ a jejich obsah



http://portal.utb.cz/

B-lla — Studijni plany a navrh témat praci (bakalarské a magisterské studijni programy)

Oznaceni studijniho planu

Kombinovana forma studia

Povinné predméty

Nazev predmétu rozsah zplsob pocet | vyucujici dop. profil.
OVéF. kred. roé./sem. |zaklad
Metodologie védy 4s/sem. zapocet 3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, 1/zS
Ph.D.
Psychologie v marketingovych | 10s/sem. | zkous$ka 5 doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. | 1/ZS T
komunikacich
Rizeni lidskych zdrojl 10s/sem. |klas. zap. |3 doc. PhDr. Ing. Ales Gregar, CSc. 1/2S Pz
Teorie argumentace 10s/sem. |zkouska 4 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/2S
Mezinarodni marketing 10s/sem. |zkouska 4 doc. PhDr. Dagmar Weberova, 1/2S T
Ph.D., MBA
Marketing sluzeb 10s/sem. | zkouska 4 Ing. Martina Jufikova, Ph.D. 1/ZS Pz
Etika 1 8s/sem. zapocet 3 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/zS
Etika 2 10s/sem. | zkouska 4 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. 1/LS
Diplomovy projekt 2s/sem. zapocet 3 doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, 1/LS
Ph.D. (20%), vedouci praci
Pocatky a vyvoj komunikace 10s/sem. |klas.zap. |3 prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. 1/LS T
Spotrebitelské chovani 10s/sem. |klas.zap. |3 doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. | 1/LS T
Kreativita reklamy 10s/sem. |zkousSka 4 prof. PhDr. Pavel Horndk, CSc. 1/LS T
Kvalitativni metody vyzkumu 10s/sem. |klas. zap. |4 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, 1/1S T
Ph.D.
Kvantitativni metody vyzkumu 10s/sem. |klas. zap. |4 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, 1/1S T
Ph.D.
Diplomovy seminar 1 4s/sem. zapocet 7 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%), | 2/ZS
vedouci praci
Diplomovy seminar 2 2s/sem. zapocet 7 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%), | 2/LS
vedouci praci
Uméni a média 10s/sem. | zkouska 5 prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. 2/7S Pz
Trendy v marketingovych | 10s/sem. | zkouska 5 doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. 2/2S Pz
komunikacich
Marketingové aplikace 10s/sem. | zkouska 5 prof. Mgr. Peter Starchoi, Ph.D. 2/2S )
Sémiotika reklamy 10s/sem. |klas.zap. |5 doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. 2/2S Pz
Marketing management 10s/sem. | zkouska 5 Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. 2/2S Pz
Interkulturni komunikace 10s/sem. |zkouska 5 doc. PhDr. Dagmar Weberova, 2/2S T
Ph.D., MBA
Odborna angli¢tina na urovni B2 10s/sem. |klas. zap. |3 2/2S
Diplomova praxe 6 zapocet 10 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 2/LS
tyd./sem.
Povinné volitelné predméty - skupina 1
Ekonomie 10s/sem. |klas.zap. |3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, ZS Pz
Ph.D.
Data Mining 8s/sem. klas. zap. |3 Ing. Martina Jufrikova, Ph.D. ZS Pz
Politicky marketing 10s/sem. |klas. zap. |3 PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ZS
Spolecenska odpovédnost firem 10s/sem. |klas. zap. |3 PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. LS
Globalni aspekty v marketingovych | 10s/sem. |klas. zap. |3 doc. PhDr. Dagmar Weberova, LS Pz
komunikacich Ph.D., MBA
Hudba v marketingové komunikaci | 8s/sem. klas. zap. |3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, LS
Ph.D.
Propagace na socidlnich sitich 10s/sem. |klas.zap. |3 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. ZS Pz
Reklamni PPC systémy 10s/sem. |klas.zap. |3 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. LS Pz
Cultural management 10s/sem. |klas.zap. |3 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, ZS
Ph.D.(50%),
Mgr. Eva Gartnerova
Design thinking 10s/sem. |klas. zap. |3 Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. (50%), LS Pz




Mgr. Anezka Adamikova

Strategické fizeni znacky 10s/sem. |klas.zap. |3 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. ZS Pz

Podminka pro splnéni této skupiny predméta:
Student musi za dobu magisterského studia splnit 12 kreditG z tohoto povinné volitelného bloku predmétd.

Skupina predmétu Pocet kreditd za bakalarsky stupen studia — prezenéni forma
Povinné predméty 108

Povinné volitelné — skupina 1 12

Typ pfedméti Pocet kreditd za bakalarsky stupen studia — prezenéni forma
Pfedméty profilového zakladu 48

Zakladni teoretické predméty 37

Ostatni 35

Soucasti SZZ a jejich obsah

Ke statnim zavérecnym zkouskam student pfistupuje, jestlize naplnil pocet kreditl za povinné predméty a naplnil pfedepsany
celkovy pocet kredit( za jednotlivy stuper studia. Splnéni této podminky kontroluje studijni oddéleni FMK.

Statni zavérecné zkousky jsou sloZzeny ze dvou ¢asti. Celd SZZ probiha formou Ustni zkousky a je slozena z téchto predmét(:

— Teorie a praxe marketingovych komunikaci

Zkouska je slozena z okruhd, které jsou 90 dnl pred terminem statni zavérecné zkousky zverejnény na webu fakulty. Zverejnéné
okruhy jsou sloZzeny z 50 odbornych teoretickych a profilujicich oblasti, které navazuji na jednotlivé absolvované predméty. Mezi
zakladni teoretické predméty profilujiciho zakladu, které maji vyznamné zastoupeni z hlediska poctu okruhl ke statni zavérecné
zkousce, patfi PocCatky a vyvoj komunikace, Psychologie v marketingové komunikaci, Mezinarodni marketing, Kvalitativni a
kvantitativni metody vyzkumu, Interkulturni komunikace, Spotrebitelské chovani, Kreativity reklamy a Marketingové aplikace. Dale
jsou v okruzich zastoupeny také predméty profilujictho zakladu, mezi které patfi Marketing sluzeb, Marketing management,
Sémiotika reklamy, Globalni aspekty v MK a Trendy v MK. Vice o jednotlivych okruzich viz scan v elektronické podobé Zadosti. Statni
zavérecna zkouska probihd formou odborné rozpravy, kdy si student po pfichodu do zkuSebni mistnosti losuje dvé otazky, na které
odpovida, a ¢lenové statni zkusebni komise mohou také klast dopliujici otazky ze zvefejnénych okruhl. O pribéhu statnich
zavérecnych zkousek jsou vedeny zapisy ukladané do Skolniho informacniho systému.

— Obhajoba diplomové prace

Studenti maji moZnost konzultovat zaméry a témata svych diplomovych praci, jsou odborné vedeni k vytvoreni kvalitniho védeckého
dila. VSechny odevzdané diplomové prace jsou kontrolovany v systému theses.cz, tim je zajiSténa kontrola plagiatorstvi. Vedoucimi
a oponenty diplomovych praci jsou vétsinou interni pedagogové fakulty, ktefi vedou studenty po metodologické strance.

Dalsi studijni povinnosti

Vice viz pfiloha B-IV.

Navrh témat kvalifikacnich praci a témata
obhajenych praci

Témata diplomovych praci odrazeji aktualni trendy v oboru marketingovych komunikaci a vedou studenty k hlubsimu poznani a
porozuméni zvolené problematiky. Kromeé analyzy soucasného stavu obsahuji diplomové prace navrhy projekt(, které jsou
realizovatelné v praxi a pro praxi pfinosné.

Obhajené diplomové préce jsou zvefejnény na adrese: http://dspace.knihovna.utb.cz a na http://portal.utb.cz.

Obhajené diplomové prace (vybér):

Navrh online strategie firmy Veneo pro vstup na zahranic¢ni trh, Mgr. Pavlina Bujokova

Nativni reklama jako efektivni nastroj ambasadora znacky, Mgr. Petra Jesenicova

Marketingové komunikace Regionalnich VaV center a Evropskych center excelence, Mgr. Aneta Machova
Navrh komunikaéni kampané pro Dopravni podnik mésta Brna, a.s., Mgr. Barbora DoleZalova

Chovdani generace Z v online prostiedi, Mgr. Adéla Trubelikova

Online marketingova komunikace mésta Ji¢ina ve vztahu k cestovnimu ruchu, Mgr. Marie Medlikova

Navrh témat rigoroznich praci a témata
obhajenych praci

Soucasti SRZ a jejich obsah

10




B-llb — Studijni plany a navrh témat praci (doktorské studijni programy)

Studijni povinnosti |

ve

Pozadavky na tvurci ¢innost

Pozadavky na absolvovani stazi

Dalsi studijni povinnosti

Navrh témat disertacnich praci a témata
obhajenych praci

11




Karty predmétid — prezencni forma studia

B-lll — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Metodologie védy

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kreditu | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpUsobu ovéreni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Dochazka na seminare
2. Zpracovani komplexniho vyzkumného zaméru, ktery mlze vychazet z tezi diplomové prace.

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Probirana témata:

- systematika metodologie védy;

- déjiny metodologie védy;

- metody spolecenskych véd;

- védecké metody v oblasti vyzkumu trhu a komunikace;

- uplatnéni metod védy v akademickém a komerénim vyzkumu;
- mozZnosti uplatnéni védeckych metod v kvalifika¢nich pracich.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

OCHRANA, Frantisek, 2019. Metodologie, metody a metodika védeckého vyzkumu. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-4200-0.
OCHRANA, Frantisek, 2013. Metodologie socialnich véd. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-2380-1.

Weber, Max. 2009. Metodologie, sociologie a politika. Vyd. 2. Praha: Oikoymenh. ISBN 978-80-7298-389-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

12




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Theory of Argumentation

Typ predmétu Povinny doporucéeny roénik/semestr | 1/zS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s | hod. | 26 hod. | kreditd |4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Zkouska Forma vyuky | Prednaska, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% ucast na seminafrich.
2. Pisemny test.

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- zakladni pojmy;

- argument, premisy, zavér, indikatory;

- rozpoznavani argumentd;

- dedukce, indukce a vlastnosti argumentu;

- komplexni argumenty a jejich struktura;

- hodnoceni deduktivnich a induktivnich argumentu;

- logické klamy —relevance;

- logické klamy —slabd indukce;

- logické klamy — presumpce, vicezna¢nost, gramatické analogie.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
HURLEY, Patrick. J. 1994. A Consise Introduction to Logic. California. ISBN 049580018X.

Doporucena literatura:

EEMEREN, Frans. H., GROOTENDORST, Rob and A. Francisca HENKEMANS. 2002. Argumentation. Analysis, Evaluation,
Presentation. London: Lawrence Erlbaum Associates.

PICHA, Marek. 2014. Kritické mysleni a rekonstrukce argumentu. Brno: Masarykova univerzita.

ROTTENBERG, Annette T. a Donna Haisty WINCHELL. 2008. The structure of argument. 6th ed. Boston: Bedford/St. Martins. ISBN
978-0-312-48048-6.

SZYMANEK, Krzysztof, Krzysztof A. WIECZOREK a Andrzej S. WOICIK. 2004. Uméni argumentace: ulohy na zkoumdni argumentd.
Olomouc: Univerzita Palackého. ISBN 80-244-0834-1.

WALTON, Douglas. 2008. Informal Logic. A Pragmatic Approach. Cambridge: UP.

WESTON, Anthony. 2000. A rulebook for arguments. 3rd ed. Indianapolis: Hackett Publishing. ISBN 0-87220-553-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

13




B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu The Origins and Development of Communication

Typ predmétu Povinny, ZT doporuéeny roénik/semestr | 1/zS
Rozsah studijniho predmétu 26p hod. 26 hod. | kredita | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Prednaska

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Pisemny test.

Garant predmétu prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je sezndmit posluchace s pocdatky a vyvojem komunikace z hlediska spravného pochopeni viech historickych faktd,
které na oblast marketingovych komunikaci mély primarni dopad. Posluchaci béhem seminari budou seznameni se zakladnimi
prostifedky komunikace a jejim vyvojem v jednotlivych historickych etapach. Dale si osvoji zakladni kategorie, modely, koncepty a
metody, nezbytné ke studiu komunikace. Budou zndat adekvatni terminologii a mit teoretické znalosti nezbytné k analyze a
interpretaci transformace digitalnich komunikacnich prostredi. Predmét je vyucovan v anglickém jazyce.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BRECKA, Samuel, Vladimir DRAXLER, Ivan KRALIK a Martin SKOP. 2009. Od tamtamov po internet: prehlad dejin medidinej
komunikdcie. Bratislava: Bratislavska vysoka skola prava. ISBN 978-80-89363-29-2.

MATTERLART, Armand. 2003. The information society: an introdution, London: Sage. ISBN 978-0761949480.

MCQUAIL, Denis. 1994. Mass communication theory: An introduction. Thousand Oaks: Sage Publications. ISBN 1849202923.
BARAN, Stanley J. a Dennis K. DAVIS. 2015. Mass communication theory: foundations, ferment, and future. Seventh edition.
Stamford: Cengage Learning. ISBN 978-1-285-05207-6.

PARK, David P. and Pooley, JEFFERSON. 2008. The History of Media and Communication Research: Contested Memories. New York:
Peter Lang Publishing.

HORNAK, Pavel. 2010. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-
904273-3-4.

VOSAHLIKOVA, Pavla. 1999. Zlaté ¢asy ceské reklamy. Praha: Karolinum. ISBN 80-7184-715-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Psychologie v marketingovych komunikacich

Typ predmétu Povinny, ZT doporuéeny roénik/semestr | 1/zS
Rozsah studijniho predmétu 26p hod. 26 hod. | kredita | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Zkouska Forma vyuky | Prednaska
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, spInéni zadanych GkolG na hodiné-20% znamky.

2. Absolvovani zavérecného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskani minimalné 60% bodl (30%
znamky).

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, tizeni diskuse, zapracovani pripominek (30% znamky).

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky).

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramovd, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Probirana témata:

- moznosti uplatnéni psychologickych poznatk(i v marketingovych komunikacich;

- definice zakladnich psychologickych pojm0 ve vazbé na marketingové komunikace;

- psychologické aspekty komunikacniho procesu;

- vyuZiti psychologie pti tvorbé jednotlivych prostfedkd marketingovych komunikaci;

- psychologicka analyza znacky a image;

- vyuZiti psychologickych metod a technik pfi vyzkumu Géinnosti marketingovych komunikaci.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:

VYSEKALOVA, litka a Jifi MIKES. 2009. Image a firemni identita. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2790-5.

VYSEKALOVA, litka. 2007. Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. 3., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-
2196-5.

Doporucena literatura:

PELSMACKER, Patrick de, Joeri van den BERGH a Maggie GEUENS. 2013. Marketingovd komunikace. Praha: Grada. ISBN 80-247-
0254-1.

FREY, Petr. 2015. Marketingovd komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozs. vyd. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-237-6.
SCHULTZ, Don E. 1995. Moderni reklama: uméni zaujmout. Praha: Grada. ISBN 8071690627.

HRADISKA, Elena. 1998. Psycholdgia a reklama. Bratislava: Elita. ISBN 80-8044-051-4.

KOMARKOVA, RiiZzena et al. 1998. Psychologie trhu. Praha, Grada. ISBN 80-7169-632-3.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. 2018. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-5865-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu International Marketing

Typ predmétu Povinny, ZT doporuéeny roénik/semestr | 1/zS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Prednaska, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Aktivni ucast na hodiné a 80% dochazka na seminarich.
2. Pfiprava na seminafe a domaci ukoly - 10 %.

3. Prezentace - 20 %.

4. Zajimavy prispévek - 10 %.

5. Pisemna zkouska - 60 %.

Pozadavky na prezentaci:
1. Prezentace ma byt principialné zamérena na vybranou oblast problematiky interkulturniho marketingu.
2. Rozsah prezentace 10 aZz 12 minut a 10 minut diskuze.

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je poukazat na vyznam globalniho pfistupu v marketingu a v mezinarodnim obchodé. Pfedmét seznamuje studenty
s vybranymi aspekty teorie mezinarodniho marketingu, také poukazuje na praktické moznosti jeho vyuZiti v podminkach globalnich
trh s akcentem na marketingové komunikace. Pfedmét primdrné soustfeduje pozornost na vybrané kulturni determinanty
produktové, cenové, komunikacni a distribucni strategie. Specificky dliraz je orientovany na reklamu.

Probirana témata:

- uvod do mezinarodniho marketingu;

- marketing a kulturni prostredi, jeho vyznam vzhledem k parcialné funkéni marketingové strategii;
- globalné versus lokalné prizpGsobované strategie;

- interkulturni marketingovy vyzkum a vyznam marketingového informacniho systému;

- kultura a chovani spotfebiteld, jejich hodnoty a postoje, zdkaznicky bojkot;

- marketingova segmentace, globalizace trhi, homogenita versus heterogenita;

- marketingovy mix: adaptace nebo standardizace, ivod do marketingového mixu v kontextu vlivu kultury na jeho jednotlivé prvky.
- narodni, mezinarodni a globalni znacky;

- interkulturni marketingova komunikace, jazyk, kultura a komunikace;

- marketingovy komunikacéni mix a kultura, reklama.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

CATEORA, Philip R., GILLY, Mary C. and John GRAHAM. 2015. International Marketing. 17th Edition. McGraw Hill Education. ISBN
978-0-07-784216-1.

CZINKOTA, Michael R. a llkka A. RONKAINEN. 2013. International marketing. 10e. Mason: South-Western Cengage Learning. ISBN
978-1-133-62751-7.

DE MOOLJ, Marieke. 2010. Global Marketing and Advertising. Understanding Cultural Paradoxes. Sage Publications. ISBN 978-
1412970419.

Doporucena literatura:
MACHKOVA, Hana. 2015. Mezindrodni marketing. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5366-9.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Kvantitativni metody vyzkumu

Typ predmétu Povinny, ZT doporuéeny roénik/semestr | 1/zS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. 26 hod. | kredita | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéfeni studijnich Kombinovana — seminarni prace a prezentace.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Probirana témata:

- kvantitativni a kvalitativni vyzkum v marketingu a marketingové komunikaci;
- zadani marketingového vyzkumu (brief) pro vyzkumnou agenturu;

- design kvantitativniho marketingového vyzkumu;

- vyzkumny problém, vyzkumné otazky, vyzkumné predpoklady, hypotézy;

- statistické vyhodnoceni kvantitativnich dat;

- interpretace dat, pravidla Ustni a pisemné prezentace.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
TAHAL, Radek et al. 2017. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-0206-8.
HENDL, Jan a Jifi REMR. 2017. Metody vyzkumu a evaluace. Praha: Portal. ISBN 978-80-262-1192-1.

Doporucena literatura:

HENDL, Jan. 2016. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, prepracované a rozsifené vydani. Praha: Portal.
ISBN 978-80-262-0982-9.

FORET, Miroslav. 2008. Marketingovy prizkum: pozndvdme svoje zdkazniky. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-2183-2.
KOZEL, Roman, MYNAROVA Lenka a Hana SYOBODOVA. 2011. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu. Praha:
Grada. ISBN 978-80-247-3527-6.

REZANKOVA, Hana. 2009. Uvod do statistiky. Praha: Oeconomica. ISBN 978-80-245-1514-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Diplomovy projekt

Typ predmétu Povinny doporuéeny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2 hod. |kredith | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Metodologie védy

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Pisemné zpracovany projekt diplomové prace, pravidelné konzultace s vedoucim diplomové prace.

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Pfredmét se vénuje pfipravé budoucich diplomovych praci studentl. Diskutuje strukturu diplomové prace, jeji jednotlivé ¢asti,
navaznost ¢asti, rozsah, povinné polozky. Vysvétluje cita¢ni normy a jejich pouziti v diplomové praci. Formou konzultaci jsou studenti
pfipravovani k vytvoreni kvalitnich kvalifikacnich praci.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora & 7/2018 — Jednotnd formdini uprava diplomovych a bakaldfskych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

CSN 1SO 690

Odbornad literatura dle zaddni prace

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Cross-Cultural Communication

Typ predmétu Povinny, ZT doporuéeny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: The Origins and Development of Communication

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Zkouska Forma vyuky | Prednaska, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. U¢ast a dochazka na seminafich: 10%.
2. Semestralni pisemna prace: 20%.
3. Pisemna zkouska: 70%.

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je ziskani znalosti zakladnich pojm0 z oblasti interkulturni komunikace, vytvoreni predpokladl pro aplikaci téchto
pojmu v praxi a nabyti schopnosti porozumét jinym kulturam a analyzovat jiné kulturni prostredi. Dané schopnosti umoZznuji chovat
se a jednat pfi jedndni s lidmi z jinych kultur tak, aby se vyhnuli potencidlnim nedorozuménim.

Probirana témata:

- terminologické vymezeni kultury;

- typy kultury;

- komunikace jako prvek kultury;

- interkulturni komunikace a kontext;

- interkulturni kompetence;

- kulturni dimenze (Hofstede, Trompenaars);
- bariéry interkulturni komunikace, etnocentrizmus, kulturni relativizmus, kulturni Sok;
- neverbalni komunikace;

- jazyk jako bariéra komunikace;

- multikulturalizmus;

- kulturni inteligence.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

JANDT, Fred, Edmund. 2017. An Introduction to Intercultural Communication. Identities in a Global Community. SAGE Publications,
Inc. ISBN 9781506390727.

LEWIS, Richard D. 2018. When Cultures Collide. Fourth Edition. Nicholas Brealey Publishing. ISBN 978-1-473-68482-9.
TROMPENAARS, Fons. 2012. Riding the Waves of Culture. Understanding Diversity in Global Business. Third Edition. Nicholas Brealey
Publishing. ISBN 9780071773089.

THOMAS, David C. & Karl INKSON. 2009. Cultural Intelligence: Living and working globally. Berrett-Koehler Publishers, Inc. San
Francisco. Second Edition. ISBN 978-1-57675-625-6.

VARNER, I. & L. BEAMER. 2011. Intercultural Communication in the Global Workplace. McGraw-Hill International Edition. Fifth
Edition. ISBN 978-007-128912-2.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Spotrebitelské chovani

Typ predmétu Povinny, ZT doporuéeny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Psychologie v MK, The Origins and Development of Communication
Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Prednaska, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, spInéni zadanych GkolG na hodiné-20% znamky.

2. Absolvovani zavérecného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskdni minimalné 60% bod( (30%
znamky).

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, tizeni diskuse, zapracovani pripominek (30% znamky).

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky).

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Probirana témata:

- segmentace, targeting, positioning;

- segmentace spotrebitell;

- kultura, hodnoty, tradice, region;

- socialni faktory (skupiny, rodina, status, rola);
- osobnostni faktory;

- psychické faktory;

- postoje;

- Zivotni styl;

- nakupni rozhodovani spotfebitele.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

VYSEKALOVA, Jitka. 2011. Chovdni zdkaznika: jak odkryt tajemstvi "Eerné skfiriky". Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3528-3.
Doporucena literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. 14. vyd.. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.
BARTOVA, Hilda. 1991. Marketingovy vyzkum trhu. Praha: Economia. ISBN 8085378094,

SCHIFFMAN, Leon G. a Leslie Lazar KANUK. 2004. Ndkupni chovdni. Brno: Computer Press. Business books. ISBN 80-251-0094-4.
LEA, Stephen. E. G., Roger M. TARPY a Paul WEBLEY. 1994. Psychologie ekonomického chovdni. Praha: Grada. ISBN 80-85623-93-5.
VYSEKALOVA, Jitka a RiZena KOMARKOVA. 2002. Psychologie reklamy. 2. rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 8024704021.
STORBACKA, Kaj a Jarmo LEHTINEN. 2002. Rizeni vztah(i se zdkazniky. Praha: Grada. ISBN 80-7169-813-X.

KOUDELKA, Jan. 2005. Segmentujeme spotrebni trhy. Praha: Professional Publishing. ISBN 80-86419-76-2.

KOUDELKA, Jan. 1997. Spotifebni chovdni a marketing. Praha: Grada Publishing. ISBN 8071693723.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Kvalitativni metody vyzkumu

Typ predmétu Povinny, ZT doporuéeny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26 hod. | kredita | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Kombinovand — semindrni prace a prezentace.

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- kvantitativni a kvalitativni vyzkum v marketingu a marketingové komunikaci;
- design kvalitativniho marketingového vyzkumu;

- vyzkumny problém, vyzkumné otdzky, vyzkumné predpoklady;

- kédovani a vyhodnoceni kvalitativnich dat;

- interpretace dat, pravidla Ustni a pisemné prezentace.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
HENDL, Jan. 2016. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, prepracované a rozéifené vydani. Praha: Portal.
ISBN 978-80-262-0982-9.

Doporucena literatura:

TAHAL, Radek et al. 2017. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-0206-8.
SILVERMAN, David. 2005. Ako robit kvalitativny vyskum: praktickad prirucka. Bratislava: Ikar. ISBN 80-551-0904-4.

HENDL, Jan a Jifi REMR. 2017. Metody vyzkumu a evaluace. Praha: Portal. ISBN 978-80-262-1192-1.

TRAMPOTA, Tomas$ a Martina VOITECHOVSKA. 2004. Metody vyzkumu médii. Praha: Portél. ISBN 978-80-7367-683-4.
KOZEL, Roman, MYNAROVA Lenka a Hana SYOBODOVA. 2011. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu. Praha:
Grada. ISBN 978-80-247-3527-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Etika 1

Typ predmétu Povinny doporuéeny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p hod. 13 hod. | kredit | 1
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Prednaska

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Pisemné spInéni zadanych ukold.

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:
- metaetika;
- normativni etika;
- deskriptivni etika;
- neuroetika.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
BRAZDA, Radim. 2010. Ethicum. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-904273-9-6.

Doporucena literatura:

HAIDT, J. Joseph. C. 2004. Intuitive Ethics: How Innately Prepared Intuitions Generate Culturally Variable Virtues. Daedalus.

HAIDT, Jonathan. 2012. The righteous mind: why good people are divided by politics and religion. New York: Vintage Books, ISBN
978-0-307-45577-2.

HARRIS, Sam. 2010. The Moral Landscape: How Science Can Determine Human Values. New York: Free.

PRECHT, Richard David. 2010. Kdo jsem? Praha: lkar. ISBN 978-80-249-1306-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Kreativita reklamy

Typ predmétu Povinny, ZT doporuéeny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Prednaska, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Prezentace na zvolené téma.
2. Vytvoreni kreativniho artefaktu.
3. Pisemny test.

4. Dochdzka.

Garant predmétu Prof. PhDr. Pavel Hornak, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- kreativita a originalita — teoretické zaklady;

- kreativita u vybranych osobnosti reklamy — poznani historickych souvislosti;
- zakladni oblasti a druhy kreativity;

- bariéry a myty kreativity;

- kreativita — soucast aktivit pfipravy reklamni kampané;

- rozvijeni kreativity — pozitivni kreativita;

- kreativni metody a techniky;

- faze hledani napadu a reseni problému;

- kreativita v oblasti nejsilnéjsich emocionalnich apeld MK (humor, sex, strach...);
- kreativita pfi tvorbé reklamnich titulkd, slogant a nazva.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita reklamy. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs. vyd. Zlin:
Verbum. ISBN 978-80-87500-94-1.

Doporucena literatura:

CLEGG, Brian. 2005. Kreativita: zménte zpUsob své prace: vybér osvédcenych technik a postupl: 70 cvieni. Brno: CP Books. ISBN
8025105490.

ZAK, Petr. 2004. Kreativita a jeji rozvoj. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2004. ISBN 80-251-0457-5.

OGILVY, David. 1996. O reklamé. Praha: Management Press. ISBN 80-85943-25-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing sluzeb

Typ predmétu Povinny, PZ doporucéeny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hodin | kreditt | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Psychologie v MK

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Prednaska, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

V pribéhu semestru:
1. Aktivni Ucast na 80 % seminara a vlastnim projektu marketingového planu fiktivni firmy, jez bude na konci semestru obhajen.

Ve zkouskovém obdobi:

2. Prezentace marketingového planu fiktivni firmy pred odbornou komisi slozenou ze zastupcu firemni praxe, inovacnich a
podnikatelskych center apod.

3. Odevzdani tymové semindrni prace — marketingového planu.

Celkové hodnoceni se odviji od vSech tfi vyse uvedenych podminek.

Garant predmétu Ing. Martina Jufikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Predmét marketing sluzeb se soustfedi na vymezena specifika (odliSnosti) marketingu v sektoru sluZzeb oproti obecnym
marketingovym teoriim profilovanym pro vyrobni firmy. Pfedpoklada se proto znalost zaklad(i marketingu - tj. marketingového mixu,
marketingového informacniho systému a jeho subsystémda, zakladnich metod a technik marketingového vyzkumu a principl
strategického planovani.

Cilem pfedmétu je prohloubit studentovy znalosti marketingové teorie i praxe v sektoru sluzeb. Pochopi podstatu a specificnost
sluZeb a ziska védomosti o moZnostech aplikace marketingu v této oblasti. Sou¢asné se podrobné seznami s jednotlivymi ¢astmi
marketingového mixu sluZeb, tvorbou a dodanim sluzeb, rozhodovanim o stanoveni ceny, marketingovymi komunikacemi ve
sluzbach, dosazeni a zlepseni jejich kvality prostfednictvim efektivniho marketingového planovani. Student tak ziska komplexni
védomosti z oblasti strategického pristupu k Uspésnému fizeni sluzeb.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

HESKOVA, Marie. 2012. Teorie, management a marketing sluzeb. Ceské Budéjovice: Vysoka $kola evropskych a regionalnich studii.
Vysokoskolska u¢ebnice. ISBN 978-80-87472-25-5.

JURIKOVA, Martina. Marketing sluZeb. CD. Zlin: UTB, OA a VOSE Zlin, 2014. ISBN 978-80-7454-375-3.

VASTIKOVA, M. 2014. Marketing sluZeb: efektivné a moderné. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5037-8.

Doporucena literatura:

GRONROOS, Christian. 2000. Service management and marketing: a customer relationship management approach. 2nd ed.
Chichester: Wiley. ISBN 0471720348.

VANICEK, Jifi. 2013. Marketing sluZeb a cestovniho ruchu. Opava: Slezska univerzita v Opavé, Filozoficko-pfirodovédecka fakulta v
Opavé, Ustav lazeristvi, gastronomie a turismu. ISBN 978-80-7248-870-4.

VAJICNEROVA, Ida a Katefina RYGLOVA. 2017. Management kvality sluZeb v cestovnim ruchu: jak zvysit kvalitu sluZeb a spokojenost
zdkaznikd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5021-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Diplomovy seminar 1

Typ predmétu Povinny doporuéeny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kreditt | 6

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Metodologie védy, Diplomovy projekt

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet | Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Dochdzka do vyuky, odevzdany formuldr Zasady pro zpracovani diplomové prace véetné seznamu literatury, na niz budou vystavéna
teoreticka vychodiska prace, absolvovany tfi povinné konzultace s vedoucim prace, které jsou zapsany v evidencnim systému.
Zpracovana teoretickd cast budouci diplomové prace — zpracovani a prezentace reseného problému, cile diplomové préace véetné
metodiky a predstavy o analytické a projektové casti prace.

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant zajistuje 2 hodiny seminare a také dohlizi na kvalitu pfedmétu (20% vyuky).
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D., vedouci praci

Strucna anotace predmétu

Cil predmétu je koncipovan jako metodicka pomoc posluchac¢tim 5. ro¢niku pfi zpracovani jejich diplomovych praci. Sleduje metodiku
psani védecké prace, praci s literaturou, strukturu prace apod. Na seminaf navazuji individudlni konzultace k obsahovému i
technickému zpracovani DP.

Probirana témata:

- konzultace s vedoucim kvalifikacni prace;

- zpracovani osnovy kvalifikacni prace;

- konzultace a nasledné zpracovani zasad pro zpracovani kvalifikacni prace;
- konzultace zasad s vedoucim prace;

- odevzdani zdsad pro zpracovani kvalifikacni prace.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora & 7/2018 — Jednotnd formdini uprava diplomovych a bakaldfskych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

CSN 1SO 690

Odbornd literatura dle zaddni prdce.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Diplomovy seminar 2

Typ predmétu Povinny doporuéeny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2 hod. |kredith | 8
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Metodologie védy, Diplomovy projekt, Diplomovy seminar 1.
Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Odevzdani diplomové prace ve stanoveném terminu.

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant zajistuje kvalitu predmétu, konzultace po predchozi domluvé (20% vyuky).
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkovad, Ph.D., vedouci praci

Strucna anotace predmétu

Cil predmétu je koncipovan jako metodicka pomoc posluchaclim 5. ro¢niku pfi zpracovani jejich diplomovych praci. Sleduje metodiku
psani védecké prace, praci s literaturou, strukturu prace apod. Na seminaf navazuji individudlni konzultace k obsahovému i
technickému zpracovani DP.

Probirana témata:

- konzultace s vedoucim kvalifikacni prace;
- zpracovani osnovy kvalifikacni prace;

- odevzdani diplomové prace.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora ¢. 7/2018 — Jednotnd formdini iprava diplomovych a bakaldrskych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

CSN 1SO 690

Odbornad literatura dle zaddni prdce.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing management

Typ predmétu Povinny, PZ doporuéeny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 5

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing sluzeb, International marketing

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Zkouska Forma vyuky | Prednaska, seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Zkouska — kombinovana: test znalosti + Ustni prezentace seminarni prace a rozprava k SP,
2. 80% ucast na seminafich + vypracovani a odevzdani dil¢ich semindrnich UkolU.

Garant predmétu Ing. Radomila Soukalova, PhD
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- analyza konkurentl a strategické postaveni firem v pozici trzniho viidce, vyzyvatele, nasledovatele, troskare;
- analyza a predpoviddni poptavky trhu a firmy;

- analyzy, tvorba a formulace profilu segmentu;

- diferenciace a umistovani trzni nabidky;

- vyvoj produktu a jeho uvedeni ne trh;

- vyvoj poptavky, potreby a technologie produktu a jejich PCL;
- produktovy mix;

- strategie tvorby ceny;

- volba efektivnich distribu¢nich cest;

- zavérecny test znalosti.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2016. Marketing management. 15. Boston: Pearson. ISBN 978-1-292-09262-1.
SOUKALOVA, Radomila. 2015. Marketing... je véda kreativni. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-71-2.

HANZELKOVA, Alena, Miloslav KERKOVSKY a Oldfich VYKYPEL. 2017. Strategické fizeni: teorie pro praxi. 3. prepracované vydani.
Praha: C.H. Beck. ISBN 978-80-7400-637-1.

JAKUBIKOVA, Dagmar. 2013. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., rozs. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4670-8.

Doporucena literatura:
Aktudlni odborné ¢asopisy. Marketingové komunikace, Marketing magazin, Trend Marketing, Strategie.
Studijni pomucky: ppt prezentace, komunikace a studijni materialy formou Moodle e- learning.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Etika 2

Typ predmétu Povinny doporuéeny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Etika 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Prednaska, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Zkouska
2. Uast na seminafich
3. Prezentace na seminafi.

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- argumentace v etice;

- etika z pohledu pfirodnich véd;
- experimentalni etika;

- business etika;

- persuasivni etika.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
BRAZDA, Radim. 2010. Ethicum. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-904273-9-6.
STRANSKY, Michal. 2018. Prakticky vyznam mordini filosofie. Ve ZIiné: Univerzita Tomase Bati. ISBN 978-80-7454-801-7.

Doporucena literatura:

CIALDINI, Robert. B. 2006. Influence: The Psychology of Persuasion. Revised edition. Harper Business. ISBN 006124189X.
GOODPASTER, K. E. 2002. Teaching and learning ethics by the case method. In The Blackwell guide to business ethics , ed. N.
Bowie, Malden: Blackwell.

PRECHT, Richard David. 2010. Kdo jsem? Praha: lkar. ISBN 978-80-249-1306-3.

SEKERKA Leslie. E. 2015. Ethics is a Daily Deal Choosing to Build Moral Strength as a Practice. Springer. ISBN 978-3319180892-
TANNER, C. Christen, M. 2014. Moral Intelligence — A Framework for Understanding Moral Competences. In DUWELL, M. (Ed.)
Empirically Informed Ethics: Morality between Facts and Norms. Springer International Publishing Switzerland.

WILLIAMS, Bernard. 1985. Ethics and the Limits of Philosophy. Harvard University Press. ISBN 067426858X.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Sémiotika reklamy

Typ predmétu Povinny, PZ doporuéeny roénik/semestr | 2/2S

Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Psychologie v MK, Kreativita reklamy, The Origins and Development of
Communication

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Pisemna zkous$ka. 2. Semindrni prace. 3. Prezentace. 4. Dochazka.

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Teoretické vychodiska semiotiky: Co je znak, podstata znaku, semidza, motivované a konvencni znaky, vyvoj znakd, klasifikace
znakd, hlavni predstavitelé semiotiky a jejich teoreticka vychodiska (Charlie S. Peirce, Ch.. Morris, JS Mill, F. de Saussure , Ogden-
Richardsem referenéni trojuhelnik, U. Eco, R. Barthes atd..), semiotické vyzkumné metody (interpretace, formalizace a jazykova
analyza).

- Komunikacni proces z pohledu uméni, médii a reklamy:

- Logo, jeho vyrazové a vyjadrovaci prostfedky: Historicky vyvoj loga, charakteristika zakladnich pojm jako napf. logo, logotyp,
znacka, ochranna znamka, tagline, firemni design, firemni identita atd.; syntax loga, logo a barva, logo a pismo, logo a tvar;
zakladni pravidla tvorby loga a ¢asté chyby pfi jeho navrhu.

- Syntaxe printové a audiovizualni reklamy: - Sémantika reklamy (emoce v reklamé, postavy v reklamé, Zanrovost v reklamé):
Analyza hlavnich emocionalnich apeld v reklamé (komicky princip v reklamé, tragicky princip v reklamé, eroticky motiv v reklamé,
motiv strachu v reklamé, drasti¢nost a brutalita vyrazu v reklamé).

- Intertextualita v reklamé (projevy uméleckych dél a jejich funkéni vyufziti pfi tvorbé reklamnich komunikéatov): Definice pojmu
intertextualita, teoreticka vychodiska intertextuality (MM Bachtin, J. Kristevova, R. Barthes, M. Riffaterre, G. Genette, U. Eco, A .
Popovi¢, T. Zilky), vymezeni moznosti aplikace teorie intertextuality v rdmci reklamni praxe, réizné podoby intertextuality v
reklamé.

- Myty, baje, poveésti, povéry a pohadky v reklamé: Mytus z pohledu historie, definice mytu podle R. Barthes, starovéky mytus
versus mytus moderni (reklamni), reklama jako postmoderni mytus, mytus "silné" znacky.

- NdboZenské symboly a biblické pfibéhy v reklamé: Struény prehled historického vyvoje rliznych naboZenskych symboll a
biblickych pfibéhu.

- Znaky komiksu v reklamé: Struény prehled historického vyvoje komiksu a charakteristika jednotlivych Zanr( komiksu.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BANYAR. Milan. 2015. Semiotika reklamy. Bratislava: Univerzita Komenského, Filozoficka fakulta.

CERNY, Jifi a Jan HOLES. 2004. Sémiotika. Praha: Portal. ISBN 80-7178-832-5.

GERO, Stefan. 2012. Komunikdcia — umenie — marketing. Nitra: UKF. ISBN 978-80- 558-0031-8.

Doporucena literatura:

BANYAR, Milan. 2017. Znacka a logo - vizudine prvky znacky a ich vyznam v procese brandingu. Zlin : Univerzita Tomase Bati. ISBN
978-80-7454-681-5.

BECKER, Udo. 2007. Slovnik symbold. 2. vyd. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-284-3.

DOUBRAVOVA, Jarmila. 2002. Sémiotika v teorii a praxi. Praha: Portal. ISBN 80-7178- 566-0.

ECO, Umberto. 2009. Teorie sémiotiky. Praha: Argo. ISBN 978-80-257-0157-7.

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs. vyd. Zlin:
Verbum. ISBN 978-80-87500-94-1.

VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. 2018. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-
5865-7.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketingové aplikace

Typ predmétu Povinny, ZT doporuéeny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p hod. 13 hod. | kredit | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Cross-Cultural Communication

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Prednaska

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dalsi poZzadavky na studenta

Celkové hodnoceni studentl se sklada ze souctu bodd za aktivni Ucast na vyucbé a za vypracovani pfipadovych studii a jejich
prezentaci a z bodU ziskanych za zavérecny pisemny test. Pomér pribézného a zavére¢ného hodnoceni je 40: 60.

Garant predmétu prof. Mgr. Peter Starchori, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- specifika marketingu vyplyvajici z povahy jednotlivych odvétvi. Odvétvova struktura narodniho hospodafstvi;

- sektory trhu — primarni, sekundarni, terciarni a kvaternarni sektor. Klasifikace ekonomickych ¢innosti (CZ-NACE);

- profil odvétvi, jeho charakteristika, atraktivita, rozhodujici konkurenéni sily a Zivotni cyklus;

- charakteristika specifik marketingu ve vybranych odvétvich;

- marketing v bankovnictvi a pojistovnictvi — bankovni dudlni marketingovy problém, relationship banking, bankopojistovnictvi,
Zivotni a nezivotni pojisténi, fizeni kvality sluzeb — objektivni a subjektivni kvalita;

- marketing ve zdravotnictvi — proces marketingu zdravotnickych sluzeb, vyvojové trendy ve zdravotnictvi, regulace trhu;

- marketing ve farmaceutickém primyslu — marketing generickych farmaceutickych producentli a farmaceutickych spole¢nosti
orientovanych na vyvoj originalnich produktd, regulace trhu;

- marketing v cestovnim ruchu — specifika marketingu v individualnim a skupinovém cestovnim ruchu, aktivnim a pasivnim cestovnim
ruchu, marketing destinaci, packaging, programming a partnership;

- marketing v obchodé — specifika marketingu ve velkoobchodu, maloobchodu, soucasné trendy v marketingu v obchodé;

- marketing v zemédélsko-potravinarském sektoru — specifika marketingu a tvorby marketingového mixu v zemédélsko-
potravinarském odvétvi, zmény ve spotrebitelském chovani a jejich vliv na marketing v zemédélsko-potravinarském sektoru;

- marketing ve sféfe politiky — klicové procesy v marketingu v politice, marketingova profesionalizace volebnich kampani a plsobeni
politickych subjektd v ramci pluralitniho politického systému.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ORESKY, Milan et al. 2016. Aplikovany marketing. Bratislava: Wolters Kluwer. ISBN 978-80-8168-382-4.
KOLEKTIV AUTORU. 2004. Marketingové aplikace. 2. vyd. Praha: Oeconomica. ISBN 80-245-0673-4.

Doporucena literatura:

JAKUBIKOVA, Dagmar. 2013. Strategicky marketing. Strategie a trendy. 2., rozsifené vydani. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-4670-8.

STARCHON, Peter. 2017. Bankovy marketing. Praha: Wolters Kluwer. ISBN 978-80-7552-948-0.

MESRSMID, Jaroslav. 2016. Marketing v pojistovnictvi. Praha: Professional Publishing. ISBN 978-80-7431-158-1.

METYS, Karel. 2006. Marketing ve farmacii. Praha: Grada. ISBN 80-247-0830-2.

BOROVSKY, Juraj a Eva SMOLKOVA. 2013. Marketing ve zdravotnictvi. Praha: Ceské vysoké uceni technické v Praze. ISBN 978-80-
01-05413.

JAKUBIKOVA, Dagmar. 2012. Marketing v cestovnim ruchu. 2. aktualizované a rozsirené vydani. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-
80-247-4209-0.

BARTA, Vladimir. 2009. Retail marketing. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-207-9.

STEDRON, Bohumir et al. 2013. Politika a politicky marketing. Praha: C. H. Beck. ISBN 978-80-7400-448-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Trendy v marketingovych komunikacich

Typ predmétu Povinny, PZ doporuéeny roénik/semestr | 2/2S
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Psychologie v MK, Kreativita reklamy

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Pfednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich 1. Pisemnd zkouska. 2. Semindrni prace. 3. Prezentace. 4. Dochdazka.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Marketingova komunikace: Charakteristika zdkladnich pojm( a teoretickych vychodisek z oblasti marketingu a marketingové
komunikace (Marketing, marketingova komunikace, jednotlivé nastroje marketingové komunikace, reklama, podpora prodeje,
osobni prodej, PR, direct marketing, integrovana marketingova komunikace atd..).

- Klasické ndastroje marketingové komunikace vs. nové trendy v marketingové komunikaci.

- Guerilla marketing: Zac¢atky guerilla marketingu a jeho historicky vyvoj, J. C. Levinson (otec Guerilla marketingu), charakteristika
nastrojl guerilla marketingu, funkce a cile guerilla marketingu, predpoklady tispésného zavedeni guerilla marketingu v rdmci
systému marketingové komunikace.

- VirdIni marketing.

- Product placement.

- Event marketing.

- On-line marketing.

- Mobilni marketing.

- Trendy v dalSich oblastech marketingové komunikace: Trendy v reklamé, netradi¢ni formy reklamy (street art, graffiti a reklama,
laserova projekce, hologramy, interaktivni projekéni systémy, lentikularni félie, kineticka reklama atd..), trendy v oblasti direct
marketingu, merchandising, trendy a jejich budoucnost v rdmci systému marketingové komunikace.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BANYAR, Milan. 2018. GUERILLA, VIRAL, BUZZ, WORD OF MOUTH MARKETING —Implementdcia novych foriem marketingovej komunikdcie do prostredia
slovenskej a ceskej marketingovej praxe. Bratislava: Univerzita Komenského, Vydavatelstvo UK. ISBN 978-80-223-4590-3.

BANYAR, MILAN. 2015. Nové trendy v marketingovej komunikdcii. Bratislava: Book & book. ISBN 978-80-89652-13-6.

JURASKOVA, Olga, HORNAK a Pavel et al. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-4354-7.

Doporucena literatura:

FREY, Petr. 2015. Marketingovd komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozs. vyd. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-237-6.
HESKOVA, Marie a Peter STARCHON. 2009. Marketingovd komunikace a moderni trendy v marketingu. Praha: Oeconomica. ISBN
978-80-245-1520-5.

HUGHES, Mark. 2006. Buzzmarketing. Priméjte lidi, aby o vds mluvili. Praha: Management Press. ISBN 80-7261-153-4.

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

LEHU, Jean-Marc. 2007. Branded entertainment: Product placement & Brand Strategy in the Entertainment Business. Philadelphia:
Kogan Page. ISBN 0-7494-4940-3.

LEVINSON, Jay Conrad. 2009. Guerilla marketing: Nejucinnéjsi a financné nendrocny marketing. Brno: Computer Press, ISBN 978-
80-251-2472-7.

PRIKRYLOVA, Jana et al. 2019. Moderni marketingovd komunikace. 2. pteprac. vyd. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-271-
0787-2.

SEMERADOVA, Tereza a Petr WEINLICH. 2019. Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-
4959-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu

Diplomova praxe

Typ predmétu Povinny doporuéeny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 6 tydna hod. 6 tydna | kredita | 10
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Praxe

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Realizace diplomové praxe ve stanoveném rozsahu a vybrané organizaci, firmé.

2. Odevzdani vyplnéného a podepsaného hodnoticiho dotazniku, jeden student za sebe (sebereflexe na diplomovou staz), druhy za
firmu (hodnoceni studenta na praxi zastupcem firmy, kde byla praxe vykonavana).

3. Odevzdani zavéreéné zpravy a zhodnoceni celkového pribéhu praxe.

Garant predmétu

Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu

Garant se podili 100% na vyuce. Organizuje realizace praxi se studenty.

Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je zajistit studentlm praxi v konkrétni organizaci, firmé, seznamit je s firemnim prostredim a umoznit jim aplikovat
ziskané teoretické znalosti ve firemni praxi.

Studijni literatura a studijni pomucky

Doporucend literatura dle zaméreni diplomové praxe.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni)

hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Ekonomie

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuéeny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 13p hod. 13 hod. | kredit | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Prednaska
Forma zpusobu ovéreni studijnich Pisemnd — test, seminarni prace.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- uvod do ekonomie, ekonomie jako véda;

- ekonomické nazory starovékych a stfedovékych mysliteld, trh a trzni mechanismus;
- merkantilisté a kameralisté, platebni a obchodni bilance;

- filozofové prirozenych zakon( a fyziokraté, inflace a jeji mérent;

- klasicka politicka ekonomie, sména a bohatstvi;

- francouzsky socialismus, Karl Marx, klasifikace ekonomickych systémd;

- marginalisticka revoluce, teorie mezniho uzitku, teorie zaméstnanosti, teorie penéz, hospodarsky cyklus;
- keynesianstvi, teorie nezameéstnanosti, domaci produkt;

- chicagska skola, teorie penéz, vefejné rozpocty;

- Ceské ekonomické mysleni.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

HOLMAN, Robert. 2015. Zdklady ekonomie: pro studenty vyssich odbornych skol a neekonomickych fakult VS. Praha: C.H.Beck. ISBN
978-80-7400-007-2.

HOLMAN, Robert. 2005. Dé€jiny ekonomického mysleni. 3. vyd. Praha: C.H. Beck. ISBN 80-7179-380-9.

HOLMAN, Robert. 1999. Ekonomie. Praha: C. H. Beck, 1999. ISBN 8071792551.

Doporucena literatura:
SAMUELSON, Paul. Anthony and William D. NORDHAUS. 1995. Ekonomie. Praha: Svoboda, 1995. ISBN 80-205-0192-4.
SCHILLER, Bradley R. 2007. Essentials of economics. 6th ed. Boston: McGraw-Hill/Irwin. ISBN 0-07-340279-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Uméni a média

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuéeny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 26p hod. 26 hod. | kredita | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: PocCatky a vyvoj komunikace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Prednaska

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Vypracovdni jedné reSerse, jejiz soulasti je referat, a jedné seminarni prace.
2. Uspéiné absolvovani zavéreéného pisemného testu.

Garant predmétu prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Pfedmét poskytuje zakladni informace o vztahu mezi komunikaénimi a reprodukénimi technologiemi, médii, komunikacnimi systémy
a kulturou. Hlavnimi cili pfedmétu je jednak objasnit principy, promény a kontinuitu komunikace, ktera funguje jako zakladni nastroj
socialné kulturni integrace a diferenciace kulturnich oblasti, jednak vyloZit, jakym zplsobem nové komunikacni a reprodukéni
technologie a nova komunikaéni média ovliviuji vznik a promény kultury a uméni a jak dynamizuji a determinuji promény a vyvoj
v téchto oblastech. Dalsimi cili je vyloZit, jak masova média a masova komunikace ovliviiuji uméni a jak uméni, jeho prostiedky a
postupy, ovliviiuji masovd média a masovou komunikaci, zejména marketingovou a reklamni komunikaci. Teoreticko-
metodologickym vychodiskem predmétu je komunikacné pragmaticky model kultury, ktery povaZuje socialné kulturni realitu za
findlni produkt a predpoklad lidského komunikativniho jednani, a uméni (umélecka dila) za informacné a epistemologicky
nejnasycené;jsi produkt lidského komunikativniho jednani a jako standardizovany nastroj fixace, transferu a archivace kulturnich
hodnot a norem z jednoho socidlné kulturniho ¢asoprostoru do jiného.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:

BARKER, Chris. 2006. Slovnik kulturdlnich studii. Praha: Portal. ISBN 80-7367-099-2.

CULTURE, ADAPTATION, & MEANING — http://courses.washington.edu/anth457/cultadap.htm

DEBICKI, Jacek et al. 1998. Déjiny uméni: malifstvi, socharstvi, architektura. Praha: Argo. ISBN 80-7203-076-0.

ECO, Umberto. 1995. Skeptikové a tésitelé. Praha: Odeon. ISBN 80-7203-706-4.

MCQUAIL, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-574-5.
PAVELKA, Jifi. 2004. O poznani, hodnotdch a konceptu postmodernismu. Nékolik pozndmek ke zméndm paradigmatu
euroamerické kultury v letech 1930-1995. S. 77-98. In J. P.: Kultura, média a literatura. Brno: Stfedoevropské vydavatelstvi a
nakladatelstvi Regiony.

PAVELKA, Jifi. 1998. Predpoklady literdrniho dorozumivdni. Brno: Masarykjova univerzita, Fakulta filozoficka.

PAVELKA, Jifi A Ivo Pospisil. 1993. Slovnik epoch, sméru, skupin a manifesti. Brno: Georgetown.

POSTMAN, Neil. 2010. Ubavit se k smrti: verejnd komunikace ve véku zdbavy. 2., opr. vyd. Praha: Mlada fronta. ISBN 978-80-204-
2206-4.

RITZER, George. 1996. Mcdonaldizace spolecnosti: vyzkum ménici se povahy soudobého spolecenského Zivota. Praha: Academia.
ISBN 80-200-0571-4.

TRAMPOTA, Toméas a Martina VOJTECHOVSKA. 2004. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-683-4.

ZUSKA, Vlastimil. 2001. Estetika. Uvod do soucasnosti tradi¢ni discipliny. Praha: Triton.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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http://katalog.k.utb.cz/F/?func=find-b&find_code=SYS&request=52636

B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Global Aspects in Marketing Communications

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuéeny roénik/semestr ZS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Pfednaska, seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% ucast na seminafich. 2. Odborny pfispévek - 10 %. 3. Domdci ukoly - 10 %. 4. Prezentace - 20%. 5. Pisemna provérka védomosti
na konci semestru - 60 %.

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je podat studentim prehlednou analyzu tematiky globalizace a jev(, které vyvolava. Seznamit s vizemi dalSiho
rozvoje svéta a CR z hlediska moznosti narodniho statu i mezinarodniho spole€enstvi. Poukazat na existenci a dalsi vyvoj globélnich
jeva, na jejich pozitivni i negativni dopady na lidské védomi a chovani v narodnim i mezinarodnim ramci. Akcentovat roli komplexu
komercnich i socidlnich marketingovych komunikaci v tomto procesu pfemény svéta. Globalni komunikace navazuje na dosud
ziskané poznatky z vyuky marketingovych komunikaci a usiluje o jejich syntézu v podobé interdisciplinarniho globalniho pohledu s
priinikem do komeréni i socidlni marketingové komunikace v €R, Evropé i svété.

- Globalni aspekty vyvoje soucasného svéta, globalizacni pocatky, vznik nové svétové reality. Charakteristika globalizacnich procest
ve svété - ekonomika, kultura, narodni zajmy, nadnarodni celky.

Probirana témata:

- Analyza procesu pfistupovéani CR do nadnarodniho uskupeni EU - vécné a komunikaéni aspekty problematiky. Narodni stat nebo
nadnarodni celek - jaké sily hraji v polarité nazor(. Vznik nové kultury. Interkulturni komplikace, nebo vznik nové kultury?

- Mezinarodni ekonomické tendence - nové jevy v marketingu a novy obraz budoucnosti. Charakteristika hlavnich hybnych sil
nadnarodnich ekonomickych uskupeni, proces koncentrace a monopolizace, alokace kapitalu - komunikace tematiky a moznosti
spotrebitelské sféry branit se negativnim aspektlim ekonomické globalizace.

- Bohatstvi a chudoba - dvé stranky jedné globalizace, socidlni hnuti a moZnost pomoci - role komerénich i socialnich marketingovych
komunikaci

- Vzdélani jako pravo verejnosti nebo povinnost statu k vefejnosti? Mytus levné nevzdélané pracovni sily, pfistup ke vzdélani a
pozadavky vzdélanosti jako conditio sine qua non dalsiho harmonického spole¢enského rozvoje.

- Ekologie jako ustfedni téma antiglobalizacnich stret - kde je pravda a ¢i zajmy jsou v centru pozornosti? Kjotsky protokol a
nejednoznacnost soucasného stavu.

- Vyroba spotfebniho zboZi a role marketingovych komunikaci v pfipravé a formovani spotrebitelské poptavky.

- Znacky a jejich role novodobych ikon svéta - pirdatské napodobeniny jako rub jedné mince. Jsou celebrity novymi ikonami
globalizovaného svéta? Product placement jako nova forma seriozni nabidky?

- Konkurenceschopnost jako centralni prlisecik korporatnich zajmd - benchmarking jako néstroj poznani aktualniho stavu

- Zména medidlniho svéta, nastup IT, komunikacni sité, chaos versus novy informacni fad?

- Reklama jako povolena lez? Zména postaveni reklamy v systému marketingovych komunikaci, nastup novych komunikacnich
kategorii v rdmci MK.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

MILANOVIC, Branko. 2016. Global Inequality. A New Approach for the Age of Globalization. Belknap Press. ISBN 978-0674-73713-6.
DE MOOIJ, Marieke. 2011. Consumer Behavior and Culture. Sage Publications. ISBN 978-1412979900.

STEGER, Manfred B. 2017. Globalization. A Very Short Introduction. Oxford University Press. ISBN 978-0-1987-7955-1.

Doporucena literatura:
MEZRICKY, Véclav. 2011. Perspektivy globalizace. Praha: Portél. ISBN 978-80-7367-846-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Rizeni lidskych zdroja

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr ZS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kredita | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Pfednaska, seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dalsi poZzadavky na studenta

Pisemnad zkouska, dal3i pozadavky: seminarni prace, prezentace, dochazka na seminéare.

Garant predmétu doc. PhDr. Ing. Ales Gregar, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Probirana témata:

- Postaveni personalniho managementu (PM) v systému fizeni moderniho podniku, filozoficka vychodiska technokratického a
antropocentrického pojeti Fizeni, Fizeni lidskych zdroji (RLZ) jako soucast strategického Fizeni.

- Zakladni nastroje persondlniho managementu, ktery je chapan jako fizeni lidskych zdroji (HRM = HRE + HRD).

- Vyznam, cile a charakteristika jednotlivych aktivit HRE (Human Resource Economy).

- Motivace pracovnik(, motivacni programy a personalni management.

- Rizeni vykonnosti pracovnikd, produktivita prace a personalni management.

- Vyznam, cile a charakteristika jednotlivych aktivit HRD (Human Resource Development).

- Personalni marketing, planovani, vyhledavani, vybéru, pfrijmu a adaptace pracovnik.

- Charakteristika pracovniho hodnoceni, rozvoje kvalifikace, fizeni kariéry a personalniho rozvoje.

- Uvolriovani pracovnik(, propousténi, downsizing, outplacement, outsourcing, leasing pracovnik(, poradenstvi v personalnim fizeni,
psychologické a sociologické analyzy a RLZ.

- Vytvateni pracovnich podminek, QWL a RLZ. Ergonomie, ochrana zdravi a bezpeénost pfi praci, legislativni zabezpeéeni pracovnich
podminek.

- Vytvareni pracovnich vztahl v podniku (Labour Relations). Vztahy mezi zaméstnanci a zaméstnavatelem, legislativni zajisténi,
odborova organizace ve firmé, kolektivni smlouva, eticky kodex.

- Informaéni zabezpedeni RLZ, vztah informaci pro RLZ k informa&nimu systému Fizeni podniku, persondlni controlling, personalini
audit.

- Nové trendy v fizeni lidskych zdroji v podnicich a organizacich, talent management, diverzity management, age management,
angaZovanost a radost v praci, etika a RLZ, socidlné zodpovédné Fizeni (CSR).

- Kultura organizace a jeji vyznam pro fizeni a rozvoj moderniho podniku.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

ARMSTRONG, Michael. 2015. Rizeni lidskych zdrojii. Praha: Grada Publishing. ISBN 80-247-0469-2.

KOUBEK, Josef. 2011. Persondlni prdace v malych a strednich firmdch. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-3823-9.
DVORAKOVA, Zuzana. 2012. Rizeni lidskych zdrojii. Praha: C. H. Beck. ISBN 978-80-7400-347-9.

GREGAR, Ales. 2010. Rizeni lidskych zdrojii. Zlin: FaME UTB.

Doporucena literatura:

BLAHA, Jifi, Ale§ MATEICIUC a Zdefika KANAKOVA. 2005. Personalistika pro malé a stfedni firmy. Brno: CP Books. ISBN 80-251-0374-
9.

HORVATHOVA, Petra, lifi BLAHA a Andrea COPIKOVA. 2016. Rizeni lidskych zdroji: nové trendy. Praha: Management Press. ISBN
978-80-7261-430-1.

LALOUX, Frédéric. 2016. Budoucnost organizaci: pruvodce budovdnim organizaci v 21. stoleti na zdkladé evoluce lidského uvaZovani.
Praha: PeopleComm. ISBN 978-80-87917-29-9.

ULRICH, David. 2014. Novd éra fizeni lidskych zdroji - ze servisu partnerem: Sest kompetenci pro HR budoucnosti. Praha: Grada, ISBN
978-80-247-5090-3.

VOITOVIC, Sergej. 2011. Koncepce persondliniho fizeni a fizeni lidskych zdroji. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3948-9.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Odborna Anglic¢tina v MK 1

Typ predmétu Povinné volitelny doporuéeny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. 13 hod. | kredit | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledkut a dalsi poZzadavky na studenta

1. Dochazka (minimum: 80%).

2. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vSech domacich praci v terminu).

3. Soustavna pfiprava na vyuku.

4. PrlibéZny dilci test a zavérecny zapoctovy test (aritmeticky prameér vysledkd obou testl na minimum 60%).
5. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJV/OANG1 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky predmétu
Vyucujici Mgr. Michal Navratil

Struc¢na anotace predmétu

Cilem predmétu je zlepsit jazykové kompetence studentl v oblasti obchodni anglictiny a marketingovych komunikaci na jazykové
urovni B2+.

Vyuka je zaméfena na témata z oblasti marketingovych komunikaci:
- firemni identita;

- logo;

- znacka;

- prazkum trhu;

- profil zakaznika;

- sbér dat;

- SWOT analyza;

- marketingovy plan;

- distribuéni kanaly;

- marketingovy mix;

- vyvoj vyrobku a jeho Zivotni cyklus;
- sluzby a podpora zakaznikd.

Pfedmét zahrnuje také témata z oblasti obchodni anglictiny:
- motivace;

- headhunting;

- zalozZeni firmy;

- business a gender;

- podnikatelsky duch.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:
FARRALL, Cate Lindsley, Marianne. 2008. Professional English in Use: Marketing. Cambridge, CUP. ISBN 978-0521702690.

Doporucena literatura:

O'DRISCOLL, Nina. 2010. Market Leader: Business English. Harlow: Pearson Longman. ISBN 978-1408220061.
ROBINSON, Nick. 2010. Cambridge English for Marketing. CUP. ISBN 978-3125346352.

GORE, Sylee. 2012. English for Marketing and Advertising. Frauss. ISBN 978-807238609-3.

EMMERSON, Paul. 2011. Essential Business Vocabulary Builder. Macmillan Education, Oxford. ISBN 978-0230407619.
SWEENEY, Simon. 2002. Professional English: Marketing. Longman. ISBN 0-582-45150-7.

SWEENEY, Simon. 2002. Test Your Professional English: Management, Harlow: Pearson Education. ISBN 0-582-46897-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Odborna anglic¢tina v MK 2

Typ predmétu Povinné volitelny doporuéeny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. 13 hod. | kredit | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Dochazka (minimum: 80%).

2. Aktivni Ucast v seminafi (vypracovani vsech domdcich praci v terminu).

3. Soustavna pfiprava na vyuku.

4. PrlibéZny dilci test a zavérecny zdpoctovy test (aritmeticky prameér vysledkd obou testl na minimum 60%).
5. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu C/V/OANG2 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky predmétu
Vyucujici Mgr. Michal Navratil

Struc¢na anotace predmétu

Cilem predmétu je zlepsit jazykové kompetence studentl v oblasti obchodni angli¢tiny a marketingovych komunikaci na jazykové
urovni B2+.

Vyuka je zaméfena na témata z oblasti marketingovych komunikaci:
- vyrobek a vyvoj nového vyrobku;
- logistika a distribuce;

- cena a cenové strategie;

- zadkaznik a vérnost znackam;

- reklama a propagace;

- propagace v misté prodeje;

- digitalni marketing, virdly;

- venkovni reklama;

- distribucni kanaly;

- reklama v televizi, radiu, tisku;

- pfimy marketing;

- etika v podnikani;

- veletrhy, vystavy aj.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:
FARRALL, Cate Lindsley, Marianne. 2008. Professional English in Use: Marketing. Cambridge, CUP. ISBN 978-0521702690.

Doporucena literatura:

O'DRISCOLL, Nina. 2010. Market Leader: Business English. Harlow: Pearson Longman. ISBN 978-1408220061.
ROBINSON, Nick. 2010. Cambridge English for Marketing. CUP. ISBN 978-3125346352.

GORE, Sylee. 2012. English for Marketing and Advertising. Frauss. ISBN 978-807238609-3.

EMMERSON, Paul. 2011. Essential Business VVocabulary Builder. Macmillan Education, Oxford. ISBN 978-0230407619.
SWEENEY, Simon. 2002. Professional English: Marketing. Longman. ISBN 0-582-45150-7.

SWEENEY, Simon. 2002. Test Your Professional English: Management, Harlow: Pearson Education. ISBN 0-582-46897-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Design thinking

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuéeny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho pfedmétu 26s hod. 26 hod. | kredita | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Forma zpUlsobu ovéreni studijnich vysledkd: tstni.
2. Dalsi pozadavky na studenta vedouci k zakonceni predmétu: dochdazka, Gcast na seminafich, prezentace vysledk( zadani ukold.

Garant predmétu Ing. Eva Svirakova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na vyuce seminafli spolu sodbornikem zpraxe Mgr. Anezkou
Adamikovou.

Vyucujici Ing. Eva Svirakova, Ph.D., Mgr. Anezka Adamikova

Strucna anotace predmétu

Ziskané zpUsobilosti: Student si osvoji metody a principy Design Thinking a jejich vyuZiti v praxi. Je schopen designového mysleni a
nalezeni vychodisek zadanych ukoll a vybéru vhodnych designovych metod k jejich reseni.

Probirana témata:

1. blok — predstaveni pfedmétu, Uvod do problematiky, teoretické seznameni s principy Design Thinking a jeho metodami,
predstaveni fazi design procesu, predstaveni fidze pozndvani a konkrétnich nastroji, definovani designové vyzvy.
2. blok - sezndmeni se s designovymi vyzkumnymi metodami a vybér vhodnych metod, sbér a interpretace dat, tvorba insight( za
vyuZiti konkrétnich metod DT, predstaveni faze ideace a konkrétnich nastroji, tvorba ndpadl k feSeni designové vyzvy.
3. blok — predstaveni faze prototypovani sluzby/produktu, sezndmeni se s prototypovacimi nastroji a technikami, testovani
navrZenych feseni, iterace, tvorba tymda.

Workshop: predstaveni designové vyzvy ze strany zadavatele, aplikace vSech ¢asti design procesu a Design Thinking metod na realné
designové vyzvé, findlni prezentace vystupl, zpétna vazba, evaluace pfinos(.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
NORMAN, Donald A. 2010. Design pro kaZdy den. Praha: Dokoran. ISBN 978-80-7363-314-1.
Human centered design: toolkit. 2nd ed. Canada: IDEO, 2011. ISBN 978-0-9846457-0-1.

Doporucena literatura:

BROWN, Dan. 2017. Practical design discovery. USA, A Book Apart. ISBN 978-1937557447.

HALL, Erik. 2013. Just enough research. 2nd ed, USA, A Book Apart. ISBN 978-1937557102.

LEWRICK, Michael, LINK, Patrick, LEIFER, Larry. 2018. The Design Thinking Playbook: Mindful Digital Transformation of Teams,
Products, Services, Businesses and Ecosystems. USA Wiley, ISBN 978-1119467472.

LOKITZ, Justin, SOLOMON, Lisa Kay and Patrick VAN DER PIJL. 2016. Design a better business. USA, Wiley. ISBN 978-1119272113.
RAWSTHORN, Alice. 2014. Zdravim, svéte: jak design vstupuje do Zivota. Zlin: Kniha Zlin. ISBN 978-80-7473-226-3.

RAWSTHORN, Alice. Design is an attitude. Switzerland, JRP / Ringier, ISBN 978-3037645215.

PENIN, Lara. 2018. An Introduction to Service Design: Designing the Invisible. UK,, Bloomsbury Visual Arts. ISBN 978-1472572585.
STICKDORN, Marc, SCHNEIDER, Jakob. This is Service Design Thinking: Basics, Tools, Cases. USA, Wiley. ISBN 978-1118156308.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Politicky marketing

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr ZS
Rozsah studijniho predmétu 13p +13s hod. 26 hod. | kreditt | 2

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Prednaska, seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich

vysledkut a dalsi poZzadavky na studenta

1. Pisemna.
2. Dochazka.
3. Prezentace.

Garant predmétu PhDr. Dusan Strauss, PhD.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.

Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Pfredmét ma za cil informovat a naucit studenty z rliznych oboru jak zachazet s poznatky v oblasti marketingu v kampanich, které
ve volebni sféfe znamenaji podstatnou miru poltického Uspéchu. Uplatnéni védomosti z marketingu, sociologie, pravni praxe a
politologie tak prispiva k systematické praci kandidat( a poltickych stran. Pozndni technologii a kreativnich ¢innosti prispiva k
uplatnéni absolventa v soukromém i verejném sektoru. Vedeni kampani je tak pfinosné i pro treti sektor jakozto aktivity, ktera je
nedilnou soucasti Zivota obcanské spolecnosti.

Probirana témata:

- definice a déjiny politickych kampani;

- kampané jako soucdst marketingu a reklamy (agenda settings);
- prace s myslenkou, mytus;

- image making, prace s kandidatem;

- tymova prace a organizace, pravni rdmec;
- vytvoreni produktu;

- reklama produktu;

- marketing, segmentace, vyzkumy;

- konzultace a korekce;

- nastroje a technologie kampani;

- hodnoceni kampani a komparace.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KUBACEK, Jan. 2012. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu, Praha: Grada. ISBN 978-8024-74-0133.

STEDRON, Bohumir a kol. 2013. Politika a politicky marketing. Praha: Nakladatelstvi C.H. Beck, 2013. 255 s. ISBN 978-80-7400-448-
3.

LEBEDOVA, Eva. 2013. Voli&i, strany a negativni kampari, Praha: SLON. ISBN 978-8074-1915-89.

SARADIN, Pavel. 2017. Politické kampané, volby a politicky marketing. Praha: Periplum. ISBN 978-80-86624-36-5.

Doporucena literatura:
JABLONSKI, Andrzej. 2006. Politicky marketing: tivod do teorie a praxe. Brno: Barrister & Principal. ISBN 80-7364-011-2.
KRALIKOVA, Marcela a Pavel SIMA. 2014. Volebni kampané. Brno: IPM. ISBN 978-80-7485-026-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho pfedmétu Reklamni PPC systémy

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 26¢ hod. 26 hod. | kreditu | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledka a

dalsi poZzadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich.
2. Prace na prabéznych semindrnich ukolech.
3. Zakonceni pfedmétu klasifikovanym zdpoctem — hranice Uspésnosti 70 % (pisemny test).

Garant predmétu PhDr. Toméas Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se se podili na pfimé vyuce v kombinaci s odborniky z praxe.
Vyucujici PhDr. Toméas Sula, Ph.D., odbornici z praxe

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je pfiblizit studentlm prostredi digitalnich reklamnich systém, zejména Google Ads a Seznam Sklik a zvysit tak
jejich digitalni marketingovou gramotnost. BEhem kurzu se studenti nauci teoretické pozadi tzv. ,PPC systém(“ — tedy vychozi
terminologii, principy a strategie pfistupu ke spravé kampani a vyzkousi si nékteré zakladni procesy pfi jejich vytvareni.

Mimo orientaci v rozhrani nejdulezitéjsich online reklamnich systéma budou studenti schopni kreativné uvazovat nad
zpracovanim jednotlivych reklamnich sdéleni nejen v prosttedi vyhledavacu.

Studijni literatura a studijni pomtcky ‘

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projektt. Jihlava: Baroque Partners.
ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zpisobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho pfedmétu Propagace na socidlnich sitich

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho pfedmétu 26¢ | hod. |26 hod. | kreditd 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Cviceni
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi poZzadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich
2. Prace na prabéznych ukolech béhem semestru
3. Vypracovani seminarniho projektu (skupinové)

Garant predmétu PhDr. Toméa$ Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na pfimé vyuce v kombinaci s odborniky z praxe.
Vyucujici PhDr. Toméas Sula, Ph.D., odbornici z praxe

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je transformovat teoretické zkusenosti a kreativni dovednosti v digitalnim prostredi socialnich siti do praxe —
zejména v podobé pfipravy, tvorby a spusténi placené propagace.

V pribéhu kurzu se studenti seznami s prostfedim Business Manageru, coby vychozi platformy pro tvorbu kampani na socialnich
sitich Facebook a Instagram, nauci se zaloZit a nastavit reklamni Ucet a pripravit efektivni a spravné zacilenou kampan. Seznami se
se zakladnimi moZnostmi cileni, pokrocilou praci s publiky, znovu oslovenim zakaznik( a v neposledni radé také s optimalizaci a
vyhodnocovanim kampani.

Absolvovanim kurzu ziskaji studenti praktické dovednosti nutné pro pripravu digitdlnich kampani na socialnich sitich pro budouci
redlné klienty.

Probirana témata:

- taloZeni a nastaveni Business Manageru;

- orientace v prostfedi BM;

- zalozeni a zprovoznéni reklamniho uctu;

- tvorba kampané;

- specifika jednotlivych druh kampani (ucell);

- sestavy reklam a mozZnosti cileni — zajmy, signdly chovani, vlastni publika, podobnd publika, Facebook pixel, dynamické reklamy,
- sprava, optimalizace a vyhodnocovani kampani.

Studijni literatura a studijni pomticky ‘

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projekti. Jihlava: Baroque Partners.
ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Cultural management

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26 hod. | kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Cross Cultural Communication

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledki

a dalsi pozadavky na studenta

1. 80% active participation in seminars.

2. Continuous delivery of required assignments.

3. Preparation and completion of the final project

4. Ability to communicate and collaborate in English

5. Ability to work and use current information resource tools

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na vyuce seminarl spolu s Mgr. Eva Gartnerovou.
Vyucujici Mgr. Eva Gartnerova

Strucna anotace predmétu

The aim of this course is to prepare a new generation of international artistic managers who can apply the acquired knowledge
and experience within the scope of culture and creative industries especially in the sphere of culture and the arts (Museum:s,
Galleries, Historical Monuments, Theater, Design, Film, Publishing, etc ?)

The subject will be lectured by research-based learning, problem solving, group work, study visits, seminars and workshops to help
students develop wider contextual understanding in the field of cultural management.

Discussed topics:

- strategic management in culture;

- cultural policy and cultural rights;

- managing intercultural art projects;

- marketing in Culture Human Resources Management in Culture;
- working with media in culture;

- interdisciplinary cooperation;

- international/ Cross-cultural management in culture;

- fundraising, grant policy.

Studijni literatura a studijni pomtcky

Compulsory literature:
DRAGICEVIC-SESIC, Milena a Sanjin DRAGOJEVIC. 2005. Arts management in turbulent times: adaptable quality management:
navigating the arts through the winds of change. Amsterdam: European Cultural Foundation. ISBN 9789066500839.

Recomended literature:

VOLZ, Jim. 2017. Introduction to arts management. London: Bloomsbury. Introductions to theatre. ISBN 978-1-474-23978-3.
BRINDLE, Meg a Constance DEVEREAUX. 2011. The arts management handbook: new directions for students and practitioners.
Armonk, N.Y: M.E. Sharpe. ISBN 978-0-7656-1741-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zpulsobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho pfedmétu Spolecenska odpovédnost firem

Typ predmétu Povinné volitelny doporuéeny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. 26 hod. | kredit | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich

vysledku a dalsi poZzadavky na studenta

1. Pisemny test.

2. Dochazka.

3. Prezentace.

Garant predmétu PhDr. Du$an Strauss, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Soucdasti dnesnich aktivit podnik( a organizaci je kromé marketingu i jejich spolecenska odpovédnost. Mimo standardnich nastrojd
je v oblasti vztah( s partnery — stakeholders i prostor na riizné inovace. Cilem je dosdhnout pozitivni image i goodwill a zlepsit tak
ekonomické vysledky podniku nebo organizace, nemluvé o tom, Ze CSR se stava dobrym pravidlem. Posluchaci tak maji moznost
naucit se klasické zpUsoby spolecenské odpovédnosti firem a zachytit také nové trendy a moznosti inovaci.

Probirana témata:

- definice CSR, historicky vyvoj, stakeholders;
- consumers, Employees;

- investors, Communities;

- vefejnost, statni sprava, samosprava, media, odbory;
- filantropie;

- ekonomicka oblast;

- socialni oblast;

- enviromentalni oblast;

- bezpecnost a zdravi;

- inovace;

- transparentnost a filantropie.

Studijni literatura a studijni pomucky ‘

Povinna literatura:

KUNZ. Vilém. 2012. Spolecenskd odpovédnost firem. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3983-0.

KULDOVA, Lucie. 2010. Spolecenskd odpovédnost firem. Praha: OPS. ISBN 978-80-87269-12-1.

PAVLIK, Marek a Martin BELCIK. 2010. Spolecenskd odpovédnost organizaci. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-3157-5.
TETREVOVA, Libéna. 2017. Spolecenskd odpovédnost firem spolecensky citlivych odvétvi. Praha, Grada. ISBN 978-80-271-0258-3.

Doporucena literatura:

KASPAROVA, Klara a Vilém KUNZ. 2013. Moderni pfistupy ke spolecenské odpovédnosti a CSR reportovdni. Praha: Grada, ISBN 978-
80-247-4480-3.

KASPAROVA, Klara. 2011. Reportovdni o spolecenské odpovédnosti podniku. Vlydani druhé. Brno: Masarykova univerzita Brno. ISBN
978-80-210-5694-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyucujicim

44




B-IIl — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho pfedmétu Hudba v marketingové komunikaci

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. 13 hod. | kreditt | 1
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkt a
dalsi pozadavky na studenta

Kombinovana — seminarni price a prezentace

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na 100% vyuky.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- hudba a jeji definice;

- hraniéni oblasti hudby — muzak, sound art, background music;
- hudba v persuazivni komunikaci;

- psychologické aspekty hudby;

- socialni a komunikacéni aspekty hudby;

- sémantické aspekty hudby;

- hudba v televizni, rozhlasové a internetové reklamé;

- vyuZiti hudby v ostatnich oblastech marketingové komunikace;
- hudba v prostoru (letistni haly, supermarkety);

- hudba v pracovnim procesu.

Studijni literatura a studijni pomtcky

Povinna literatura:
BACUVCIK, Radim. 2014. Hudba v reklamé. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-51-4.

Doporucena literatura:

POLEDNAK, Ivan. 2006. Hudba jako problém estetiky. Praha: Karolinum. ISBN 80-246-1215-1.

FRANEK, Marek. 2005. Hudebni psychologie. Praha: Karolinum. ISBN 80-246-0965-7.
BEK, Mikulas. 2003. K sociologii ¢eské hudebnosti. Praha: KLP. ISBN 80-85917-99-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zpisobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho pfedmétu Data Mining

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny rocnik/semestr | LS
Rozsah studijniho pfedmétu 13s hod. 13 hod. | kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich

vysledkut a dal$i poZzadavky na studenta

1. Sepsani a obhajoba seminarni prace na zadané aplikacni téma s vyuZitim reSerSe odborné literatury a dalSich informacnich
zdrojG a analytickych nastroja.
2. Teoreticko-aplikacni test s Uspésnosti min. 60 %.

Garant predmétu Ing. Martina Jufikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na 100% vyuky.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Hlavnim cilem pfedmétu je ziskani teoretickych védomosti z oblasti data miningu a osvojeni aplika¢nich schopnosti studenta pfi
praci s firemnimi i externimi daty. Na zakladé vyuZiti analytickych nastroja (dostupnych i placenych softwar( a sluzeb) bude
student umét ziskat, tfidit, analyzovat a interpretovat data z offline i online prostredi firmy. Obsahem pfedmétu jsou dil¢i bloky
s experty v jednotlivych oblastech, ktefi uméji vyuzit znalosti ziskanych ,, dolovanim a vytézovanim“ dat v marketingovém
rozhodovani a pfi nastavovani strategii i trznich taktik.

V ramci predmétu jsou diskutovana nasledujici témata:

- Data mining. Big data. Vyznam ,,dolovani a vytéZzovdni dat”, podminky a proces zavadéni a fizeni data miningu ve firmé.

- Specifika, moZnosti a limity data miningu pro malou firmu.

- Databazovy marketing a jeho souvislosti s data miningem v offline prostredi — vyznamné typy informaci, jejich ziskavani, analyza
a interpretace pro marketingové rozhodovani.

- Data mining v online prostredi. Co a jak , vytéZit” ze socialnich siti a online marketingu.

- Web mining — nastroje pro hlubsi analyzu a propojeni se CRM moduly.

Studijni literatura a studijni pomtcky

Povinna literatura:

EAGLE, Nathan. Reality mining : using big data to engineer a better world. MIT Press. c2014.

HAN, Jiawei, Micheline KAMBER a Jian PEIl. Data mining: concepts and techniques. 3rd ed. Waltham: Elsevier, c2012, xxxv, 703 s.
ISBN 978-0-12-381479-1.

LIU, Bing. Web Data Mining: Exploring Hyperlinks, Contents, and Usage Data. 2nd ed. Springer.2011. ISBN 978-3-642-19459-7.
RUSSELL, Matthew A. Mining the social web: [analyzing data from Facebook, Twitter, LinkedIn, and other social media sites]. 1st
ed. Sebastopol: O'Reilly, 2011, xx, 332 s. ISBN 978-1-4493-8834-8.

Doporucena literatura:

BAKER, Stephen. Numerati: co vSechno o nds prozradi jeden klik mysi, platba kartou, telefonni hovor. Vyd. 1. Brno: Computer
Press, 2009, vi, 216 s. ISBN 978-80-251-2444-4,

DOSTAL, Petr. Soft computing v podnikatelstvi a vefejné sprdvé. Vyd. 1. Brno: Akademické nakladatelstvi CERM, 2015, 2 sv. ISBN
978-80-7204-896-0.

Informace ke kombinované formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zpisobu kontaktu s vyucujicim
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B-lll — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Strategické rizeni znacky

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr ZS
Rozsah studijniho predmétu 26s | hod. | 26 hod. kreditt 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkad a

dalsi poZzadavky na studenta

1. Prezentace zadaného projektu (pisemna/ustni).
2. Dochazka 80 % na seminare.

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant organizuje a koordinuje vyuku. Realné se podili na pulce vyuky ve
spolupraci s agenturou BrainOne, ktera tento predmét zabezpecuje.
S agenturou je podepsana smlouva o spolupraci.

Vyucujici Mgr. Josef Kocourek, Ph.D., Mgr. Lukas Krcil

Struc¢na anotace predmétu

Cilem predmétu je naudeni se zakladnim postuptim proé, kdy a jak strategicky fidit znacku. U€astnici ziskavaji v prvnich blocich
kurzu teoretické znalosti. Nasledné se setkdvaji s realnymi znacky/klienty z praxe, pro které v realisticky simulovaném vybérovém
fizeni zpracovavaji strategii konkrétni znacky. Studenti se tak uci premyslet nad zdkaznickymi segmenty, realnou potiebou zmény
firmy a hledanim konkurenéni vyhody. Vystupem predmétu je prezentace, kde studenti musi prokazat schopnost pfipravit spravné
strategické feseni v rozpoctu klienta a také schopnost umét argumentovat a prodat sebe a sv(j tym.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna studijni literatura:

KELLER, K. L. 2003. Brand Management. 2nd ed. New Jersey: Prentice Hall. ISBN 0-13-041150-7.

NEUMEIER, Marty. 2008. The brand gap: jak pfeklenout propast mezi obchodni strategii a designem. Praha: AnFas. ISBN 978-80-
254-2150-5.

NEUMEIER, Marty. 2016. The brand flip: why customers now run companies--and how to profit from it: a whiteboard overview.
San Francisco, CA: New Riders. ISBN 9780134172811.

AAKER, David A. 2003. Brand building: budovdni obchodni znacky: vytvoreni silné znacky a jeji ispésné zavedeni na trh. Brno:
Computer Press. ISBN 80-7226-885-6.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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Karty predmétd — kombinovana forma studia

B-lll — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Metodologie védy

Typ predmétu Povinny doporuéeny roénik/semestr | 1/zS
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kreditt | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpUsobu ovéreni studijnich Dochazka na seminéfe, zpracovani komplexniho vyzkumného zaméru, ktery muze

vysledku a dalsi poZzadavky na studenta | vychazet z tezi diplomové prace.

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- systematika metodologie védy;

- déjiny metodologie védy;

- metody spole¢enskych véd;

- védecké metody v oblasti vyzkumu trhu a komunikace;

- uplatnéni metod védy v akademickém a komerénim vyzkumu;
- moznosti uplatnéni védeckych metod v kvalifikacnich pracich.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

OCHRANA, Frantisek, 2019. Metodologie, metody a metodika védeckého vyzkumu. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-4200-0.
OCHRANA, Frantisek, 2013. Metodologie socialnich véd. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-2380-1.

WEBER, Max. 2009. Metodologie, sociologie a politika. Vyd. 2. Praha: Oikoymenh. ISBN 978-80-7298-389-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustredéni) | 4 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Psychologie v marketingovych komunikacich

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpuUsobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, spInéni zadanych GkolG na hodiné-20% znamky.

2. Absolvovani zavérecného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskani minimalné 60% bod0 (30%
znamky).

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, tizeni diskuse, zapracovani pripominek (30% znamky).

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky).

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Probirana témata:

- moznosti uplatnéni psychologickych poznatk(i v marketingovych komunikacich;

- definice zakladnich psychologickych pojmu ve vazbé na marketingové komunikace;

- psychologické aspekty komunikacniho procesu;

- vyuZiti psychologie pti tvorbé jednotlivych prostfedkd marketingovych komunikaci;

- psychologicka analyza znacky a image;

- vyuZiti psychologickych metod a technik pfi vyzkumu déinnosti marketingovych komunikaci.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:

VYSEKALOVA, litka a Jifi MIKES. 2009. Image a firemni identita. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-2790-5.

VYSEKALOVA, litka. 2007. Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. 3., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-
2196-5.

Doporucena literatura:

PELSMACKER, Patrick de, Joeri van den BERGH a Maggie GEUENS. 2013. Marketingovd komunikace. Praha: Grada. ISBN 80-247-
0254-1.

FREY, Petr. 2015. Marketingovd komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozs. vyd. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-237-6.
SCHULTZ, Don E. 1995. Moderni reklama: uméni zaujmout. Praha: Grada. ISBN 8071690627.

HRADISKA, Elena. 1998. Psycholdgia a reklama. Bratislava: Elita. ISBN 80-8044-051-4.

KOMARKOVA, RiiZzena et al. 1998. Psychologie trhu. Praha, Grada. ISBN 80-7169-632-3.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. 2018. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-5865-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultaénich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Rizeni lidskych zdrojt

Typ predmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Pisemnad zkouska.

2. Seminarni prace.

3. Prezentace.

4. Dochazka na seminare.

Garant predmétu doc. PhDr. Ing. Ales Gregar, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Probirana témata:

- Postaveni persondlniho managementu (PM) v systému Fizeni moderniho podniku, filozoficka vychodiska technokratického a
antropocentrického pojeti fizeni, fizeni lidskych zdrojd (RLZ) jako soucast strategického fizeni.

- Zakladni nastroje persondlniho managementu, ktery je chapan jako fizenf lidskych zdrojd (HRM = HRE + HRD).

- Vyznam, cile a charakteristika jednotlivych aktivit HRE (Human Resource Economy).

- Motivace pracovnik(, motivacni programy a personalni management.

- Rizeni vykonnosti pracovnikd, produktivita prace a personalni management.

- Vyznam, cile a charakteristika jednotlivych aktivit HRD (Human Resource Development).

- Personalni marketing, planovani, vyhledavani, vybéru, pfijmu a adaptace pracovnika.

- Charakteristika pracovniho hodnoceni, rozvoje kvalifikace, Fizeni kariéry a persondlniho rozvoje.

- Uvolriovani pracovnikl, propousténi, downsizing, outplacement, outsourcing, leasing pracovnikd, poradenstvi v persondlnim
Fizeni, psychologické a sociologické analyzy a RLZ.

- Vytvafeni pracovnich podminek, QWL a RLZ. Ergonomie, ochrana zdravi a bezpecnost p¥i préci, legislativni zabezpedeni
pracovnich podminek.

- Vytvareni pracovnich vztah( v podniku (Labour Relations). Vztahy mezi zaméstnanci a zaméstnavatelem, legislativni zajisténi,
odborova organizace ve firmé, kolektivni smlouva, eticky kodex.

- Informaéni zabezpeéeni RLZ, vztah informaci pro RLZ k informa&nimu systému Fizeni podniku, persondlni controlling, persondlni
audit.

- Nové trendy v Fizeni lidskych zdrojl v podnicich a organizacich, talent management, diverzity management, age management,
angaZovanost a radost v praci, etika a RLZ, socidlné zodpovédné fizeni (CSR).

- Kultura organizace a jeji vyznam pro fizeni a rozvoj moderniho podniku.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

ARMSTRONG, Michael. 2015. Rizeni lidskych zdrojii. Praha: Grada Publishing. ISBN 80-247-0469-2.

KOUBEK, Josef. 2011. Persondlni prdace v malych a strednich firmdch. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-3823-9.
DVORAKOVA, Zuzana. 2012. Rizeni lidskych zdrojii. Praha: C. H. Beck. ISBN 978-80-7400-347-9.

GREGAR, Ales. 2010. Rizeni lidskych zdrojii. Zlin: FaME UTB.

Doporucena literatura:

BLAHA, Jifi, Ale§ MATEICIUC a Zderika KANAKOVA. 2005. Personalistika pro malé a stfedni firmy. Brno: CP Books. ISBN 80-251-
0374-9.

HORVATHOVA, Petra, Jifi BLAHA a Andrea COPIKOVA. 2016. Rizeni lidskych zdroji: nové trendy. Praha: Management Press. ISBN
978-80-7261-430-1.

LALOUX, Frédéric. 2016. Budoucnost organizaci: privodce budovdnim organizaci v 21. stoleti na zdkladé evoluce lidského
uvaZovdni. Praha: PeopleComm. ISBN 978-80-87917-29-9.

ULRICH, David. 2014. Novd éra fizeni lidskych zdroju - ze servisu partnerem: Sest kompetenci pro HR budoucnosti. Praha: Grada,
ISBN 978-80-247-5090-3.

VOITOVIC, Sergej. 2011. Koncepce persondiniho Fizeni a Fizeni lidskych zdroji. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3948-9.
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Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) |10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V rdmci predmétu je pribéiné konzultovéna
problematika pfislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Priibézné jsou hodnoceny korespondenéni a dalsi ukoly, které jsou soucdsti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Teorie argumentace

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd
a dalsi pozadavky na studenta

1. 80% ucast na seminafich.
2. Pisemny test.

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- argumentacni vypovéd — co je argument, jaké ma slozky a vlastnosti;
- standardizace argumentu — jak si argument pfipravit pro analyzu;

- diagram argumentu — jak zmapovat zakladni strukturu argumentu;

- hodnoceni argumentu;

- argumentacni fauly;

- pragmadialektika.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
HURLEY, Patrick. J. 1994. A Consise Introduction to Logic. California. ISBN 049580018X.

Doporucena literatura:

EEMEREN, Frans. H., GROOTENDORST, Rob and A. Francisca HENKEMANS. 2002. Argumentation. Analysis, Evaluation,
Presentation. London: Lawrence Erlbaum Associates.PICHA, Marek. 2014. Kritické mysleni a rekonstrukce argumentu. Brno:
Masarykova univerzita.ROTTENBERG, Annette T. a Donna Haisty WINCHELL. 2008. The structure of argument. 6th ed. Boston:
Bedford/St. Martins. ISBN 978-0-312-48048-6.

SZYMANEK, Krzysztof, Krzysztof A. WIECZOREK a Andrzej S. WOICIK. 2004. Uméni argumentace: ulohy na zkoumdni argumentd.
Olomouc: Univerzita Palackého. ISBN 80-244-0834-1.

WALTON, Douglas. 2008. Informal Logic. A Pragmatic Approach. Cambridge: UP.

WESTON, Anthony. 2000. A rulebook for arguments. 3rd ed. Indianapolis: Hackett Publishing. ISBN 0-87220-553-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultaénich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potifebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualini problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Mezinarodni marketing

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Aktivni ucast na hodiné a 80% dochazka na seminarich.
2. Pfiprava na seminafe a domdci ukoly - 10 %.

3. Prezentace - 20 %.

4. Zajimavy pfrispévek - 10 %.

5. Pisemni zkouska - 60 %.

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Cilem predmétu je poukdzat na vyznam globalniho pFistupu v marketingu a v mezinarodnim obchodé. Pfedmét seznamuje
studenty s vybranymi aspekty teorie mezinarodniho marketingu, také poukazuje na praktické moznosti jeho vyuZiti v podminkach
globdlnich trhl s akcentem na marketingové komunikace. Pfedmét primarné soustfeduje pozornost na vybrané kulturni
determinanty produktové, cenové, komunikacni a distribucni strategie. Specificky dliraz je orientovany na reklamu.

Probirana témata:

- Uvod do mezinarodniho marketingu.

- marketing a kulturni prostfedi. Jeho vyznam vzhledem k parcidlné funkéni marketingové strategii.
- globdlné versus lokalné prizplsobované strategie.

- interkulturni marketingovy vyzkum a vyznam marketingového informacniho systému.

- kultura a chovani spotrebiteld, jejich hodnoty a postoje. Zakaznicky bojkot.

- marketingova segmentace. Globalizace trh{, homogenita versus heterogenita.

- marketingovy mix: adaptace nebo standardizace. Uvod do marketingového mixu v kontextu vlivu kultury na jeho jednotlivé prvky.
- narodni, mezinarodni a globalni znacky.

- interkulturni marketingova komunikace. Jazyk, kultura a komunikace.

- marketingovy komunikaéni mix a kultura. Reklama.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

MACHKOVA, Hana. 2015. Mezindrodni marketing. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-5366-9.

CZINKOTA, Michael R. a llkka A. RONKAINEN. 2013. International marketing. 10e. Mason: South-Western Cengage Learning. ISBN
978-1-133-62751-7.

Doporucena literatura:

DE MOOIJ, Marieke. 2010. Global Marketing and Advertising. Understanding Cultural Paradoxes. Sage Publications. ISBN 978-
1412970419.

CATEORA, Philip R., GILLY, Mary C. and John GRAHAM. 2015. International Marketing. 17th Edition. McGraw Hill Education. ISBN
978-0-07-784216-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing sluzeb

Typ predmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Aktivni ucast na 80 % seminar( (konzultaci).
2. v€asné odevzdani kvalitné zpracované seminarni prace umozni studentovi (studentce) pristoupit ke zkousce.
3. Pfedmét je zakoncen ustni zkouskou.

Celkové hodnoceni se oadviji od vsech tii vyse uvedenych podminek.

Garant predmétu Ing. Martina Jurikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Pfredmét marketing sluzeb se soustfedi na vymezena specifika (odliSnosti) marketingu v sektoru sluzeb oproti obecnym
marketingovym teoriim profilovanym pro vyrobni firmy. Pfedpoklada se proto znalost zakladd marketingu - tj. marketingového
mixu, marketingového informacniho systému a jeho subsystém(, zakladnich metod a technik marketingového vyzkumu a princip(
strategického planovani.

Cilem predmétu je prohloubit studentovy znalosti marketingové teorie i praxe v sektoru sluzeb. Pochopi podstatu a specificnost
sluZeb a ziskd védomosti o mozZnostech aplikace marketingu v této oblasti. Soucasné se podrobné seznami s jednotlivymi ¢astmi
marketingového mixu sluzeb, tvorbou a dodanim sluzeb, rozhodovanim o stanoveni ceny, marketingovymi komunikacemi ve
sluzbach, dosazeni a zlepSeni jejich kvality prostfednictvim efektivniho marketingového planovani. Student tak ziska komplexni
védomosti z oblasti strategického pfistupu k Uspésnému fizeni sluzeb.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

HESKOVA, Marie. 2012. Teorie, management a marketing sluzeb. Ceské Budéjovice: Vysoka $kola evropskych a regionalnich
studii. Vysokoskolska ucebnice. ISBN 978-80-87472-25-5.

JURIKOVA, Martina. Marketing sluZeb. CD. Zlin: UTB, OA a VOSE Zlin, 2014. ISBN 978-80-7454-375-3.

VASTIKOVA, M. 2014. Marketing sluZeb: efektivné a moderné. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5037-8.

Doporucena literatura:

GRONROOS, Christian. 2000. Service management and marketing: a customer relationship management approach. 2nd ed.
Chichester: Wiley. ISBN 0471720348.

VANICEK, Jifi. 2013. Marketing sluZeb a cestovniho ruchu. Opava: Slezska univerzita v Opavé, Filozoficko-pfirodovédecka fakulta v
Opaveé, Ustav lazefistvi, gastronomie a turismu. ISBN 978-80-7248-870-4.

VAJCNEROVA, Ida a Katefina RYGLOVA. 2017. Management kvality sluZeb v cestovnim ruchu: jak zvysit kvalitu sluZeb a
spokojenost zdkaznik(. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-5021-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a rfesi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Etika 1

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 8s hod. 8 hod. |kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich Pisemné spInéni zadanych ukold.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:
- metaetika;
- normativni etika;
- deskriptivni etika;
- neuroetika.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
BRAZDA, Radim. 2010. Ethicum. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-904273-9-6.

Doporucena literatura:

HAIDT, J. Joseph. C. 2004. Intuitive Ethics: How Innately Prepared Intuitions Generate Culturally Variable Virtues. Daedalus.
HAIDT, Jonathan. 2012. The righteous mind: why good people are divided by politics and religion. New York: Vintage Books, ISBN
978-0-307-45577-2.

HARRIS, Sam. 2010. The Moral Landscape: How Science Can Determine Human Values. New York: Free.

PRECHT, Richard David. 2010. Kdo jsem? Praha: Ikar. ISBN 978-80-249-1306-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 8 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Etika 2

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Etika 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich Zkouska, prezence na vyuce.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100 % na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- argumentace v etice;

- etika z pohledu pfirodnich véd;
- experimentalni etika;

- business etika;

- persuasivni etika.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:
BRAZDA, Radim. 2010. Ethicum. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-904273-9-6.
STRANSKY, Michal. 2018. Prakticky vyznam mordini filosofie. Ve Zliné: Univerzita Tomage Bati. ISBN 978-80-7454-801-7.

Doporucena literatura:

CIALDINI, Robert. B. 2006. Influence: The Psychology of Persuasion. Revised edition. Harper Business. ISBN 006124189X.
GOODPASTER, K. E. 2002. Teaching and learning ethics by the case method. In The Blackwell guide to business ethics , ed. N.
Bowie, Malden: Blackwell.

PRECHT, Richard David. 2010. Kdo jsem? Praha: Ikar. ISBN 978-80-249-1306-3.

SEKERKA Leslie. E. 2015. Ethics is a Daily Deal Choosing to Build Moral Strength as a Practice. Springer. ISBN 978-3319180892.
TANNER, C. Christen, M. 2014. Moral Intelligence — A Framework for Understanding Moral Competences. In DUWELL, M. (Ed.)
Empirically Informed Ethics: Morality between Facts and Norms. Springer International Publishing Switzerland.

WILLIAMS, Bernard. 1985. Ethics and the Limits of Philosophy. Harvard University Press. ISBN 067426858X.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potifebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Diplomovy projekt

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2 hod. |kreditd | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Metodologie védy

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich Pisemné zpracovany projekt diplomové prace, pravidelné konzultace s vedoucim

vysledku a dalsi poZzadavky na studenta | diplomové préce.

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkov4, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 20% na vyuce, déle vedouci diplomovych praci.
Vyucujici doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D., vedouci diplomovych praci

Strucna anotace predmétu

Predmét se vénuje pripravé budoucich diplomovych praci studentl. Diskutuje strukturu diplomové prace, jeji jednotlivé Casti,
navaznost ¢asti, rozsah, povinné polozky. Vysvétluje citacni normy a jejich pouziti v diplomové praci. Formou konzultaci jsou
studenti pfipravovani k vytvoreni kvalitnich kvalifikacnich praci.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora ¢. 7/2018 — Jednotnd formdini iprava diplomovych a bakaldFskych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

CSN I1SO 690

Odbornad literatura dle zaddni prdce.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 2 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pripominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Pocatky a vyvoj komunikace

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich Pisemny test.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem pfedmétu je seznamit posluchace s poéatky a vyvojem komunikace z hlediska spravného pochopeni vsech historickych faktd,
které na oblast marketingovych komunikaci mély primarni dopad. Posluchacdi béhem seminafii budou seznameni se zakladnimi
prostifedky komunikace a jejim vyvojem v jednotlivych historickych etapach. Déle si osvoji zakladni kategorie, modely, koncepty a
metody, nezbytné ke studiu komunikace. Budou znat adekvatni terminologii a mit teoretické znalosti nezbytné k analyze a
interpretaci transformace digitalnich komunikacnich prostredi.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BRECKA, Samuel, Vladimir DRAXLER, Ivan KRALIK a Martin SKOP. 2009. Od tamtamov po internet: prehlad dejin medidinej
komunikdcie. Bratislava: Bratislavska vysoka Skola prava. ISBN 978-80-89363-29-2.

MATTERLART, Armand. 2003. The information society: an introdution, London: Sage. ISBN 978-0761949480.

MCQUAIL, Denis. 1994. Mass communication theory: An introduction. Thousand Oaks: Sage Publications. ISBN 1849202923.
BARAN, Stanley J. a Dennis K. DAVIS. 2015. Mass communication theory: foundations, ferment, and future. Seventh edition.
Stamford: Cengage Learning. ISBN 978-1-285-05207-6.

PARK, David P. and Pooley, JEFFERSON. 2008. The History of Media and Communication Research: Contested Memories. New York:
Peter Lang Publishing.

HORNAK, Pavel. 2010. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-
904273-3-4.

VOSAHLIKOVA, Pavla. 1999. Zlaté ¢asy ceské reklamy. Praha: Karolinum. ISBN 80-7184-715-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely roénik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Spotrebitelské chovani

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Psychologie v MK, Pocatky a vyvoj komunikace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Aktivni prace na hodinach, spInéni zadanych GkolG na hodiné-20% znamky.

2. Absolvovani zavérecného pisemného testu (ovéreni teoretickych znalosti), podminkou je ziskani minimalné 60% bod( (30%
znamky).

3. Zavérecna prezentace skupinové prace, fizeni diskuse, zapracovani pfipominek (30% znamky).

4. Pisemna podoba projektu (20% znamky).

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Probirana témata:

- segmentace, targeting, positioning;

- segmentace spotrebitell;

- kultura, hodnoty, tradice, region;

- socialni faktory (skupiny, rodina, status, rola);
- osobnostni faktory;

- psychické faktory;

- postoje;

- Zivotni styl;

- nakupni rozhodovani spotfebitele.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

VYSEKALOVA, Jitka. 2011. Chovdni zdkaznika: jak odkryt tajemstvi "Eerné skfiriky". Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3528-3.
Doporucena literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2013. Marketing management. 14. vyd.. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4150-5.
BARTOVA, Hilda. 1991. Marketingovy vyzkum trhu. Praha: Economia. ISBN 8085378094,

SCHIFFMAN, Leon G. a Leslie Lazar KANUK. 2004. Ndkupni chovdni. Brno: Computer Press. Business books. ISBN 80-251-0094-4.
LEA, Stephen. E. G., Roger M. TARPY a Paul WEBLEY. 1994. Psychologie ekonomického chovani. Praha: Grada. ISBN 80-85623-93-
5.

VYSEKALOVA, Jitka a RiZena KOMARKOVA. 2002. Psychologie reklamy. 2. rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada. ISBN 8024704021.
STORBACKA, Kaj a Jarmo LEHTINEN. 2002. Rizeni vztah(i se zdkazniky. Praha: Grada. ISBN 80-7169-813-X.

KOUDELKA, Jan. 2005. Segmentujeme spotrebni trhy. Praha: Professional Publishing. ISBN 80-86419-76-2.

KOUDELKA, Jan. 1997. Spotiebni chovdni a marketing. Praha: Grada Publishing. ISBN 8071693723.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Kreativita reklamy

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkt

a dalsi pozadavky na studenta

1. Semindrni prace.

2. Vytvoreni kreativniho artefaktu.
3. Pisemny test.

4. 80% dochdzka.

Garant predmétu Prof. PhDr. Pavel Hornak, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- kreativita a originalita — teoretické zaklady;

- kreativita u vybranych osobnosti reklamy — poznani historickych souvislosti;
- zakladni oblasti a druhy kreativity;

- bariéry a myty kreativity;

- kreativita — soucast aktivit pfipravy reklamni kampané;

- rozvijeni kreativity — pozitivni kreativita;

- kreativni metody a techniky;

- faze hledani napadu a rfeseni problému;

- kreativita v oblasti nejsilnéjsich emocionalnich apeld MK (humor, sex, strach...);
- kreativita pfi tvorbé reklamnich titulkd, slogant a nazvd.

Studijni literatura a studijni pomuicky |

Povinna literatura:

HORNAK, Pavel. 2014. Kreativita reklamy. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-49-1.

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs. vyd. Zlin:
Verbum. ISBN 978-80-87500-94-1.

Doporucena literatura:

CLEGG, Brian. 2005. Kreativita: zménte zplsob své prace: vybér osvédcenych technik a postupt: 70 cviceni. Brno: CP Books. ISBN
8025105490.

ZAK, Petr. 2004. Kreativita a jeji rozvoj. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2004. ISBN 80-251-0457-5.

OGILVY, David. 1996. O reklamé. Praha: Management Press. ISBN 80-85943-25-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Kvalitativni metody vyzkumu

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Metodologie védy

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd | Kombinovand — semindrni prace a prezentace.
a dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- kvantitativni a kvalitativni vyzkum v marketingu a marketingové komunikaci;
- design kvalitativniho marketingového vyzkumu;

- vyzkumny problém, vyzkumné otdzky, vyzkumné predpoklady;

- kédovani a vyhodnoceni kvalitativnich dat;

- interpretace dat, pravidla Ustni a pisemné prezentace.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
HENDL, Jan. 2016. Kvalitativni vyzkum: zékladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, prepracované a rozéifené vydani. Praha: Portal.
ISBN 978-80-262-0982-9.

Doporucena literatura:

TAHAL, Radek et al. 2017. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-0206-8.
SILVERMAN, David. 2005. Ako robit kvalitativny vyskum: praktickad prirucka. Bratislava: Ikar. ISBN 80-551-0904-4.

HENDL, Jan a Jifi REMR. 2017. Metody vyzkumu a evaluace. Praha: Portal. ISBN 978-80-262-1192-1.

TRAMPOTA, Tomas$ a Martina VOITECHOVSKA. 2004. Metody vyzkumu médii. Praha: Portél. ISBN 978-80-7367-683-4.
KOZEL, Roman, MYNAROVA Lenka a Hana SYOBODOVA. 2011. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu. Praha:
Grada. ISBN 978-80-247-3527-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Kvantitativni metody vyzkumu

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Metodologie védy

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd | Kombinovand — semindrni prace a prezentace.
a dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce vyuky.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Probirana témata:

- kvantitativni a kvalitativni vyzkum v marketingu a marketingové komunikaci;
- zadani marketingového vyzkumu (brief) pro vyzkumnou agenturu;

- design kvantitativniho marketingového vyzkumu;

- vyzkumny problém, vyzkumné otazky, vyzkumné predpoklady, hypotézy;

- statistické vyhodnoceni kvantitativnich dat;

- interpretace dat, pravidla Ustni a pisemné prezentace.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
TAHAL, Radek et al. 2017. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada. ISBN 978-80-271-0206-8.
HENDL, Jan a Jifi REMR. 2017. Metody vyzkumu a evaluace. Praha: Portal. ISBN 978-80-262-1192-1.

Doporucena literatura:

HENDL, Jan. 2016. Kvalitativni vyzkum: zékladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, prepracované a rozsitené vydani. Praha: Portal.
ISBN 978-80-262-0982-9.

FORET, Miroslav. 2008. Marketingovy prizkum: pozndvame svoje zdkazniky. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-2183-2.
KOZEL, Roman, MYNAROVA Lenka a Hana SVOBODOVA. 2011. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu. Praha:
Grada. ISBN 978-80-247-3527-6.

REZANKOVA, Hana. 2009. Uvod do statistiky. Praha: Oeconomica. ISBN 978-80-245-1514-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultaénich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Diplomovy seminar 1

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4 hod. |kreditu | 7
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Metodologie védy, Diplomovy projekt

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Dochdzka do vyuky, odevzdany formuldf Zasady pro zpracovani diplomové prace véetné seznamu literatury, na niz budou
vystavéna teoretickd vychodiska prace, absolvovany tfi povinné konzultace s vedoucim prdce, které jsou zapsany v evidencnim
systému.

Zpracovana teoreticka ¢ast budouci diplomové prace — zpracovani a prezentace feSeného problému, cile diplomové prace véetné
metodiky a predstavy o analytické a projektové casti prace.

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant zajistuje 2 hodiny seminare a také dohlizi na kvalitu predmétu.
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D., vedouci diplomovych praci

Struc¢na anotace predmétu

Cil predmétu je koncipovan jako metodicka pomoc posluchaélim 5. ro¢niku pfi zpracovani jejich diplomovych praci. Sleduje
metodiku psani védecké prace, praci s literaturou, strukturu prace apod. Na seminaf navazuji individualni konzultace k
obsahovému i technickému zpracovani DP.

Probirana témata:

- konzultace s vedoucim kvalifikacni prace;

- zpracovani osnovy kvalifikacni prace;

- konzultace a nasledné zpracovani zasad pro zpracovani kvalifikacni prace;
- konzultace zasad s vedoucim prace;

- odevzdani zdsad pro zpracovani kvalifikacni prace.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora ¢ 7/2018 — Jednotnd formdini dprava diplomovych a bakaldfskych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Doporucena literatura:
CSN SO 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.
GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikaénich praci. ZIin: FMK UTB Zlin.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 4 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pripominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Diplomovy seminar 2

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2 hod. |kreditd | 7
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Metodologie védy, Diplomovy projekt, Diplomovy seminar 1.
Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich Odevzdani diplomové prace ve stanoveném terminu.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garance kvality predmétu, konzultace po predchozi domluvé
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D., vedouci diplomovych praci

Strucna anotace predmétu

Cil predmétu je koncipovan jako metodickd pomoc posluchaédim 5. roc¢niku pti zpracovani jejich diplomovych praci. Sleduje
metodiku psani védecké prace, praci s literaturou, strukturu prace apod. Na seminai navazuji individualni konzultace k
obsahovému i technickému zpracovani DP.

Probirana témata:

- konzultace s vedoucim kvalifikacni prace;
- zpracovani osnovy kvalifikacni prace;

- odevzdani diplomové prace.

Studijni literatura a studijni pomucky ‘

Povinna literatura:

UTB VE ZLINE. 2018. Smérnice rektora ¢ 7/2018 — Jednotnd formdini dprava diplomovych a bakaléi'skych praci, jejich uloZeni a
zpfistupnéni [online]. ©2019 [cit. 2019-07-25]. Dostupné z: https://fmk.utb.cz/student/statni-zaverecne-zkousky/pokyny-pro-
diplomanty/.

Doporucena literatura:
CSN SO 690; odbornd literatura dle zaddni prdce.
GREGAROVA, Magda a Martina JURIKOVA. 2010. Metodickd pfirucka pro psani kvalifikacnich praci. Zlin: FMK UTB Zlin.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 2 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potifebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Uméni a média

Typ predmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizita: Pocatky a vyvoj komunikace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% ucast ve vyuce, aktivita v semindafich.
2. Vypracovani jedné reSerse, jejiz soucasti je referat, a jedné semindrni prace.
3. Uspééné absolvovani zavéreéného pisemného testu.

Garant predmétu prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Predmét poskytuje zdkladni informace o vztahu mezi komunikacnimi a reprodukénimi technologiemi, médii, komunikacnimi
systémy a kulturou. Hlavnimi cili predmétu je jednak objasnit principy, promény a kontinuitu komunikace, ktera funguje jako
zakladni nastroj socidlné kulturni integrace a diferenciace kulturnich oblasti, jednak vyloZit, jakym zpUsobem nové komunikacni a
reprodukéni technologie a nova komunikaéni média ovliviiuji vznik a promény kultury a uméni a jak dynamizuji a determinuji
promény a vyvoj v téchto oblastech. DalSimi cili je vyloZit, jak masova média a masova komunikace ovliviiuji uméni a jak uméni,
jeho prostfedky a postupy, ovliviiuji masova média a masovou komunikaci, zejména marketingovou a reklamni komunikaci.
Teoreticko-metodologickym vychodiskem predmeétu je komunikacné pragmaticky model kultury, ktery povaZzuje socialné kulturni
realitu za finalni produkt a predpoklad lidského komunikativniho jednani, a uméni (umélecka dila) za informacné a epistemologicky
nejnasycené;jsi produkt lidského komunikativniho jednani a jako standardizovany nastroj fixace, transferu a archivace kulturnich
hodnot a norem z jednoho socialné kulturniho ¢asoprostoru do jiného.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinn3 literatura:

BARKER, Chris. 2006. Slovnik kulturdlnich studii. Praha: Portal. ISBN 80-7367-099-2.

CULTURE, ADAPTATION, & MEANING — http://courses.washington.edu/anth457/cultadap.htm

DEBICKI, Jacek et al. 1998. Dé&jiny umeéni: malifstvi, socharstvi, architektura. Praha: Argo. ISBN 80-7203-076-0.

ECO, Umberto. 1995. Skeptikové a tésitelé. Praha: Odeon. ISBN 80-7203-706-4.

MCQUAIL, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-574-5.
PAVELKA, Jifi. 2004. O poznani, hodnotdch a konceptu postmodernismu. Nékolik poznamek ke zménam paradigmatu
euroamerické kultury v letech 1930-1995. S. 77-98. In J. P.: Kultura, média a literatura. Brno: Stfedoevropské vydavatelstvi a
nakladatelstvi Regiony.

PAVELKA, Jifi A Ivo Pospisil. 1993. Slovnik epoch, sméri, skupin a manifesti. Brno: Georgetown.

POSTMAN, Neil. 2010. Ubavit se k smrti: vefejnd komunikace ve véku zdbavy. 2., opr. vyd. Praha: Mlada fronta. ISBN 978-80-204-
2206-4.

TRAMPOTA, Tomas$ a Martina VOITECHOVSKA. 2004. Metody vyzkumu médii. Praha: Portél. ISBN 978-80-7367-683-4.
ZUSKA, Vlastimil. 2001. Estetika. Uvod do soucasnosti tradi¢ni discipliny. Praha: Triton.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) |10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Trendy v marketingovych komunikacich

Typ predmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Psychologie v MK

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Pisemna zkouska.
2. Seminarni prace
3. Prezentace.

4. Dochdzka.

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Marketingova komunikace: Charakteristika zakladnich pojmU a teoretickych vychodisek z oblasti marketingu a marketingové
komunikace (Marketing, marketingova komunikace, jednotlivé nastroje marketingové komunikace, reklama, podpora prodeje,
osobni prodej, PR, direct marketing, integrovana marketingova komunikace atd..).

- Klasické nastroje marketingové komunikace vs. nové trendy v marketingové komunikaci: Hlavni davody vzniku novych trendl v
marketingové komunikaci, jejich cile, funkce, Gkoly v rdémci systému marketingové komunikace. Charakteristika novych trend
marketingové komunikace (Guerilla marketing, virdlni marketing, event marketing, mobilni marketing, product placement, on-
line marketing, internetova reklama atd..). Klasicka média vs. nova média, charakteristika jednotlivych typ( klasickych médii
(noviny, ¢asopisy, rozhlas, televize atd..), vyhody a nevyhody klasickych médii, nova média (internet, ambientni média, nova
média v indoorové a outdoorové reklamé).

- Guerilla marketing: Zacatky guerilla marketingu a jeho historicky vyvoj, J. C. Levinson (otec Guerilla marketingu), charakteristika
nastrojl guerilla marketingu, funkce a cile guerilla marketingu, predpoklady tispésného zavedeni guerilla marketingu v rdmci
systému marketingové komunikace.

- ViraIni marketing: Definice a charakteristika vyvoje virdlniho marketingu, funkce, cile a jednotlivé slozky viralniho marketingu,
aktivni a pasivni forma viradlniho marketingu, vyhody a nevyhody viralniho marketingu, viralniho kampan.

- Product placement: Historicky vyvoj fenoménu product placement, definice product placementu, jednotlivé druhy a formy
product placementu, product placement z pohledu legislativy a regulace umisténi produktd v televiznim vysilani, product
placement jako eticky problém, product placement vs. skryta reklama.

- Event marketing: Charakteristika pojmU event, event marketing, funkce a ukoly event marketingu v ramci komunika¢niho mixu,
integrovany event marketing, jednotlivé druhy a formy eventd.

- On-line marketing: Internet jako marketingové-komunikacni médium, struc¢na historie internetu a internetové reklamy, vyhody
a nevyhody internetu, definice zakladnich pojmu (napf. digitalni marketing, elektronicky marketing, E-marketing, on-line
marketing, internetova bannerova reklama atd.), formy a prostfedky on-line marketingu v rémci marketingové-komunikacni
strategie (E-mail marketing, bannerova reklama, webové stranky firem a spolecnosti, advergames, SEM - Search Engine
Marketing, SEO - Search Engine Optimization, viralni marketing, socidlni sité a jejich moZnosti v rdmci marketingové komunikace,
WEB 1.0 a WEB 2.0, microsite, blog jako ndstroj on-line marketingu atd..).

- Mobilni marketing: Charakteristika mobilniho marketingu (jeho funkce, cile, Ukoly a cilové skupiny), jednotlivé typy kampani
pouzivané v mobilnim marketingu, modely hernich principl spotrebitelskych soutézi v rdmci mobilniho marketingu (okamzité
vyhry, mobilni kupdny, soutéZe s okamZzitou vyhrou, mobilni marketing podporujici navstévu maloobchodnich fetézctd, mobilni
marketing budujici znacku, sms hry atd..), dal$i moZnosti mobilniho marketingu (sms, mmes, internet v mobilu, televize v mobilu
atd..), odménovani zakaznika v souvislosti s mobilnim marketingem, vyhody a nevyhody mobilniho marketingu.

- Nové trendy v dalSich oblastech marketingové komunikace: Nové trendy v reklamé, netradicni formy reklamy (street art, graffiti
a reklama, laserova projekce, hologramy, interaktivni projekéni systémy, lentikularni félie, kineticka reklama atd..), nové trendy v
oblasti direct marketingu, merchandising, nové trendy a jejich budoucnost v rdmci systému marketingové komunikace.
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Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BANYAR, Milan. 2018. GUERILLA, VIRAL, BUZZ, WORD OF MOUTH MARKETING — Implementdcia nowych foriem marketingovej komunikdcie do
prostredia slovenskej a Ceskej marketingovej praxe. Bratislava: Univerzita Komenského, Vydavatelstvo UK. ISBN 978-80-223-4590-3.
BANYAR, MILAN. 2015. Nové trendy v marketingovej komunikdcii. Bratislava: Book & book. ISBN 978-80-89652-13-6.
JURASKOVA, Olga, HORNAK a Pavel et al. 2012. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-4354-7.

Doporucena literatura:

FREY, Petr. 2015. Marketingovd komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozs. vyd. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-237-6.
HESKOVA, Marie a Peter STARCHON. 2009. Marketingovd komunikace a moderni trendy v marketingu. Praha: Oeconomica. ISBN
978-80-245-1520-5.

HUGHES, Mark. 2006. Buzzmarketing. Pfiméjte lidi, aby o vds mluvili. Praha: Management Press. ISBN 80-7261-153-4.

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

LEHU, Jean-Marc. 2007. Branded entertainment: Product placement & Brand Strategy in the Entertainment Business.
Philadelphia: Kogan Page. ISBN 0-7494-4940-3.

LEVINSON, Jay Conrad. 2009. Guerilla marketing: Nejucinnéjsi a financné nendrocny marketing. Brno: Computer Press, ISBN 978-
80-251-2472-7.

PATALAS, Thomas. 2009. Guerillovy marketing. Jak s malym rozpoctem dosdhnout velkého uspéchu. Praha: Grada Publishing.
ISBN 978-80-247-2484-3.

PRIKRYLOVA, Jana et al. 2019. Moderni marketingovd komunikace. 2. pfeprac. vyd. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-271-
0787-2.

SEMERADOVA, Tereza a Petr WEINLICH. 2019. Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-
4959-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potifebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketingové aplikace

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/Z5
Rozsah studijniho predmétu 10 hodin hod. 10 hod. | kreditd | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing sluzeb

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Celkové hodnoceni studentl se sklddad ze souctu bodl za aktivni Ucast na vyucbé a za vypracovani pfipadovych studii a jejich
prezentaci a z bodU ziskanych za zavérecny pisemny test. Pomér pribézného a zavére¢ného hodnoceni je 40: 60.

Garant predmétu prof. Mgr. Peter Starchori, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Specifika marketingu vyplyvajici z povahy jednotlivych odvétvi. Odvétvova struktura narodniho hospodafstvi.

- Sektory trhu — primarni, sekundarni, terciarni a kvaternarni sektor. Klasifikace ekonomickych ¢innosti (CZ-NACE).

- Profil odvétvi, jeho charakteristika, atraktivita, rozhodujici konkurenéni sily a Zivotni cyklus.

- Charakteristika specifik marketingu ve vybranych odvétvich.

- Marketing v bankovnictvi a pojistovnictvi — bankovni dualni marketingovy problém, relationship banking, bankovni pojistovnictvi, Zivotni a
nezivotni pojisténi, fizeni kvality sluzeb — objektivni a subjektivni kvalita.

- Marketing ve zdravotnictvi — proces marketingu zdravotnickych sluzeb, vyvojové trendy ve zdravotnictvi, regulace trhu.

- Marketing ve farmaceutickém primyslu — marketing generickych farmaceutickych producentt a farmaceutickych spole¢nosti orientovanych na
vyvoj originalnich produktd, regulace trhu.

- Marketing v cestovnim ruchu — specifika marketingu v individualnim a skupinovém cestovnim ruchu, aktivnim a pasivnim cestovnim ruchu,
marketing destinaci, packaging, programming a partnership.

- Marketing v obchodé — specifika marketingu ve velkoobchodu, maloobchodu, soucasné trendy v marketingu v obchodé.

- Marketing v zemédélsko-potravinarském sektoru — specifika marketingu a tvorby marketingového mixu v zemédélsko-potravinarském odvétvi,
zmény ve spotiebitelském chovéni a jejich vliv na marketing v zemédélsko-potravinaiském sektoru.

- Marketing ve sfére politiky — klicové procesy v marketingu v politice, marketingova profesionalizace volebnich kampani a plsobeni politickych
subjektl v ramci pluralitniho politického systému.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
ORESKY, Milan et al. 2016. Aplikovany marketing. Bratislava: Wolters Kluwer. ISBN 978-80-8168-382-4.
KOLEKTIV AUTORU. 2004. Marketingové aplikace. 2. vyd. Praha: Oeconomica. ISBN 80-245-0673-4.

Doporucena literatura:

JAKUBIKOVA, Dagmar. 2013. Strategicky marketing. Strategie a trendy. 2., rozéifené vydani. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-4670-8.
STARCHON, Peter. 2017. Bankovy marketing. Praha: Wolters Kluwer. ISBN 978-80-7552-948-0.

MESRSMID, Jaroslav. 2016. Marketing v pojistovnictvi. Praha: Professional Publishing. ISBN 978-80-7431-158-1.

METYS, Karel. 2006. Marketing ve farmacii. Praha: Grada. ISBN 80-247-0830-2.

BOROVSKY, Juraj a Eva SMOLKOVA. 2013. Marketing ve zdravotnictvi. Praha: Ceské vysoké uéeni technické v Praze. ISBN 978-80-01-05413.
JAKUBIKOVA, Dagmar. 2012. Marketing v cestovnim ruchu. 2. aktualizované a rozirené vydani. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-4209-
0.

BARTA, Vladimir. 2009. Retail marketing. Praha: Management Press. ISBN 978-80-7261-207-9.

STEDRON, Bohumir et al. 2013. Politika a politicky marketing. Praha: C. H. Beck. ISBN 978-80-7400-448-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potifebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy ¢i prfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Sémiotika reklamy

Typ predmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Psychologie v MK, Kreativita reklamy, Pocatky a vyvoj komunikace
Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Pisemna zkouska.
2. Seminarni prace.
3. Prezentace.

4. Dochdzka.

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- Teoretické vychodiska semiotiky: Co je znak, podstata znaku, semidza, motivované a konvenéni znaky, vyvoj znaka, klasifikace
znakd, hlavni predstavitelé semiotiky a jejich teoreticka vychodiska (Charlie S. Peirce, Ch.. Morris, JS Mill, F. de Saussure , Ogden-
Richardsem referencni trojuhelnik, U. Eco, R. Barthes atd..), semiotické vyzkumné metody (interpretace, formalizace a jazykova
analyza).

- Komunikacni proces z pohledu uméni, médii a reklamy: Co je komunikace, druhy komunikace, masova komunikace,
marketingova komunikace, nejznamé;jsi modely komunikace (model CE Shannona, W. Weaver, HW Lasswella, G. Gerbera, R.
Jakobson, R. Williamse, S. Halla atd..), vSeobecné schéma komunikacniho procesu, zakladni model umélecké komunikace,
zakladni model komeréni komunikace, rozdily mezi uméleckou a komeréni komunikaci.

- Logo, jeho vyrazové a vyjadrovaci prostiedky: Historicky vyvoj loga, charakteristika zakladnich pojmu jako napf. logo, logotyp,
znacka, ochranna znamka, tagline, firemni design, firemni identita atd.; syntax loga, logo a barva, logo a pismo, logo a tvar;
zakladni pravidla tvorby loga a ¢asté chyby pfi jeho navrhu.

- Syntaxe printové a audiovizualni reklamy: Syntaxe printové reklamy - hlavni znaky printové reklamy a jejich charakteristika jako
napf. linie, tvar, svétlo, barva, pismo, prostor a jeho organizace (¢lenéni a rozmisténi textové, obrazové ¢asti), rovnovaha a
napéti, kompozice, rytmus, postava atd. Syntaxe audiovizudlni reklamy - hlavni znaky audiovizualni reklamy v souvislosti s
filmovym jazykem jako napf. filmovy zabér, sklon kamery, pohyb kamery, hloubka ostrosti zabéru, prostor v reklamnim spotu,
¢as v reklamnim spotu, rytmus reklamniho spotu, barva v reklamnim spotu, hudba v reklamé, montaz atd..

- Sémantika reklamy (emoce v reklamé, postavy v reklamé, zanrovost v reklamé): Analyza hlavnich emocionalnich apel(i v
reklamé (komicky princip v reklamé, tragicky princip v reklamé, eroticky motiv v reklamé, motiv strachu v reklamé, drasti¢nost a
brutalita vyrazu v reklamé). Zobrazeni postav v reklamé (charakteristika muzskych typl postav, charakteristika Zenskych typa
postav, zndmé osobnosti a jejich pouZiti v reklamé, archetypy a reklamé. Zanrovost v reklamé: literdrni Zanry a jejich pouziti v
reklamé (lyrika, epiky, drama); znaky filmovych Zanrt v reklamé (sci-fi, horor, western, dobrodruzny film, kriminalni film, ak¢ni
film, komedie, tragédie, muzikal, romanticky film, telenovela, historicky film atd..).

- Intertextualita v reklamé (projevy uméleckych dél a jejich funkéni vyufZiti pfi tvorbé reklamnich komunikatov): Definice pojmu
intertextualita, teoreticka vychodiska intertextuality (MM Bachtin, J. Kristevova, R. Barthes, M. Riffaterre, G. Genette, U. Eco, A .
Popovi, T. Zilky), vymezeni moznosti aplikace teorie intertextuality v rdmci reklamni praxe, r@izné podoby intertextuality v
reklamé.

- Myty, baje, poveésti, povéry a pohadky v reklamé: Mytus z pohledu historie, definice mytu podle R. Barthes, starovéky mytus
versus mytus moderni (reklamni), reklama jako postmoderni mytus, mytus "silné" znacky. Charakteristika baji, povésti, povér a
razné moznosti jejich aplikace v ramci obsahu reklamnich komunikat(. Pohadky, pohadkové postavy, pohadkové motivy a jejich
rdzné moznosti pouZiti v ramci reklam.

- NdboZenské symboly a biblické pfibéhy v reklamé: Struény prehled historického vyvoje rliznych naboZenskych symboll a
biblickych pfibéhl. Analyza vyznamu jednotlivych naboZzenskych symbold v rdmci nasi kultury. Charakteristika rznych moZnosti
pouZziti nabozenskych symboli a biblickych pfibéht v reklamé.

- Znaky komiksu v reklamé: Strucny prehled historického vyvoje komiksu a charakteristika jednotlivych Zanr( komiksu. Analyza
vyrazovych a vyjadrovacich prostfedkl komiksu (obrazova ¢ast komiksu, slovesny ¢ast komiksu). Vymezeni mozZnosti aplikace
komixového Zanru v oblasti reklamy.
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Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

BANYAR. Milan. 2015. Semiotika reklamy. Bratislava: Univerzita Komenského, Filozoficka fakulta.
CERNY, Ji¥i a Jan HOLES. 2004. Sémiotika. Praha: Portal. ISBN 80-7178-832-5.

GERO, Stefan. 2012. Komunikdcia — umenie — marketing. Nitra: UKF. ISBN 978-80- 558-0031-8.

Doporucena literatura:

BANYAR, Milan. 2017. Znacka a logo - vizudine prvky znacky a ich vyznam v procese brandingu. Zlin : Univerzita Tomase Bati. ISBN
978-80-7454-681-5.

BECKER, Udo. 2007. Slovnik symbold. 2. vyd. Praha: Portdl. ISBN 978-80-7367-284-3.

DOUBRAVOVA, Jarmila. 2002. Sémiotika v teorii a praxi. Praha: Portal. ISBN 80-7178- 566-0.

ECO, Umberto. 2009. Teorie sémiotiky. Praha: Argo. ISBN 978-80-257-0157-7.

HORNAK, Pavel. 2018. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikdcie. 2. preprac. a rozs. vyd. Zlin:
Verbum. ISBN 978-80-87500-94-1.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. 2018. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-
247-5865-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing management

Typ predmétu Povinny, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: Marketing sluzeb, Mezinarodni marketing

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Zkouska — kombinovand: test znalosti + Ustni prezentace seminarni prace a rozprava k SP.

Garant predmétu Ing. Radomila Soukalova, PhD
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- analyza konkurent( a strategické postaveni firem v pozici trzniho vldce, vyzyvatele, nasledovatele, troskare;
- analyza a predpovidani poptavky trhu a firmy;

- analyzy, tvorba a formulace profilu segmentu;

- diferenciace a umistovani trzni nabidky;

- vyvoj produktu a jeho uvedeni ne trh;

- vyvoj poptavky, potreby a technologie produktu a jejich PCL;
- produktovy mix;

- strategie tvorby ceny;

- volba efektivnich distribucnich cest;

- zavérecny test znalosti.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. 2016. Marketing management. 15. Boston: Pearson. ISBN 978-1-292-09262-1.
SOUKALOVA, Radomila. 2015. Marketing... je véda kreativni. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-71-2.

HANZELKOVA, Alena, Miloslav KERKOVSKY a OldFich VYKYPEL. 2017. Strategické Fizeni: teorie pro praxi. 3. pfepracované vydan.
Praha: C. H. Beck. ISBN 978-80-7400-637-1.

Doporucena literatura:
JAKUBIKOVA, Dagmar. 2013. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., rozs. vyd. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4670-8.
materidly formou Moodle — e-learning.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potifebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu Interkulturni komunikace

Typ predmétu Povinny, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerekvizity: PocCatky a vyvoj komunikace

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zkouska Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich Kombinovana

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Utast a dochazka na vyucovani: 10%.
2. Semestralni pisemna prace: 20%.
3. Pisemna zkouska: 70%.

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je ziskani znalosti zakladnich pojmu z oblasti interkulturni komunikace, vytvoreni predpokladd pro aplikaci téchto
pojmu v praxi a nabyti schopnosti porozumét jinym kulturam a analyzovat jiné kulturni prostredi. Dané schopnosti umoZnuji chovat
se a jednat pfi jedndni s lidmi z jinych kultur tak, aby se vyhnuli potencidlnim nedorozuménim.

Probirana témata:

- terminologické vymezeni kultury;

- typy kultury;

- komunikace jako prvek kultury;

- interkulturni komunikace a kontext;

- interkulturni kompetence;

- kulturni dimenze (Hofstede, Trompenaars);
- bariéry interkulturni komunikace, etnocentrizmus, kulturni relativizmus, kulturni Sok;
- neverbalni komunikace;

- jazyk jako bariéra komunikace;

- multikulturalizmus;

- kulturni inteligence.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

JANDT, Fred, Edmund. 2017. An Introduction to Intercultural Communication. Identities in a Global Community. SAGE Publications,
Inc. ISBN 9781506390727.

LEWIS, Richard D. 2018. When Cultures Collide. Fourth Edition. Nicholas Brealey Publishing. ISBN 978-1-473-68482-9.
TROMPENAARS, Fons. 2012. Riding the Waves of Culture. Understanding Diversity in Global Business. Third Edition. Nicholas
Brealey Publishing. ISBN 9780071773089.

THOMAS, David C. & Karl INKSON. 2009. Cultural Intelligence: Living and working globally. Berrett-Koehler Publishers, Inc. San
Francisco. Second Edition. ISBN 978-1-57675-625-6.

VARNER, |. & L. BEAMER. 2011. Intercultural Communication in the Global Workplace. McGraw-Hill International Edition. Fifth
Edition. ISBN 978-007-128912-2.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi dkoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Odborna angli¢tina na urovni B2

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Dochazka (minimum: 70%).
2. Aktivni Ucast v seminari (vypracovani vsech domdcich praci v terminu).
3. Povinnosti studenta je zaregistrovat se do online kurzu CJ9 v Moodlu.

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Cilem predmétu je rozvijet u studentl ovladnuti jazyka slovem i pismem tak, aby umoznoval bezproblémovou plynulou komunikaci
k osobnim i spolecenskym tématim (Uspéchy, oslavy a festivaly, politika...) a nékterym odbornym tématim na jazykové urovni
upper-intermediate, B2.

V rdmci vyuky se pracuje s u¢ebnici Open Mind Upper Intermediate, lekce 1, 2, 3.

Gramatika:

- vyjadrovani se o minulosti, minulé Casy;

- would, used to, be + always + ing;

- slovesa staticka a dynamicka;

- komparativa;

- nepfimad fec s uzitim modalnich sloves a pfedminulého ¢asu.

Slovni zasoba:

- osobni identita;

- globalizace;

- celebrity, Zivoty slavnych;
- prace a kariéra.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
ROGERS, Mickey et al. Open Mind Upper Intermediate. London, 2015. ISBN 978-0230 458253.
OSBORN Anna. Open Mind Upper Intermediate Workbook. London, 2015. ISBN 978 0230 458406.

Doporucena literatura:
HASHEMI, Luise. English Grammar in Use: Supplementary Exercises, With Answers. CUP, 2012. ISBN 9781107616417.
SWAN, Michael and Catherine Walter. Oxford English Grammar Course: Intermediate. Oxford, 2011. ISBN 978 0 19 442082 2.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potifebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Diplomova praxe

Typ predmétu Povinny doporuceny roénik/semestr | 2/LS
Rozsah studijniho predmétu 6 tydna hod. 6 tydnG | kreditt | 10
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Zapocet Forma vyuky | Praxe
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Realizace diplomové praxe ve stanoveném rozsahu a vybrané organizaci, firmé.

2. Odevzdani vypInéného a podepsaného hodnoticiho dotazniku, jeden student za sebe (sebereflexe na diplomovou staz), druhy
za firmu (hodnoceni studenta na praxi zastupcem firmy, kde byla praxe vykonavana).

3. Odevzdani zavéreéné zpravy a zhodnoceni celkového pribéhu praxe.

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je zajistit studentlm praxi v konkrétni organizaci, firmé, seznamit je s firemnim prostfedim a umoznit jim aplikovat
ziskané teoretické znalosti ve firemni praxi.

Studijni literatura a studijni pomucky

Doporucend literatura dle zaméreni diplomové praxe.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 6 tydn( |

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Ekonomie

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkd Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd | Pisemnd — test, semindrni prace.
a dalsi pozadavky na studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- uvod do ekonomie, ekonomie jako véda;

- ekonomické nazory starovékych a stfedovékych mysliteld, trh a trzni mechanismus;
- merkantilisté a kameralisté, platebni a obchodni bilance;

- filozofové prirozenych zakon( a fyziokraté, inflace a jeji mérent;

- klasicka politicka ekonomie, sména a bohatstvi;

- francouzsky socialismus, Karl Marx, klasifikace ekonomickych systémd;

- marginalisticka revoluce, teorie mezniho uzitku, teorie zaméstnanosti, teorie penéz, hospodarsky cyklus;
- keynesianstvi, teorie nezameéstnanosti, domaci produkt;

- chicagska skola, teorie penéz, vefejné rozpocty;

- Ceské ekonomické mysleni.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:
HOLMAN, Robert. 2015. Zdklady ekonomie: pro studenty vyssich odbornych skol a neekonomickych fakult VS. Praha: C.H.Beck. ISBN
978-80-7400-007-2.

Doporucena literatura:

HOLMAN, Robert. 2005. Déjiny ekonomického mysleni. 3. vyd. Praha: C. H. Beck. ISBN 80-7179-380-9.

HOLMAN, Robert. 1999. Ekonomie. Praha: C. H. Beck, 1999. ISBN 8071792551.

SAMUELSON, Paul. Anthony and William D. NORDHAUS. 1995. Ekonomie. Praha: Svoboda, 1995. ISBN 80-205-0192-4.
SCHILLER, Bradley R. 2007. Essentials of economics. 6th ed. Boston: McGraw-Hill/Irwin. ISBN 0-07-340279-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultaénich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Data mining

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 8s hod. 8 hod. |kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Sepsani a obhajoba semindrni prace na zadané aplikacni téma s vyuZitim reSerse odborné literatury a dalSich informacnich
zdroju a analytickych nastroja.
2. Teoreticko-aplikacni test s Uspésnosti min. 60 %.

Garant predmétu Ing. Martina Jufikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Hlavnim cilem pfedmétu je ziskani teoretickych védomosti z oblasti data miningu a osvojeni aplikac¢nich schopnosti studenta pfi
praci s firemnimi i externimi daty. Na zakladé vyuZiti analytickych nastrojl (dostupnych i placenych softward a sluZzeb) bude
student umét ziskat, tfidit, analyzovat a interpretovat data z offline i online prostfedi firmy. Obsahem pfedmétu jsou dil¢i bloky
s experty v jednotlivych oblastech, ktefi uméji vyuzit znalosti ziskanych ,,dolovanim a vytéZzovanim“ dat v marketingovém
rozhodovani a pfi nastavovani strategii i trznich taktik.

V ramci predmétu jsou diskutovana nasledujici témata:

- Data mining. Big data. Vyznam ,, dolovani a vytéZovani dat“, podminky a proces zavadéni a fizeni data miningu ve firmé.

- Specifika, moZnosti a limity data miningu pro malou firmu.

- Databazovy marketing a jeho souvislosti s data miningem v offline prostfedi — vyznamné typy informaci, jejich ziskavani, analyza
a interpretace pro marketingové rozhodovani.

- Data mining v online prostredi. Co a jak , vytéZit” ze socidlnich siti a online marketingu.

- Web mining — nastroje pro hlubsi analyzu a propojeni se CRM moduly.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

EAGLE, Nathan. 2014. Reality mining : using big data to engineer a better world. MIT Press.

HAN, Jiawei, Micheline KAMBER a Jian PEI. 2012. Data mining: concepts and techniques. 3rd ed. Waltham: Elsevier. ISBN 978-0-
12-381479-1.

LIU, Bing. 2011. Web Data Mining: Exploring Hyperlinks, Contents, and Usage Data. 2nd ed. Springer. ISBN 978-3-642-19459-7.
RUSSELL, Matthew A. 2011. Mining the social web: analyzing data from Facebook, Twitter, LinkedIn, and other social media sites.
1st ed. Sebastopol: O'Reilly. ISBN 978-1-4493-8834-8.

Doporucena literatura:

BAKER, Stephen. 2009. Numerati: co vSechno o nds prozradi jeden klik mysi, platba kartou, telefonni hovor. Brno: Computer
Press. ISBN 978-80-251-2444-4,

DOSTAL, Petr. 2015. Soft computing v podnikatelstvi a vefejné sprdvé. Brno: Akademické nakladatelstvi CERM. ISBN 978-80-7204-
896-0.

Informace ke kombinované formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 8 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Politicky marketing

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich Pisemny test, dochazka, prezentace.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu PhDr. Dusan Strauss, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Pfedmét ma za cil informovat a naucit studenty z rliznych oboru, jak zachazet s poznatky v oblasti marketingu v kampanich, které
ve volebni sféfe znamenaji podstatnou miru poltického Uspéchu. Uplatnéni védomosti z marketingu, sociologie, pravni praxe a
politologie tak prispiva k systematické praci kandidatl a poltickych stran. Poznani technologii a kreativnich ¢innosti pfispiva k
uplatnéni absolventa v soukromém i vefejném sektoru. Vedeni kampani je tak pfinosné i pro treti sektor jakozto aktivity, ktera je
nedilnou soucasti Zivota ob¢anské spolecnosti.

Probirana témata:

- definice a déjiny politickych kampani;

- kampané jako soucast marketingu a reklamy (agenda settings);
- prace s myslenkou, mytus;

- image making, prace s kandidatem;

- tymova prace a organizace, pravni rdmec;
- vytvoreni produktu;

- reklama produktu;

- marketing, segmentace, vyzkumy;

- konzultace a korekce;

- nastroje a technologie kampani;

- hodnoceni kampani a komparace.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Povinna literatura:

KUBACEK, Jan. 2012. Slovnik politického managementu a volebniho marketingu, Praha: Grada. ISBN 978-8024-74-0133.
STEDRON, Bohumir a kol. 2013. Politika a politicky marketing. Praha: Nakladatelstvi C. H. Beck, 2013. 255 s. ISBN 978-80-7400-
448-3.

LEBEDOVA, Eva. 2013. Voli¢i, strany a negativni kampari, Praha: SLON. ISBN 978-8074-1915-89.

Doporucena literatura:

SARADIN, Pavel. 2017. Politické kampané, volby a politicky marketing. Praha: Periplum. ISBN 978-80-86624-36-5.
JABLONSKI, Andrzej. 2006. Politicky marketing: tivod do teorie a praxe. Brno: Barrister & Principal. ISBN 80-7364-011-2.
KRALIKOVA, Marcela a Pavel SIMA. 2014. Volebni kampané. Brno: IPM. ISBN 978-80-7485-026-4.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Spolecenska odpovédnost firem

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich Pisemny test, dochazka, prezentace.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu PhDr. Dusan Strauss, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Soucasti dnesnich aktivit podnikd a organizaci je kromé marketingu i jejich spoleéenska odpovédnost. Mimo standardnich néstroja
je v oblasti vztah( s partnery — stakeholders i prostor na rizné inovace. Cilem je dosdhnout pozitivni image i goodwill a zlepsit tak
ekonomické vysledky podniku nebo organizace, nemluvé o tom, Ze CSR se stavd dobrym pravidlem. Posluchaci tak maji moznost
naucit se klasické zpUsoby spolecenské odpovédnosti firem a zachytit také nové trendy a mozZnosti inovaci.

Probirana témata:

- definice CSR, historicky vyvoj, stakeholders;
- Consumers, Employees;

- Investors, Communities;

- vefejnost, statni sprava, samosprava, media, odbory;
- filantropie;

- ekonomicka oblast;

- socialni oblast;

- enviromentalni oblast;

- bezpecnost a zdravi;

- inovace;

- transparentnost a filantropie.

Studijni literatura a studijni pomucky ‘

Povinna literatura:

KUNZ. Vilém. 2012. Spolecenskd odpovédnost firem. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-3983-0.

KULDOVA, Lucie. 2010. Spolecenskd odpovédnost firem. Praha: OPS. ISBN 978-80-87269-12-1.

PAVLIK, Marek a Martin BELCIK. 2010. Spolecenskd odpovédnost organizaci. Praha: Grada Publishing. ISBN 978-80-247-3157-5.
TETREVOVA, Libéna. 2017. Spolecenskd odpovédnost firem spolecensky citlivych odvétvi. Praha, Grada. ISBN 978-80-271-0258-3.

Doporucena literatura:

KASPAROVA, Klara a Vilém KUNZ. 2013. Moderni pfistupy ke spolecenské odpovédnosti a CSR reportovdni. Praha: Grada, ISBN 978-
80-247-4480-3.

KASPAROVA, Kldra. 2011. Reportovdni o spolecenské odpovédnosti podniku. Vydani druhé. Brno: Masarykova univerzita Brno. ISBN
978-80-210-5694-7.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Prlibézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely ro¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Globalni aspekty v marketingovych komunikacich

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% ucast na seminafich. 2. Odborny pfispévek - 10 %. 3. Domaci ukoly - 10 %. 4. Prezentace - 20%. 5. Pisemnd provérka
védomosti na konci semestru - 60 %.

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je podat studentlm prehlednou analyzu tematiky globalizace a jevd, které vyvolava. Seznamit s vizemi dalSiho rozvoje svéta a
CR z hlediska moZnosti narodniho statu i mezinarodniho spolecenstvi. Poukazat na existenci a dal$i vyvoj globalnich jevi, na jejich pozitivni i
negativni dopady na lidské védomi a chovani v narodnim i mezindarodnim ramci. Akcentovat roli komplexu komercnich i socidlnich
marketingovych komunikaci v tomto procesu premény svéta. Globalni komunikace navazuje na dosud ziskané poznatky z vyuky marketingovych
komunikaci a usiluje o jejich syntézu v podobé interdisciplinarniho globalniho pohledu s prinikem do komercni i socidlni marketingové
komunikace v CR, Evropé i svété.

Probirana témata:

- Globalni aspekty vyvoje souc¢asného svéta, globalizaéni pocatky, vznik nové svétové reality. Charakteristika globalizacnich procesl ve svété —
ekonomika, kultura, ndrodni zajmy, nadnarodni celky.

- Analyza procesu ptistupovani CR do nadnarodniho uskupeni EU — vécné a komunikaéni aspekty problematiky. Narodni stat nebo nadnarodni
celek — jaké sily hraji v polarité nazord. Vznik nové kultury. Interkulturni komplikace, nebo vznik nové kultury?

- Mezinarodni ekonomické tendence — nové jevy v marketingu a novy obraz budoucnosti. Charakteristika hlavnich hybnych sil nadnarodnich
ekonomickych uskupeni, proces koncentrace a monopolizace, alokace kapitalu — komunikace tematiky a mozZnosti spotiebitelské sféry branit se
negativnim aspektim ekonomické globalizace.

- Bohatstvi a chudoba — dvé stranky jedné globalizace, socialni hnuti a moZnost pomoci — role komercnich i socialnich marketingovych komunikaci
- Vzdélani jako pravo verejnosti nebo povinnost statu k vefejnosti? Mytus levné nevzdélané pracovni sily, pfistup ke vzdélani a pozadavky
vzdélanosti jako conditio sine qua non dalsiho harmonického spole¢enského rozvoje.

- Ekologie jako ustfedni téma antiglobalizacnich stfetl — kde je pravda a ¢i zajmy jsou v centru pozornosti? Kjétsky protokol a nejednoznacnost
soucasného stavu.

- Vyroba spotfebniho zboZi a role marketingovych komunikaci v pfipravé a formovani spotrebitelské poptavky.

- Znacky a jejich role novodobych ikon svéta — pirdtské napodobeniny jako rub jedné mince. Jsou celebrity novymi ikonami globalizovaného
svéta? Product placement jako nova forma seriozni nabidky?

- Konkurenceschopnost jako centralni prisecik korporatnich zajmU — benchmarking jako nastroj poznani aktualniho stavu

- Zména medialniho svéta, nastup IT, komunikacni sité, chaos versus novy informacni rad?

- Reklama jako povolend lez? Zména postaveni reklamy v systému marketingovych komunikaci, ndstup novych komunikacnich kategorii v ramci
MK.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
MEZRICKY, Véclav. 2011. Perspektivy globalizace. Praha: Portal. ISBN 978-80-7367-846-3.
STEGER, Manfred B. 2017. Globalization. A Very Short Introduction. Oxford University Press. ISBN 978-0-1987-7955-1.

Doporucena literatura:
MILANOVIC, Branko. 2016. Global Inequality. A New Approach for the Age of Globalization. Belknap Press. ISBN 978-0674-73713-6.
DE MOOLJ, Marieke. 2011. Consumer Behavior and Culture. Sage Publications. ISBN 978-1412979900.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a zaroven je maji
k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V rdmci pfedmétu je pribézné konzultovana problematika pfislusného modulu
v ramci kontaktnich hodin, konzultacnich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype, telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni
a dalsi ukoly, které jsou soucasti studijni opory k predmétu. Kazdy rocnik ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potiebné problémy a
dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na
socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fedi aktualni problémy &i
pripominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Hudba v marketingové komunikaci

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 8s hod. 8 hod. |kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd
a dalsi pozadavky na studenta

1. Semindrni prace.
2. Prezentace.

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili 100% na vyuce.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Probirana témata:

- hudba a jeji definice;

- hranic¢ni oblasti hudby - muzak, sound art, background music;
- hudba v persuazivni komunikaci;

- psychologické aspekty hudby;

- socialni a komunikaéni aspekty hudby;

- sémantické aspekty hudby;

- hudba v televizni, rozhlasové a internetové reklamé;

- vyuziti hudby v ostatnich oblastech marketingové komunikace;
- hudba v prostoru (letistni haly, supermarkety);

- hudba v pracovnim procesu.

Studijni literatura a studijni pomtcky

Povinna literatura:
BACUVCIK, Radim. 2014. Hudba v reklamé. Zlin: Verbum. ISBN 978-80-87500-51-4.

Doporucena literatura:

POLEDNAK, Ivan. 2006. Hudba jako problém estetiky. Praha: Karolinum. ISBN 80-246-1215-1.
FRANEK, Marek. 2005. Hudebni psychologie. Praha: Karolinum. ISBN 80-246-0965-7.

BEK, Mikulas. 2003. K sociologii ¢eské hudebnosti. Praha: KLP. ISBN 80-85917-99-8.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 8 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Propagace na socialnich sitich

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% ucast na cvicenich.
2. Prace na prabéznych tkolech béhem semestru.
3. Vypracovani seminarniho projektu (skupinové).

Garant predmétu PhDr. Tomag Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na pfimé vyuce v kombinaci s odborniky z praxe.
Vyucujici PhDr. Tomas Sula, Ph.D., odbornici z praxe

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je transformovat teoretické zkusenosti a kreativni dovednosti v digitalnim prostredi socialnich siti do praxe —
zejména v podobé pripravy, tvorby a spusténi placené propagace.

V pribéhu kurzu se studenti seznami s prostfedim Business Manageru, coby vychozi platformy pro tvorbu kampani na socialnich
sitich Facebook a Instagram, naudi se zaloZit a nastavit reklamni U¢et a pfipravit efektivni a spravné zacilenou kampan. Seznami
se se zadkladnimi moZnostmi cileni, pokrocilou praci s publiky, znovu oslovenim zdkaznik( a v neposledni fadé také s optimalizaci
a vyhodnocovanim kampani.

Absolvovanim kurzu ziskaji studenti praktické dovednosti nutné pro pfipravu digitalnich kampani na socialnich sitich pro budouci
redlné klienty.

Obsah:

ZaloZeni a nastaveni Business Manageru, orientace v prostfedi BM, zaloZeni a zprovoznéni reklamniho uctu, tvorba kampané,
specifika jednotlivych druht kampani (uceld), sestavy reklam a moznosti cileni — zajmy, signdly chovani, vlastni publika, podobna
publika, Facebook pixel, dynamické reklamy, sprava, optimalizace a vyhodnocovani kampani.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projektd. Jihlava: Baroque
Partners. ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribéiné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy rocnik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Reklamni PPC systémy

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% ucast na semindfich.
2. Vypracovani seminarniho projektu (skupinové).

Garant predmétu PhDr. Tomag Sula, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na pfimé vyuce v kombinaci s odborniky z praxe.
Vyucujici PhDr. Tomas Sula, Ph.D., odbornici z praxe

Strucna anotace predmétu

Cilem predmétu je rozsifit znalosti student( z kurzu ,,Reklamni PPC systémy 1 o praktickou znalost predpfipravy, tvorby a
nasazeni PPC kampani v platformach Google Ads a Seznam Sklik. Studenti budou v rdmci kurzu sezndmeni s celym pribéhem
analyzy cilové skupiny €i trhu, tvorbou reklamniho Ucétu a jeho nastavenim, pfipravou kampani i jejich spusténim a naslednou
optimalizaci a reportovanim.

Duraz je v kurzu kladen predevsim na praktické zvladnuti nabytych teoretickych znalosti a schopnost samostatné prace v dané
oblasti digitalniho marketingu.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-4311-7.

REZAC, Jan. 2014. Web ostry jako bfitva: ndvrh fungujiciho webu pro webdesignery a zadavatele projektii. Jihlava: Baroque
Partners. ISBN 978-80-87923-01-6.

Doporucena literatura:

MILLER, Michael. 2009. YouTube for business: online video marketing for any business. Indianapolis, Ind.: Que. ISBN 978-0-7897-
3797-7.

CLIFTON, Brian. 2012. Advanced Web metrics with Google Analytics. 3rd ed. Indianapolis, Ind: Wiley. ISBN 978-111-8168-448.
COOPER, Nate a Kim GEE. 2015. Vytvor si [ku:l] web. Brno: Computer Press. ISBN 978-802-5145-869.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika prislusného modulu v ramci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktuaini problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Cultural management

Typ predmétu Povinné volitelny doporuceny roénik/semestr | ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% aktivni ucast na seminafich.

2. Nepretrzité feseni zadanych ukolG.

3. Pfiprava a dokonceni zavére¢ného projektu.

4. Schopnost pracovat a pouZzivat aktualni nastroje informacnich zdrojQ.

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na vyuce seminarl spolu s vyucujicim Mgr. Evou Gartnerovou.
Vyucujici Mgr. Eva Gartnerova

Strucna anotace predmétu

Cilem tohoto kurzu je pfipravit novou generaci kulturnich manazer(, ktefi mohou aplikovat ziskané znalosti a zkuSenosti v ramci
kulturniho a kreativniho primyslu zejména v oblasti kultury a uméni (muzea, galerie, historické pamatky, divadlo, Design, film,
vydavatelstvi atd.)

Pfredmét bude vyucovan riznymi metodami — skupinovou praci, studijnimi navstévami, seminari a workshopy, které studentiim
pomohou rozvijet SirSi kontextové porozuméni v oblasti kulturniho managementu.

Probirana témata:

- strategické fizeni v kulture;

- kulturni politika a kulturni prava;

- fizeni interkulturnich uméleckych projekt(;

- marketing v kulture;

- fizeni lidskych zdroju v kulture;

- prace s médii v kulture;

- mezioborova spoluprace;

- mezindrodni / mezikulturni management v kultufe;
- fundraising, grantova politika.

Studijni literatura a studijni pomuicky ‘

Povinna literatura:
DRAGICEVIC-SESIC, Milena a Sanjin DRAGOJEVIC. 2005. Arts management in turbulent times: adaptable quality management:
navigating the arts through the winds of change. Amsterdam: European Cultural Foundation. ISBN 9789066500839.

Doporucena literatura:

VOLZ, Jim. 2017. Introduction to arts management. London: Bloomsbury. Introductions to theatre. ISBN 978-1-474-23978-3.
BRINDLE, Meg a Constance DEVEREAUX. 2011. The arts management handbook: new directions for students and practitioners.
Armonk, N. Y.: M. E. Sharpe. ISBN 978-0-7656-1741-5.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je prabézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSsechny potrebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, ustavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktualni problémy ¢i pfipominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Design thinking

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuceny roénik/semestr | LS
Rozsah studijniho predmétu 10s hod. 10 hod. | kreditd | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Klasifikovany zapocet Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Forma zpUlsobu ovéreni studijnich vysledkd: tstni.
2. Dalsi pozadavky na studenta vedouci k zakonceni predmétu: dochdazka, Gcast na seminafich, prezentace vysledk( zadani ukold.

Garant predmétu Ing. Eva Svirakova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant se podili na vyuce seminafi spolu s odbornikem zpraxe Mgr. Anezkou
Adamikovou.

Vyucujici Mgr. Anezka Adamikova

Strucna anotace predmétu

Ziskané zpUsobilosti: Student si osvoji metody a principy Design Thinking a jejich vyuZiti v praxi. Je schopen designového mysleni a
nalezeni vychodisek zadanych ukoll a vybéru vhodnych designovych metod k jejich reseni.

Probirana témata:

1. blok — predstaveni pfedmétu, uvod do problematiky, teoretické seznameni s principy Design Thinking a jeho metodami,
predstaveni fazi design procesu, predstaveni faze pozndvani a konkrétnich nastroji, definovani designové vyzvy.
2. blok - seznameni se s designovymi vyzkumnymi metodami a vybér vhodnych metod, sbér a interpretace dat, tvorba insightt za
vyuZiti konkrétnich metod DT, predstaveni faze ideace a konkrétnich nastrojd, tvorba napadi k fesSeni designové vyzvy.
3. blok — predstaveni faze prototypovani sluzby/produktu, seznameni se s prototypovacimi nastroji a technikami, testovani
navrZenych feseni, iterace, tvorba tymda.

Workshop: predstaveni designové vyzvy ze strany zadavatele, aplikace vSech ¢asti design procesu a Design Thinking metod na
redlné designové vyzveé, finalni prezentace vystupu, zpétna vazba, evaluace prinosa.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:
NORMAN, Donald A. 2010. Design pro kaZdy den. Praha: Dokofan. ISBN 978-80-7363-314-1.
Human centered design: toolkit. 2nd ed. Canada: IDEO, 2011. ISBN 978-0-9846457-0-1.

Doporucena literatura:

BROWN, Dan. 2017. Practical design discovery. USA, A Book Apart. ISBN 978-1937557447.

HALL, Erik. 2013. Just enough research. 2nd ed, USA, A Book Apart. ISBN 978-1937557102.

LEWRICK, Michael, LINK, Patrick, LEIFER, Larry. 2018. The Design Thinking Playbook: Mindful Digital Transformation of Teams,
Products, Services, Businesses and Ecosystems. USA Wiley, ISBN 978-1119467472.

LOKITZ, Justin, SOLOMON, Lisa Kay and Patrick VAN DER PIJL. 2016. Design a better business. USA, Wiley. ISBN 978-1119272113.

RAWSTHORN, Alice. 2014. Zdravim, svéte: jak design vstupuje do Zivota. Zlin: Kniha Zlin. ISBN 978-80-7473-226-3.

PENIN, Lara. 2018. An Introduction to Service Design: Designing the Invisible. UK,, Bloomsbury Visual Arts. ISBN 978-1472572585.
STICKDORN, Marc, SCHNEIDER, Jakob. This is Service Design Thinking: Basics, Tools, Cases. USA, Wiley. ISBN 978-1118156308.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzultac¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely roc¢nik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socialnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a fesi aktualni problémy i pripominky.
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B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Strategické fizeni znacky

Typ predmétu Povinné volitelny, PZ doporuéeny roénik/semestr ZS
Rozsah studijniho predmétu 10s |hod. |10 hod. kreditt 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Klasifikovany zapocet Forma vyuky Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta
1. Prezentace zadaného projektu (pisemna/ustni).
2. Dochazka 80 % na seminare.

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Garant organizuje a koordinuje vyuku. Realné se podili na ptlce vyuky ve spolupréci
s agenturou BrainOne, ktera tento pfedmét zabezpecuje. S agenturou je podepsana
smlouva o spolupraci.

Vyucujici Mgr. Josef Kocourek, Ph.D., Mgr. Lukas Krcil

Struc¢na anotace predmétu

Cilem predmétu je naudeni se zakladnim postupGm pro¢, kdy a jak strategicky #idit znacku. U¢astnici ziskavaji v prvnich blocich
kurzu teoretické znalosti. Nasledné se setkavaji s realnymi znacky/klienty z praxe, pro které v realisticky simulovaném vybérovém
fizeni zpracovavaji strategii konkrétni znacky. Studenti se tak uci premyslet nad zdkaznickymi segmenty, realnou potiebou zmény
firmy a hledanim konkurencni vyhody. Vystupem predmétu je prezentace, kde studenti musi prokazat schopnost pfipravit spravné
strategické reseni v rozpoctu klienta a také schopnost umét argumentovat a prodat sebe a svij tym.

Studijni literatura a studijni pomucky

Povinna literatura:

KELLER, K. L. 2003. Brand Management. 2nd ed. New Jersey: Prentice Hall. ISBN 0-13-041150-7.

NEUMEIER, Marty. 2008. The brand gap: jak preklenout propast mezi obchodni strategii a designem. Praha: AnFas. ISBN 978-80-
254-2150-5.

NEUMEIER, Marty. 2016. The brand flip: why customers now run companies--and how to profit from it: a whiteboard overview.
San Francisco, CA: New Riders. ISBN 9780134172811.

AAKER, David A. 2003. Brand building: budovdni obchodni znacky: vytvoreni silné znacky a jeji uspésné zavedeni na trh. Brno:
Computer Press. ISBN 80-7226-885-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | 10 | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

Studenti kombinované formy studia maji k dispozici studijni opory a dalsi materialy, které jim jsou rozesilany na skolni emaily a
zaroven je maji k dispozici na sdileném disku Onedrive (produkt Microsoft Office). V ramci predmétu je pribézné konzultovana
problematika pfislusného modulu v rdmci kontaktnich hodin, konzulta¢nich hodin, prostfednictvim e-mailu, systému Skype,
telefonicky. Pribézné jsou hodnoceny korespondencni a dalsi Ukoly, které jsou soucasti studijni opory k pfedmétu. Kazdy roc¢nik
ma svého zastupce, ktery komunikuje vSechny potfebné problémy a dotazy za cely rocnik s vedeni fakulty, dstavu i jednotlivymi
pedagogy. Studenti mezi sebou komunikuji zpravidla uzavienymi skupinami na socidlnich sitich. Reditel UMK se pravidelné dvakrat
za akademicky rok schazi se studenty kombinované formy a resi aktudlni problémy ¢i pfipominky.

85




B-1V — Udaje o odborné praxi

Charakteristika povinné odborné praxe

Odborna praxe v navazujicim magisterském studijnim programu v prezencni i kombinované formé studia probihd formou
predmétu Diplomova praxe. Tento predmét musi absolvovat student 2. ro¢niku v ramci bloku povinnych predmét( a stravit tak 6
tydn( praxe ve firemnim prostfedi. Zaméreni a volbu dané firmy si studenti domlouvaji a vybiraji sami. Jedinou podminkou je
schvaleni firmy garantem predmétu. Ke kazdé diplomové praxi je uzavirdna smlouva o zajisténi diplomové praxe s poskytovatelem
praxe (ukazka vybranych firem viz niZze, smlouvy doloZeny v elektronické podobé). Soucasti hodnoceni diplomové praxe je
zavérelnd zprdva z praxe a dva vyplnéné dotazniky, které maji za cil méfit pfipravenost studenta na realnou praxi. Jednim
dotaznikem hodnoti student svou pfipravenost na praxi a druhym hodnoti firma studenta. Data ziskana z téchto dotaznik( slouZi
k evaluaci celého navazujiciho magisterského studia.

Rozsah Sest tydnGi | 240 hodin

Pfehled pracovist, na kterych ma byt praxe uskuteéhiovana Smluvné zajisténo
Logos Agency, s. r. 0. ANO
Z0O0 a zamek Zlin-Lesn3, pfispévkova organizace ANO
Kiwi.com ANO
Advertising Engineers, s. r. o. ANO
Converting ADS, s. r. 0. ANO
Spaceflow, s. r. o. ANO
LAPP Czech Republic, s. r. o. ANO
Port City Vietnam ANO
Notino, s. r. 0. ANO
LIBROS Ostrava, s. r. 0. ANO
GETMORE, s.r. 0. ANO
NMS Market Research, s. r. o. ANO
Bezobalu, z. G. ANO
Bumerang film, s. r. o. ANO
Comtech can, s. r. 0. ANO
Rondo.cz, s. r. o. ANO
WEST MEDIA, s. r. 0. ANO

Zajisténi odborné praxe v cizim jazyce (u studijnich programu uskuteéfiovanych v cizim jazyce)
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Blandina Sramova Tituly doc., PhDr., Ph.D.

Rok narozeni 1967 typ vztahu k V§ pp rozsah | 40h/tyd. | do kdy | N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp rozsah | 40h/tyd. | do kdy | N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu |rozsah

UK Bratislava pp. 7,5h/t

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpiisob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dal$i zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Marketingové komunikace - magistersky stupen prezenéni forma, garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Zaklady psychologie — prezenéni i kombinovana forma studia, garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Psychologie v MK — prezencni i kombinovana forma studia, garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Psychologie v médiich 1, 2 — prezenéni i kombinovana forma studia, garant pfedmétu, prednasejici, vede seminare
Spotrebitelské chovani — prezenéni i kombinovand forma studia, garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

1990: obor psychologie, FF UK Bratislava (Mgr.)
1999: obor Psychologie, FF UK Bratislava (Ph.D.)
2008: obor Psychologie, FF UK Bratislava (doc.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1990 — 1994: PPP Bratislava, psycholog

1994 — 2009: UKF Nitra, vysokoskolsky pedagog
2010 — doposud: UK, Bratislava, docent

2010 — doposud: UTB ve Zliné, docent

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace — 60, Diplomové prace — 80, doktorské prace — 6.

ZkuSenosti s clenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolecnosti apod. na narodni a mezinarodni trovni

Clenka Slovenské psychologické spolecnosti, ¢lenka redakéni rady MladeZz a spoloénost, Analyza a vyskum v marketingovej
komunikacii; $kolitelka v Ph.D. programoch: odbor Psycholdgia, Specialna pedagogika, Masmedialné $tudia.

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci
Psychologie 2008 UK Bratislava WOS |Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondnona VS |19 12 92

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of adolescent online
shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/IJRDM-08-2017-0173; Scopus; SIR 2017 = 0,742.
Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight and Ideas for Responsible
Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

WO0S:000404865700001; Scopus; SIR 2017 =0,361.

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier (Ed.), 3rd International
Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256). Conference Proceedings, Bordeaux: Emerald.

Hamranova, A., & Sramova, B. (2017). Preferred Value Structure By Adolescent Girls And Boys. Turkish Online Journal of Educational
Technology, 743-748. Scopus; SIR 2017 = 0,159.

Sramova, B., Hamranova, A. (2016). Values and value orientation of high school students. Turkish Online Journal of Educational Technology,
1297-1300. Scopus; SJR 2017 =0,159.

Sramova, B., & Hamranova, A. (2015). Value orientation of adolescents in digital age. Marketing Identity 2015: Digital Life, (pp. 507-514).
Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda. W0S:000380527400044.

Sramov4, B. (2013). Adolescent’s attitudes towards quality of life. Psychology & Health, 28 (Special Issue). W05:000322613800769, Q1, Impact
Factor 2017 = 2,459. h-index: 2

Pusobeni v zahranici

2007 — ERASMUS, Riga, Lotyssko, 2 mésice
2008 — ERASMUS, Krakow, Polsko, 2. mésice

Podpis Blandina Sramova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Anezka Adamikova Tituly Mgr.

Rok narozeni 1990 typ vztahu k VS |DPP |rozsah |2h/tyd. do kdy | 12/2019
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP |rozsah |2h/tyd. do kdy | 12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskute¢novani studijniho
programu

Design Thinking — podili se na vyuce seminare spolu s garantem predmétu.

Udaje o vzdélani na VS

2014: Ustav marketingovych komunikaci, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné (Bc.)
2016: Ustav marketingovych komunikaci, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné (Mgr.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2016-2018: ATAIRU Autenticky leadership, Marketingovy manazer
2014 - doposud: Czechdesign, konzultant design projekt
2019 — doposud: Design Thinking Specialist

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na V3 Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na V3

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

2016-2018: ATAIRU Autenticky leadership, Marketingovy manazer

2014-doposud: Czechdesign, konzultant design projekt(

2019-doposud: Design Thinking Specialist

Adamikova, A., & Marvan, L. B. (2017). #zapixely: priivodce svétem digitdlniho designu. Praha: Czechdesign.

Pusobeni v zahranici

2013 Aarhus University (Herning, Dansko), Business and Social Sciences Department, Erasmus program
2016 Helen Hamlyn Centre for Design, Royal College of Art (London, Velka Britanie), pracovni staz

Podpis Anezka Adamikova, v.r. datum

88




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Radim Bacuvcik Tituly doc. Mgr. Ing. Ph.D.
Rok narozeni 1975 typ vztahu k VS pp. |rozsah |40h/tyd. |dokdy |N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah |40h/tyd. |dokdy [N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

FF UP Olomouc DPP 20 h/semestr

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Metodologie védy — garant pfedmétu, vyucujici

Kvalitativni metody vyzkumu — garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Kvantitativni metody vyzkumu — garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Hudba v marketingové komunikaci — garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Ekonomie — garant predmétu, pfednasejici, vede seminare

Cultural management — garant predmétu

Udaje o vzdélani na V$

1998: Ekonomika a management, FaME VUT Brno (Ing.)

2000: Hudebni véda, FF UP Olomouc (Bc.)

2005: Medialni studia, marketingové komunikace, FMK UTB ve Zliné (Mgr.)
2010: Teorie a déjiny hudby, FF UP Olomouc (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2000 - 2002: Charita Zlin, asistent pro fundraising a public relations
2002 — 2003: Agentura Ogar Luhacovice, manager public relations
2003 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, akademicky pracovnik

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace — 135
Diplomové prace — 117

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondano na VS | Ohlasy publikaci
Masmedialni studia 2015 FF UK Bratislava WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondnona VS |13 3

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi €¢innosti nebo dalsi profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Sindleryova Butoracova, I., & Bacuvéik, R. (2019). Dreams and reality — church versus target groups. European Journal of Science
and Theology, 15, 47-59.

Bacuvcik, R. (2018). Kulturni zboZi jako dar: ndkupni chovadni na trzich kulturnich produkti 2018. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R. (2017). Spotrebitelské typologie: ndkupni chovdni na trzich zboZi a sluZeb 2015. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R., & Harantova, L. (2016). Socidlni marketing. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R. (2015). Knihy a ¢teni: ndakupni chovadni na trzich kulturnich produkti 2014. Zlin: Verbum.

Pusobeni v zahranici

Podpis Radim Bacuvcik, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Milan Banyar Tituly doc., PhD., PhDr., Mgr.
Rok narozeni 1982 |typvztahukVS |DPP rozsah | 4h/tyd. do kdy |12/2019

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP rozsah | 4h/tyd. do kdy |12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

FF UK v Bratislavé pp. 40 hod/t.

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Trendy v marketingovych komunikaci - garant pfedmétu, prednasejici, vede seminare
Sémiotika reklamy — garant predmeétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

2005: Univerzita Kondtantina Filozofa v Nitre, Pedagogickd fakulta, Ustav literdrnej a umeleckej komunikacie, Katedra vytvarnej
tvorby a vychovy, odbor: Ucitelstvo vseobecnovzdeldvacich predmetov, vytvarna vychova — estetika (Mgr.)

2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, odbor: 3.2.3
Masmedialne studia (Ph.D.)

2015: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, odbor: 3.2.3 Masmedialne
studia (PhDr.)

2018: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, odbor: 3.2.3 Masmedialne
studia (doc.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani V$

2005 —2008: Univerzita KonsStantina Filozofa v Nitre, Filozofickd fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, interny
doktorand

2008 — 2009: Univerzita Sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedidlnej komunikacie, Katedra marketingovej komunikacie,
odborny asistent

2008 — doposud: Univerzita Tomase Bati v Zline, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
akademicky pracovnik — asistent

2009 — doposud: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozofickd fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, docent

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet vedenych diplomovych praci: 33, pocet vedenych bakalafskych praci: 22

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS Ohlasy publikaci

3.2.3 Masmedialne stadia/ 2018 FF UK v Bratislavé WO0S Scopus | ostatni
marketingovd komunikdcia

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na V3 3 0 47

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Banyar, M. (2018). Guerilla, Viral, Buzz, Word of Mouth marketing — implementdcia novych foriem marketingovej komunikdcie do
prostredia slovenskej a ¢eskej marketingovej praxe. Bratislava: Univerzita Komenského.

Banyar, M. (2017). Znacka a logo - vizudlne prvky znacky a ich vyznam v procese brandingu. Zlin: Univerzita Tomase Bati.

Banyar, M., & Sula, T. (2017). Ambient media in the view of the general public and their relation to this communication form.
Strategic innovative marketing. Mykonos, Springer, 3-9.

Banyar, M., & Sula, T. (2015). Innovative marketing as a tool for building a positive image of an institution of higher education and
increasing the competitiveness of its graduates: analysis of the functional use of projectsof the Department of marketing
communications at the Faculty of multimedia communications of TBU in Zlin and their potential for integration into the teaching
process. Procedia, 175. Amsterdam, Elsevier, 146-153.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Milan Banyar, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Olga Dolinkova Tituly Doc. Mgr. Ing. Ph.D.
Rok narozeni 1966 typ vztahu k VS pp rozsah | 40h/tyd. do kdy | N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp rozsah | 40h/tyd. do kdy | N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfedméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteénovani studijniho
programu

Diplomovy projekt - garant pfedmétu

Udaje o vzdélani na VS

1989: VSCHT, FCHI inZenyrské studium obor Méfici technika (Ing.)
2006: UTB, FMK magisterské studium obor Marketingové komunikace (Mgr.)
2010: UTB, FAME doktorské studium obor Ekonomika a management (Ph.D.)

2001: Cesky institut pro marketing certifikat CIMA-B

2001: London School of Public Relations odborny certifikat

2010: Ogilvyinstitute.com certifikovany vzdélavaci kurz v oblasti marketingovych komunikaci

2010: IPMA Certifikovany Projektovy praktikant level D

APRA ocenéni Merkur 2006 v kategorii Osobnost roku za jedinecné vyuzivani prostredkd public relations
Clenka redakéni rady odborného ¢asopisu Marketing Science Inspirations

Clenka Hlavniho vyboru Ceské marketingové spole¢nosti

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

Zavodni nemocnice Zlin, laborantka; Svit, a.s., Zlin, specialista pro PR; Yucca Public, s.r.o., Zlin, spolumajitelka PR agentury; Vitar,
s.r.o., Zlin, vedouci oddéleni marketingu; Smoza-Antalis, s.r.o0., Hranice n. M., feditelka marketingu; Stavospol, s.r.o. Brno, feditelka
marketingu;

od 2005 UTB FMK Zlin, akademicky pracovnik; od 09/2007 UTB FMK Zlin, feditelka Ustavu marketingovych komunikaci, od 03/2018
UTB FMK Zlin, akademicky pracovnik

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

vedeni bakalatskych a diplomovych praci — 10 kvalifikacnich praci / akademicky rok

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na V3 Ohlasy publikaci
Masmedidlni komunikace 2015 UK Bratislava WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na V§ 0 2

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Juraskova, 0., Jurikova, M., & Kocourek, J. (2017). Impact of image attributes on branding of small and medium-sized
enterprises. Proceedings of Business System Laboratory, Roma, IT.

Juraskova, 0., Jurikova, M., & Kocourek, J. (2015). Innovation of Educational Proces as a Factor of Enhancing Competitiveness,
Turkish Online Journal of Educational Technology, INTE.

Jurdskova, 0. (2014). Public relations — how relationship can create brands that people trust. Zlin: Verbum.

Jurdskova, 0. (2014). Emoce pfi budovani znac¢ky. Emoce v marketingu. Praha: Grada Publishing.

Pusobeni v zahranici

Podpis Olga Dolinkova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Eva Gartnerova Tituly Mgr.

Rok narozeni 1991 typ vztahu k V$ pp |rozsah |40h/tyd. |dokdy |04/21
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp |rozsah |40h/tyd. |dokdy |04/21
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Cultural management — spolupodili se na vedeni seminar

Udaje o vzdélani na VS

2016: obor Marketingové komunikace, FMK UTB ve Zliné (Mgr.)
2016 — doposud: studium, obor Multimédia a design, FMK UTB Zlin (pfedpokladané ukonéeni 2019) (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2016-2017: Technologické inovacni centrum Zlin, marketingovy specialista

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

8 bakaldrskych praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WO0S Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Gartnerova, E. (2017). Case Study of Communication of the Project Water for All. Dokbat 2017 - 13th Annual International Bata
Conference for Ph.D. Students and Young Researchers. Zlin: Fakulta managementu a ekonomiky UTB, 5. doi:
10.7441/dokbat.2017.11. ISBN 978-80-7454-654-9. ISSN 978-80-7454-654-9.

Gartnerova, E. (2018). Interdisciplinary Cooperation at University and its Potential for Creative and Cultural Industries in the Czech
Republic. ICERI 2018 Proceedings. Sevillla: ICERI, 10.

Gartnerova, E. (2017). Voda pro viechny. ICERI2018 Proceedings. Zlin: Univerzita Tomase Bati, 10.

Pusobeni v zahranici

Centro Culturale Padova, Itdlie— 2 mésice
SKUC gallery, Ljubljana, Slovinsko, 2 mésice

Podpis Eva Gartnerova, v.r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Ales Gregar Tituly Doc. PhDr. Ing. CSc.
Rok narozeni 1945 | typ vztahu k VS pp rozsah | 40h/tyd. |dokdy |N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp rozsah | 40h/tyd. |dokdy |N

Dalsi soucasna plisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS. typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteé¢riovani studijniho
programu

Rizenf lidskych zdroj( - garant pfedmétu, ptednadejici, vede seminére

Udaje o vzdélani na VS

1967: Strojni fakulta, STU Bratislava, Ekonomika a fizeni strojirenské vyroby (Ing.)
1982: Filozoficka fakulta, UP Olomouc, Psychologie jednooborova (PhDr.)
1991: Filozoficka fakulta, UK Praha, Psychologie prace (CSc.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1970 — 1981: Barum, n. p., Otrokovice, Ekonomika prace, vedouci Utvaru

1981 - 1991: Barumprojekt, n. p., Zlin, Ekonomické analyzy a poradenstvi

1991 - 1996: Technoplast, a. s., Chropyné, personalni feditel

1996 — 1999: ZPS, a. s., Zlin, personalni reditel

1999 — doposud: UTB FaME, Zlin, feditel Ustavu managementu, prorektor UTB pro pedagogickou ¢innost (2001-2004), prodékan
FaME UTB pro KS a CZV (2004-2007), prorektor UTB pro mezinarodni vztahy (2009 - 2015), docent, Ustav managementu a
marketingu, FAME UTB (2015 — dosud)

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Vedeni kvalifikacnich praci: bakalarské 36, diplomové 74, disertacni doktorské 15

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni | Rizeni konano na V3 Ohlasy publikaci.

hodnosti
Odvétvova ekonomika a management 2001 Podnikatelska fakulta, VUT Brno | WOS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni | Rizeni konano na VS 17 8

hodnosti

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi €innosti nebo dalsi profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Kuruppuge, R., & Gregar, A. (2018). Employee’s Organizational Preferences: a Study of Family Businesses. Economics and
Sociology,11(1), 255-266. doi: 10.14254.

Gregar, A., & Pejfova, . (2017). Pracovni sila starne: které postupy personalniho fizeni jsou vhodné? In Psychologie prdce a
organizace 2017, s. 24-29. Mezinarodni konference PPaO 2017. Zlin: FaME UTB.

Kuruppuge, R., & Gregar, A. (2017). Knowledge Sharing and Job Performance: Intervening Role of Technological Competency in
Knowledge Based Industries. International Journal of Economics and Statistics, 5,15-20.

Saha, N., Chatterjee, B., Gregar, A., & Saha, P. (2016). The impact of SHRM on sustainable organizational learning and
performance development, International Journal of Organizational Leadership, 5, 63-75.

Jayawardena, C., & Gregar, A. (2014). Impact of Strategic Emotional Intelligence to Transformational Leadership of Managers: A
Case Study. Proceedings of the XI International Science Conference, International Science Index, 08(09), 182-186.

EFRR MPO CR OPPIK, 2018 — 2020, fesitel, Smart Factory v prostiedi vyrobniho zavodu

Pusobeni v zahranici

Podpis Ales Gregar, v. r. datum
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C-1— Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Pavel Hornak Tituly Prof., PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1953 | typ vztahu k VS pp rozsah | 20h/tyd. dokdy ([N

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp rozsah | 20h/tyd. dokdy ([N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

FF UK v Bratislavé PP 40 hod./tyd.

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteciovani studijniho
programu

Kreativita reklamy — garant pfedmétu, pfednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

1980: (ceskoslovenské dejiny so zameranim na novinarstvo) FF UK, Bratislava (PhDr.)
1989: (socioldgia) FF UK, Bratislava (CSc.)

1996: (Zurnalistika) FF UK, Bratislava (doc.)

2010: (masmedialne stadid) FF UKF Nitra (Prof.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1978 — 1995: asistent, odb. asistent, docent Katedry Zurnalistiky FF UK, Bratislava, SR,
1996 — doposud: vedouci Katedry marketingovej komunikacie, FF UK

Clenstvi ve vzdélavacich a jinych reklamnich institucich:

1990 — 1994: zakladajici ¢len - Moravskosliezska spoloc¢nost pre propagdciu a PR - Brno

1994 — 1995: kontaktni kancelaf pro SR - Ceska spolo¢nost pre propagéciu a PR - Brno

1995 — 1998: zakladajici ¢len - Rada pre reklamu SR — Bratislava

1995 — doposud: prezident - Slovenska spolo¢nost pre propagaciu - Bratislava

1996 — 2003: zakladajici ¢len - Arbitrazna komisia Rady pre reklamu SR - Bratislava

2003 — 2005: ¢len Védecké a umélecké rady Fakulty multimedialnich komunikaci, UTB Zlin, CR,
2006 — doposud: ¢len redakénej rady medzinarodného ¢as. Marketing Inspirations

2012 — doposud: ¢len Védecké a umélecké rady Fakulty multimedialnich komunikaci, UTB Zlin, CR.

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bc. —min. 100, DP — min. 120, PhD.- 9

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS Ohlasy publikaci
Zurnalistika 1996 Filozoficka fakulta Univerzity | WOS Scopus | Ostatni
Komenského Bratislava
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS 4 0 133
Masmedialne studia 2010 Filozoficka  fakulta  Univerity
Konstantina Filozofa, Nitra

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvlrci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Hornak, P. (2017). Humour - the strongest emotional appeal in advertising. Strategic innovative marketing. Mykonos: Springer,
259-264.

Hornak, P. (2018). Reklama, teoreticko-historické zaklady reklamy a marketingovej komunikdcie. Zlin: Verbum.

Horndk, P. (2017). Vztah verejnosti k sicasnej podobe reklamy (televizna reklama — nepriatel €. 1). Marketingovd komunikdcia a
médid 16, Zbornik vedeckych Studii z oblasti histdrie a teorie marketingovej komunikacie a médii. Bratislava: Book&Book.
Horndk, P. (2018). Vztah verejnosti k sic¢asnej podoby reklamy Il. Reklama. 17 Zbornik vedeckych Studii pre otdzky tedrie a histérie
reklamy a public relations. Bratislava: Book&Book.

Hornak, P. (2019). Quo vadis advertisement?: Positives and negatives o current ad. Strategic innovative marketing. Switzerland:
Springer Nature. Springer International Publishing AG.

Pusobeni v zahranici

Podpis Pavel Hornak, v. r. datum

94




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Martina Jufikova Tituly Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1977 typ vztahu k VS PP rozsah | 40h/tyd. dokdy ([N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program PP rozsah | 40h/tyd. dokdy ([N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Marketing sluzeb - garant pfedmétu, pfednasejici, vede seminare
Data Mining — garant — garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

2000: Obchodné-podnikatelska fakulta Slezské univerzity v Karviné, obor Marketing a management (Ing.)
2009: Fakulta managementu a ekonomiky UTB Zlin, obor Ekonomika a management (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2000 - 2005: pedagog na Obchodni akademii a Vyssi odborné skole ekonomické Zlin,
2005 — doposud: akademicky pracovnik na Fakulté multimedidlnich komunikaci

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

89 bakalafskych praci, 139 diplomovych praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondano na VS | Ohlasy publikaci

WOS Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondnona VS |0 3 164

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvlrci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Jufikova, M., & Kocourek, J. (2018). The Importance of Marketing in the Fulfillment of the Third Role of University. 12th
International Technology, Education and Development Conference (INTED). Valencia: International Academy of Technology,
Education and Development (IATED), 8165-8170. Retrieved from https://library.iated.org/view/JURIKOVA2018IMP.
Jurikova, M. (2017). University attitude to the applicability and solution of the society-wide problem of water management.
Proceedings of the 30th International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017 - Vision 2020:
Sustainable Economic development, Innovation Management, and Global Growth. Madrid: International Business Information
Management Association (IBIMA), 2764-2770.

Jurikova, M., Jurdskova, O., Koucourek, J., & Kovarova, K., (2017). Significant Parameters in Brand Building of a University.
Marketing Identity: Brands We Love, Pt 1. Slovak Acad Sci: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 123-131.

Jurikova, M., Kocourek, J. & Gartnerova, E. (2017). Project teaching at University -

A tool for presenting proposals for prevention and solving the problem of the general public. Turkish Online Journal of
Educational Technology, INTE, 768-774.

Jurikova, M. (2014). Marketing Services: Opportunities and Limits of the Implementation in Czech Firms. Zlin: Verbum.

Pusobeni v zahranici

2006 — 2008 Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Slovenska republika, externi pedagog

Podpis Martina Jufikova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Eliska Kacerkova Tituly Mgr., Ph.D.
Rok narozeni 1982 typ vztahu k V$ pp |rozsah |40h/tyd. dokdy ([N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp |rozsah |40 h/tyd. dokdy ([N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpisob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dal$i zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Diplomovy seminar 1 - garant predmétu, prednasejici
Diplomovy seminar 2 - garant predmétu, prednasejici

Udaje o vzdélani na V$

2007: Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, obor Marketingové komunikace (Mgr.)
2007: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Management a ekonomika (Ph.D.)
2009: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky— doplnujici pedagogické studium

2006: Akademie Public Relations — Certifikat ze vzdélavaciho programu
2010: IPMA Certifikovany Projektovy praktikant level D
2011: Ogilvyinstitute.com certifikovany vzdélavaci kurz v oblasti marketingovych komunikaci

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2008 - doposud: Univerzita Tomase Bati ve ZIin&, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent

2008 - 2013: Comtech Group, s. r. 0. — prace na pozici PR executive a copywriter (od 01/2010 externi spolupréce)

2012 — 2017: matefska/rodi¢ovskd dovolena

2016 - doposud: Zlin Film Festival, Zlin, PR asistent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Pocet vedenych BP: 39
Pocet vedenych DP: 9

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondano na VS | Ohlasy publikaci

WOS Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Kacerkova, E. (2018). Preferences of Communication Tools in Choice of High school. Marketing Indetity. Digital Mirrors — part I.:
Conference Proceedings from the Annual International Scientific Conference. Smolenice, Slovak Republic, 85 —92.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Eliska Kacerkova, v.r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Josef Kocourek Tituly Mgr., Ph.D.
Rok narozeni 1984 typ vztahu k VS pp | rozsah | 40h/tyd. | do kdy N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp | rozsah | 40h/tyd. | do kdy N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dal$i zapojeni do uskuteéfiovani studijniho
programu

Diplomova praxe — garant pfedmétu, koordinuje realizaci praxi, komunikuje s firmami
Strategické fizeni znacky — garant predmétu, podili se na organizaci a vyuce nékterych blokd s odborniky z praxe (agentura Brain
One)

Udaje o vzdélani na VS

2003: SOS, SOU a U Otrokovice, obor Management obchodu a sluzeb, specializace Hotelovy provoz
2011: Marketingové komunikace, Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci (Mgr.)
2015: Marketingova komunikécia, Univerzita Komenského v Bratislavé, Filozoficka fakulta (Ph.D.)

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

2005 - 2012: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, tajemnik Ustavu, odborny referent
administrativy

2012 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, odborny asistent

2013 — 2018: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, reditel Komunikacni agentury

2015 — doposud: OSVC v oblasti konzultaci marketingovych a komunikaénich strategii, budovani znagek

2018 — doposud: Univerzita Toméase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, feditel Ustavu marketingovych komunikaci

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

pocet bakalarskych praci: 55, diplomovych praci: 42

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na V3 Ohlasy publikaci
WOS | Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na V3 0 2 12

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi €¢innosti nebo dal$i profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Jufikovd, M., & Kocourek, J. (2018). The Importance of Marketing in the Fulfillment of the Third Role of University. 12th
International Technology, Education and Development Conference (INTED). Valencia: International Academy of Technology,
Education and Development (IATED), 8165-8170. Retrieved from https://library.iated.org/view/JURIKOVA2018IMP.

Jutikovd, M., Kocourek, J. & Gartnerova, E. (2017). Project teaching at University - A tool for presenting proposals for prevention
and solving the problem of the general public. Turkish Online Journal of Educational Technology, INTE, 768-774.

Kocourek, J., & Coc¢kova, R. (2017). The quality of university teachers as one of the tools of image building. Proceedings of the
30th International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017 - Vision 2020: Sustainable Economic
development, Innovation Management, and Global Growth. Madrid: International Business Information Management
Association, 2591-2596.

Jurdskovd, 0., Jufikova, M., & Kocourek, J. (2016). Differences in the expected contribution of higher education in the millennials
generation and the generation Z. Proceedings of 9th International Conference of Education, research and Innovation. Seville:
ICERI, 235-239. - Pedagogika a skolstvi

Jufikova, M., Juraskova, O., Koucourek, J., & Kovarova, K., (2017). Significant Parameters in Brand Building of a University.
Marketing Identity: Brands We Love, Pt 1. Slovak Acad Sci: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 123-131.

- Pisemnictvi, mas-media, audiovize

Pusobeni v zahranici

Podpis Josef Kocourek, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Jifi Pavelka Tituly Prof., PhDr., CSc.
Rok narozeni 1949 typ vztahu k VS pp |rozsah |40h/tyd. |do kdy N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp |rozsah |40h/tyd. | do kdy N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpiisob zapojeni do jejich vyuky, pfFip. dalsi zapojeni do uskuteéfovani studijniho
programu

Uméni a média — garant predmétu, pfednasejici, vede seminare
The Origins and Development of Communication/Pocatky a vyvoj komunikace — garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

1972: FF UJEP v Brné, studijni obory ¢estina a filozofie (Ph.D.)

1972: Na FF MU studoval déle obor filmova véda

1974: FF UJEP v Brné, obhajil doktorskou disertaci Artikulace literarniho dila (PhDr.)
1982: FF UJEP v Brné, obhajil kandidatskou disertaci Umélecky obraz v literature (CSc.)
1988: FF UJEP v Brné, byl jmenovan docentem

1997: FF MU v Brné, obhajil habilitacni praci Pfedpoklady literdarniho dorozumivani
2008: FF UKF v Nitfe, profesorské fizeni, jmenovan profesorem (Prof.)

Udaje o odborném plisobeni od absolvovani VS

1973 — 1998: Filozoficka fakulta Univerzity J. E. Purkyné (od roku 1990 Masarykova univerzita v Brné), Katedra ¢eské a slovenské
literatury a literarni védy; asistent, odborny asistent, docent.

1998 — 2017: Fakulta socialnich studii (Katedra medidlnich studii a Zurnalistiky). Po roce 1998 rovnéz vyuka na Katedre
religionistiky (FF MU) a Katedre antropologie (Pfirodovédecka fakulta MU), docent, profesor.

2006 — doposud: Fakulta multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné (Ustav marketingovych komunikaci),
docent, profesor.

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci.

vedeni cca 110 bakalafskych praci, 90 diplomovych praci, 25 diserta¢nich praci.

ZkuSenosti s clenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolecnosti apod. na narodni a mezinarodni trovni

Clen védecké rady FSS MU
Clen védecké rady Fakulty masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko
Clen védecké rady Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

Ceska literatura 1988 UJEP v Brné Wos Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondnona Vs |9 0 130
2.1.23 Tedria literatury a dejiny 2008 FF UKF v Nitre

konkrétnych ndrodnych literatur

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of adolescent
online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/1JRDM-08-2017-0173.
Pavelka, J. (2018). Student projects as a tool of university PR and brand building. European Proceedings of Social and Behavioural
Sciences, 8(51), 535-543. doi: 10.15405/epsbs.2019.01.51

Sramov4, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight and Ideas
for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier (Ed.), 3rd
International Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256). Conference Proceedings, Bordeaux:
Emerald.

Pavelka, J. (2016). Remediation of Sign Texts as the Theme of Cultural Studies. Procedia - Social and Behavioral Sciences, 217,
1233-1240. Elsevier.
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Pusobeni v zahranici

Dlouhodobé plsobeni v zahranici

1979-1982: Universitet u Beogradu, Filoloski fakultet, byvald Jugoslavie, odborny asistent.

1988-1990: University of Nebraska at Omaha, Faculty of Arts, USA, (v ramci Fulbrightovy nadace), docent.

2009-2014: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozofickda fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, Slovenska
republika, profesor.

Kratkodobé studijni a prednaskové pobyty v zahranici

Skup slavista. Beograd, Pristina, Trsi¢, Novi Sad 2. - 22. 9. 1985, byvala Jugoslavie.

Institut fir fremdsprachliche Philologien, Otto-von-Guericke-Universitdt, 1996. Magdeburg, Némecko. Vedouci: prof. dr.
Reinhard Ibler.

Institut fiir Kommunikationswissenschaft und Journalistik der Universitat Hamburg. Vedouci: Prof. Dr. Irene Neverla, 28. fijna
1999.

Institut fir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der Universitat Wien. Vedouci: Prof. dr. Wolfgang R. Langenbucher,15. -
19. 5. 2000.

Bohemicum, Institut fir Slavistik der Universitdt Regensburg. Vedouci: Prof. dr. Marek Nekula, 13. - 17. 5. 2002.
Vergleichende Kulturwissenschaft, Institut fir Medien-, Informations- und Kulturwissenschaft der Universitat Regensburg.
Vedouci: Prof. dr. Daniel Drascek, 13. —17. 5. 2002.

Bauhaus-Universitat Weimar, Workshop: Einsdtze der Medienphilosophie. Aktuelle deutsche und tschechische Positionen.
Weimar 19. - 20. 12. 2013.

Instytut Kulturoznawstwa, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu (Adam Mickiewicz University in Poznan). Vedouci:
Prof. Dr. Andrzej Przytebski, 02. 11. -7. 11. 2015.

Podpis Jiti Pavelka, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Radomila Soukalova Tituly Ing. PhD.
Rok narozeni 1957 typ vztahu k V8 pp rozsah | 40h/tyd. |dokdy |N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp rozsah | 40h/tyd dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dal$i zapojeni do uskuteéfiovani studijniho
programu

Marketing management — garant pfedmétu, pfedndsejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

1982: VUT Brno - FT ve Zliné Ekonomika a fizeni spotfebniho primyslu (Ing.)

1985: Univerzita Palackého v Olomouci Fakulta pfirodovédecka - doplfikové pedagogické studium
2002: doktorandské studium Fakulta podnikatelska VUT Brno

2004: doktorandské studium UTB FAME ve Zliné

2004: UTB FAME Zlin, Ph.D., diplom v doktorském studijnim programu, ekonomika a podnikani (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1982 — 1992: vyucujici odbornych predmétl a ekonomiky na Stfrednim odborném Ucilisti obuvnickém ve Zliné

1992 — 1993: externi vyuka ekonomickych predmétd na Gymnaziu Zlin, na Gymnaziu T. G. M ve Zliné

1992 — 1999: vyuka ekonomickych predmétd a marketingu na Obchodni akademii T. Bati ve Zliné, prednasky a v bakalarském
studijnim programu na VOSE Zlin

1999 — 2003: vedouci oboru Marketingu v bakalai'ském studijnim programu FaME UTB realizovaném na OA T. Bati a VOSE
2003 — doposud: odborna asistentka na FMK UTB Zlin

2005 — 2008: prodékanka pro tviréi éinnost na FMK UTB Zlin, odborna asistentka UMK

2008 — 2012: prodékanka pro tviréi ¢innost Fakulta multimedialnich komunikaci UTB, ZIin, odborna asistentka Ustavu
marketingovych komunikaci

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet bakalarskych praci: 96, pocet diplomovych praci: 166

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci
WOS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS 13 2 25

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi ¢innosti nebo dalsi profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Soukalova R. et al. (2016). Design stories aneb kreativni inovace a problémy jejich transferu do praxe. Zlin: FMK UTB Zlin.
Soukalova, R. (2016). Marketing ...je véda kreativni. Zlin: Verbum.

Soukalova, R. (2016). Identification of the critical factors of the process of innovation transfer at universities in the Czech
Republic, Turkish Online Journal of Educational Technology, 1149-1154.

Soukalova, R. (2016). The Role of Universities in the Transfer of Innovations in the Creative Industry in the Czech Republic. 27th
International Business Information Management Association, Milan, Italy, 3166-3174.

Soukalova, R. (2015). The Role of the Creative Class and Business Sustainability in the Region. 26th International-Business-
Information-Management-Association Conference, Madrid, Spain.

Pusobeni v zahraniéi

Srpen 2005 — English bussines school Malta — 3 tydny

Srpen 2007 — English bussines school Dublin, Irsko — 2 tydny

2006/2007, 2007/2008 - prednasky a seminare oblasti Podpory prodeje a Direct marketingu na Univerzité Konstantina Filozofa
v Nitfe, Fakulta filozofickd, Katedra Masmedialnej komunikacie, SR

duben 2012 - tydenni pobyt - program Erasmus, lzmir Turecko, téma prednasky: Tomas Bata a jeho podnikatelska filosofie
2013 - pobyt v rdmci programu Erasmus, UK Bratislava, Slovensko, téma pfednasky: Tomas Bata a jeho podnikatelska filosofie
2012-2017 prednasky na zahraniénich konferencich: Montreux, Madrid, Benatky, Budapest, Malta, Videnr, Berlin.

Podpis Radomila Soukalova, v. r. datum
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http://apps.webofknowledge.com/full_record.do?product=WOS&search_mode=GeneralSearch&qid=10&SID=C67ytaJlwtGCRiB1XiT&page=1&doc=2

C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Michal Stransky Tituly Mgr., Ph.D.

Rok narozeni 1988 typ vztahu k V8 PP |rozsah | 40h/tyd. |do kdy 8/2022
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program PP |rozsah | 40h/tyd. |do kdy 8/2022
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteé¢riovani studijniho
programu

Etika 1 - garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Etika 2 - garant predmétu, prednasejici, vede seminare
Theory of Argumentation/Teorie argumentace - garant pfedmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

2016: obor Filozofie, FF MU (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2016 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, odborny asistent, od r. 2019 prodékan pro pedagogickou cinnost

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Vedouci 7 bakalarskych praci
Vedouci 2 diplomovych praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konanonaVS |0 0

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi €¢innosti nebo dalsi profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Stransky, M. (2018). Prakticky vyznam mordini filosofie. Zlin: Nakladatelstvi UTB.

Nesiba, J., & Stransky, M. (2018). Eticky management vefejnych instituci CR. In Klimova, V., Zitek, V. (eds.) XXI. mezindrodni
kolokvium o regiondlnich véddch. Brno: Masarykova univerzita.

Stransky, M. (2014). Naturalistic Future of Ethics. In Zdmecnik, L. The Future of Philosophy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci.

Stransky, M. (2014). The Persuasive Lot of the Modern Ethics. In Klimova, I. et al. The Character of Current Philosophy and its
Methods. Bratislava: Filozoficky Ustav SAV.

Stransky, M. (2014). Lhat védu. In Drozenova, W. Etika a véda: etickd dilemata ve védecké prdci. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostravé.

Pusobeni v zahranici

Podpis Michal Stransky, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Peter Starchofi Tituly prof. Mgr., PhD.
Rok narozeni 1971 typ vztahu k V8 PP rozsah | 20h/tyd. [dokdy [N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program PP rozsah | 20h/tyd. [dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah
Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu PP 38

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpuisob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dal$i zapojeni do uskuteéfiovani studijniho
programu

Marketingové aplikace — garant pfedmétu, pfednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

1995: Univerzita Komenského v Bratislavé, Filozoficka fakulta, odbor Socioldgia (Mgr.)
2003: Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu, odbor a program 62-90-9 podnikovy manazment (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu
1997 — 2002: asistent/tajemnik katedry

2002 — 2004: odborny asistent/tajemnik katedry

2004 — doposud: vedouci Katedry marketingu

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet obhdjenych bakalarskych praci: 7
Pocet obhajenych diplomovych praci: 22

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS Ohlasy publikaci
3.3.15. manazment 2005 Fakulta managementu UK | WOS | Scopus | ostatni
v Bratislavé
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS 25 32 317
3.3.15. manazment 2015 Fakulta managementu UK
v Bratislavé

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi ¢innosti nebo dalsi profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Starchori, P. (2017). Bankovy marketing: principy a Specifikd. Praha: Wolters Kluwer.

Starchori, P., Juraskova, O., Weberova, D., Jufikova, M., Kocourek, J., Lizbetinova, L., Viléekova, L., & Kovéiova, K. (2015). Znacky a
Cesky zdkaznik. Zlin: VeRBum.

Slabd, M., Starchon, P., & J4¢, I. (2014). Identification and prioritization of key stakeholder groups in marketing communication of
colleges. E+M Ekonomie a Management, 17, (4), 101-110.

Starchon, P., Vetrakova, M., Metke, J., Lorincova, S., Hitka, M., & Weberova, D. (2018). Introduction of a new mobile player app
store in selected countries of Southeast Asia. Social sciences, 7 (9), 1-15.

Lizbetinova, L., Starchon, P., Lorincova, S., Weberova, D., & PrGsa, P. (2019). Application of Cluster Analysis in Marketing
Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study in the Slovak Republic. Sustainability, 11 (8), 2302,
doi: https://doi.org/10.3390/su11082302.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Peter Starchofi, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Dusan Strauss Tituly PhDr., PhD.

Rok narozeni 1978 typ vztahu k V8 DPC |rozsah |8 h/tyd. |dokdy |[12/2019
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPC |rozsah |8 h/tyd. dokdy |12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pfFip. dal$i zapojeni do uskuteéfiovani studijniho
programu

Politicky marketing — garant pfedmétu, prednasejici, vede seminare
Spolecenska odpovédnost firem — garant predmétu, predndsejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

obor politologie, Fakulta politickych vied a medzinarodnych vztahov, Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici (Mgr.)
obor politologie, Filozoficka fakulta, Univerzita Komenského (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

Filozoficka fakulta Univerzity sv.Cyrila a Metoda v Trnave — asistent 14/tyden
CUP Trencianska univeriza Alexandra Dubceka v Trencine — odborny asistent 12/tyden
Fakulta masmédii Paneurdpska vysoka skola — lektor 4/tyden

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalafské prace: 150, Diplomové prace: 111

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi ¢innosti nebo dalsi profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Strauss, D. (2012). Socidiny stdt, socidlna politika, obyvatelstvo a finanénd kriza. SSRP, Trnava. ISBN 978-80-969043-5-8.

Strauss, D. (2009). Stdt a obcianska spoloénost v ¢ase hospoddrskej krizy, In: Ob¢ianska spoloénost v transformujucich sa
krajinach. Malacky. ISBN: 978-80-970316-1-9.

Strauss, D. (2011). Premeny moci a demokracie, In: Bo¢akova, O., Tomasikova, A., Aktualne otazky politiky, TnUAD, Trendin. ISBN
978-80-8075-485-3.

Strauss, D. (2012). Socidlny stdt, socidina politika, obyvatelstvo a finanénd kriza. SSRP, Trnava. ISBN 978-80-969043-5-8.

Strauss, D.(ed.) (2012). Volby 2012, Transparentnost, Trené&in. ISBN 978-80-971197-7-5.

Pusobeni v zahranici

Podpis Dusan Strauss, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Tomas Sula Tituly PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1984 | typ vztahu k VS PP rozsah 40h/tyd. | do kdy N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program | PP rozsah 40h/tyd. | do kdy N
Dalsi soucasna piisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu rozsah
Univerzita Komenského v Bratislavé PP 20h/t.

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Propagace na socidlnich sitich 1 - garant pfedmétu, prednasejici, vede seminare
Reklamni PPC systémy 1 - garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na V$

2007: FMK UTB ve Zliné, Marketingové komunikace (Bc.)
2009: FMK UTB ve Zliné, Marketingové komunikace (Mgr.)
2016: FMK UTB ve Zling, Vytvarna uméni (Ph.D.)

2015: FF UK Bratislava, Marketingové komunikace (PhDr.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2014 — doposud: jednatel/spolumajitel komunikaéni agentury

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace 103, Diplomové prace 55

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na V$ Ohlasy publikaci
WOS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konanona VS |4 0

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi €¢innosti nebo dal$i profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Sula, T. (2017). Ambientni média v reklamé: Vyznam designu pfi tvorbé ambientnich médii. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zliné.
Sula, T., & Banyar, M. (2016). Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation to this Communication Form.
Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International Publishing Switzerland, 3-9.

Sula, T., & Banyér, M. (2015). An empirical study of public perceptions on ambient media. International Journal of Strategic
Innovative Marketing, 2 (4), 49-64.

Sula, T., & Banyar, M. (2015). Innovative Marketing as a Tool for Building a Positive Image of an Institution of Higher Education
and Increasing the Competitiveness of its Graduates — Analysis of the Functional Use of Projects of the Department of Marketing
Communications at the Faculty of Multimedia Communications of TBU in Zlin and their Potential for Integration into the
Teaching Process. Procedia - Social and Behavioral Sciences. Elsevier Ltd., 146-153.

Sula, T., & Banyar, M. (2016). The Analysis of Microsites and Their Functionality as Part of the Promotion of Higher Education
Institutions, Universities and Their Individual Degree Courses. International Journal of Education and Information Technologies, 8
(1), 9-17.

Plsobeni v zahraniéi

2019 — Polsko, Malopolsku Wyzsu Szkolu Ekonomicznu, Erasmus +

Podpis Tomas Sula, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Eva Svirakova Tituly Ing., Ph.D.

Rok narozeni 1965 typ vztahu k VS |pp |rozsah |40h/tyd. |do kdy N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp |rozsah |40h/tyd. |do kdy N
Dalsi soucasna plisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Design Thinking — garant predmétu, podili se na vyuce 50 % seminaf

Udaje o vzdélani na VS

1987: Vlysoka skola banska v Ostravé, Ekonomicka fakulta, Ekonomika primyslu (Ing.)
2006: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Ekonomika a management, Management a ekonomika, Fakulta managementu a
ekonomiky (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1994 — 2000: firma Stival, s.r.o., ekonom, hlavni Gcetni

2000 - 2009: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, vedouci ekonomického odboru rektoratu UTB, tajemnice Fakulty multimedialnich
komunikaci, manazerka Komunikacni agentury na Fakulté multimedialnich komunikaci

2009 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, Kabinet teoretickych studii, odborny
asistent

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet obhdjenych bakalarskych praci: 16
Pocet obhdjenych diplomovych praci: 14

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci
WOS |Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS 15 3 5

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi ¢innosti nebo dalsi profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Svirakova, E. (2014). Forecasting Outcomes Achieved in Cultural and Creative Projects: System Dynamics Approach. The System
Dynamics Society, New York: University at Albany, State University of New York. Retrieved from
http://www.systemdynamics.org/conferences/2014/proceed/index.html.

Svirakova, E. (2014). Kreativni projektovy management. Project Planning and Management in Cultural and Creative Industries.
Zlin: Verbum.

Svirakova, E. (2016) Effective Project Management for Creative Europe. Turkish Online Journal of Educational Technology, 815-
820.

Svirdkova, E. (2017). Methods for Project Tracking in Creative Environment. Acta Informatica Pragensia. Praha: Vysoka $kola
ekonomicka v Praze, 06(01), 32-59. doi: 10.18267/j.aip.98

Svirakova, E., & Bianchi, G. (2018). BIANCHI G. Design thinking, system thinking, Grounded Theory, and system dynamics
modeling - An integrative methodology for social sciences and humanities, Human, 28 (3), 312-327.

2019 - 2020: Hlavni fesitelka projektu ,,Manazersky model hodnoty designu pro konkurenceschopnost MSP v CR“, projekt pfijaty
v rdmci soutéze projektl v programu ETA Technologickd agentura Ceské republiky.

Plsobeni v zahraniéi

2015-2016: University of Bergen, Norsko, studijni pobyt, grant z Norskych fonda: Kreativita a dynamika v projektovém
managementu

Podpis Eva Svirdkova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Dagmar Weberova Tituly doc. PhDr., Ph.D., MBA
Rok narozeni 1968 | typ vztahu k VS pp rozsah | 40h/tyd. [do kdy [N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp rozsah | 40h/tyd. |do kdy |N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych V3 typ prac. vztahu | rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteé¢riovani studijniho
programu

Cross-Cultural Communication/Interkulturni komunikace - garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Global Aspects in Markketing Communications/Globalni aspekty v marketingovych komunikacich - garant pfedmétu, prednasejici,
vede seminare

International Marketing/Mezinarodni marketing - garant predmétu, prednasejici, vede seminare

Udaje o vzdélani na VS

1995: UK v Bratislave, Filozoficka fakulta: ucitelstvo vSseobecnovzdelavacich predmetov: anglicky jazyk — nemecky jazyk (Mgr.)
2005: UK v Bratislave, Filozofickd fakulta: udelenie vedecko-akademickej hodnosti , philosophiae doctor” vo vednom odbore 75-
02-9 tedria vyucovania cudzich jazykov (Ph.D.)

2013: UK v Bratislave, Fakulta managementu: udelenie vedecko-pedagogického titulu docent v Studijnom odbore 3.3.15
manazment (doc.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani V§

2000 - 2013: UK v Bratislave, Fakulta managementu

2014 — 2015: Vysoka $kola technicka a ekonomicka v Ceskych Budéjovicich, docent na Katedie cestovniho ruchu a marketingu —
uvazek 0,3.

2014 — doposud: UTB ve Zling, FMK, docent na Ustavu marketingovych komunikaci

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace: 27, Diplomové prace: 27

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS Ohlasy publikaci
Obor 3.3.15 manazment 2013 FM, UK v Bratislavé WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS 8 15

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Lorincova, S., Starchon, P., Weberova, D., Hitka, M., & Lipoldova, M. (2019). Employee Motivation as a Tool to Achieve
Sustainability of Business Processes. Sustainability, 11 (11), 3509. doi: 10.3390/su11133509.

Hitka, M., Lorincov3, S., Gejdos, M., Klari¢, K., & Weberova, D. (2019). Management Approach to Motivation of White-collar
Employees in Forest Enterprises. BioResources, 14 (3), 5488-5505.

Lizbetinova, L., Starchon, P., Lorincova, S., Weberova, D., & Prii$a, P. (2019). Application of Cluster Analysis in Marketing
Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study in the Slovak Republic. Sustainability, 11(8), 2302,
doi: https://doi.org/10.3390/su11082302.

Lorincova, S., Hitka, M., & Weberova, D. (2018). Evaluating the effectiveness of investment in educational and development
activities of middle managers. Vision 2020: Sustainable Development and Application of Innovation Management. 32nd
International Business Information Management Association Conference. Sevilla, Spain, 4785-4795.

Starchon, P., Vetrdkova, M., Metke, J., Lorincova, S., Hitka, M., & Weberovd, D. (2018). Introduction of a new mobile player app
store in selected countries of Southeast Asia. Social sciences, 7 (9), 1-15.

Plsobeni v zahraniéi

1992 — studijni pobyt v rdmci programu TEMPUS na Rijksuniversiteit Groningen v Holandskom kralovstve

1993 - DAAD-stipendium: letny kurz na Eberhard-Karls-Universirat v Tlbingene v Spolkovej republike Nemecko

1994-1995 - studijny pobyt na Viedenskej univerzite v Rakusku

1999-2000- staz na Polizeifihrungsakademie Munster v Spolkovej republike Nemecko so zameranim na oblast zahrani¢nych
vztahov

2019 — Polsko, Malopolsku Wyzsu Szkolu Ekonomicznu, Erasmus +

Podpis Dagmar Weberova, v. r. datum
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C-1l - Souvisejici tvlrci, resp. védecka a umélecka cinnost

Prehled FeSenych grantt a projektti u akademicky zaméreného bakalafského studijniho programu a u magisterského a
doktorského studijniho programu

Resitel/spolufesitel Nazvy grant a projektt ziskanych pro védeckou, vyzkumnou, uméleckou a Zdroj Obdobi
dalsi tvurci ¢innost v prislusné oblasti vzdélavani
Ing. Eva Svirdkova, | Kvantitativnia kvalitativni vyzkum dopad( na ekonomiku firem, které se B - TACR 2019-2020
Ph.D. rozhodly inovovat design svych vyrobk( a sluzeb za soucasné inovace
designu vizudlni komunikace téchto zapojenych firem
Hlavni  koordinator Designefi v ¢eskych zemich a ceskoslovensky strojirensky primysl C- 2018-2022
FMK, partner Narodni Ministerstv
technické muzeum o kultury,
NAKI

Prehled feSenych projektid a dalSich aktivit v ramci spoluprace s praxi u profesné zaméreného bakalarského a magisterského
studijniho programu

Pracovisté praxe Nazev Ci popis projektu uskutec¢iiovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav marketingovych Smlouva o dilo — Komunikacni strategie mésta Frenstat pod Radhostém 2016
komunikaci (celkova vyse 96.000,-)

Ustav marketingovych | Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
komunikaci zpracovani analyzy potencialnich zakaznikd a strategie cileni na stavajici a

potencidlni zdkazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt — firma
MAVE (celkova vyse 141.000,-)

Ustav marketingovych | Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingovd strategie — 2019
komunikaci a Fakulta| zpracovanianalyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici a

aplikované potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt a dale

informatiky navrh architektury a technologie informacniho systému fizeni procesu

vyroby véetné navrhu architektury a technologie pro prototyp online
systému prezentace vyrobkd ¢i sluzeb — firma TESAREM (celkova vyse

217.000,-)
Ustav marketingovych | Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingovd strategie — 2019
komunikaci, ateliér | zpracovani analyzy potencialnich zdkaznik( a strategie cileni na stavajici a
Digitalni design, FMK potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt a

graficky navrh designu produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS
(celkova vyse 242.000,-)

Ustav marketingovych | Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum femesinikd na trhu B2B 2019
komunikaci (celkova vyse 120.000,-)

Ustav Smlouva o poskytnuti sluZeb - Zajisténi odbornych seminard a skoleni 2019
marketinngovych z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu verejného

komunikaci sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy z ¢lenskych obci

v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni verejné spravy v Mikroregionu
Slusovicko (reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120)
spolufinancovaného z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse
191.180,-)

Odborné aktivity vztahujici se k tvaréi, resp. védecké a umélecké ¢innosti vysoké skoly, ktera souvisi se studijnim programem

Ustav marketingovych komunikaci (déle také ,UMK) se odborné dlouhodobé zaméfuje na vyzkum rozhodovacich procest a
hodnotovych orientaci adolescent(, coZ je jeden z excelentnich smérl pracovisté. Data z kazdoro¢niho realizovaného vyzkumu
slouzi nejen k tvlréi ¢innosti pedagogl Ustavu, ale i k efektivnéjsSimu cileni komunikace smérem k cilové skupiné uchazec¢l o
studium na VS. Komplexnost a kontinuita dosavadniho vyzkumu vedla garantku studijniho programu doc. Sramovou k podani
grantové prihlagky do GACR v roce 2019.

Dalsi vyznamnou vyzkumnou aktivitou pracovisté je kazdorocni vyzkumné Setfeni u rliznych cilovych skupin. Cilem téchto Setreni
je analyzovat a vyhodnocovat aktudlnost studijniho planu v reflexi na praxi. Vyzkumna Setreni realizovana v rdmci studia jsou
popsany nize. Dulezitym faktorem z hlediska aktudlnosti studijniho planu je reflexe zaméstnavatel( z fad malych, stfednich a
velkych firem, reklamnich agentur nebo vefejného sektoru. V roce 2019 UMK realizoval vyzkumné Setfeni u zminéné cilové
skupiny, ktera ptinesla fadu zajimavych podnétl pro jesté efektivnéjsi nastaveni studijnich predmét( a povinnosti ve studijnim
planu. Jednalo se napfiklad o zavedeni novych pfedmétd jako Reklamni PPC systémy, Propagace na socidlnich sitich, Cultural
management nebo Design Thinking.
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Mezi nejvyznamnéjsi mezioborové projekty Fakulty multimedialnich komunikaci, na kterych se velmi vyznamné podileji studenti
programu Marketingové komunikace, patfi Zlin Design Week (dale jen ,ZDW*). Ten spojuje jiz patym rokem cca 80 studentd FMK,
ktefi zajistuji sponzory, organizuji, propaguji, realizuji a vyhodnocuji hlavni aktivity projektu, coZ jsou:

- mezinarodni soutéZ Best in Design, do které se v loriském roce prihlasilo vice nez 700 talent( z celého svéta;

- design v ulicich (fada workshopd, dil¢ich i komplexnich vystav v interiérech zlinskych budov i ve vefejném prostoru);

- konference, které se ucastni svétovi odbornici, propojujici poznatky marketingu a designu.
Tvardi aktivity prezentované na ZDW spojuje téma: Voda (2017), dale Hra (2018) ¢i (R)evoluce (2019). Toto téma se prolind jak
jednotlivymi vystavami, tak je hlavnim tématem v rdmci marketingovych aktivit. Vedle téchto velkych mezioborovych projektl je
tvardi ¢innost studentd rozvijena v ramci dalSich projektl, a to z oblasti neziskovych organizaci. Mezi nejvyznamnéjsi projekty,
které podporuji neziskovy sektor pat¥i Percipio, Paraparada, Utulkové Vanoce &i jaro, vystava neziskovych organizaci Zlinského
kraje Zivot neni zebra aj.
Servisni stfedisko Ustav marketingovych komunikaci organizuje pro studenty ji7 sedmym rokem souté? Talent marketingovych
komunikaci. Soutéz je realizovana podle konceptu mezinarodni kreativni soutéZze Young Lions, kdy studenti pracuji 24 hodin na
konkrétnim zadani z firem, zéstupci firem jsou mentory studentskych tym( a na zakladé prezentaci jejich navrh(l a feSeni pak
studenti maji moZnost zapojit se do firemnich tymd, ziskavaji mozZnost stazi a pozdéji i pracovni nabidky. Tento koncept pfipravuje
studenty na vstup do praxe, nabizi jim kontakty na odborniky z praxe a zvysuje uplatnitelnost absolvent(i v oboru marketingovych
komunikaci.

Zazemi pro nastartovani tvlrci, profesné zamérené cinnosti studentl a absolventd v oblasti reklamy nebo poradenstvi v oblasti
podnikani, mohou nalézt v Centru kreativnich primysli a podnikdni UPPER. Centrum kreativnich primysli a podnikani UPPER je
prostredi, které studentlm nabizi fadu odbornych kurzl nejen z oblasti marketingovych komunikaci, ale i podnikani nebo osobniho
rozvoje. Dale zde mohou vyuZit prondjmu prostor k networkingu ¢i zaloZeni svého startupu.

V soucasné dobé vznika Vyzkumna marketingova laboratot, ktera ma za cil realizovat vzdélavaci projekty (jednorazové i kontinualni
kurzy/pfedméty), a také podporovat spolupréci s praxi formou smluvnich aplikovanych vyzkumd. Budou zde testovény navrhy na
pfistrojich typu o¢ni kamera, bryle na virtualni realitu aj. pfi vyuZiti zkuSenosti z oblasti design thinking, service prototyping a
dalsich marketingovych vyzkumnych metod uplatfiovanych v zahranici. Aktudlné zde pracuji doktorandi z uméleckych obord, ktefi
ve spolupraci se studenty a pedagogy UMK zkoumaji vyuZiti virtuaIni reality v rGiznych oblastech marketingovych komunikaci (nap¥.
instore komunikace nebo webové platformy aj.).

Informace o spolupraci s praxi vztahujici se ke studijnimu programu

V 1. ro¢niku navazujiciho magisterského studia v prezencéni formeé se vétSinou stavaji vybrani studenti hlavnimi manazery projekta
Komunikacni agentury, dale se podileji na vyzkumnych a jinych aktivitach dstavu. V letnim semestru 2. ro¢niku maji studentiv bloku
povinnych predmétl predmét Diplomova praxe. V ramci tohoto predmétu studenti absolvuji 6 tydnU praxe ve firemnim prostredi
a Casto zde pisi své diplomové prace. Z kazdé této aktivity studenti pfinasi zpétnou vazbu na adekvatnost jejich znalosti a
dovednosti v praxi. Zaroven dotazniky slouzi jako sebereflexe v oblasti ziskanych znalosti a dovednosti. Tento model se ukdzal jako
velmi efektivni, jelikoZ zpétna vazba je pravidelné vyhodnocovédna a poznatky z ni jsou reflektovény v aktualizaci studijnich plana.
Studenti také diky praxi nachazeji snadné uplatnéni a jejich zaméstnanost je témér 100%, navic zpravidla v oboru marketingu nebo
marketingovych komunikaci.

Dalsi pravidelnou aktivitou je zapojeni odbornik(l z praxe do vyuky formou workshopu. Kazdy interni pedagog ma k dispozici urcity
rozpocet na aktualizaci svych predmét(, ktery mu slouzi pravé k zapojeni odbornikl do vyuky, aktualizaci pracovnich pomucek,
nakupu nové literatury ¢i osobnimu rozvoji. Odbornici z praxe v ramci workshopl doplfiuji ve vyuce teoretické znalosti student(
konkrétnimi pfiklady, ukazkami realnych kampani, kreativnich konceptl i méreni jejich efektivity.
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C-lll — Informacni zabezpeceni studijniho programu

Nazev a strucny popis studijniho informacniho systému

Vnitfni informacni systém funguje prostfednictvim webovych stranek univerzity, fakulty, Gstavu, ateliérd (véetné moZnosti
odebirani RSS kanall — zprav do mobilnich zafizeni), sdileného Onedrive, ktery slouZi pro sdileni materialG a studijnich opor se
studenty a také studijni agenda je aktivni prostfednictvim systému IS/STAG. Jako informacdni kanal slouzi i LCD obrazovky
rozmisténé po univerzité (TVIS = televizni informadni systém) a informaéni tabule jednotlivych Ustavi/ateliérd. Hodnoceni vyuky
probiha elektronicky na konci kazdého semestru prostfednictvim IS/STAG.

Tviircem IS/STAG je Zapadodeska univerzita v Plzni a v soucasné dobé systém vyuziva 11 veiejnych vysokych $kol v CR, UTB od roku
2003. Informacni systém IS/STAG pokryva funkce od pfijimaciho Fizeni aZz po vydani diplomd, eviduje studenty prezenéni a
kombinované formy studia, studenty celoZivotniho vzdélavani a ucastniky U3V. Informacni systém studijni agendy IS/STAG
poskytuje studentlm (i uchazec¢lim o studium) presné a srozumitelné informace o studijnich programech strukturovanou formou
s uvedenim vSech potfebnych Udajd véetné vzdélavacich cild. U odpovidajicich studijnich plant maji studenti k dispozici kromé
popisnych udajl také prehlednou vizualizaci rozdélenou na jednotlivé semestry celého studia, s barevnym rozlisenim povinnych,
povinné volitelnych a volitelnych predmétd a jejich strucny popis obsahujici nazev predmétu, kreditové ohodnoceni, vyucovaci
rozsah a zakonceni predmétu. Proklikem na sylabus pak studenti ziskaji detailni popisy jednotlivych predmétl vietné cill
(anotace), pozadavkl na studenta, obsahu predmétu, vyucovacich a hodnoticich metod, ziskanych zpUsobilosti. VSichni studenti
maji umoznén dalkovy, ¢asové neomezeny pfistup k informacim studijni agendy.

Pristup ke studijni literature

UTB ve Zliné disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdroj uréenych ke vzdélavaci a tvarci ¢innosti, stejné
jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. VSechny sluzby knihoven a elektronické zdroje pro vyuku jsou s pfihlédnutim k typu a
pfipadnému profilu studijniho programu dostate¢né a dostupné studentlim a akademickym pracovnikdim. Informacni zdroje a
informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované na UTB ve Zliné zabezpecuje centralné Knihovna UTB ve Zliné (dale
jen ,knihovna“). Ta sidli v modernich prostorach Univerzitniho centra a je navstévovana studenty a pedagogy ze vsech fakult, ale i
¢tenafi z fad odborné verejnosti, nebot se jedna o nejvétsi univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. K dispozici je zhruba
500 studijnich mist, 230 pocitacl a dostatecné mnoZstvi pfipojnych mist pro notebooky. Knihovna je vybavena virtualni technologii
WNMware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. UZivatelé mohou pouzivat pfi své praci 3 multifunkéni tiskarny pro kopirovani,
tisk a skenovani. K dispozici je také specialni knizni skener. Knihovna disponuje také dostatecnym poctem individudlnich studoven
pro praci v mensich tymech, ale i relaxaénimi prostory. V knihovnim fondu je vice nez 130 000 knih, pfi¢emZ roc¢ni prirGstek
kazdorocné presahuje 5 000 kniZnich jednotek. Stéle vice knih je dostupnych v elektronické podobé. DuleZita je zejména vysoka
aktudlnost knihovniho fondu, ktery je stdle doplfiovan. Knihovna odebira vice nez 200 periodik v tisténé podobé. Mimo tiSténé
Casopisy knihovna zpfistupnuje cca. 50 000 elektronickych periodik.

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace maji moznost navstévovat plné vybavenou univerzitni knihovnu, kde jsou
jim k dispozici studijni materidly v tisténé i elektronické verzi. Dale maji k dispozici ptiruéni knihovnu na Ustavu marketingovych
komunikaci, co? je servisni stfedisko, které zabezpe&uje skoro 100 % vyuky. Ustav disponuje pravidelné doplfiovanou oborovou
knihovnou, nabizejici studentiim oborové monografie, skripta a periodika. Pro studenty prezencni i kombinované formy jsou
zabezpeceny pravidelné konzultace pedagogd, jejichZ rozsah je zvefejnén na webu i u samotnych kancelafi. Kazdy pedagog pak
individualné voli informaéni kanal, kterym dava k dispozici studentiim jednotlivych prfedmétl studijni opory (v pfipadé
kombinovaného studia), studijni literaturu ¢i podklady ke zkouskam. Zpravidla se jedna o sdileny disk Onedrive (produkt Microsoft
Office), e-learningové kurzy nebo moodle.

Prehled zpfFistupnénych databazi

Knihovna UTB si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdrojd pro ucely vyuky, ale i podpory
védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostiednictvim Spickovych technologii, které podporuji komfortni praci a
vysoké vyuZiti nabizenych databazi. Veskeré informacni zdroje jsou dostupné skrze moderni centralni portal Xerxes, ktery je
postaven na bazi zndmého discovery systému Summon. Jednotlivé databdze tedy neni potifeba prohledavat separatné. K dispozici
je také technologie SFX, kterd znacné ulehcuje uZivatellm praci zejména pfi dohledavani plnych textd dokumentt. Veskeré
elektronické zdroje jsou pfistupné 24 hodin dennég, a to i z pocitacd mimo univerzitni sit UTB ve Zliné formou tzv. vzdaleného
pristupu.

Konkrétni dostupné databaze:

- Citac¢ni databaze Web of Science a Scopus

- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library, SpringerLink
- Multioborové plnotextové databaze Ebsco a ProQues

Odkaz na seznam pfistupnych elektronickych databazi véetné popisu:
http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical/?lang=cze
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Nazev a strucny popis pouzivaného antiplagiatorského systému

UTB ve Zliné m3 pfijata dostatecné ucinna opatreni k ochrané dusevniho vlastnictvi i proti Umyslnému jednani proti dobrym
mravdm pfi studiu; zejména proti plagiatorstvi a podvoddm pfi studiu. Jedna se o, Disciplinarni fad pro studenty UTB ve Zliné“ ze
dne 9. Ginora 2017, , Eticky kodex UTB ve Zliné“ (P¥iloha ¢. 4 k Statutu UTB ve ZIiné) a ,,Rad o vysloveni neplatnosti vykonani statni
zkousky nebo jeji soucasti nebo obhajoby disertacni prace a pro fizeni o vysloveni neplatnosti jmenovani docentem na UTB ve

Zliné” ze dne 4. dubna 2017. Univerzita Tomas Bati ve Zliné pouZiva antiplagidtorsky systém Theses.
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C-1V — Materialni zabezpeceni studijniho programu

Misto uskutecnovani studijniho Zlin
programu

Kapacita vyukovych mistnosti pro teoretickou vyuku

U44/215 - poslucharna, 108 m2, kapacita 90 mist (1x PC, dataprojektor, platno, zesilovaé, ozvuéeni, zatemnéni)

U44/217 — uéebna, 62 m2, kapacita 32 mist (16x PC, dataprojektor, platno, zesilovac, ozvuceni, zatemnéni)

U44/218 — poslucharna, 80 m2, kapacita 72 mist (16x PC, dataprojektor, platno, zesilova¢, ozvuceni, zatemnéni)

U41/201 — multimedialni poslucharna, 81 m2, kapacita 80 mist (PC, dataprojektor, platno, vizualizér, CD/DVD/BD, VHS, tape
deck, tuner, zesilovac, kompletni ozvucéeni a automatické zatemnéni)

U41/211 - uéebna, 59 m2, kapacita 37 mist (1x PC, 2x dataprojektor, platno, aktivni tabule, CD/DVD, VHS, zesilovac, kompletni
ozvuceni, zatemnéni)

U42/256 — poslucharna, 85 m2, kapacita 50 mist (1x PC, dataprojektor, LCD TV 44“, platno, zesilovac¢, ozvuéeni, zatemnéni)

Z toho kapacita v prostorach v ndjmu | | Doba platnosti ndjmu |

Kapacita a popis odborné ucebny

U44/110 - pocitacova ucebna, 20 m2, kapacita 16 mist (16x PC, dataprojektor, platno, zatemnéni)
U41/209 - pocitadova ucebna, 59 m2, kapacita 17 mist (17x PC, dataprojektor, platno, zesilovaé, ozvuéeni)

Z toho kapacita v prostorach v najmu Doba platnosti najmu

Kapacita a popis odborné ucebny

Doba platnosti najmu

Vyjadreni organu hygienické sluzby ze dne

Opatieni a podminky k zajisténi rovného pristupu

UTB ve Zliné zajistuje dostupné sluzby, stipendia a dal$i podpurna opatfeni pro vyrovnani pfilezitosti studovat na vysoké skole pro
studenty se specifickymi potfebami. Danou problematiku upravuje smérnice rektora SR/12/2015 ,Podpora uchazecl a student(
se specifickymi potfebami na UTB ve Zliné“. Pro uchazece o studium a studenty se specifickymi potfebami na UTB ve Zliné je k
dispozici nabidka informacnich a poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a s mozZnosti uplatnéni absolventd studijnich
programu v praxi. Celouniverzitni pracovisté pro pomoc studentlim UTB ve Zliné, studentlim se specifickymi potfebami, vyucujicim
a zaméstnancim UTB ve Zliné je Akademickd poradna UTB ve Zliné (dale jen ,,APO“). Hlavnim ukolem APO je zajistovat, aby studijni
obory akreditované na UTB ve Zliné byly v nejvétsi mozné mire pfistupné i studentim nevidomym a slabozrakym, neslysicim a
nedoslychavym, s pohybovym handicapem, psychickymi a dalSimi obtizemi. Studenti se specifickymi potfebami mohou vyuZivat
nasledujicich sluZzeb: konzultace s APO, zpracovani funkéni diagnostiky od specidlniho pedagoga, spoluprace s tutorem (pftip.
fakultnim koordinatorem) — zohlednéni a doporuceni pro studium konkrétnich predmét(, zprostfedkovani individudlniho kontaktu
s vyucujicimi, konzultace ohledné doporuceni pro studenty se specifickymi potfebami, komunikace se viemi zucastnénymi v
pribéhu celého studia. Student ma dale mozZnost vyuZiti technickych pomlcek k ziskavani informaci — diktafon, PC (moZnost
zapUjceni), dotykové obrazovky, ma k dispozici u¢ebni podklady v elektronické podobé, které si mizZe vytisknout a dopisovat si do
nich poznamky. Studentlim se specifickymi potfebami je rovnéZ nabizena: moznost alternativniho plnéni aktivit spojenych se
studiem tam, kde je to mozné vzhledem k ziskani dovednosti a znalosti srovnatelnych s intaktni populaci, moZnost studijni asistence
pfi manipulaci s pristroji, stroji, laboratornich pracich, moznost vyuziti didaktickych a kompenzacnich pomucek. V neposledni radé
je zajistén individualni pristup jednotlivych vyucujicich a upraveny podminky pfi skladani zkousek.
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C-V - Finan¢ni zabezpeceni studijniho programu

Vzdélavaci cinnost vysoké skoly financovana ze |ano
statniho rozpoctu

Zhodnoceni predpokladanych naklada a zdroji na uskutecriovani studijniho programu
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D-1 — Zamér rozvoje a dalsi udaje ke studijnimu programu

Zamér rozvoje studijniho programu a jeho odivodnéni

Rozvoj studijniho programu Marketingové komunikace se uskutecnuje v nékolika oblastech:

1) Kvalita vyuky, jeji monitoring, reflexe vysledki v nastaveni studijniho programu

UdrZzovani a pfip. zvySovani kvality vyuky je stéZejni prioritou studijniho programu. K tomuto cili jsou jiz min. pét let
uskutec¢riovana mj. pravidelnd vyzkumna Setfeni, kterd prlibézné monitoruji potieby:

a) uchazecu - s cilem zjistit jejich ocekdvani, vnimani znacky, oboru, konkurencnich vyhod studia na FMK,

b) studentl - po kazdém semestru vyuky, kdy studenti hodnoti obecné zazemi pro studium i jednotlivé predméty, jejich odborné
vedeni, dostupnost informacnich zdroju, pribéh vyuky apod.; ale také po absolvovani agenturni praxe ve 3. ro¢niku bakalarského
studijniho programu a diplomové praxe ve 2. ro¢niku navazujiciho magisterského studijniho programu, kdy toto setfeni zjistuje,
jak se studenti citi byt pfipraveni na praxi,

c) trhu (tzn. firem, agentur a organizaci), kde jsou zjistovany potfebné dovednosti a znalosti absolventd, ale také, jak se studenti
orientuji v problémech bézné praxe pfi vykonu agenturni praxe ve 3. ro¢niku bakalarského studijniho programu a diplomové
praxe ve 2. ro€niku navazujictho magisterského studijniho programu.

Vedle téchto pravidelnych Setfeni probéhlo v roce 2019 kvalitativni Setfeni formou polostrukturovanych rozhovord u cilové
skupiny zaméstnavatel(. Vysledky Setfeni u zastupcd malych, stfednich i velkych firem a reklamnich agentur, ukazaly, Ze je
potrebné v nékterych oblastech zvysit prfipravenost studentl na praxi. Jednalo se hlavné o nastroje online marketingu nebo
metod design thinkingu, které byly zahrnuty jiZz do této Zadosti o prodlouzeni akreditace.

Ustav marketingovych komunikaci (déle také ,UMK*“) hodla v budoucnu v téchto aktivitdch rozhodné pokracovat. Jeliko? tento
Ustav zajistuje 99 % vyuky studijniho programu Marketingové komunikace, dokaze flexibilné reagovat na jakékoliv zjisténé
podnéty a v pfipadé jejich relevance udinit operativni opatfeni ke zvyseni kvality vyuky a/¢i jejiho prostredi.

2) Podileni se na vyzkumu a vyvoji trendl v oblasti marketingovych komunikaci

Dalsi dlleZitou oblasti rozvoje studijniho programu je spoluprace s Centrem kreativnich pramysld UPPER (vzniklo a spadd pod
FMK), které vytvari zazemi pro nastartovani tvlrci, profesné zamérené cinnosti absolventl v oblasti reklamy, poradenstvi a
mentoringu v oblasti podnikani a udrzeni talentd v regionu Zlin. Na zakladé spoluprace s UPPER se mohou studenti vzdélavat v
kurzech o podnikani ¢i osobnim rozvoji, mohou si pronajat misto k networkingu ¢i zkusit si pronajmout misto pro sv(j start-up,
coz se nékolika studentim jiZz Uspésné podafrilo. Pod centrum UPPER od roku 2019 spada vyzkumna marketingova laborator,
ktera vznikla v roce 2017, a slouZi k realizaci mezioborovych vyzkumnych projekt pro praxi. Tyto dvé instituce ve spolupraci s
pedagogy a studenty studijniho programu Marketingové komunikace budou sledovat a vytvaret trendy v oboru, bude zde
vytvoren prostor pro realizaci firemnich zadani na pfistrojich typu ocni kamera ¢i bryle na virtualni realitu za pomoci vyuZiti
zkusenosti z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych trendd ze zahranici. Tato oblast
spoluprace prinese budoucim absolventiim moZnost nastartovat svou profesni kariéru v podobé freelanceringu ¢i zalozeni firmy.
Vyzkumna laboratof zase pomUzZe nabyt nové znalosti a dovednosti v oblasti aktudlnich vyzkumnych metod a zvysi tak jeho
kvalifikovany potencial na trhu préce.

3) Mezioborova spoluprace, provazanost a ndvaznost obori a uplatnitelnost absolventt

Hlavni odlinosti studijniho programu Marketingové komunikace a konkurencni vyhodou fakulty je mezioborova spoluprace.
Studenti se béhem studia v rdmci predmétu KOMAG (Komunikacni agentura) a Neziskové projekty podili na mnoha projektech
rizného rozméru a charakteru a jsou vedeni k mezioborové tymové spolupraci, kterd se v praxi ukazuje jako jedna
z nejddlezitéjSich odlignosti absolventtl studijniho programu v CR. Mezioborové spolupraci s designery a filmati je na FMK
vénovan velky prostor, ktery je v sou¢asnosti podporen otevienim nového navazujiciho magisterského studijniho programu Art
Management. Otevieni tohoto programu je Uzce spojeno s chodem fakultni galerie G18. Fakultni galerie pIni Ulohu vyznamné
umélecko-marketingové platformy fakulty, na které budou spolupracovat i studenti studijniho programu Marketingové
komunikace, a to zejména pfi vytvareni komunikacni strategie, kampani, v oblasti produkce eventi atd.

Tyto nabyté zkusenosti zlepsuji uplatnitelnost absolventd, jejich interdisciplinarita a vnimani marketingovych komunikaci v Sirsim
kontextu i aplikaci v rGznych prostfedich (v kulture, verejné spravé, nekomercni i komercni praxi).

4) Rozvoj personalniho zabezpeceni

Rozvoj studijniho programu je spojen také s jeho persondlnim zabezpedenim studijniho programu. V této oblasti UMK
dlouhodobé pracuje na motivaénim prostiedi, které podporuje profesni rist jednotlivych pedagogti. V sou¢asné dobé ma UMK
silny tym pedagogl (celkem 9 pedagogli s Ph.D., 3 docenti a 2 profesofi), ktefi navzajem sdili své zkuSenosti nejen z oblasti
pedagogické, ale hlavné tvardi. Vizi tvlrcich aktivit studijniho programu je pokracovat v tvirci ¢innosti zejména v mezinarodnim
kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovndvat poznatky z oblasti marketingovych komunikaci,
trendd ve vyuzivani modernich technologii v marketingu a marketingovych komunikacich, business inteligence, data miningu,
ale i pfi vyzkumu spotfebitelského chovani, testovani emoci atd. Ukolem UMK je vysledky téchto vyzkum( prosadit do
impaktovanych odbornych Casopist a prestiznich odbornych databazi. Prioritou je rovnéz aplikovany vyzkum formou napr.
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projektl TACR, kdy realizace projektd pfinasi cenné zkusenosti a poznatky nejen pro realizaéni tym, ale metodika je prenasena i
do vyuky k inspiraci ostatnich studentd. Velky prostor je také vénovan smluvnimu vyzkumu s firemnim sektorem.

5) Budovani pozitivni image oboru a positioningu znacky s konkurenéni vyhodou v propojeni s uméleckymi obory

Jak jiz bylo zminéno, studijni program Marketingové komunikace by mél jednoznacné asociovat uchazecim i zastupcim praxe
nasledujici positioning: Uzké propojeni s praxi, mezioborova tymova spoluprace. K tomuto positioningu budou smérovat vSsechna
manazerska rozhodnuti, tvaréi aktivity, védecké a projektové zaméry garanta a servisniho stfediska UMK.

Dlouhodobd koncepce rozvoje pracovisté a zaroven studijniho programu pak stanovuje také strednédoby cil v podobé pfipravy
akreditace doktorského studijniho programu, ktery by doplnil navaznost bakalarského a magisterského studia Marketingovych
komunikaci na FMK k vytvafeni mj. akademického a védeckého potencialu oboru, resp. programu. Pro splnéni tohoto cile jsou
jiz aktudlné vytvareny podminky v personalni oblasti, v pfipravé habilitacnich a profesorskych fizeni akademickych pracovnikd,
trvale jsou zvySovany a zkvalitriovany vystupy v oblasti tvirci a védecké prace a vysledky tvarci prace jsou prenaseny do vyuky.

VSechny vySe zminéné zaméry nelze naplfiovat bez otevieného a vnitiné svobodného studijniho prostredi, které je v rdmci FMK
podporovano a akcentovdano. Cilem je podporovat otevienou komunikaci, sdilenou vnitfni kulturou, ktera je zalozena na jasnych
hodnotdch. Dodrzovanim téchto hodnot vzdéldvat studenty nejen v odborné roviné, ale motivovat je k zajmu o celospoleenské
problémy. Vsechny zakladni cile rozvoje studijniho programu jsou soucasti evaluace, ktera sleduje dosahovani cild v jednotlivych
oblastech a umoznuje jejich redlné definovani a efektivni motivaci vsech clenli akademické obce.

Pocet prijimanych uchazect ke studiu ve studijnim programu

Predpokladany maximalné pocet prijatych uchazecl do prezencni formy studia je 60.

PREZENCNi FORMA STUDIA 2015/2016 | 2016/2017 2017/2018 | 2018/2019 | 2019/2020
pocet prihlasek 113 127 108 100 88
zucastnénych 85 108 92 82 66
pfijati celkem 41 49 55 52 41
nastoupili ke studiu 41 48 55 52 41
Predpokladany maximalné pocet pfijatych uchazec¢d do kombinované formy studia je 60.
KOMBINOVANA FORMA STUDIA 2015/2016 | 2016/2017 2017/2018 | 2018/2019 | 2019/2020
pocet prihlasek 104 116 111 96 115
zucastnénych 85 86 82 73 88
prijati celkem 42 53 59 50 60
nastoupili ke studiu 42 53 59 50 60

Predpokladana uplatnitelnost absolventl na trhu prace

Studium navazujiciho magisterského studia vybavi absolventa takovymi obecnymi i profesnimi kompetencemi, aby byl pfipraven
vykonavat Fidici funkce v komunikacnich agenturdch, marketingovych utvarech firem, oddéleni marketingovych komunikaci,
v rozpoctovych a pfispévkovych organizacich, a to pfedevsim jako specialista na reklamu a dalsi ¢asti komunikacniho mixu na
stfedni a vyssi Urovni fizeni, a to zejména na pracovnich pozicich:

— vedouci marketingovy manazer/manazerka ve firemnim i vefejném sektoru,

— podnikatel v oblasti marketingovych komunikaci,

— specialista v oblasti reklamy a public relations,

— tiskovy mluvgi,

— account director/manaZer/manazZerka,

— vyzkumny pracovnik v oblasti marketingovych komunikaci,

— analytik komunikace,

— vedouci/¢len tvarcich kolektivd v oblastech audiovize,

— vedouci/¢len tvaréich kolektivl v oblasti reklamni fotografie,

— vedouci/¢len tvaréich kolektivl v oblasti designu.
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Sebehodnotici zprava

Fakulta multimedialnich komunikaci
Univerzita Tomase Bati Ve Zliné

Cast B. — Oblast vzdélavani
Medialni a komunikacni studia

studijni program: Marketingové komunikace



Uvod

PredloZzeny dokument obsahuje ¢ast B. Sebehodnotici zpravy studijniho programu Marketingové komunikace
uskuteériovaného na FMK UTB ve Zliné pro ucely udéleni akreditace, ktera popisuje naplnéni standard(
z natizeni vlady ¢. 274/2016 Sb., o standardech pro akreditace ve vysokém skolstvi pro oblast vzdélavani
Mediadlni a komunikacni studia. Veskeré informace vni uvedené jsou platné k30. 09. 2019.
Podkladové dokumenty k jednotlivym standardim jsou zpravidla uvedeny v textu Sebehodnotici zpravy
prostfednictvim hypertextového odkazu na prislusnou ¢ast internetovych stranek, odkud jsou volné pfistupné.
Pokud tomu tak neni, podkladové dokumenty jsou pfipojeny formou textovych pfiloh, jejichz seznam je uveden
v zavéru dokumentu.
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l. Instituce

Plsobnost organi vysoké skoly
Standardy 1.1-1.2

Univerzita Tomase Bati ve Zliné (dale jen ,,UTB ve ZIiné“) ma vymezen organ vysoké skoly, ktery pini plsobnost
statutarniho organu, a ma vymezeny dalsi organy, vcetné jejich pUsobnosti, pravomoci a odpovédnosti.
Statutarni orgdn a dal$i orgdny UTB ve ZIiné jsou vymezeny ve ,Statutu UTB ve ZIin&“ ze dne 25. éervence 2019.!

Vnitfni systém zajistovani kvality
e \ymezeni pravomoci a odpovédnost za kvalitu
Standard 1.3

UTB ve Zliné ma na vSech Urovnich fizeni vysoké skoly vymezeny pravomoci a odpovédnost za kvalitu vzdélavaci
¢innosti, védecké a vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké nebo dalsi tvlrci ¢innosti (dale jen ,tvarci
¢innost”) a s nimi souvisejicich ¢innosti tak, aby tvofily funkcni celek. Tyto pravomoci a odpovédnost jsou
vymezeny v ,,Pravidlech systému zajistovani kvality vzdélavaci, tvirci a s nimi souvisejicich ¢innosti a vnitiniho
hodnoceni kvality vzdélavaci, tviréi a s nimi souvisejicich &innosti UTB ve Zliné“ ze dne 25. ¢ervence 2019.2

Pro Ucely zajistovani kvality ma pak jmenovanu ¢trnacti¢lennou Radu pro vnitfni hodnoceni UTB ve Zling, ktera
se fidi ,Jednacim fadem Rady pro vnitini hodnoceni UTB ve Zliné“ (smérnice rektora SR/18/2017) ze dne 15.

kvétna 2017.2

e Procesy vzniku a Uprav studijnich program(
Standard 1.4

Vznik a Uprava studijnich programd se na UTB ve Zliné ¥idi ,Radem pro tvorbu, schvalovani, uskute¢iovani a
zmény studijnich program(“ ze dne 25. éervence 2019* (dale jen ,fad”), ktery je podle § 17 odst. 1 pism. k)
zakona ¢. 111/1998 Sb., o vysokych skoldch a 0 zméné a doplnéni dalsich zakon( (zakon o vysokych skolach), ve
znéni pozdéjsich pfedpisd, (dale jen ,zdkon“) a podle €l. 5 odst. 1 pism. o) Statutu UTB ve ZIin&®> vnitfnim
predpisem UTB ve Zliné a stanovuje:

a) pravidla tvorby, schvalovani a zmén ndvrh( studijnich programi pred jejich predlozenim k akreditaci

Narodnimu akreditacnimu Uradu pro vysoké skolstvi (dale jen , Akreditacni urad”),

b) ndlezitosti studijnich program a studijnich predmétd,

c) pravidla uskutecnovani studijnich programu na fakultach UTB ve Zliné nebo ptfimo UTB ve Zling,

d) povinnosti garant( studijnich programi a garantd studijnich predmét,

e) principy zajistovani kvality studijnich program.

e Principy a systém uznavani zahrani¢niho vzdélavani pro pfijeti ke studiu
Standard 1.5

UTB ve Zliné ma vytvorena pravidla a stanoveny principy uznavani zahrani¢niho vzdélavani pro pfijeti ke studiu,
vCetné popsaného procesu posuzovani splnéni podminky pfedchoziho vzdélani. Systém a principy jsou vymezeny ve

! Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
2 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
3 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
4 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
5> Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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‘

smérnici rektora SR/13/2017 ,,Uznani zahrani¢niho stfedoskolského a vysokoskolského vzdélani a kvalifikace'
ze dne 12.4.2017.5

e Vedeni kvalifikacnich a rigordznich praci
Standard 1.6

UTB ve Zliné ma prijata dostate¢né G¢inna opatfeni zajistujici Uroven kvality kvalifikaénich praci a systematicky
dba na kvalitu obhdjenych kvalifika¢nich praci a obhajenych rigordznich praci. V ramci svych pravidel stanovuje
poZadavky na zplsob vedeni téchto praci a kvalifikacni poZzadavky na osoby, které vedou kvalifika¢ni prace nebo
rigorézni prace, a stanovuje nejvyssi pocet kvalifikacnich praci nebo rigordznich praci, které mize vést jedna
osoba.
Vedeni kvalifika¢nich a rigoréznich praci upravuje €l. 16 a 17 ,Radu pro tvorbu, schvalovani, uskutec¢riovani
a zmény studijnich programd UTB ve ZIiné“” a ¢&l. 28 ,Studijniho a zkudebniho ¥adu UTB ve Zling“.2

e Procesy zpétné vazby pfi hodnoceni kvality
Standard 1.7

UTB ve Zliné disponuje systémem hodnoceni kvality vzdélavaci, tvircéi a s nimi souvisejicich ¢innosti, ktery se
opira o procesy zpétné vazby, zejména ankety a kvantitativni a kvalitativni prizkumy, pticemz do téchto procest
jsou v reprezentativni mite zapojeni akademicti pracovnici, studenti, vécné pfislusné profesni komory, oborova
sdruZzeni nebo organizace zaméstnavatell nebo dalsi odbornici z praxe, s pfihlédnutim k typlm a pfipadnym
profilim studijnich programd.

Zprava o vnitfnim hodnoceni kvality vzdélavaci, tviréi a s nimi souvisejicich &innosti UTB ve ZIiné® byla
zpracovana 30. 6. 2018.

e Sledovani uspésnosti uchazecu o studium, student( a uplatnitelnosti absolvent(
Standard 1.8

UTB ve Zliné ma stanoveny ukazatele, jejichZ prostfednictvim sleduje miru UspéSnosti v pfijimacim Fizeni,
studijni neulspésnost ve studijnim programu, miru fadného ukonceni studia studijniho programu a
uplatnitelnost absolventd.

Zprava o vnitinim hodnoceni kvality vzdélavaci, tviréi a s nimi souvisejicich ¢innosti UTB ve ZIiné® byla
zpracovana 30. 6. 2018.

Vzdélavaci a tvarci ¢innost
e Mezindrodni rozmér a aplikace soudobého stavu poznani
Standard 1.9

UTB ve Zliné realizuje vzdélavaci a tvlrci ¢innost, kterd v Sirsim kontextu vychazi ze soudobych poznatkd a ma mezinarodni
charakter s prihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijnich program(. V tomto ohledu jsou realizovany zahranicni
mobility studentl a akademickych pracovnik.

UTB ve Zliné podporuje rozvoj mobilitnich ptileZitosti pro studenty UTB ve Zliné se zajmem o vyjezd na studijni

6 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
7 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
8 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
° Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/

10 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/
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pobyt a pracovni stdZ do zahranic¢i v ramci programl spoluprace vysokych Skol. Etablovanym a nejvice
vyuzZivanym programem je v tomto ohledu Erasmus+, v némzZ portfolio partnerskych smluv UTB ve Zliné
zahrnuje naprostou vétSinu programovych zemi, a studentlim tak nabizi Sirokou skalu mobilitnich pfileZitosti.
UTB ve Zliné navic podporuje mobility studentl i do mimo programovych zemi Erasmus+ pomoci finan¢niho
zabezpeceni ze zdroji MSMT. UTB ve Zliné je pak zapojena i do daldich stipendijnich programd (CEEPUS,
Fulbrightova stipendia).!

UTB ve Zliné pro vyssi efektivitu mobilit a posileni mezindrodniho rozméru studijnich program( disponuje
specialnim webem, ktery slouZi k informovani studenti o mozZnostech vyjezdd do zahranici a ktery mimo jiné
obsahuje i recenze studentl ¢i portfolio partnerskych univerzit s jejich popisem.

UTB ve Zliné ma rovnéz transparentni a jasny proces administrace mobilit. UTB ve Zliné pfitom peclivé vybira
partnerské instituce na zakladé kurikul zahranicnich studijnich program(. Uznavani studia nebo praxe
absolvované na zahranicéni instituci probiha v souladu se smérnici rektora SR/16/2019 ,,Mobility studentl UTB

ve Zliné do zahraniéi a zahraniénich student na UTB ve Zliné“.1?

e Spoluprace s praxi pri uskutecriovani studijnich programu
Standard 1.10

UTB ve Zliné dlouhodobé rozviji spolupraci s praxi s pfihlédnutim k typdm a ptipadnym profilim studijnich
programU; jde zejména o praktickou vyuku, zadavani kvalifikacnich praci, pfiznavani stipendii a zapojovani
odbornikid z praxe do vzdélavaciho procesu.

e Spoluprace s praxi pri tvorbé studijnich program(
Standard 1.11

UTB ve Zliné komunikuje s profesnimi komorami, oborovymi sdruzenimi, organizacemi zaméstnavatell nebo
dalsimi odborniky z praxe a zjistuje jejich ocekavani a pozadavky na absolventy studijnich program.

PodpUlrné zdroje a administrativa

e Informacni systém
Standard 1.12

UTB ve Zliné ma vybudovan funkéni informacni systém a komunikacni prostfedky, které zajistuji pristup k
pfesnym a srozumitelnym informacim o studijnich programech, pravidlech studia a poZadavcich spojenych se
studiem.

UTB ve Zliné ma s ohledem na to funkéni informacni systém studijni agendy IS/STAG (dale jen ,IS/STAG"), ktery
pouziva od roku 2003. Tvircem IS/STAG je Zapadodeska univerzita v Plzni a v souc¢asné dobé systém vyuziva 11
verejnych vysokych $kol v CR.

IS/STAG pokryva funkce od prijimaciho Fizeni az po vydani diplomd, eviduje studenty prezenc¢ni a kombinované
formy studia, studenty celozZivotniho vzdélavani a ucastniky U3V.

IS/STAG poskytuje studentim (i uchazedlm o studium) presné a srozumitelné informace o studijnich
programech strukturovanou formou s uvedenim vsech potfebnych udaji vcéetné vzdélavacich cilG. U
odpovidajicich studijnich pland maji studenti k dispozici kromé popisnych udaji také prehlednou vizualizaci
rozdélenou na jednotlivé semestry celého studia, s barevnym rozliSenim povinnych, povinné volitelnych a
volitelnych predmét( a jejich struny popis obsahujici nazev predmétu, kreditové ohodnoceni, vyucovaci rozsah

11 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/mezinarodni-vztahy/studenti/vymenne-pobyty/vyijizdejici-
studenti/nabidka-stipendii-a-stazi/
12 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
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a zakonceni predmétu. Proklikem na sylabus pak studenti ziskaji detailni popisy jednotlivych pfedmétl véetné
cild (anotace), pozadavk(l na studenta, obsahu predmétu, vyucovacich a hodnoticich metod, ziskanych
zpUsobilosti.

Vsichni studenti maji umoznén dalkovy, casové neomezeny pfistup k informacim studijni agendy IS/STAG
prostfednictvim portalového rozhrani.!®> Kromé vlastnich zafizeni s vyuZitim kvalitni a rozsidhlé bezdritové
infrastruktury vybudované ve vSech univerzitnich objektech, mohou studenti vyuzivat k pfistupu pocitacové
ucebny fakult a studovny v moderni knihovné, ktera nabizi 250 klientskych stanic s dostupnosti od 8 do 20 hodin
v pracovnich dnech, od 8 do 14 hodin v sobotu. Prostfednictvim internetovych stranek UTB ve Zliné maji
studenti a uchazedi o studium ptistup k pfesnym a srozumitelnym informacim o pravidlech studia a poZadavcich
spojenych se studiem, které jsou souéasti norem UTB ve ZIiné4, pfipadné které jsou soucasti norem nékteré z
fakult UTB ve Zliné."®

Na internetovych strankdch UTB ve Zliné jsou rovnéz k dispozici veskeré relevantni informace tykajici se
informacnich a poradenskych sluZeb souvisejicich se studiem a mozZnosti uplatnéni absolvent( studijnich
programu v praxi. Ty jsou poskytovany jak ,Job centrem UTB ve ZIin&“%, které bylo pro tuto éinnost specidlné
zfizeno, tak jeho portdlem s nabidkami pracovnich pfileZitosti, staZi a brigad.'” V ramci Job centra UTB ve Zliné
také pUsobi Akademickd poradna UTB ve Zling, kterd ma svij vlastni informaéni modul.'®

e Knihovny a elektronické zdroje
Standard 1.13

UTB ve Zliné disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdrojl urcenych ke vzdélavaci a tvaréi
¢innosti, stejné jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. VSechny sluzby knihoven a elektronické zdroje pro
vyuku jsou s prihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijniho programu dostatecné a dostupné studentiim
a akademickym pracovnikim.

Dostupnost knihovniho fondu

Informacni zdroje a informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované na UTB ve Zliné zabezpecuje
centralné Knihovna UTB ve Zliné (dale jen , knihovna“®). Ta sidli v modernich prostorach Univerzitniho centra a
je navstévovana studenty a pedagogy ze vsech fakult, ale i ¢tenafi z fad odborné verejnosti, nebot se jedna o
nejvétsi univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. Kromé centrdlniho pracovisté ve Zliné, provozuje
knihovna jesté i aredlovou studovnu v Uherském Hradisti.

K dispozici je zhruba 500 studijnich mist, 230 pocitacd a dostatec¢né mnoZstvi pripojnych mist pro notebooky.
Knihovna je vybavena virtualni technologii WMware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. UZivatelé
mohou pouZivat pfi své praci 3 multifunkéni tiskarny pro kopirovani, tisk a skenovani. K dispozici je také specialni
knizni skener. Knihovna disponuje také dostatecnym poctem individudlnich studoven pro praci v mensich
tymech, ale i relaxacnimi prostory.

Knihovna poskytuje kromé standardnich vypujénich sluzeb (Udaje o knihovnim fondu viz nize) fadu dalsich
odbornych sluzeb. Jedna se napfiklad o resersni sluzbu ¢i meziknihovni vypjéni sluzbu, kdy je mozné ziskat pro
uZivatele dokumenty z jinych ¢eskych, ale i zahranic¢nich knihoven. Dalsi sluzby se zabyvaji oblasti informacniho
vzdélavani, a to jak zakladnimi kurzy pro studenty, tak odbornéjsimi Skolenimi pro akademické pracovniky
tykajici se napfiklad podpory védeckovyzkumné Cinnosti, vyhledavanim v databazich nebo publikac¢ni a citacni
etikou.

V knihovnim fondu je vice nez 130 000 knih, pficemzZ rocni pfirdstek kazdorocné presahuje 5000 kniznich
jednotek. Stale vice knih je dostupnych v elektronické podobé. Duilezitd je zejména vysoka aktualnost

13 Dostupné z: https://stag.utb.cz/portal

14 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/

15 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/vnitrni-predpisy/
16 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/kariera/

7 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/kariera/

18 Dostupné z: https://jobcentrum.utb.cz/index.php?lang=cz
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knihovniho fondu, ktery je stale doplinovan. Knihovna odebira vice nez 200 periodik v tisténé podobé. Mimo
tisténé casopisy knihovna zpfistupriuje cca. 50 000 elektronickych periodik. Vysoce transparentni je proces
nakupu novych knih, které jsou doporucovany pedagogy bud pfimo ve spoluprdci s pracovniky knihovny, nebo
prostym vyplnénim poZadované studijni literatury do karet pfedmétl ve studijnim systému IS/STAG. Studenti
mohou knihovné podavat navrhy na nakup literatury, ktera jim ve fondu chybi, skrze online formular v katalogu
knihovny. Knihovna dale zajistuje i pfistup k bakalarskym, diplomovym a diserta¢nim pracim absolvent UTB ve
Zling, a to v ramci digitalni knihovny.'® Prace jsou zde zpravidla dostupné volné v plném textu. Kromé toho
provozuje knihovna také repozitaf publikaéni ¢innosti akademickych pracovniki univerzity.?

Dostupnost elektronickych zdrojii

Knihovna si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdroja pro ucely vyuky, ale i
podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostfednictvim Spickovych technologii, které
podporuji komfortni praci a vysoké vyuziti nabizenych databazi. Veskeré informacni zdroje jsou dostupné skrze
moderni centralni portél Xerxes?!, ktery je postaven na béazi zndmého discovery systému Summon. Jednotlivé
databdze tedy neni potieba prohledavat separdtné. K dispozici je také technologie SFX, ktera znacné ulehcuje
uzivatelm praci zejména pri dohledavani plnych textd dokument(l. Veskeré elektronické zdroje jsou pristupné
24 hodin denné, a to i z pocita¢l mimo univerzitni sit UTB ve Zliné formou tzv. vzdaleného pfistupu.

Konkrétni dostupné databaze:??

- Cita¢ni databdze Web of Science a Scopus
- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library, SpringerLink
- Multioborové plnotextové databdze Ebsco a ProQuest

e Studium studentl se specifickymi potfebami
Standard 1.14

UTB ve Zliné zajistuje dostupné sluzby, stipendia a dalsi podplrna opatfeni pro vyrovnani prilezitosti studovat
na vysoké skole pro studenty se specifickymi potfebami. Danou problematiku upravuje smérnice rektora
SR/18/2018 ,Podpora uchaze¢l a studentl se specifickymi potfebami na UTB ve ZIiné“.?® Pro uchazede o
studium a studenty se specifickymi potfebami na UTB ve Zliné je k dispozici nabidka informacnich a
poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a s moznosti uplatnéni absolventl studijnich program v praxi.

Celouniverzitni pracovisté pro pomoc studentim UTB ve Zling, studentim se specifickymi potfebami,
vyucujicim a zaméstnanciim UTB ve Zliné je Centrum pro studenty se specifickymi potfebami (ddle jen ,, CSSP*).
Hlavnim Ukolem CSSP je zajistovat, aby studijni programy akreditované na UTB ve Zliné byly v nejvétsi mozné
mite pristupné i studentdim nevidomym a slabozrakym, neslysicim a nedoslychavym, s pohybovym handicapem,
psychickymi a dalSimi obtizemi. Nad rdmec sluzeb CSSP jsou uchazecim se specifickymi potfebami o studium
na UTB ve Zliné poskytovany sluzby tykajici se: predavani informaci jiz pred ptihlasenim na dany obor,
informovani o moznosti pfitomnosti osobniho asistenta nebo pfepisovatelského servisu v pribéhu prijimaciho
fizeni, navySeni ¢asové dotace nad stanoveny limit, poutziti viastniho PC nebo specidlnich psacich potreb. Dale
je pro né zajisténa bezbariérovost budov a kompenzacni pomicky (dle individualni potfeby) a asistencni sluzba.
Studenti se specifickymi potfebami mohou vyuZivat nasledujicich sluzeb poskytovanych UTB ve Zliné:
konzultace s CSSP, zpracovani funkéni diagnostiky od specidlniho pedagoga, spoluprace s tutorem (pfip.
fakultnim koordinatorem) — zohlednéni a doporuceni pro studium konkrétnich pfedmétd, zprostredkovani
individualniho kontaktu s vyucujicimi, konzultace ohledné doporuceni pro studenty se specifickymi potifebami,
komunikace se vSsemi zucastnénymi v prabéhu celého studia. Student ma dale moZnost vyuZziti technickych
pomucek k ziskavani informaci — diktafon, PC (moZnost zapUjceni), dotykové obrazovky, ma k dispozici ucebni

19 Dostupné z: http://digilib.k.utb.cz

20 Dostupné z: http://publikace.k.utb.cz

21 Dostupné z: http://portal.k.utb.cz

22 Dostupné z: http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical

2 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

121



http://digilib.k.utb.cz/
http://publikace.k.utb.cz/
http://portal.k.utb.cz/
http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical
https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/

podklady v elektronické podobé, které si mize vytisknout a dopisovat si do nich poznamky. Studentlm se
specifickymi potfebami je rovnéz nabizena: moznost alternativniho plnéni aktivit spojenych se studiem tam,
kde je to mozné vzhledem k ziskani dovednosti a znalosti srovnatelnych s intaktni populaci, moZnost studijni
asistence pfi manipulaci s ptistroji, stroji, laboratornich pracich, moznost vyuziti didaktickych a kompenzacnich
pomucek. V neposledni fadé je zajistén individualni pfistup jednotlivych vyucujicich a upraveny podminky pfi
skladani zkousek, napt. delsi ¢asovy limit, Ustni zkouseni, asistent zapisovatel. Na UTB ve Zliné probiha realizace
Strategického projektu UTB ve Zliné (reg. ¢. CZ/02.2.69/0.0/0.0/16_015/0002204), jehoz cilem je dalsi
zkvalitnéni studia studentd se specifickymi potfebami prostfednictvim modifikace studijnich materiall k vyuce
cizich jazyk(, metodik pro studenty se specifickymi potfebami a metodiky pro intaktni studenty, osvétovych a
odbornych workshopl, dalsiho vzdélavani odborného tymu, akademik(i a mnoha dalsich aktivit.

e QOpatreni proti neetickému jednani a k ochrané dusevniho vlastnictvi
Standard 1.15

UTB ve Zliné ma pfijata dostatecné ucinna opatreni k ochrané dusevniho vlastnictvi i proti mysinému jednani
proti dobrym mravim pfti studiu; zejména proti plagidtorstvi a podvodim pfi studiu. Jedna se o ,,Disciplinarni
rad pro studenty UTB ve Zliné” ze dne 9. Unora 2017, , Eticky kodex UTB ve Zliné” (Pfiloha €. 4 k Statutu UTB ve
ZIin&) a ,R4d pro Fizeni o vysloveni neplatnosti vykonani statni zavére¢né zkoudky nebo jeji soucasti nebo
obhajoby disertacni prace a pro fizeni o vysloveni neplatnosti jmenovani docentem na UTB ve Zliné” ze dne 4.
dubna 2017.%

24 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
122



https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

Il. Studijni program

Soulad studijniho programu Marketingové komunikace s poslanim vysoké skoly a
mezindrodni rozmér studijniho programu

e Soulad studijniho programu s poslanim a strategickymi dokumenty vysoké skoly
Standard 2.1

PredloZend zadost o udéleni akreditace studijniho programu Marketingové komunikace navazuje na v soucasné
dobé realizovany studijni program Medialni a komunikacni studia, obor Marketingové komunikace (platnost
akreditace bfezen 2022). Z hlediska novych pravidel Narodniho akreditacniho Uradu Zadame o udéleni
akreditace pro studijni program Marketingové komunikace (dale také ,,MK“). Navrh studijniho programu je v
souladu s Dlouhodobym zamérem vzdélavaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké a dalsi tvarci
¢innosti UTB ve Zliné na obdobi 2016—2020 (dale jen ,,Dlouhodoby zamér UTB ve Zliné“)* a navazujicim Planem
realizace Strategického zaméru vzdélavaci a tvlrci ¢innosti UTB ve Zliné pro rok 2020 a také s Dlouhodobym
zamérem vzdélavaci, vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké a dalsi tvlrcéi cinnosti Fakulty multimedidlnich
komunikaci UTB ve Zlin& na obdobi 2016-2020 (déale jen ,Dlouhodoby zamér FMK“)?® a Planem realizace
Strategického zdméru vzdélavaci a tvlrci Cinnosti Fakulty multimedidlnich komunikaci UTB ve Zliné pro rok
2020. Zaméreni a orientace predlozeného studijniho programu je také v souladu se strategickym dokumentem
Statut Fakulty multimedidlnich komunikaci UTB ve Zliné.?” V ¢ldncich 2 a 3 jsou vymezeny &innosti z oblasti
medidlnich a komunikacnich studii zamérené na marketingové komunikace. Predkladany navrh studijniho
programu navazuje na dlouhodobou pedagogickou a tvlréi ¢innost v oblasti marketingovych komunikaci.
Studjni program je v souladu se strategii UTB ve Zliné a Fakulty multimedidlnich komunikaci (dale také , FMK")
a efektivné vyuzivad ve vyuce odborniky z fad pedagogl FMK, ktefi maji pfimé napojeni na praxi, ale také
specialisty jednotlivych fakult. Nedilnou soucasti je frekventovana vyuka odbornikd z praxe i ¢astd spoluprace
s firemnim sektorem. Navazujici magistersky studijni program prosel v roce 2019 hodnocenim Rady pro vnitini
hodnoceni UTB a ve vSech parametrech hodnoceni byl oznacen — ,splfiuje hodnotici stanovisko”. Posudek
oponenta studijniho oboru Marketingové komunikace a sebehodnotici zprava je soucasti eletronické verze
Zadosti.

e Spoluprace s praxi (pouze pro profesné zamérené studijni programy)
Standard 2.2

Studijni program Marketingové komunikace ma dlouhodobé propracovany systém spoluprdce s praxi vzhledem
k zapojeni komercnich i nekomercnich subjektd do vzdélavani.

V 1. ro¢niku bakaldrského studia je do povinnych pfedmétl zahrnut modul Principy fungovani reklamni
agentury, ktery garantuje pedagog Ustavu marketingovych komunikaci (dale také ,UMK“) ve spolupraci
svyznamnou reklamni agenturou, kterd umoZnuje studentim setkat se sredlnymi rolemi
v marketingové/komunikacni agenture, zjistit, jak vypada klientské zadani, jak funguje velka agentura, kdo,
s kym a jak musi spolupracovat, pficemz zastupci agentury davaji studentim zpétnou vazbu k jednotlivym
krokdim na komunika¢nim projektu. Mezi spolupracujici reklamni agentury v minulosti patfily napfr. HAVAS,
PRIA, DarkSide nebo nové BrainOne.

Ve 2. rocniku bakalarského studia jsou studenti zapojeni do projektd Komunikac¢ni agentury, kdy si mohou
vyzkouset planovani a realizaci projektu na rGznych pozicich (od fundraisera, PR specialisty, produkéni az po
manazera projektu), naudi se také spolupracovat se studenty vytvarnych obor(, a to vSe pod supervizi odbornik

%5 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/
26 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/strategicky-zamer/
27 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/vnitrni-predpisy/
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Fakulty multimedidlnich komunikaci. Komunikaéni agentura?® je specidlni pfedmét, ktery propojuje viechny
studijni programy realizované na FMK. V rdmci tohoto predmétu se studenti podili na Sirokém portféliu
projektll. Kazdoroéné realizuji projekty: Busfest?®, SkrzPrsty3’, LOBBY3!, FashionPoint®?, Culturea®® nebo Zlin
Design Week?®*. Studenti jsou v rdmci pfedmétu pfipravovani na celkovou pfipravu a realizaci projektd a jejich
ukolem je zorganizovat v letnim semestru dané projekty. Cilem je studenty pfipravit na redlnou praxi pravé
pomoci téchto projektl, kdy maji za ukol sehnat financni prostfedky na realizaci téchto projektd, pfipravit
vizualni identitu projektu, pfipravit propagacni a PR plan, pfipravit celkovou produkci akce a zajistit cely
program. Jde o komplexni organizaci eventu jak z hlediska pfiprav, tak realizace. K Uspésné realizaci jim slouzi
pravidelna tematicka vyuka, kterou doplfuji specialisté na dané oblasti (PR, MKT specialisti, grafici z praxe) a
studenti také vyuZivaji konzultaci s jednotlivymi pedagogy z hlediska svych planl a vystupl projektd. Mezi
nejvétsi a nejvyznamnéjsi projekt patti Zlin Design Week. Kazdoro¢né se na ptipravé tohoto projektu podili cca
70 studentll ze vSech obord FMK. Jedna se o nejvétsi designovy festival na Moravé a nabizi fadu prileZitosti pro
mladé designéry. Na trhu se odlisuje hlavné a pravé tim, Ze ho cely organizuji studenti FMK.

Po absolvovani projektd Komunikacni agentury je ve tfetim ro¢niku pozornost vénovana povinné agenturni
praxi, kdy se studenti dostanou do komunikacéni-marketingové-specializované-vyzkumné agentury a zaZiji min.
12 tydn( prace na redlnych projektech.

V 1. ro¢niku navazujiciho magisterského studia prezenéni formy se vétSinou stdvaji vybrani studenti hlavnimi
manazery Komunikacéni agentury projektd FMK, podileji se na vyzkumnych a jinych aktivitach a letni semestr 2.
rocniku navazujiciho magisterského studia je opét vénovan zapojeni do praxe formou pfedmétu Diplomova
praxe. V rdmci tohoto prfedmétu si studenti vyhledaji firmu, v nizZ realizuji odbornou praxi na marketingovych
pozicich a ¢asto zde zpracovavaiji pro firmu/organizaci svou diplomovou praci.

Z agenturni i diplomové praxe studenti pfindsi zpétnou vazbu na adekvatnost jejich znalosti a dovednosti
v praxi. Soucasti hodnoceni je i sebereflexe studenta, s cilem zjistit pripadné nedostatky ¢i mezery v dosavadnim
portfoliu znalosti a dovednosti. Tento model je implementovan uz pét let a ukazal se jako velmi efektivni a
pfinosny. Zpétna vazba z praxi je pravidelné vyhodnocovdna a poznatky z ni jsou reflektovany v Upravé
studijnich pland formou obsahové aktualizace jednotlivych akreditovanych predmétl nebo v sekci volitelnych
predmétd. Studenti také diky praxi nachazeji snadné uplatnéni a statistické Udaje Ufadu prace vykazuji témér
100% uplatitelnost absolventd studijniho programu.

Propojeni vyuky s redlnou marketingovo-komunikacni praxi je rozvijeno v nékolika oblastech. Prvni a stéZejni je
odbornost internich pedagogl servisniho stfediska Ustavu marketingovych komunikaci, ktefi zabezpeéuje
v podstaté 100 % vyuky. Pfevazna vétSina internich pedagogl se vénuje své odbornosti i v praxi, ¢imZ je
zaruc€ena aktudlnost prednasené latky a erudovanost pedagogl. K podpore propojeni teorie s praxi slouzi také
pravidelné workshopy odbornik( z praxe ptfimo ve vyuce. K efektivnimu a motivacnimu fungovani rozvoje této
oblasti slouzi interni systém, kdy kaZzdy pedagog ma k dispozici finan¢ni rozpocet na aktualizaci svych predméta.
V praxi to funguje tak, Ze tyto finance mUzZe pedagog vyuzit na workshopy s odborniky z praxe, ndkupu novych
pracovnich pomucek, nakupu nové literatury ¢i osobnimu rozvoji. Odbornici z praxe v ramci workshopl doplriuji
ve vyuce teoretické znalosti studentd konkrétnimi pfiklady, ukdazkami realnych kampani, kreativnich konceptd i
méreni jejich efektivity.

Dal3i oblasti je soutéZ Talent marketingovych komunikaci®. Souté? je realizovana podle konceptu mezinarodni
kreativni soutéZe Young Lions, kdy studenti pracuji 24 hodin na konkrétnim zadani z firem, zastupci firem jsou
mentory studentskych tym0 a na zakladé prezentaci jejich navrhl a feseni pak studenti maji moznost zapojit se
do firemnich tym{, ziskavaji moznost stazi a pozdéji i pracovni nabidky. Tento koncept pfipravuje studenty na
vstup do praxe, nabizi jim kontakty na odborniky z praxe a zvysuje uplatnitelnost absolventll v oboru

28 Dostupné z: http://komag.utb.cz/

29 Dostupné z: www.busfest.cz

30 Dostupné z: www.skrzprsty.cz

31 Dostupné z: https://lobby.utb.cz/

32 Dostupné z: www.fashionpointzlin.cz
33 Dostupné z: www.culturea.cz

34 Dostupné z: www.zlindesignweek.com

35Dostupné z: http://talentmk.cz/
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marketingovych komunikaci.

Zazemi pro nastartovani tvarci, profesné zamérené Cinnosti studentl a absolventl v oblasti reklamy nebo
poradenstvi v oblasti podnikani, mohou nalézt studenti i absolventi v Centru kreativnich priimysl{ a podnikani
UPPER. Centrum kreativnich pramysl{i a podnikani UPPER® je prostiedi, které studentlm nabizi fadu odbornych
kurzli nejen z oblasti marketingovych komunikaci, ale i podnikani nebo osobniho rozvoje. Dale zde mohou vyuZit
pronajmu prostor k networkingu ¢i zaloZeni svého startupu.

V soucasné dobé vznika Vyzkumnd marketingova laboratof, kterd ma za cil realizovat vzdélavaci projekty
(jednorazové i kontinualni kurzy/predméty), a také podporovat spolupraci s praxi formou smluvnich
aplikovanych vyzkum. Budou zde testovany navrhy na pfistrojich typu oc¢ni kamera, bryle na virtualni realitu
aj. pfi vyuZiti zkuSenosti z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych
metod uplatiovanych v zahranici. Aktualné zde pracuji doktorandi z uméleckych obor(, ktefi ve spolupraci se
studenty a pedagogy UMK zkoumaiji vyufZiti virtudlni reality v rGznych oblastech marketingovych komunikaci
(napf. instore komunikace nebo webové platformy aj.). Rozvoj vyzkumné laboratore bude podporovat mnoZstvi
a kvalitu tvarcich vystupl pedagogli FMK a tim napomahat zkvalitnéni téchto vystupa.

Seznam spolupracujicich firem za rok 2017 a 2018 na fakultnich projektech Komunikacni agentury, které
pfipravuji studenti FMK pod vedenim odborniku z fad pedagogti FMK

- 14|15 BATUV INSTITUT - spoluprace na projektu Zlin Design Week

- AB AUTOBOSS s.r.o. — spoluprace na projektu BusFest

- AGD PRINT, s.r.o. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

- BATA a.s. —spoluprace na projektu BusFest BROKIS s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week
- BUDOVA 13 — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- CAPTAIN MORGAN - spoluprdce na projektu Zlin Design Week

- CONTINENTAL BARUM — spoluprace na projektu Zlin Design Week, BusFest
- CREAM REAL ESTATE — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- CZECH DESIGN, v.o0.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

- ELEMENTS koupelny - spoluprace na projektu Zlin Design Week

- ENAPO - spoluprace na projektu Zlin Design Week

- EURO CARZLIN, s.r.o. — spoluprace na projektech Fashion Point a Zlin Design Week
- FALCON MEDIA, s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- FATRA, a.s. - spolupréce na projektu Zlin Design Week

- FEDRIGONI - spoluprace na projektu Zlin Design Week

- FIREHAND - spoluprace na projektu Skrz Prsty

- GAPA - spoluprace na projektu BusFest

- GIENGER, s.r.o. —spoluprace na projektu Zlin Design Week

- GOLDEN APPLE CINEMA — spoluprace na projektech Komunikacni agentury
- HOLIK INTERNATIONAL, s.r.o0. — spoluprdace na projektu Cena Salvator

- HYDROMA spol. s r.o. — spoluprace na projektu Fashion Point

- HYPNOSIS s.r.o. — spoluprace na projektu BusFest

- INTERNEXT 2000, s.r.o. - spoluprdce na projektu Zlin Design Week

- JANOSIK OKNA-DVERE, s.r.0.— spoluprace na projektu Zlin Design Week

- JAROSOVSKY PIVOVAR — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- KOMA MODULAR, s.r.o. —spoluprace na projektu Zlin Design Week

- LEGAL PUBLISHING — spoluprace na projektu Skrz Prsty

- LEO EXPRES s.r.0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- MESTO KROMERIZ — spolupréce na projektu Cena Salvator

- MESTO LUHACOVICE - spoluprace na projektu Cena Salvator

- MESTO UHERSKE HRADISTE — spolupréce na projektu Cena Salvator

- MESTO ZLIN - spoluprace na projektech Cena Salvator, Culturea, Zlin Design Week a Busfest

36 Dostupné z: https://upper.utb.cz/
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- MMCITE a.s. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- NADACNI FOND KOVARNY VIVA — spoluprace na projektu Fashion Point
- NAVLACIL STAVEBNI FIRMA s.r.0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week
- OBZOR, v.d. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

- OKNA JANOSIK — spolupréce na projektu Zlin Designh Week

- OPLUSTIL-STAVBY s.r.o. — spoluprace na projektu Culturea

- POF GROUP s.r.o. — spolupréce na projektu Zlin Design Week

- PRIM - spoluprace na projektu Zlin Design Week

- RAILREKLAM, s.r.o0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- RALLYE DESIGN s.r.o. — spoluprdce na projektu Zlin Design Week

- RED BRICK DESIGN SHOP ZLIiN — spoluprace na projektu Zlin Design Week
- RIMCZ, s.r.o. —spoluprace na projektu Zlin Design Week

- ROBE LIGHTING s.r.o. — spoluprace na projektu Salvator

- RUDOLF JELINEK, a.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

- SCADA - spoluprace na projektech Culturea a Fashion Point

- SIGNAL BAU a.s. — spoluprdace na projektu BusFest

- SPUR —spoluprace na projektu Zlin Design Week

- SVET PLODU — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- SVOBODNA PRIRODA — spoluprace na projektu Skrz Prsty

- TAIMAC-ZPS, a.s. - spoluprdce a projektu Zlin Design Week

- TESCOMA, s.r.o. —spoluprace na projektu Zlin Design Week

- TCHIBO PRAHA — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- TON, a.s. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

- WOODIES.CZ — spoluprace na projektu Fashion Point

- ZLATE JABLKO, a.s. — spolupréce na projektu Zlin Design Week

- ZLINSKY KRAJ — spoluprace na projektu Cena Salvator

- ZLINSKY ZAMEK, o.p.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

Soutéze Talent marketingovych komunikaci se v poslednich tfech letech zGéastnili firmy:
- Aqualia
- Bata, a.s.
- BMW Synot Auto
- Détské centrum Zlin
- finGOOD
- HANAK NABYTEK, a.s.
- HP TRONIC ZLiN, s.r.o.
- KOMA MODULAR
- LAPP KABELSs.r.0.
- LEO EXPRESS
- MarketSoul
- MISTRAL ENERGY, s.r.0.
- NAIDIKARU, s.r.o.
- NAVLACIL STAVEBNI FIRMA, s.r.o.
- OFSITO, s.r.o.
- OXALIS
- Plan3 kuchyné
- Pushketing
- SIGNAL FESTIVAL
- TECHNOLOGICKE INOVACN{ CENTRUM, s.r.0.
- TESCOMA
- TOTAL
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- Vizudlni smog

- ZALESI, a.s.

- ZARAGUZA CZ, s.r.o0.

V oblasti smluvniho vyzkumu a spoluprdce s praxi Ize za posledni rok vzpomenout nékolik vyznamnych

partner(:

Pracovisté praxe | Nazev ¢i popis projektu uskutecfiiovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav Smlouva o dilo — Komunikacni strategie mésta Frenstat pod Radhostém 2016
marketingovych (celkova vyse 96.000,-)

komunikaci

Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych | zpracovani analyzy potencidlnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici
komunikaci a potencidlni zakazniky ve vazbé na navrZeny novy/inovovany produkt —

firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)
Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych | zpracovani analyzy potencidlnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici
komunikaci a potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt a
dale ndvrh architektury a technologie informacéniho sytému Fizeni
procesu vyroby véetné navrhu architektury a technologie pro prototyp
online systému prezentace vyrobk ¢i sluzeb — firma TESAREM (celkova
vysSe 217.000,-)

Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych | zpracovani analyzy potencidlnich zdkaznik( a strategie cileni na stavajici
komunikaci, a potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt a

ateliér  DigitdIni | graficky ndvrh designu produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS

design, FMK (celkova vyse 242.000,-)

Ustav Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum femeslnik( na trhu B2B 2019
marketingovych (celkova vyse 120.000,-)

komunikaci

Ustav Smlouva o poskytnuti sluzeb - Zajisténi odbornych seminari a skoleni 2019-2021
marketingovych |z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu vefejného
komunikaci sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy z ¢lenskych obci

v rdmci projektu Rozvoj a zkvalitnéni verejné spravy v Mikroregionu
Sludovicko (reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120)
spolufinancovaného z Operac¢niho programu Zaméstnanost. (celkova
vysSe 191.180,-)

FMK dale spolupracuje s regiondlnimi samospravami a vyznamnymi institucemi v regionu:

- Dny ceskonémecké kultury v Drazdanech - Kultur forum Dresden - riesa efau - realizace celofakultni
vystavy Wasser Halt! / Save Water! / Zadrz vodu! — spoluprace se Zlinskym krajem.

- Voda pro véechny — projekt pod zastitou Ministerstva Zivotniho prostfedni CR - ve spolupréci s firmami
KOMA Modular, Kovarna VIVA, Mésto Zlin, mmcité, gymnazium...

- 0d Fijna 2019 budou pedagogové UMK lektorovat 16 odbornych koleni pro starosty, zastupitele a
zaméstnance obci Mikroregionu SluSovicko, pficemz tato zakdzka je vyusténim dlouhodobé spoluprace
s Mikroregionem.
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FMK je fesitelem a spolufesitelem projektll zaméfenych na spolupréci s praxi. Sirokou spolupréci s praxi
predstavoval projekt ,, Kooperace vysokého skolstvi, vefejné spravy, podnikatelského a neziskového sektoru pro
socioekonomicky rozvoj regionu” podporeny v rdmci Operacniho programu Lidské zdroje a zaméstnanost (do
konce r. 2013). Partnerstvi mezi sektory bylo zastoupeno predstaviteli mést, krajské samospravy, hospodarské
komory, ufadu prace, univerzity a asociace neziskovych organizaci. Cilem projektu bylo vytvofit model
komunikacni strategie sektor(, vyuZit zahranicnich zkusenosti a nastavit procesy smétujici k rozvoji regionu.
FMK vyviji Usili sméFujici k aktivni spolupraci s firmami a klastrovymi subjekty, hledaji se spolecné projekty a
moznosti spoluprace s cilem rozvijet kreativni primysly ve Zlinském kraji. Vazba na Zlinsky kreativni klastr®?,
kterého je FMK také ¢lenem, ptinasi radu pfileZitosti v oblasti mezinarodni spoluprace a Ucasti na projektech.
V rdmci projektu Visegrad Urban Creativity Cluster Network (od r. 2016) se pracovnici fakulty i doktorandi
Ucastnili studijnich cest zamérenych na spolupraci s praxi v kreativnich odvétvich do Krakowa, Budapesti, KoSic
a ukrajinského Rivne.
FMK je rovnéz ¢lenem odbornych instituci v oboru marketingu a marketingovych komunikaci:

a) POPAI CENTRAL EUROPE

b) Ceska marketingova spole¢nost (CMS)

c) Sdruzeni pro rozhlasovou tvorbu (SRT)
Oblast ¢lenstvi v odbornych institucich je v sou¢asné dobé nedostacujici. Je potfebné, aby se pedagogové UMK
vice zapojovali do hodnoceni mezinarodnich soutézi, stavali se aktivnimi ¢leny odbornych instituci a do
budoucna rozvijeli i tuto oblast, kterd zvysuje kredit celého oboru.
V rdmoci treti role univerzity jsou organizovany kurzy celoZivotniho vzdélavani, jejichZ vyznam a dopad na rozvoj
studijniho programu trvale roste. V této oblasti je vysoky potencial rozvoje, napriklad vytvoreni nabidky
odbornych seminara pro firmy, které koncept celoZivotniho vzdélavani zaméstnancl stale ¢astéji zarazuji do
vlastniho strategického fizeni. Tyto aktivity jsou soucdsti zodpovédnosti, chapané ve vztahu k vnéjSimu
prostfedi a jsou soucasné kritériem budovani pozitivni image studijniho programu a celé FMK. V kontextu
vefejné role univerzity jsou v rdmci UMK organizovany studentské projekty zaméfené na podporu neziskovych
organizaci. Studenti v ramci téchto projektl pomahaji konkrétnim lidem, ktefi pomoc potrebuji, spolupracuiji
s neziskovymi organizacemi na mistni i celostatni Urovni, v ramci fundraisingu ziskavaji financ¢ni, materialni i
lidskou podporu témto neziskovym organizacim a projektim. Timto vyrazné naplfiuji roli univerzity v jejim
celospolec¢enském vyznamu.

e Mezinarodni rozmér studijniho programu
Standard 2.3

Internacionalizace studijnich programi je jednim z prioritnich cild UTB ve Zliné, coZ je zakotveno i v Planu
realizace Strategického zaméru vzdélavaci a tvarci ¢innosti UTB ve Zliné. Cilem je, aby studenti bakalarskych,
magisterskych i doktorskych studijnich programa byli v ramci svého studia vysilani na studijni pobyt nebo staz
v zahranidi trvajici alespon 14 dnd. Podporu ma rovnéz mezinarodni vyména akademickych pracovnik.
Fakulta multimedialnich komunikaci povaZuje aktivity tykajici se mezinarodni mobility studentl a akademickych
pracovnik( za vysoce prioritni a vnima je jako klicové pii svém dalSim kvalitativnim rozvoji. V soucasné dobé ma
FMK uzavfeno 75 bilaterdlnich smluv®® vramci programu Erasmus+, mimo to aktivné spolupracuje se 2
vysokogkolskymi pracovisti ve Svycarské konfederaci.
Pracovnici Ustavu marketingovych komunikaci v sou¢asné dobé pracuji na strategickém planu rozvoje
pracovisté v oblasti mezinarodni spolupréce. Jde o jednu ze soucasnych priorit, které v minulosti nebyl vénovan
dostateény prostor. V soucasné dobé je UMK personalné stabilizovdno i o mladé védce, ktefi pod dohledem
garanta studijniho programu a na zékladé diskuzi na poradach UMK stanovuji stfednédoby plan rozvoje.
Zakladni kostrou této strategie by mély byt tyto aktivity:

1. Pracovnici UMK budou aktivné vyuzivat své Gcasti na odbornych mezinarodnich konferencich a

kongresech, kde budou vyhleddvat kontakty pro zapojeni zahranicnich partnerd do tvarci i vzdélavaci

37 Dostupné z: http://kreativnizlin.cz/
38 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/mezinarodni-vztahy/partnerske-instituce/
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¢innosti. Zaroven budou vyuZivat prikladd dobré praxe partnerskych zahranicnich instituci jako inspiraci
ke zkvalithovani svych vlastnich proces a vysledk(l. Budou se zapojovat do projektl, které tyto
organizace poradaji v evropském i mimoevropském kontextu.

2. Pracovnici UMK budou pracovat na zvy$ovani kvality pedagogické &innosti ve studijnich predmétech a
celych studijnich programech realizovanych v anglickém jazyce.

3.  Pracovnici UMK budou p¥i aktivitdch dotykajicich se internacionalizace dbat na dodrZovani pravidel
trvalé udrZitelnosti svych vzdélavacich Cinnosti (financné, kapacitné, z hlediska lidskych zdrojl i
z hlediska kvality poskytovanych sluzeb).

4. Pracovnici UMK se primarné zaméfi na spolupraci u $kol, které nabizi stejné &i oborové podobné studijni
programy. V horizontu tii let chce UMK rozvijet spolupraci stémito $kolami hlavné v oblasti
vyzkumnych projektl, vyménovani zkusenosti v tvlrci oblasti a vzajemné inspirace.

5. Pracovnici UMK budou aktivné vyhleddvat moinosti zahrani¢nich vyjezdd v rdmci vzdé&lavaciho
programu Erasmus+ a minimalné 1krdt za 3 roky vyjedou na zahranicni spolupracujici univerzitu.

Jako podpora téchto aktivit z hlediska vedeni UMK bude slouZit roziitena nabidka vyuky angli¢tiny (pro
zvySovani jazykové vybavenosti pedagogll), interni financni motivacni Zebticek a individudlni kazdorocni
pohovory, které budou slouzit zaroven jako kontrolni ndstroj pro stanovené cile.

Druhou dlleZitou oblasti mezinarodni spoluprace a obecné internationalizace studijniho programu je zapojeni
studentd. Vedle semestralnich studijnich stazZi studenti studijniho programu Marketingové komunikace rovnéz
vyuZivaji moznost Ucastnit se pracovnich stazi (typicky 2-3 meésice) v Evropé (Erasmus+) i za jejimi hranicemi
(freemoverské pracovni staze). Od roku 2017 zacala FMK spolupracovat s agenturou WorkSpace Europe, ktera
zajistuje a administruje absolventské pracovni staZe v Evropské unii. Vyménnym pobytdm studentl je v ramci
studijniho programu vénovan velky vyznam a obecné se da fict, Ze vétsina studentll v ramci studia vyjede do
zahranici (vice viz tabulka mobilit nize).

Samostatnou kapitolou je Ucast na zahranicnich vystavach a prehlidkach designu a vytvarného uméni; zde aspon
Castecné dochazi k napliiovani cild internacionalizace. Na téchto zahranicnich prezentacich byvaji zastoupeni jak
studenti a pedagogové z oblasti Uméni, tak marketingovych komunikaci. V minulosti se jednalo akce napf. Milano
Design Week — Fuori Salone, Dutch Design Week, Tokyo Design Week, Vienna Design Week, London Design Festival
a dalsi. Vyznam ¢lend tymu z oboru marketingové komunikace je hlavné v propagaci dané vystavy studentdl, PR
a produkcnich aktivitach.

Jako podporu rozvoje mezinarodniho prostiedi na FMK je vniman akreditovany navazujici magistersky studijni
programu Marketing Communications v anglickém jazyce. V pfiloZené tabulce jsou uvedeny veskeré mezindrodni
mobility student( studijniho programu a pedagogt UMK.

Tab. 1.: Mobility studentti a pedagogii Ustavu marketingovych komunikaci

2016 2017 2018
Bakalarsky stupen 11 22 21
Navazujici magistersky stupen 25 28 29
Pedagogové 12 15 17

Studijni program Marketingové komunikace ma jako soucast studijnich pland v bakalafském i navazujicim
magisterském studiu, v obou formach studia, povinny predmét Anglicky jazyk, ktery je oborové zaméreny. Pro
samostudium je pro studenty dostupna literatura v anglickém jazyce, kterd je soucasti knihovnich fond
univerzitni knihovny a pfirucnich knihoven na FMK. Literatura je neustdle aktualizovana a dopliovana. Mezi
pfedmeéty vyucované v anglickém jazyce patfi: Intercultural projects, Cross-Cultural Communication,
International Marketing, The Origins and Development of Comunnication, Global Aspects of Marketing
Communication aj.
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Mezinarodni charakter ma celofakultni projekt Zlin Design Week, ktery se kond ve Zliné. Program obsahuje
vystavy ve vefejném prostoru a vystavnich sinich, galavecer, celodenni konferenci design & marketing, instalace
v modulech, pfedndsky, workshopy, exkurze. Mezindrodni soutéze pro mladé designéry Best in Design se dosud
celkem zuc&astnilo téméF 5 000 soutéZicich zdomova a zahrani¢i (nejen studentt).®® Studenti studijniho
programu MK zajistuji propagaci celé akce, staraji se o PR aktivity a produk¢éné cely festival zajistuji. Dale maji
na starost celou financi stranku festivalu, hlavné z hlediska ziskavani partnertd akce.

Profil absolventa a obsah studia

e Soulad ziskanych odbornych znalosti, dovednosti a zpUsobilosti s typem a profilem
studijniho programu

Standard 2.4

Absolvent magisterského studijniho programu Marketingové komunikace se opird o rozsifeni a prohloubeni
znalosti a dovednosti ziskanych v bakalafském stupni studia se zamérenim na osvojeni si Sirokych
spolecenskovédnich teoretickych poznatk(, zaloZenych na soudobém stavu védeckého poznani vyzkumu a vyvoje,
véetné plného zvladnuti aplikace a vyuziti synergického efektu vyplyvajiciho z efektivniho propojeni znalosti
z mnoha souvisejicich oborl: porozuméni roli médii v déjinném kontextu, znalost etickych norem, analyzy médii,
znalost metod medidlni komunikace a marketingu. Studium vybavi absolventa takovymi obecnymi i profesnimi
kompetencemi, aby byl pfipraven vykonavat fidici funkce v komunikacnich agenturach, marketingovych utvarech
firem, oddéleni marketingovych komunikaci, vrozpoctovych a pfispévkovych organizacich, medidlnich
spolecnostech, a to predevsim jako specialista na reklamu a dalsi ¢asti komunikacniho mixu na stfedni a vyssi
urovni fizeni, jako tiskovy mluvci, popr. pracovnik marketingovych Utvar( firem atd. Cilem studia neni jen osvojeni
si vysoké miry obecnych, specidlnich a odbornych znalosti, dovednosti a navykd, ale i rozvoj Zadoucich
osobnostnich rysu, které absolventu umozni Uspésné se uplatnit pfi vykonu odbornych ¢innosti v praxi nebo
pokracovat ve studiu v doktorskych studijnich programech.

e Jazykové kompetence
Standard 2.5

Studenti vramci bakalafského i navazujiciho magisterského studijniho programu maji povinnou vyuku
anglictiny. V bakalarském studiu je vyuka anglictiny zamérena nejen na zvySovani Urovni jazyka, ale také nabizi
moznost pfipravy na zkousky Cambridge C1. V navazujicim magisterském studiu pak studenti musi povinné
splnit anglictinu minimalné na dUrovni B2 a v rdmci povinnych predmétl maji nékolik predmétd vyucovanych
v anglickém jazyce.

Studenti maji rovnéZz moznost zpracovat svou kvalifikacni préci v anglickém jazyce, coz dale rozsifuje jejich
jazykové dovednosti. Neformalnim zplUsobem své schopnosti rozvijeji i pfi studiu a zpracovani semestralnich
nebo semindrnich praci, prostfednictvim doporucené literatury v anglickém jazyce. Vyznamnou roli v této
oblasti hraji zahrani¢ni pobyty v rdmci programu Erasmus+. V nabidce volitelnych pfedmétl si mohou vybrat
dalsi ze svétovych jazykl mimo povinného jazyka anglického.

Pro samostudium je pro studenty dostupna literatura zamérena na problematiku marketingu, marketingovych
komunikaci a kreativnich primysla v anglickém jazyce, ktera je soucasti knihovnich fond( univerzitni knihovny
a priruénich knihoven na FMK. Literatura je neustdle aktualizovana a doplfiovana.

39 Dostupné z: https://www.zlindesignweek.com
40 Dostupné z: http://www.bestindesign.cz
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e Pravidla a podminky utvareni studijnich plant
Standard 2.6

UTB ve Zliné ma nastavena funk¢ni pravidla a podminky pro vytvareni studijnich planl ve vnitfnim predpisu
,Rad pro tvorbu, schvalovani, uskuteériovani a zmény studijnich program@ UTB ve ZIiné“4*. Rad pro tvorbu,
schvalovani, uskute¢niovani a zmény studijnich program( UTB ve Zliné je podle § 17 odst. 1 pism. k) zakona a
podle statutu vnitfnim predpisem UTB ve Zliné a stanovuje: pravidla tvorby, schvalovani a zmén navrh(
studijnich programu pred jejich predlozenim k akreditaci Narodnimu akreditacnimu Uradu pro vysoké skolstvi,
nalezitosti studijnich programu a studijnich predmét(, pravidla uskutecrovani studijnich programa na fakultach
UTB ve Zliné nebo pfimo UTB ve Zling, povinnosti garantl studijnich programu a garant( studijnich pfedmétu a
principy zajistovani kvality studijnich programd.

Studijni program Marketingové komunikace je studijni program uskutecfiovany v prezencni i kombinované
formé v bakalarském i navazujicim magisterském studijnim programu. V pfipadé navazujiciho studijniho
programu v prezencni formé studia také v anglickém jazyce. Vramci prezencniho studia tvofi strukturu
studijniho planu kategorie pfedmétll povinného zakladu, povinné volitelnych predméti a volitelnych predméta.
Studenti si voli pfedméty ze skupiny povinné volitelnych pfedmétl, pocet povinné volitelnych a volitelnych
predmétd si stanovuji studenti, u povinné volitelnych pfedmétl je vsak stanoven vidy povinny minimalni limit.
V pfipadé kombinovaného studia tvori strukturu studijniho planu kategorie pfedmét( povinného zakladu a
povinné volitelnych pfedmétll. U povinné volitelnych predmétd je vSak stanoven vidy povinny minimalni limit.
V ramci kreditového systému ECTS predstavuje studijni zatéz celkem 13 rozvrhovych tydn( u prezenéni formy,
u kombinovaného studia se jedna o pét dvoudennich konzultaci (patek a sobota) za semestr. Jedna vyukova
hodina trva 50 minut. Standardni délka bakalafského studia jsou 3 roky, student je povinen ziskat 180 kreditd.
U navazujiciho magisterského studijniho programu je standardni délka studia 2 roky, student je povinen ziskat
120 kreditd.

Studijni plan je sestaven tak, aby umoznoval zejména zvladnuti praktickych dovednosti potfebnych k vykonu
povolani, podloZzenych ziskdnim nezbytnych teoretickych znalosti. Soucasti studijniho planu v bakalarském
studijnim programu je 12ti tydenni povinna staz v prostredi reklamnich agentur. U navazujiciho magisterského
studia je praxe v délce 6 tydn( se zamérenim vykonu praxe ve firemnim sektoru. Tato praxe probiha u obou
forem studia.

Realizace praktickych vystupll v prezenéni formé studia probiha predevsim v ramci predmétu Komunikacni
agentura, ktery maji studenti povinny ve 2. ro¢niku. V ramci tohoto pfedmétu studenti pfipravuji a v letnim
semestru realizuji projekty jako Zlin Design Week, Busfest, Culturea ¢i v neziskové oblasti projekty Percipio,
Fashion show Dotek aj. Podrobnéjsi vysvétleni predmétu KOMAG viz kapitola 2.2.

e Vymezeni uplatnéni absolventu
Standard 2.7

Studium navazujiciho magisterského studia vybavi absolventa takovymi obecnymi i profesnimi kompetencemi,
aby byl pfipraven vykonavat fidici funkce v komunikaénich agenturdch, marketingovych utvarech firem,
oddéleni marketingovych komunikaci, v rozpo€tovych a pfispévkovych organizacich, a to predevsim jako
specialista na reklamu a dalsi ¢asti komunikacniho mixu na stfedni a vy3si Urovni fizeni, a to zejména na
pracovnich pozicich:

- vedouci marketingovy manazer/manazerka ve firemnim i vefejném sektoru,
- podnikatel v oblasti marketingovych komunikaci,

- specialista v oblasti reklamy a public relations,

- tiskovy mluvdi,

- account director/manazer/manazerka,

41 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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- vyzkumny pracovnik v oblasti marketingovych komunikaci,

- analytik komunikace,

- vedouci/¢len tvaréich kolektiva v oblastech audiovize,

- vedouci/¢len tvarcich kolektivl v oblasti reklamni fotografie,
- vedouci/¢len tvarcich kolektivd v oblasti designu.

e Standardni doba studia
Standard 2.8

Standardni doba prezencniho i kombinovaného NMSP MK jsou dva roky a odpovida priimérné studijni zatézi
povinnych a povinné volitelnych predmétd, obsahu a cilim studia a profilu absolventa studijniho programu.
Studijni zatéz je soucasné promitnuta do kreditll za jednotlivé predméty a odpovida pozadavkim dle European
Credit Transfer Systém (dale jen ,ECTS”). Jeden kredit pfedstavuje 1/60 primérné roc¢ni zatéze pti standardni
dobé studia. Béhem navazujiciho magisterského studia musi student ziskat alespori 120 kredit(, pficemz
podminkou pro pokracovani ve studiu po ukonceni 1. roku studia je ziskani minimalné 50 kreditQ.

e Soulad obsahu studia s cili studia a profilem absolventa
Standard 2.9

BakalaFsky a navazujici magistersky studijni program Marketingové komunikace ma za cil pfipravit vSestranné
rozvinuté osobnosti, ale stejné tak profesiondly s pevnym védomostnim zazemim, ktefi obstoji ve svobodném
povolani i jako zaméstnanci. Voditkem k naplnéni cile je dlkladné pfipraveny studijni plan, navazujici pfi
pfechodu do navazujiciho magisterského stupné na znalost z bakaldfského stupné, presnéji znalost z oblasti
teorie a praxe marketingové komunikace. Studijni plan umoznuje i dostatecny prostor pro seberealizaci a
zaméreni student( z hlediska preference jejich znalosti a dovednosti. Fundovana napln prednasek a seminarud
je zajisténa zkuSenymi akademiky a odborniky z prostfedi reklamnich agentur ¢i marketingovymi specialisty
z firemniho prostredi, ktefi jsou zapojeni do vyukového procesu a zaroven vedou studenty pfi praktickych
cvicenich i praxich v reklamnich a jinych agenturach tak, aby jako absolventi obstali v praxi.

e Struktura a rozsah studijnich predmét(
Standard 2.12

Struktura studijniho planu je tvorena predméty povinnymi, povinné volitelnymi a u prezencni formy studia také
volitelnymi. Vice neZ 75 % studijniho planu tvofi predméty profilujiciho zakladu a zakladni teoretické predméty
profilujiciho zakladu z oblasti marketingové komunikace.

Soucasti studijniho planu jsou rovnéz predmeéty, které nejsou soucasti profilujiciho zakladu. Struktura studijnich
predmétl je souhrnné uvedena v ¢asti B-lla — Studijni plany a navrh témat praci akreditac¢nich material(i. Kazdy
z predmétl je charakterizovan v prislusném formulafi B-1ll — Charakteristika studijniho pfedmétu.

e Rozsah povinné odborné praxe (pouze pro profesné zamérené studijni programy)
a specifika spoluprace s praxi (pouze pro bakalarské profesné zameérené studijni programy)
Standardy 2.13, 2.15

Odborna praxe v bakalarském studijnim programu v prezencni i kombinované formé studia probiha formou
pfedmétu Agenturni praxe. Tento pfedmét musi absolvovat student 3. rocniku v ramci bloku povinnych
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predmétl a absolvovat tak 12 tydn( praxe v agenture. Zaméreni a volbu agentury si studenti vybiraji bud
z nabidky agentur, kterou kazdoroéné zvetejtiuje Ustav marketingovych komunikaci nebo si mohou odbornou
praxi domluvit pfimo v agentufe a po schvaleni agentury garantem predmétu ji mohou absolvovat. Ke kazdé
odborné praxi je uzavirdna smlouva o vykonu odborné agenturni praxe studentl s poskytovatelem praxe
(seznam vybranych agentur nize, smlouvy doloZeny v elektronické podobé). Soucasti hodnoceni odborné praxe
je zavérecna zprava z praxe a dva vyplnéné dotazniky, které maji za cil méfit pfipravenost studenta na redlnou
praxi. Jednim dotaznikem hodnoti student svou pfipravenost na praxi a druhym hodnoti agentura studenta.
Data ziskana z téchto dotaznik( slouzi k evaluaci celého bakalarského studia.

Odborna praxe v navazujicim magisterském studijnim programu v prezencni i kombinované formé studia
probiha formou predmétu Diplomova praxe. Tento predmét musi absolvovat student 2. ro¢niku v ramci bloku
povinnych pfedmétl a absolvovat tak 6 tydnl praxe ve firemnim prostredi. Zaméreni a volbu dané firmy si
studenti domlouvaji a vybiraji sami. Jedinou podminkou je schvdleni firmy garantem predmétu. Ke kazdé
diplomové praxi je uzavirana smlouva o zajiSténi diplomové praxe s poskytovatelem praxe (ukazka vybranych
firem viz nize, smlouvy doloZeny v elektronické podobé). Soucasti hodnoceni diplomové praxe je zavérecna
zprava z praxe a dva vyplnéné dotazniky, které maiji za cil méfit pfipravenost studenta na redlnou praxi. Jednim
dotaznikem hodnoti student svou pfipravenost na praxi a druhym hodnoti firma studenta. Data ziskana z téchto
dotaznikl slouZi k evaluaci celého navazujiciho magisterského studia.

e Soulad obsahu studijnich predmét(, statnich zkousek a kvalifika¢nich praci's vysledky uceni
a profilem absolventa

Standard 2.14

Studium v oblasti vzdélavani Medialni a komunikacni studia, studijni program Marketingové komunikace je bez
specializaci a uskutec¢nuje se v bakalarském a navazujicim magisterském stupni v prezenc¢ni i kombinované formé.
V rdmci magisterského studia v prezencni formé studia je realizovdn i program v anglickém jazyce. Soucdsti
studijniho planu jsou bloky povinnych, povinné volitelnych a u prezen¢ni formy studia volitelnych pfedmétll. Do
bloku povinnych predmétl jsou zarazeny jak predméty spole¢enského zakladu, tak i zakladni oborové predméty,
které dotvafi teoretickou zékladnu pro studenta. Vyuku téchto pfedmétd zabezpeduje Ustav marketingovych
komunikaci Fakulty multimedialnich komunikaci. V bloku povinné volitelnych predmétd jsou studentlim nabizeny
predméty, které profiluji studenta z hlediska jeho znalosti a dovednosti. Specializaéni predméty vyucuji
pedagogové pUsobici v dané profesni oblasti a tim je zajisténa i aktualnost predmét. Celkové struktura povinnych
a povinné volitelnych predmétl zahrnuje zakladni teorii pro marketingové komunikace, predméty spolecenského
zakladu a zakladni teoretické predmeéty jsou ovérovany na praktickych cvicenich. V bloku povinnych nebo povinné
volitelnych predmétl je zahrnuta vyuka anglického jazyka. Zarazeni predmétu se lisi z hlediska bakalarského ci
navazujiciho magisterského studia v zavislosti na formé studia.

Celofakultnim predmétem, ktery prochazi vSsemi studijnimi programy v prezenc¢ni formé studia na FMK, je
Komunikacni agentura, vramci které pracuji studenti vtymech na projektech vétsiho charakteru
se celospolecenskym dopadem (vice viz kapitola 2.2). Ziskané praktické dovednosti jsou v souladu s profilem
absolventa.

Soucasti studijnich pland v bakalafském i navazujicim magisterském stupni studia v prezencni i kombinované
formé je povinna praxe v profesionalnim prostredi. Ve 3. ro¢niku bakalarského studia maji studenti povinnou praxi
v reklamnich agenturach a ve 2. ro¢niku navazujiciho magisterského studia pak ve firemnim prostredi. V rdmci
obou praxi probihaji dotaznikova Setfeni, ktera maji za cil analyzovat pfipravenost studenta na redlnou praxi.
Hodnoceni probiha jak u studentd, tak agentur i firem. Toto Setfeni je kazdoro¢né vyhodnocovano a nejdulezitéjsi
poznatky jsou promitnuty do vyuky. Model zapojeni praxe do vzdélavaciho procesu je podrobnéji popsan
v kapitole o spoluprici s praxi.

Béhem bakalaiského studia musi student ziskat alespor 180 kredit(, aby mohl vykonat statni zavérecnou zkousku.
Témata bakalarskych a diplomovych praci jsou kazdoro¢né aktualizovana z hlediska trend, ale i firemnich zadani.
Je kladen dlraz na realiza¢ni ¢ast prace, proto jsou oponenty bakalaiskych praci zastupci firemniho prostredi. O
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studium je ze strany uchazecl velky zajem, ktery nékolikandsobné prekraCuje moznosti pfijeti. Absolventi
nachazeji uplatnéni v praxi.

Celkova struktura studijniho planu navazujiciho magisterského studia je sloZzena z povinnych a povinné volitelnych
predmétl které rozviji znalostni platformu zamérenou na mezindrodni kontext predméty Cross-Cultural
Marketing, The Origins and Development of Communication, International Marketing nebo Cross-Cultural
Communication. Vedle toho se studijni plan zaméfuje na spotrebitelské chovani, psychologii zakaznika ¢i teorii
argumentace. Nékolik predmétd je vyucovano v anglickém jazyce, pficemz v bloku povinnych (kombinovana
forma studia) ¢i povinné volitelnych pfedmétd (prezencni forma studia) je zahrnuta také vyuka annglického jazyka.
Student je povinen ziskat béhem studia alespon 120 kreditd. Navazujici magistersky studijni program je realizovan
v prezencéni formé i v anglickém jazyce a je ekvivalentem ceského programu.

Ke statnim zavérecnym zkouskam student pristupuje, jestlize naplnil pocet kreditl za povinné predméty a
naplnil pfedepsany celkovy pocet kreditd za jednotlivy stuperi studia. Splnéni této podminky kontroluje studijni
oddéleni FMK.

Statni zavérecéné zkousky v navazujicim magisterském studiu jsou sloZzeny ze dvou ¢asti. Celd SZZ probiha
formou ustni zkousky a je sloZena z téchto predmét(:

— Teorie a praxe marketingovych komunikaci

Zkouska je sloZzena z okruh(, které jsou 90 dnU pred terminem statni zavérecné zkousky zverejnény na webu
fakulty. Zverejnéné okruhy jsou sloZzeny z 50 odbornych teoretickych a profilujicich oblasti, které navazuji na
jednotlivé absolvované predméty. Mezi zdkladni teoretické predméty profilujiciho zadkladu, které maji
vyznamné zastoupeni z hlediska poctu okruh( ke statni zavérecné zkousce patfi Pocatky a vyvoj komunikace,
Psychologie v marketingovych komunikacich, International Marketing, Kvalitativni a kvantitativni metody
vyzkumu, Cross-Cultural Communication, Spotrebitelské chovani, Kreativity reklamy a Marketingové aplikace.
Dale jsou v okruzich zastoupeny také predmeéty profilujiciho zdkladu, mezi které patfi Marketing sluzeb,
Marketing management, Sémiotika reklamy, Globalni aspekty v MK a Trendy v MK. Vice o jednotlivych okruzich
viz scan v elektronické podobé zadosti. Statni zavérecna zkouska probihd formou odborné rozpravy, kdy si
student po pfichodu do zkusebni mistnosti losuje dvé otazky, na které odpovida, a clenové statni zkusebni
komise mohou také klast doplriujici otazky ze zverfejnénych okruhd. O pribéhu statnich zavérecnych zkousek
jsou vedeny zapisy ukladané do univerzitniho informacniho systému.

— Obhajoba diplomové prace

Studenti maji moznost konzultovat zdméry a témata svych diplomovych praci, jsou odborné vedeni k vytvoreni
kvalitniho védeckého dila. VSechny odevzdané diplomové prace jsou kontrolovany v systému theses.cz, tim je
zajisténa kontrola plagidtorstvi. Vedoucimi a oponenty diplomovych praci jsou vétsinou interni pedagogové
fakulty, ktefi vedou studenty po metodologické strance.

Pfipravovany studijni program je nastaven tak, aby odpovidal profilu absolventa marketingovych komunikaci.
Absolventi bakalafského studia budou kvalitné prokazovat svou erudici v profesich v oblasti makretingovy
manaZer/manaZerka ve firemnim i vefejném sektoru, podnikatel v oblasti marketingovych komunikaci,
specialista v oblasti relamy a public relations, tiskovy mluvéi, account manaZer/manazerka. Absolventi
navazujiciho magisterského studia mohou pracovat jako samostatni vedouci pracovnici. Jsou vybaveni
znalostmi, dovednostmi i kompetencemi, které umozni nalézt uplatnéni v oblasti marketingovych komunikaci
jako vedouci marketingovy manazer/manazerka ve firemnim i vefejném sektoru, podnikatel v oblasti
marketingovych komunikaci, specialista v oblasti reklamy a public relations, tiskovy mluvéi, account
director/manazer/manazerka, vyzkumny pracovnik v oblasti marketingovych komunikaci, analytik komunikace.

Vzdéldvaci a tvlrci ¢innost ve studijnim programu
e Metody vyuky a hodnoceni vysledku studia

Standardy 3.1-3.4
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FMK v rdmci organizace studia a vyuky uplatfiuje kritéria stanovend Studijnim a zkudebnim fadem UTB ve ZIiné*
a Pravidly prabé&hu studia ve studijnich programech uskuteéfiovanych na FMK*, kterd odpovidaji cilim studia,
umoznuji jeho objektivni hodnoceni a jsou vyuzivana k hodnoceni studentd. UTB ve Zliné a FMK transparentné
zverejnuje na portdlu IS/STAG podminky hodnoceni student(, jako jsou zejména podminky udéleni zapocta,
klasifikovanych zapoctl a zkousek. Podminky Uspésného ukonceni studia jsou zverejnény v rozhodnuti dékana
FMK?*,

U vSech predmétl bakalarského a navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace
jsou vypracovany karty predmétl, které definuji rozsah studijniho predmétu, struc¢nou anotaci, studijni
literaturu a pomUcky, predméty jsou evidovany v celouniverzitniho systému IS/STAG, kde jsou uvedeny kredity,
rozsah, cil predmétu, pozadavky na studenta, obsah, literatura, ¢asova narocnost, predpoklady, zpUsobilosti,
vyucovaci a hodnotici metody. Na zakladé toho je pedagog schopen funkéné aplikovat vyucovaci metody podle
charakteru jednotlivych predméti a jejich zaméreni a vyuZivat riznorodé typy hodnoceni. Tyto informace jsou
pfistupné pro studenty. Pro studenty kombinované formy studia jsou vypracovany studijni opory, které
pedagogové vyuzivaji v rdmci vyuky. Ukdzky studijnich opor jsou pfiloZzeny v elektronické podobé Zadosti o
akreditaci na odkazu uvedeném ve formulafi A.

Pomér pfimé vyuky a samostudia v rdmci studijni zatéze odpovida profesné zamérenému studijnimu programu,
jeho profilu a formé studia. Studijni zatéz je efektivné rozlozena v rdmci struktury celého studijniho planu,
student prezencni i kombinované formy studia musi za semestr ziskat optimalné 30 kredit(, v daném rocniku
nejméné 50 kreditd. Studium se fadné ukoncuje splnénim povinnosti stanovenych studijnim programem a
uvedenych v rozhodnuti dékana FMK*. Na konci akademického roku probiha kontrola splnéni studijnich
povinnosti. Student musi béhem bakalarského studia studia ziskat alesporn 180 kreditli, béhem navazujiciho
magisterského studia alespon 120 kredit(l, aby byl pripustén ke statni zavérecné zkousce. Na konci zkouskového
obdobi podava prihlasku ke statni zavérecné zkousce. Termin je kazdoroc¢né aktualizovan.

e  Tvardi ¢innost vztahujici se ke studijnimu programu (dle pozadavkl kladenych standardy
pro jednotlivé typy a profily studijnich programu)

Standardy 3.5-3.7

Tvlrci ¢innost vztahujici se ke studijnimu programu Marketingové komunikace je realizovana v nékolika
oblastech. Jedna se o projektovou a vyzkumnou ¢innost pedagogd, spolupréci s praxi formou aplikacnich ¢i
smluvnich vyzkum{, tvarci ¢innost student( a publikacni ¢innost.
Obecné pedagogové Ustavu marketingovych komunikaci realizuji tviréi ¢nnost v téchto oblastech:

- marketingu, teorie médii a medialni kultury, aplikaci marketingu v oblasti kultury, sluzeb, vysokého

Skolstvi, ale i socidlniho prostredi (marketing neziskovych organizaci a projektd);

- marketingovych komunikaci, distribuci medialnich obsah(, vyzkumu médii a medialniho trhu;

- interdisciplinarniho propojeni poznatkd psychologie, marketingu, marketingovych komunikaci, ale i
neuroscience, projektového fizeni a projektové pedagogiky.

Oblast 1: Projektova a vyzkumna cinnost

Pedagogové UMK se dlouhodobé zajimaji a jsou ¢leny dil¢ich vyzkumnych tym(, které realizuji kazdoro¢né
nékolik vyzkumnych setfeni s rznymi cili. Od vyzkum aktualnich trendd, pres vyzkumy historickych souvislosti
jednotlivych nastroji marketingovych komunikaci a dopadu marketingovych komunikaci na psychiku mladych
lidi. V této oblasti byl v roce 2019 poddn projekt do Grantové agentury Ceské republiky s nazvem: ,Motivace,
charakteristiky a prediktory rozhodovaciho procesu adolescentld pfi vybéru vysokych Skol vzhledem

42 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/

43 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/vnitrni-predpisy/

4 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/rozhodnuti-dekana/
45 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/rozhodnuti-dekana/
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ke studijnim obor@im“. Dale vroce 2019 ziskala Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. projekt vramci projektu ETA
Technologické agentury Ceské republiky. V roce 2019 jsou za UMK pfipravovany minimalné dva projekty do
programu ETA a dva do programu ZETA.

Oblast pFipravy a relizace projekt( typu GACR a TACR je v sou¢asné dobé jedna ze slabsich stranek oboru. Na
zacatku roku 2018 probéhl vnitini audit tviréich ¢innosti pedagogti UMK s cilem nastavit jednotnou strategii
rozvoje v této oblasti. Na zakladé provedeného auditu, diskuze v ramci porady Ustavu a rozhodnuti feditele
ustavu vznikla interni ucelend strategie rozvoje projektové a vyzkumné cinnosti. Byla odhalena slaba mista
(malo lidskych zdrojl, chybi projektovy support vramci pripravy projekt, neucelend vnitfni filozofie a
smérovani) a nastavena motivaéni opatieni k jejich odstranéni. V soucasné dobé mlzeme mluvit o nékolika
podpurnych nastrojich. Prvnim z nich je vznikajici vyzkumnou-marketingova laboratof, ktera ma za cil realizovat
vzdélavaci projekty (jednorazové i kontinualni kurzy/pfredméty), a také podporovat spolupraci s praxi formou
smluvnich aplikovanych vyzkum. DalSim podplrnym nastrojem je vnitini motivacni Zebficek s cilem ziskavani
novych projektl na narodni i mezinarodni bazi.

Oblast 2: Spoluprace s praxi formou aplikaénich ¢i smluvnich vyzkuma

Spoluprace s aplikacni sférou je dlouhodobé na pracovisti budovdna a z realizovaného auditu viz vyse vyplynulo,
Ze se jednd o jednu ze silnych stranek studijniho programu. Pro oblast Marketingové komunikace je stézejni
kontinualni spoluprace s firemnim i vefejnym sektorem. Za posledni rok mliZeme vzpomenout nékolik
vyznamnych projektd, které jsou uskutecriovany s firemnim i verejnym sektorem. Jedna se o:

Pracovisté praxe Nazev ¢i popis projektu uskutecriovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav marketingovych Smlouva o dilo — Komunikaéni strategie mésta Frenstat pod 2016
komunikaci Radhostém (celkova vyse 96.000,-)

Ustav marketingovych Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova 2019
komunikaci strategie — zpracovani analyzy potencidlnich zadkaznikd a strategie

cileni na stavajici a potencidlni zakazniky ve vazbé na navrZeny
novy/inovovany produkt — firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)

Ustav marketingovych Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova 2019
komunikaci a Fakulta| strategie — zpracovani analyzy potencidlnich zakaznikd a strategie

aplikované cileni na stavajici a potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny

informatiky novy/inovovany produkt a déle navrh architektury a technologie

informacniho sytému fizeni procesu vyroby véetné navrhu
architektury a technologie pro prototyp online systému prezentace
vyrobk ¢i sluzeb — firma TESAREM (celkova vyse 217.000,-)

Ustav marketin Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova 2019
govych  komunikaci,| strategie — zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie
ateliér Digitalni cileni na stavajici a potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny
design, FMK novy/inovovany produkt a graficky navrh designu produktu a jeho

prezentace na trhu — firma CERS (celkova vyse 242.000,-)
Ustav marketingovych | Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum femesinikd na trhu 2019
komunikaci B2B (celkova vyse 120.000,-)
Ustav marketingovych | Smlouva o poskytnuti sluzeb - Zajisténi odbornych seminafd a $koleni | 2019-2021
komunikaci z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu

verejného sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy
z ¢lenskych obci v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni vefejné spravy
v Mikroregionu Slusovicko (reg. €.
CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120) spolufinancovaného
z Operacéniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse 191.180,-)

K rozvoji této oblasti bude také slouzit pfipravovana vyzkumno-marketingova laboratot. Jeji hlavni ptinos je v
moznostech testovani ndvrhi na pristrojich typu oéni kamera, bryle na virtualni realitu aj. pfi vyuZiti zkusenosti
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z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych metod uplatiiovanych v
zahranici. V soucasnosti probiha dovybaveni laboratore, ale i tak zde pracuji doktorandi z uméleckych obord,
ktefi ve spolupraci se studenty a pedagogy UMK zkoumaji vyuZiti virtudlni reality vrGznych oblastech
marketingovych komunikaci (napf. instore komunikace nebo webové platformy aj.).

Oblast 3: Tvuréi ¢innost studentt

Spravnou pfipravenost absolventl studijniho programu doklada také mezinarodni Uspéch ze soutéZe Young
Lions z roku 2015. Dvé studentky ziskaly prvni misto v narodni soutézi Young Lions 2015 v kategorii Média za
kampan pro Narodni kroniku a odjely reprezentovat FMK na Young Lions do Cannes, kde vyhraly v mezinarodni
konkurenci a staly se prvnimi studentkami vysoké $koly z Ceské republiky, které ziskaly vitézstvi.
Dalsi aktivity, na kterych se podili studenti i pedagogové studijniho programu jsou Uzce spjaty s uméleckymi
obory na FMK. Mezi nejvyznamné;jsi mezioborové projekty Fakulty multimedialnich komunikacich, na kterych
se velmi vyznamné podileji studenti programu Marketingové komunikace, patfi Zlin Desigh Week*® (dale také
,ZDW*“). Ten spojuje jiz patym rokem cca 80 studentl FMK, ktefi zajistuji sponzory, organizuji, propaguji,
realizuji a vyhodnocuji hlavni aktivity projektu, coZ jsou:

- mezinarodni soutéZ Best in Design, do které se v loriském roce pfihlasilo vice nez 700 talent( z celého

svéta;
- design v ulicich (fada workshopu, dil¢ich i komplexnich vystav v interiérech zlinskych budov i ve verejném
prostoru);

- konference, které se ucastni svétovi odbornici, propojujici poznatky marketingu a designu.
Tvurci aktivity prezentované na ZDW spojuje téma: Voda (2017), dale Hra (2018) ¢i (R)evoluce (2019). Toto téma
se prolina jak jednotlivymi vystavami, tak je hlavnim tématem v rdmci marketingovych aktivit. Vedle téchto
velkych mezioborovych projektl je tvaréi ¢innost student(l rozvijena v ramci dalsich projektd, a to z oblasti
neziskovych organizaci. Mezi nejvyznamnéjsi projekty, které podporuji neziskovy sektor patfi Percipio,
Paraparada, Utulkové Vénoce ¢&i jaro, vystava neziskovych organizaci Zlinského kraje Zivot nenf zebra aj.
Studenti studijniho programu Marketingové komunikace zabezpecuji ve vyse uvedenych projektech celkovou
komunikacni strategii od tvorby cill, pres nastroje, ziskavani sponzor( az po realizaci propagacnich aktivit, eventd,
vyhodnoceni medidlniho ohlasu. Tyto aktivity jsou zcela v souladu s profilem absolventa a Ize je povazovat za
nejlepsi prapravu pro praxi a uvédoméni si, Ze kazdy tvlrci vystup ma i procesni stranku, mél by mit bussines plan,
v pfipadé neziskovych projektl plan fundraisingu apod.

Oblast 4: Publikacni ¢innost

O mezinarodnim presahu a vyznamu publikac¢nich aktivit svéd¢i zafazeni mnoha vystupt do databazi Web of
Science a Scopus. Mnohé odborné publikace v posledni dobé vychazeji také v anglickém jazyce a byly zaslany
k zafazeni do prestiznich databazi WoS a Scopus. Pedagogové UMK se v sou¢asné dobé soustfedi vice na
publikovani v odbornych ¢asopisech, které jsou registrovany v databdzi WoS nebo SCOPUS. Toto je oblast, které
je potrebné vénovat zvysenou pozornost i do budoucna. V roce 2019 se jiz nékterym pedagogiim podafilo
publikovat své ¢lanky v prestiZnich ¢asopisech s impact faktorem. Za posledni obdobi Ize vzpomenout:

46 Dostupné z: https://zlindesignweek.com/
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Priklady publikaci v odbornych casopisech:

- Lorincova, S., Starchon, P., Weberova, D., Hitka, M., & Lipoldova, M. (2019). Employee Motivation as
aTool to Achieve Sustainability of Business Processes. Sustainability, 11 (11), 3509. doi:
10.3390/su11133509.

- Hitka, M., Lorincov3, S., Gejdos, M., Klari¢, K., & Weberova, D. (2019). Management Approach to
Motivation of White-collar Employees in Forest Enterprises. BioResources, 14 (3), 5488-5505.

- Lizbetinova, L., Starchon, P., Lorincova, S., Weberovd, D., & Pr(ga, P. (2019). Application of Cluster
Analysis in Marketing Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study in
the Slovak Republic. Sustainability, 11 (8), 2302, doi: https://doi.org/10.3390/su11082302.

- Lorincova, S., Hitka, M., & Weberova, D. (2018). Evaluating the effectiveness of investment in
educational and development activities of middle managers. Vision 2020: Sustainable Development and
Application of Innovation Management. 32nd International Business Information Management
Association Conference. Sevilla, Spain, 4785-4795.

- Starchon, P., Vetrakova, M., Metke, J., Lorincova, S., Hitka, M., & Weberov4, D. (2018). Introduction of
a new mobile player app store in selected countries of Southeast Asia. Social sciences, 7 (9), 1-15.

- Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in
motivational structure of adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail &
Distribution Management. doi: 10.1108/IJRDM-08-2017-0173; Scopus; SJIR 2017 = 0,742.

Priklady odbornych publikaci:

—  Bacuvcik, R., & Bacuvcikova, P. (2015). Smich v televizni reklamé. VeRBuM.

—  Harantova L. (2015). SocidIni marketingové kampané v Cesku I.: Ochrana zdravi. VeRBuM.

—  Hornak, P. (2015). Kreativita v reklamé. Zlin: VeRBuM.

—  Jutikova, M., Starcho#, P., & al. (2015). Znacka a Eesky zdkaznik. VeRBUM.

—  Kotyzov3, P., & Harantov3, L. (2015). Propagace firmy Bata do roku 1939. Zlin: VeRBuUM.

—  Soukalova, R., Svirdkova, E., & Straznicky, P. (2016). Design stories... aneb kreativni inovace a problémy
jejich transferu do praxe. Zlin: UTB ve Zliné.

— Soukalova, R. (2015). Marketing... je véda kreativni. Zlin: VeRBuM.

—  Sramovd, B. (2015). Osobnost a socidlno-psychologické kompetencie ucitelov. Vydavatelstvi Univerzity
Komenského Bratislava.

—  Vysekalova, J. (2015). Jak byt presvédcivy a neztratit se v davu. Praha: Grada.

vs _wvrs

Mezi dalsi vystupy hodnocené v RIV patii prispévky uvedené ve Web of Science — viz vybér
nejvyznamnéjsich pro obor Marketingové komunikace:

—  Gottlichova, M., & Koudelova, P. (2016). Social Innovation as an Appropriate Tool for Social Innovation.
Aktualne problémy socialnej sfery 2015. Bratislava: Ekonom.

—  Gottlichova, M., & Soukalova, R. (2016). The impact of effective process of higher education on the quality
of human resources in the Czech Republic. In Proceedings Paper. 1000 AE Amsterdam, 2015: Elsevier
Science BV, (pp. 3715-3723).

—  Gottlichova, M. (2017). Changes in the Legal System of the Non-governmental Organizations in the Czech
Republic and the Possibilities for Innovation of Communication Policy in the Non-profit Sector. Strategic
Innovative Marketing. Springer International Publishing AG, (pp. 323-329). doi:org/10.1007/978-3-319-
33865-1_41. P. 764.

—  Gottlichova, M., & Soukalova, R. (2016). Opions for innovation of marketing approaches to the market i
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the non-profit sector. In Proceedings of the 3RD Internation Conference on Strategic Innovative Marketing
(IC-SIM 2014). Amsterdam: Elesevier Science BV, (pp. 334-341).

Hornak, P. (2015). Humour - The Strongest Emotional Appeal in Advertising. In Springer Proceedings in
Business and Economics. Cham: Springer International Publishing Switzerland, (pp. 259-264).

Juraskova, 0., Jurfikova, M., & Kocourek, J. (2016). Differences in the expected contribution of higher
education in the millennials generation and the generation Z. Proceedings of 9th International Conference
of Education, research and Innovation. Seville: ICERI, (pp.235-239).

Juraskova, 0., Jufikova, M., & Kocourek, J. (2017). Model of Practical Participation of Students in Higher
Education to Improve Graduate Preparedness. In ICERI2016: 9th International Conference of Education,
Research and Innovation. Valencia: IATED - International Association for Technology, Education and
Development, (pp. 8745-8751).

Jutikovd, M., Juraskova, O., Koucourek, J., & Kovarova, K., (2017). Significant Parameters in Brand Building
of a University. Marketing Identity: Brands We Love, Pt 1. Slovak Acad Sci: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, 123-131.

Jufikova, M., Juraskova, O., & Koucourek, J. (2016). Student Projekcts as Part of the Teaching Innovations
and Their Importance in the Context of University Competitiveness. In INTED2016 Proceedings. Valencia:
IATED Academy, (pp. 803-809).

Kocourek, J., Juraskova, O., & Jurikova, M. (2016). Image Analysis as a Tool of Competitiveness of
Universities. In Proceedings of 10th International Technology, Education and Development Conference.
Valencia: IATED - International Association for Technology, Education and Development, (pp. 795-802).
Lizbetinova, L., Weberova, D., & Starchori, P. (2016). The Importance and Influence of Country-of-Origin on
Consumer Brand Perception. In Proceedings of the 28th International Business Information Management
Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, (pp. 1710-1722).

Lizbetinov3, L., & Weberova, D. (2016). Managing attitudes of consumers towards brands and quality. In
Proceedings of the 27th International Business Information Management Association Conference -
Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional Development Sustainability
to Global Economic Growth (IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.: International Business Information
Management Association (IBIMA), (pp. 2147-2156).

Smolkova, E., Starchori, P., & Weberova, D. (2016). Country-of-origin brands from the point of view of the
Slovak and Czech consumers. In Proceedings of the 27th International Business Information Management
Association Conference - Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional
Development Sustainability to Global Economic Growth (IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.: International
Business Information Management Association (IBIMA), (pp. 2119-2130).

Soukalovd, R., & Svirdkova, E. (2015). Endorsement of the Growth of the Creative Class Within Central
Europe and the Background for its Development at Regional Level. In Innovation Vision 2020: from Regional
Development Sustainability to Global Economic Growth. Amsterdam: IBIMA, (pp. 1057-1067).

Soukalovd, R. (2015). University Role in the Use of Graduates in the Creative Industries. In 11th European
Conference on Management Leadership and Governance (ECMLG 2015). London: Academic Conferences
and Publishing International, (pp. 420-428).

Soukalov3, R. (2015). The Role of the Creative Class and Business Sustainability in the Region. In Innovation
management and Sustainble Economic Competitive Advantage: from regional Develpoment to Global
Growth, VOLS | - VI, 2015. Amsterdam: IBIMA, (pp. 3281-3288).

Soukalovd, R. (2016). Problems of creative project implementation process at universities. In Proceedings
of the 28th International Business Information Management Association Conference. neuveden:
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International Business Information Management Association (IBIMA), (pp. 4034-4042).

Soukalovia, R., & Gottlichova, M. (2016). The Historical Heritage of Tomas Bata as an Incitement for
Application of Creativity in Marketing. In Proceedings of the 3RD International Conference on Strategic
Innovative (IC-SIM 2014). Amsterdam: Elsevier Science BV, (pp. 334-341).

Sula, T., & Banyar, M. (2015). Innovative Marketing as a Tool for Building a Positive Image of an Institution
of Higher Education and Increasing the Competitiveness of its Graduates — Analysis of the Functional Use
of Projects of the Department of Marketing Communications at the Faculty of Multimedia Communications
of TBU in Zlin and their Potential for Integration into the Teaching Process. In Procedia - Social and
Behavioral Sciences. Elsevier Ltd., (pp. 146-153).

Sula, T., Cada, J., & lJurdsek, M. (2015). Incorporation of the university practice medium and its
transformation into the community medium. In Procedia: Social and Behavioral Sciences. Philadelphia:
Elsevier, (pp. 114-121).

Sula, T., & Banyar, M. (2016). Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation to this
Communication Form. In Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International
Publishing Switzerland, (pp. 3-9).

Sula, T., Banyar, M., & Jufikova, M. (2015). Eye tracking measuring of visual perception of erotic appeals in
the content of printed advertising communicates and analysis of their impact on consumers. In Springer
Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International Publishing Switzerland, (pp. 189-
195).

Svirakova, E., & Soukalova, R. (2015). Creative Project Management: Reality Modelling. In Innovation Vision
2020: from Regional Development Sustainability to Global Economic Growth. Amsterdam: IBIMA, (pp.
1085-1097).

Svirdkova, E. (2015). System Dynamics In Education: Case Study of a Music Festival. In Efficiency And
Responsibility In Education 2015. Praha: Ceska zemédélskd univerzita v Praze, (pp. 563-571).

Svirakova, E., & Soukalova, R. (2015). Dynamic simulation as an alternative method of creative projects
management. In 11th European Conference on Management Leadership and Governance (ECMLG 2015).
London: Academic Conferences and Publishing International, (pp. 470-477).

Svirakova, E. (2015). Economic Development of Company in Creative Cluster. In Complete proceedings of
the 9th European Conference on Management Leadership and Governance ECMLG 2013 Published by
Academic Conferences and Publishing International Limited. Austria, Klagenfurt: Academic Conferences
and Publishing International Limited, (pp. 274-282).

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young
Consumers, 18, (pp. 121-140).

Starchori, P., Lizbetinova, L., & Weberova, D. (2016). Clustering in Relation to Brand Perception: An Example
Based on Czech Consumers. In Proceedings of the 28th International Business Information Management
Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, (pp. 2271-2285).

Weberova, D., Lizbetinovd, L., & Starchori, P. (2017). Clustering Czech Consumers According to Their
Spontaneous Awareness of Foreign Brands. In Proceedings of the 29th International Business Information
Management Association Conference - Education Excellence and Innovation Management through Vision
2020: From Regional Development Sustainability to Global Economic Growth. Norristown, U.S.A.:
International Business Information Management Association (IBIMA), (pp. 1719-1732).

Weberova, D., Starchon, P., & Lizbetinova, L. (2016). Product Information and its Impact on Consumer
Brand Perception. In Proceedings of the 28th International Business Information Management Association
Conference. Norristown, PA: IBIMA, (pp. 1964-1974).
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—  Weberova, D., & Lizbetinova, L. (2016). Consumer attitudes towards Brands in relation to price. In
Proceedings of the 27th International Business Information Management Association Conference -
Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional Development Sustainability
to Global Economic Growth (IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.: International Business Information
Management Association (IBIMA), (pp. 1850-1859).

FMK uskutecnuje tvlrci ¢innost, kterd odpovida oblasti vzdélavani, v rdmci které ma byt studijni program
pfislusného typu uskutecénovan. Tvarci Cinnost je na FMK systematicky a dlouhodobé rozvijena v nékolika
oblastech. Zapojeni pracovniku je zifejmé z Centrélni evidence projektl a prabéiné z Vyroénich zprav FMK* a
Vyroénich zprav UTB ve ZIing*. Studenti bakaldfského a navazujiciho magisterského studijniho programu MK
se zapojuji do tvlrci ¢innosti FMK zejména v magisterském studijnim programu, kdy se podili napf. na feseni
internich projektd (IGA UTB). Tento druh spolupréce se studenty také v mnoha ptipadech slouZi jako motivace
k pokracovani studia v ramci doktorského studijniho programu. Soucasna tvlrci ¢innost a spoluprace s praxi
odpovida profilu bakalafského i navazujiciho magisterského studijniho programu MK.

Vizi tvaréich aktivit studijniho programu potamo UMK je pokracovat ve védecké a vyzkumné &innosti zejména
v mezinarodnim kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat poznatky z oblasti
marketingovych komunikaci, trendd ve vyuZivani modernich technologii v marketingu a marketingovych
komunikacich, business inteligence, data miningu, ale i pfi vyzkumu spotrebitelského chovani, testovani emoci
atd. Vysledky téchto vyzkumu je nutné poté prosadit do impaktovanych odbornych cCasopist a prestiznich
odbornych databazi.

Financni, materidlni a dalSi zabezpeceni studijniho programu
e Financni zabezpedeni studijniho programu
Standard 4.1

FMK ma zajisténu infrastrukturu pro vyuku bakalarského i navazujiciho magisterského studijniho programu MK,
zejména odpovidajici materidlni a technické zabezpeceni, dostate¢né a provozuschopné vyukové a studijni
prostory. Vybaveni u¢eben pomulckami a vyukovym zafizenim odpovida typu studijniho programu, jeho obsahu,
ciliim a prislusné oblasti vzdélavani i profilu studijniho programu, véetné poctu studentl. FMK pribézné sleduje
predpokladané finanéni prostfedky zajisténi vyuky a hodnoti naklady spojené s uskutecriovanim studijniho
programu, zejména naklady na realizaci konkrétnich tvlrcich projektd, technického vybaveni, osobnich nakladd,
nakladl dalsiho vzdélavani akademickych pracovnik(i a vydaje na inovace. Vyuka je financovana z prispévku
statu na vzdélavaci ¢innost a z tohoto pohledu ma FMK zajistény odpovidajici zdroje na pokryti téchto naklad
i se sttednédobym vyhledem na vyvoj financi. Vyrocni zprava o hospodareni UTB ve Zliné je verejné dostupny
dokument®.

e Materialni a technické zabezpeceni studijniho programu
Standard 4.2
Pocet pripojenych pocitacl ve vyukovych objektech FMK: pracovni stanice (PCs Windows 10, Intel Mac Pro s OS
X) + 62 prenosnych pocitacll, vyuZivanych pedagogy a zaméstnanci. VSechny pocitace jsou pfipojeny k patefni
siti CESNET (1 Gbit/s). Vsem studentim je vSech prostorach FMK k dispozici pfipojeni k bezdratové siti
»eduroam” o rychlosti 54Mb/s.

Studenttm studijniho programu Marketingové komunikace jsou k dispozici dvé PC u¢ebny s celkym poctem 33
mist, étyfi prednaskové mistnosti s primérnou velikosti 70 mist a dvé seminarni mistnosti o velikosti minimalné

47 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
48 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
49 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
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30 mist. Dale nové mohou studenti vyuZivat pristroje ve vyzkumno-marketingové laboratofri, kde v soucasné
dobé probiha dokoupeni poslednich pfistrojd. Od roce 2020 mohou studenti vyuZivat bryle na virtualni realitu,
statickou o¢ni kameru, bryle s integrovanou oéni kamerou pro vyzkum v terénu.

e QOdborna literatura a elektronické databaze odpovidajici studijnimu programu
Standard 4.3

UTB ve Zliné disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdroji uréenych ke vzdélavaci a tvarci
¢innosti, stejné jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. VSechny sluzby knihoven a elektronické zdroje pro
vyuku jsou s prihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijniho programu dostatecné a dostupné studentlim
a akademickym pracovnikdm. Informacni zdroje a informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované
na UTB ve Zliné zabezpecuje centrdlné Knihovna UTB ve Zliné (ddle jen ,knihovna“). Ta sidli v modernich
prostorach Univerzitniho centra a je navstévovdana studenty a pedagogy ze vsech fakult, ale i ¢tenafi z rad
odborné verejnosti, nebot se jedna o nejvétsi univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. K dispozici je
zhruba 500 studijnich mist, 230 pocitact a dostate¢né mnozstvi pfipojnych mist pro notebooky. Knihovna je
vybavena virtudlni technologii WMware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. UZivatelé mohou pouzivat
pfi své préaci 3 multifunkéni tiskarny pro kopirovani, tisk a skenovani. K dispozici je také specidlni knizni skener.
Knihovna disponuje také dostatecnym poctem individudlnich studoven pro praci v mensich tymech, ale i
relaxaénimi prostory. V knihovnim fondu je vice nez 130 000 knih, pficemZ roéni pfirlistek kazdoroéné presahuje
5000 kniznich jednotek. Stale vice knih je dostupnych v elektronické podobé. DlleZitd je zejména vysoka
aktudlnost knihovniho fondu, ktery je stale doplfiovan. Knihovna odebird vice nez 200 periodik v tisténé podobé.
Mimo tisténé casopisy knihovna zpfistupniuje cca. 50 000 elektronickych periodik.

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace maji moznost navstévovat plné vybavenou univerzitni
knihovnu, kde jsou jim k dispozici studijni materialy v tisténé i elektronické verzi. Dale maji k dispozici pfiruéni
knihovnu na Ustavu marketingovych komunikaci, co? je servisni stiedisko, které zabezpecuje skoro 100 % vyuky.
Ustav disponuje pravidelné doplriovanou oborovou knihovnou, nabizejici studentlim oborové monografie,
skripta a periodika. Pro studenty prezencni i kombinované formy jsou zabezpeceny pravidelné konzultace
pedagogl, jejichZ rozsah je zvefejnén na webu i u samotnych kancelafi. Kazdy pedagog pak individualné voli
informacni kanal, kterym dava k dispozici studentim jednotlivych predmétl studijni opory (v pfipadé
kombinovaného studia), studijni literaturu ¢i podklady ke zkouskam. Zpravidla se jedna o sdileny disk Onedrive
(produkt Microsoft Office), e-learningové kurzy nebo moodle.

Knihovna UTB si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdrojl pro ucely vyuky, ale
i podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostfednictvim Spi¢kovych technologii, které
podporuji komfortni praci a vysoké vyuziti nabizenych databazi. Veskeré informacni zdroje jsou dostupné skrze
moderni centrdlni portal Xerxes, ktery je postaven na bazi zndmého discovery systému Summon. Jednotlivé
databaze tedy neni potreba prohledavat separatné. K dispozici je také technologie SFX, kterd zna¢né ulehcuje
uZivatelim praci zejména pfi dohledavani plnych textd dokument(l. Veskeré elektronické zdroje jsou pfistupné
24 hodin dennég, a to i z pocitac¢li mimo univerzitni sit UTB ve Zliné formou tzv. vzdaleného pfistupu.

Konkrétni dostupné databaze:
- Citacni databaze Web of Science a Scopus
- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library,
SpringerLink
- Multioborové plnotextové databaze Ebsco a ProQues

Odkaz na seznam pfistupnych elektronickych databazi véetné popisu:
http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical/?lang=cze
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Garant studijniho programu
e Pravomoci a odpovédnost garanta

Standard 5.1

Soucasti zameéru predlozit Zadost o akreditaci studijniho programu je podle ¢l. 8 Radu pro tvorbu, schvalovani,
uskute€iovani a zmény studijnich programu UTB ve Zliné ndvrh garanta studijniho programu. Garanta
studijniho programu navrhuje dékan po projednani v:

a) radé studijniho programu u bakalarského a navazujiciho magisterského studijniho programu,

b) oborové radé u doktorského studijniho programu, pokud je ustavena.

Pro kazdy studijni program je jmenovan garant studijniho programu. Garant studijniho programu je akademicky
pracovnik, ktery svou odbornosti a svym jménem odpovida za kvalitu a fradné uskutec¢novani jim garantovaného
studijniho programu.

Garant bakalarského a magisterského studijniho programu zejména:

a) koordinuje obsahovou pfipravu studijniho programu,

b) dba na to, aby studijni program byl uskutec¢riovan v souladu s akreditacnim spisem,

c) dohlizi na kvalitu uskutecrovani studijniho programu,

d) studentlm ve studijnim programu poskytuje odborné studijni poradenstvi,

e) schvaluje uznani studijnich predmétl studia v zahranici,

f) doporucuje uznani ¢asti studia podle ¢l. 24 Studijniho a zkusebniho fadu UTB ve Zliné,

g) schvaluje témata bakalafskych nebo diplomovych praci,

h) obsahové a metodicky rozviji studijni program v souladu s aktualni Urovni poznani a potfebami praxe,

i) predklada radé studijniho programu ndvrhy na zmény studijniho programu,

j) Ucastni se jednani rady studijniho programu,

k) spolupracuje s prodékany, fediteli Ustav( a garanty dalsich studijnich programi uskutecriovanych na dané
soucasti,

I) vvhodnocuje obsah a uskute¢niovani studijniho programu, pficemz se opird o procesy zpétné vazby, zejména
ankety a kvantitativni a kvalitativni prizkumy u studentll, zaméstnavatell, profesnich komor a oborovych
sdruzeni, zpracovdva hodnotici zpravu o studijnim programu jako podklad pro hodnoceni kvality
uskutecnovaného studijniho programu,

n) odpovida za promitnuti zavér(i zpravy o hodnoceni studijniho programu, schvalené Radou pro vnitini
hodnoceni UTB ve Zliné (dale jen ,rada“), do dalsiho uskutec¢novani studijniho programu, pfipadné do
pfipravy Zadosti o prodlouzeni nebo rozsifeni akreditace studijniho programu.

Garant studijniho programu je ve své ¢innosti odpovédny dékanovi.
Cinnost garanta studijniho programu je zapoéitdvana do hodnoceni pedagogickych ¢innost v Radu pro tvorbu,
schvalovani, uskute¢riovéni a zmény studijnich programt UTB ve Zling*°

e Zhodnoceni osoby garanta z hlediska naplnéni standardi (dle poZadavk( kladenych
standardy pro jednotlivé typy a profily studijnich program()

Standardy 5.2-5.4

Garantem soucasného bakalarského studijniho programu Medialni a komunikacni studia, obor Marketingové
komunikace je akademicky pracovnik doc. Mgr. Ing. Olga Juraskova (Dolinkova), Ph.D. a v navazujicim
magisterském studijnim programu doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. V souvislosti s 7adosti o udéleni
akreditace studijniho programu Marketingové komunikace navrhujeme pro bakalafsky i navazujici magistersky
studijni program doc. PhDr. Blandinu Sramovou, Ph.D. Docentka Sramova je dlouholetym pedagogem na FMK,
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dlouhodobé vykazuje kvalitni tviréi vystupy a spada do stfedni vékové kategorie, coZ zajistuje i dlouhodoby
rozvoj pracovisté. Je vidci osobnosti v oblasti stanoveni excelentnich sméra studijniho programu a hlavnim
navrienym fesitelem projektu GACR, ktery v roce 2019 podala spolu s dal$imi kolegy z UMK. Jeji profesni
Zivotopis je soucasti akreditacniho spisu.

Personalni zabezpeceni studijniho programu

e Zhodnoceni celkového personalniho zabezpeceni studijniho programu z hlediska naplnéni
standardu (véetné zhodnoceni zapojeni odbornikd z praxe do vyuky u bakalarskych a
magisterskych profesné zameérenych studijnich program)

Standardy 6.1-6.2, 6.7-6.8

Personalni zabezpeceni vyuky:
a) Vyuka jednotlivych studijnich predmétl je zajisténa akademickymi pracovniky, popfipadé i dalSimi
odborniky s pfislusnou kvalifikaci.
b) Na vedeni seminar( a cviceni se mohou podilet vedle akademickych pracovnik(l také studenti doktorského
studijniho programu (dale jen , doktorand”) v rozsahu stanoveném individudlnim studijnim planem podle
¢l. 36 Studijniho a zku$ebniho fadu UTB®Z.

Rozvoj studijniho programu je Uzce spojen s jeho personalnim zabezpecenim studijniho programu. V této
oblasti vedeni UMK dlouhodobé pracuje na motivaénim prosttedi, které podporuje profesni riist jednotlivych
pedagogll. V soucasné dobé ma UMK silny tym pedagogti (celkem 9 pedagogt sPh.D., 3 docenti a 2
profesofi), ktefi navzajem sdili své zkusenosti nejen z oblasti pedagogické, ale hlavné vyzkumné a tvardéi. Vizi
tvdrcich aktivit studijniho programu je pokracovat v tvaréi Cinnosti zejména v mezinarodnim kontextu,
spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovndvat poznatky z oblasti marketingovych
komunikaci, trend( ve vyuZivani modernich technologii v marketingu a marketingovych komunikacich, business
inteligence, data miningu, ale i pfi vyzkumu spotfebitelského chovéni, testovani emoci atd. Ukolem UMK je
vysledky téchto vyzkum( prosadit do impaktovanych odbornych c¢asopis a prestiznich odbornych
databazi. Prioritou je rovnéi aplikovany vyzkum formou napt. projektt TACR, kdy realizace projektd prinasi
cenné zkuSenosti a poznatky nejen pro realizacni tym, ale metodika je pfenasena i do vyuky k inspiraci ostatnich
studentd. Velky prostor je také vénovan smluvnimu vyzkumu s firemnim sektorem.

Na realizaci navazujiciho magisterského studijniho programu v obou formach studia se podili fada nejen
kvalifikovanych odbornik( z fad internich akademickych pracovnik(, ale také odbornici z praxe. V pfiloZzenych
tabulkach niZe Ize vidét, 7e vétsina internich pedagogli UMK realizuje spolupraci s praxi. Zpravidla se jednd o
OSVC & dokonce majitelé reklamich agentur. Do Ffady predmétil jsou internimi pedagogy zvani zastupci
vyznamnych reklamnich agentur z celé Ceské republiky. Vice o oblasti spoluprace s praxi v kapitole 2. 2.

Personalni zabezpeceni bakalarského studijniho programu Marketingové komunikace, forma studia prezencni
Nazev predmétu vyucujici interni/ex | uvazek instituce
terni

Metodologie védy doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC

Theory of Argumentation Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK

The Origins and Development of | prof. PhDr. Jiti Pavelka, CSc. int. 100% FMK

Communication

Psychologie v marketingovych | doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. | int. 100% FMK

komunikacich

International Marketing doc. PhDr. Dagmar Weberova, |int. 100% FMK
Ph.D., MBA

Kvantitativni metody vyzkumu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC
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Diplomovy projekt doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC -
(20%), vedouci praci oblast mkt.
konzultantstvi
Cross-Cultural Communication doc. PhDr. Dagmar Weberova, |int. 100% FMK
Ph.D., MBA
Spotrebitelské chovani doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. | int. 100% FMK
Kvalitativni metody vyzkumu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC
Etika 1 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK
Kreativita reklamy prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. int. 50% FMK, OSVC —
oblast PR a
reklamy
Marketing sluzeb Ing. Martina Jurikova, Ph.D. int. 100% FMK
Diplomovy seminar 1 Mgr. ElisSka Kacerkova, Ph.D. (20%), | int. 100% FMK, OSVC —
vedouci praci oblast PR a
reklamy
Diplomovy seminar 2 Mgr. EliSka Kacerkova, Ph.D. (20%), | int. 100% FMK, OSVC —
vedouci praci oblast PR a
reklamy
Marketing management Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. int. 100% FMK
Etika 2 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK
Sémiotika reklamy doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. ext. DPP UK
Marketingové aplikace prof. Mgr. Peter Starchon, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC
Trendy v marketingovych doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. ext. DPP UK
komunikacich
Diplomova praxe Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC -
oblast mkt.
konzultantstvi
Ekonomie doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC
Uméni a média prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. int. 100% FMK
Global Aspects in Marketing | doc. PhDr. Dagmar Weberova], |int. 100% FMK
Communications Ph.D., MBA
Rizenf lidskych zdrojd doc. PhDr. Ing. Ales Gregar, CSc. int. 100% FaME
Design thinking Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. (50%), int. 100% FMK
Mgr. Anezka Adamikova
Politicky marketing PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ext. DPC osvC
Reklamni PPC systémy PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —
majitel reklamni
agentury
Propagace na socidlnich sitich PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —
majitel reklamni
agentury
Cultural management doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, int. 100% FMK, OSVC
Ph.D. (50%),
Mgr. Gartnerova
Spole¢enska odpovédnost firem | PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ext. DPC osvC
Hudba v marketingové | doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC
komunikaci
Data Mining Ing. Martina Jurikova, Ph.D. int. 100% FMK
Strategické fizeni znacky Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC -
oblast mkt.

konzultantstvi
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Personalni zabezpeceni bakalarského studijniho programu Marketingové komunikace, forma studia kombinovana

Ph.D.(50%),
Mgr. Eva Gartnerova

Nazev predmétu vyucujici interni/ uvazek instituce
externi
Metodologie védy doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC
Psychologie v marketingovych | doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. | int. 100% FMK
komunikacich
Rizenf lidskych zdroj doc. PhDr. Ing. Ale$ Gregar, CSc. int. 100% FaME
Teorie argumentace Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK
Mezindrodni marketing doc. PhDr. Dagmar Weberova, |int. 100% FMK
Ph.D., MBA
Marketing sluzeb Ing. Martina Jurikova, Ph.D. int. 100% FMK
Etika 1 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK
Etika 2 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK
Diplomovy projekt doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC -
(20%), vedouci praci oblast mkt.
konzultantstvi
Pocatky a vyvoj komunikace prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. int. 100% FMK
Spotrebitelské chovani doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. | int. 100% FMK
Kreativita reklamy prof. PhDr. Pavel Horiak, CSc. int. 50% FMK, OSVC
Kvalitativni metody vyzkumu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC
Kvantitativni metody vyzkumu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC
Diplomovy seminar 1 Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%), | int. 100% FMK, OSVC —
vedouci praci oblast PR a
reklamy
Diplomovy seminar 2 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%), | int. 100% FMK, OSVC —
vedouci praci oblast PR a
reklamy
Uméni a média prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. int. 100% FMK
Trendy v marketingovych | doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. ext. DPP UK
komunikacich
Marketingové aplikace prof. Mgr. Peter Starcho#i, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC
Sémiotika reklamy doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. ext. DPP UK
Marketing management Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. int. 100% FMK
Interkulturni komunikace doc. PhDr. Dagmar Weberova, |int. 100% FMK
Ph.D., MBA
Diplomova praxe Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC -
oblast mkt.
konzultantstvi
Ekonomie doc. Mgr. Ing. Radim Bacuv¢ik, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC
Data Mining Ing. Martina Jufikova, Ph.D. int. 100% FMK
Politicky marketing PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ext. pPC osvC
Spolecenska odpovédnost firem | PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ext. DPC osvC
Globalni aspekty | doc. PhDr. Dagmar Weberov3, 100% FMK
v marketingovych komunikacich | Ph.D., MBA
Hudba v marketingové | doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. 100% FMK, OSVC
komunikaci
Propagace na socialnich sitich PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 100% FMK, OSVC —
majitel reklamni
agentury
Reklamni PPC systémy PhDr. Tomas Sula, Ph.D. 100% FMK, OSVC —
majitel reklamni
agentury
Cultural management doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, 100% FMK, OSVC
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Design thinking Ing. Eva Svirakova, Ph.D. (50%), 100% FMK
Mgr. Anezka Adamikova
Strategické fizeni znacky Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. 100% FMK, OSVC -
oblast mkt.
konzultantstvi

e Personalni zabezpeceni predmétl profilujiciho zakladu™

Standardy 6.4, 6.9-6.10

Personalni struktura vzdélavaci ¢innosti u vsech typl predmétl se opird o teoretiky zamérené na dany obor a
odborniky z marketingové praxe.

Vétsina povinnych predmétl je zabezpecena internimi pedagogy, ktefi maji zpravidla smlouvu na dobu neurcitou,
tudiz mohou garantovat nejen odbornost, ale také kontinuitu. Rada internich pedagogt se v&nuje marketingové
praxi i v ramci svych aktivit ¢i jsou zapojeni do feSeni smluvniho aplikacniho vyzkumu. Zakladni teoretické predméty
profilujiciho zakladu a predméty profilujiciho zakladu zajistuji teoretikové z daného oboru a odbornici z praxe, ktefi
jsou v téchto oblastech publikacné aktivni. VSichni interni pedagogové, ktefi se podileji na vyuce v navazujicim
magisterském studijnim programu jsou publika¢né ¢inni a vykazuji své tvirci vystupy do RIV.

Personalni zabezpeceni vyuky:

Pfednasejici v navazujicim magisterském studijnim programu a vedouci diplomovych praci musi mit védeckou
hodnost ,kandidat véd“ (ve zkratce ,CSc.”) nebo vzdélani ziskané absolvovanim doktorského studijniho
programu. Tuto podminku spliuji vSichni interni pedagogové, ktefi se podileji na vyuce v rdmci navazujiciho
magisterského studia. Podrobnéji v pfilozené tabulce niZe. Prioritou pracovisté je motivovat mladé odborné
asistenty k zahajeni habilitacniho Fizeni a zajistit tak dlouhodobou personalini stabilitu studijniho programu.

Personalni zabezpeceni zakladnich teoretickych studijnich predméta profilujiciho zakladu (ZT) a predmétt
profilujiciho zdkladu pfedmétt (PZ) bakalarského studijniho programu Marketingové komunikace, forma studia
prezencni
Nazev predmétu vyucujici platnost | profil.
smlouvy | zaklad
The Origins and Development of Communication | prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. 12/2019 |ZT
Psychologie v marketingovych komunikacich doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. N T
International Marketing doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., MBA | N T
Kvantitativni metody vyzkumu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. N T
Cross-Cultural Communication doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., MBA | N T
Spotrebitelské chovani doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. N T
Kvalitativni metody vyzkumu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. N T
Kreativita reklamy prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. 12/2020 |ZT
Marketing sluzeb Ing. Martina Jufikova, Ph.D. N Pz
Marketing management Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. N Pz
Sémiotika reklamy doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. DPP Pz
Marketingové aplikace prof. Mgr. Peter Starchor, Ph.D. N T
Trendy v marketingovych komunikacich doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. DPP Pz
Ekonomie doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. N Pz
Umeéni a média prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. 12/2019 Pz
Global Aspects in Marketing Communications doc. PhDr. Dagmar Weberov3, Ph.D., MBA | N Pz
Rizeni lidskych zdrojd doc. PhDr. Ing. Ale$ Gregar, CSc. N PZ
Design thinking Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. (50%), N Pz
Mgr. Anezka Adamikova DPP
Reklamni PPC systémy PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N Pz
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Propagace na socidlnich sitich PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N Pz
Data Mining Ing. Martina Jurikova, Ph.D. N Pz
Strategické fizeni znacky Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. N Pz
Personalni zabezpeéeni zakladnich teoretickych studijnich predmétu profilujiciho zakladu (ZT) a pfedméti
profilujiciho zakladu pfedméta (PZ) bakalafského studijniho programu Marketingové komunikace, forma studia
kombinovana
Nazev predmétu vyucujici platnost | profil.
smlouvy | zaklad
Psychologie v marketingovych komunikacich doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. N T
Rizeni lidskych zdrojd doc. PhDr. Ing. Ales Gregar, CSc. N Pz
Mezinarodni marketing doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., MBA | N T
Marketing sluzeb Ing. Martina Jurikova, Ph.D. N Pz
Pocatky a vyvoj komunikace prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. 12/2019 |ZT
Spotrebitelské chovani doc. PhDr. Blandina Sramov4, Ph.D. N T
Kreativita reklamy prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. 12/2020 |ZT
Kvalitativni metody vyzkumu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. N y4)
Kvantitativni metody vyzkumu doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. N y4)
Umeéni a média prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. 12/2019 | Pz
Trendy v marketingovych komunikacich doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. DPP Pz
Marketingové aplikace prof. Mgr. Peter Starchor, Ph.D. N y4)
Sémiotika reklamy doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. DPP Pz
Marketing management Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. N Pz
Interkulturni komunikace doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., MBA | N T
Ekonomie doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. N Pz
Data Mining Ing. Martina Jufikova, Ph.D. N Pz
Globalni aspekty v marketingovych komunikacich | doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., MBA | N Pz
Propagace na socidlnich sitich PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N Pz
Reklamni PPC systémy PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N Pz
Design thinking Ing. Eva Svirakova, Ph.D. (50%), N Pz
Mgr. Anezka Adamikova DPP
Strategické fizeni znacky Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. N Pz

Garanta studijniho pfedmétu jmenuje a odvolava feditel Gstavu, ktery zajistuje vyuku daného studijniho
pfedmétu. Reditel Ustavu marketingovych komunikaci projedna jmenovéni a odvolani garanta studijniho
pfedmétu s garantem studijniho programu.

Garant studijniho pfedmétu zejména:

a) dohlizi na kvalitu vyuky v daném studijnim predmétu,

b) odpovida za aktudlnost udaji uvedenych v dokumentaci studijniho predmétu podle Studijniho a zkusebniho
radu UTB ve Zling,

c) sleduje vysledky hodnoceni vyuky studijniho predmétu a navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu prislusna
opatreni,

d) sleduje aktualni vyvoj ve svém oboru a v ndvaznosti na nové trendy inovuje vyuku po strance obsahové i
didaktické,

e) navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu po projednani s garantem studijniho programu zmény personalniho
zajisténi vyuky,

f) pokud vyuku studijniho pfredmétu zajistuje vice vyucujicich, koordinuje jejich ¢innost,

g) pri své Cinnosti spolupracuje s organy fakulty, reditelem Ustavu a garantem studijniho programu, v ramci
kterych je dany studijni predmét vyucovan.
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e Kvalifikace odbornik( z praxe zapojenych do vyuky ve studijnim programu
Standardy 6.5-6.6

Pfilozena tabulka niZe doklddd odbornost a pfipravenost vyutujicich z hlediska zapojeni do praxe. Rada
vyucujicich spolupracuje s praxi v oblasti marketingovych komunikaci.

vyucujici instituce

doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D. FMK, OSVC

doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D. FMK, OSVC

doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. FMK, OSVC - oblast mkt. konzultantstvi
doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D. FMK, OSVC

prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. FMK, OSVC — oblast PR a reklamy

Magr. Eliska Kacerkova, Ph.D. FMK, OSVC — oblast PR a reklamy

prof. Mgr. Peter Starchon, Ph.D. FMK, OSVC

Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. FMK, OSVC - oblast mkt. konzultantstvi
doc. Mgr. Ing. Radim Baguv¢ik, Ph.D. FMK, OSVC

Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. FMK

Mgr. Anezka Adamikova osvC

PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. osvC

PhDr. Tomas Sula, Ph.D. FMK, OSVC — majitel reklamni agentury
PhDr. Tomas Sula, Ph.D. FMK, OSVC — majitel reklamni agentury
doc. Mgr. Ing. Radim Baéuvéik, Ph.D. FMK, OSVC

PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. osvC

doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D. FMK, OSVC

Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. FMK, OSVC - oblast mkt. konzultantstvi

Strategie dalSiho rozvoje vzdélavaci ¢innosti

Rozvoj studijniho programu Marketingové komunikace se uskutecniuje v nékolika oblastech:

1) Kvalita vyuky, jeji monitoring, reflexe vysledkt v nastaveni studijniho programu

UdrZovani a pfip. zvySovani kvality vyuky je stéZejni prioritou studijniho programu. K tomuto cili jsou jiZ min. pét

let uskutecnovana mj. pravidelna vyzkumna Setreni, ktera pribézné monitoruji potreby:

a) uchazec( - s cilem zjistit jejich ocekavani, vnimani znacky, oboru, konkurencnich vyhod studia na FMK,

b) studentl - po kazdém semestru vyuky, kdy studenti hodnoti obecné zazemi pro studium i jednotlivé
predméty, jejich odborné vedeni, dostupnost informacnich zdrojd, prabéh vyuky apod.; ale také po
absolvovani agenturni praxe ve 3. ro¢niku bakalarského studijniho programu a diplomové praxe ve 2. ro¢niku
navazujiciho magisterského studijniho programu, kdy toto Setieni zjistuje, jak se studenti citi byt pfipraveni
na praxi,

c) trhu (tzn. firem, agentur a organizaci), kde jsou zjistovany potfebné dovednosti a znalosti absolventd, ale
také, jak se studenti orientuji v problémech béziné praxe pfi vykonu agenturni praxe ve 3. rocniku
bakalafského studijniho programu a diplomové praxe ve 2. ro¢niku navazujiciho magisterského studijniho
programu.

Vedle téchto pravidelnych Setfeni probéhlo vroce 2019 kvalitativni Setfeni formou polostrukturovanych
rozhovor( u cilové skupiny zaméstnavatell. Vysledky Setfeni u zastupcl malych, stfednich i velkych firem a
reklamnich agentur, ukazaly, Ze je potfebné v nékterych oblastech zvysit pripravenost studentli na praxi.
Jednalo se hlavné o nastroje online marketingu nebo metod design thinkingu, které byly zahrnuty jiz do této
Zadosti o udéleni akreditace.

Ustav marketingovych komunikaci (dale také ,UMK“) hodld v budoucnu v téchto aktivitich rozhodné
pokracovat. JelikoZ tento Ustav zajistuje 99 % vyuky studijniho programu Marketingové komunikace, dokaze
flexibilné reagovat na jakékoliv zjisténé podnéty a v pfipadé jejich relevance ucinit operativni opatfeni ke
zvyseni kvality vyuky a/¢i jejiho prostredi.
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2) Podileni se na vyzkumu a vyvoji trendi v oblasti marketingovych komunikaci

Dalsi dulezZitou oblasti rozvoje studijniho programu je spoluprdce s Centrem kreativnich primyslG UPPER
(vzniklo a spadd pod FMK), které vytvari zazemi pro nastartovani tvlrci, profesné zamérené cinnosti absolventt
v oblasti reklamy, poradenstvi a mentoringu v oblasti podnikani a udrZeni talentl v regionu Zlin. Na zakladé
spoluprace s UPPER se mohou studenti vzdélavat v kurzech o podnikani ¢i osobnim rozvoji, mohou si pronajat
misto k networkingu ¢i zkusit si pronajmout misto pro sv(j start-up, coZ se nékolika studentlm jiZz Uspésné
podafilo. Pod centrum UPPER od roku 2019 spada vyzkumna marketingova laboratoft, kterd vznikla v roce 2017,
a slouZi k realizaci mezioborovych vyzkumnych projektl pro praxi. Tyto dvé instituce ve spolupréci s pedagogy
a studenty studijniho programu Marketingové komunikace budou sledovat a vytvaret trendy v oboru, bude zde
vytvoren prostor pro realizaci firemnich zadani na pfistrojich typu o¢ni kamera ¢i bryle na virtudini realitu za
pomoci vyuziti zkuSenosti z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych
trendU ze zahranici. Tato oblast spoluprace pfinese budoucim absolventlim moZnost nastartovat svou profesni
kariéru v podobé freelanceringu ¢i zaloZeni firmy. Vyzkumna laboratof zase pomUZe nabyt nové znalosti a
dovednosti v oblasti aktualnich vyzkumnych metod a zvysi tak jeho kvalifikovany potencial na trhu prace.

3) Mezioborova spoluprace, provazanost a navaznost obort a uplatnitelnost absolventt

Hlavni odliSnosti studijniho programu Marketingové komunikace a konkurenéni vyhodou fakulty je
mezioborova spoluprace. Studenti se béhem studia v ramci predmétu KOMAG (Komunikacni agentura) a
Neziskové projekty podili na mnoha projektech rézného rozméru a charakteru a jsou vedeni k mezioborové
tymové spoluprdci, kterd se v praxi ukazuje jako jedna z nejdllezZitéjsich odliSnosti absolventl studijniho
programu v CR. Mezioborové spolupraci s designery a filmafi je na FMK vénovan velky prostor, ktery je
v soucasnosti podporen otevienim nového navazujiciho magisterského studijniho programu Art Management.
Otevieni tohoto programu je Uzce spojeno s chodem fakultni galerie G18. Fakultni galerie pIni Ulohu vyznamné
umélecko-marketingové platformy fakulty, na které budou spolupracovat i studenti studijniho programu
Marketingové komunikace, a to zejména pfi vytvareni komunikacni strategie, kampani, v oblasti produkce
eventl atd.

Tyto nabyté zkusSenosti zlepsuji uplatnitelnost absolvent(, jejich interdisciplinaritu a vnimani marketingovych
komunikaci v Sir§im kontextu i aplikaci v rGznych prostredich (v kultufe, verejné spravé, nekomeréni i komeréni
praxi).

4) Budovani pozitivni image oboru a positioningu znacky s konkurencni vyhodou v propojeni s uméleckymi
obory

Jak jiz bylo zminéno, studijni program Marketingové komunikace by mél jednoznacné asociovat uchazecim i
zastupcim praxe nasledujici positioning: Uzké propojeni s praxi, mezioborova tymova spoluprace. K tomuto
positioningu budou smérovat vSechna manazerska rozhodnuti, tvlrci aktivity, védecké a projektové zaméry
garanta a UMK.

Dlouhodoba koncepce rozvoje pracovisté a zaroven studijniho programu pak stanovuje také stfednédoby cil
v podobé pripravy akreditace doktorského studijniho programu, ktery by doplnil ndvaznost bakaldfského a
magisterského studia Marketingovych komunikaci na FMK k vytvafeni mj. akademického a védeckého
potenciadlu oboru, resp. programu. Pro splnéni tohoto cile jsou jiz aktualné vytvareny podminky v personalni
oblasti, v pripravé habilitacnich a profesorskych fizeni akademickych pracovnikd, trvale jsou zvySovany a
zkvalitiiovany vystupy v oblasti tvlirci a védecké prace a vysledky tvlrci prace jsou prenaseny do vyuky.
Vsechny vyse zminéné zaméry nelze naplnovat bez otevieného a vnitfné svobodného studijniho prostredi, které
je v rdmci FMK podporovano a akcentovano. Cilem je podporovat otevienou komunikaci, sdilenou vnitini
kulturou, kterd je zaloZena na jasnych hodnotach. DodrZovanim téchto hodnot vzdélavat studenty nejen v
odborné roving, ale motivovat je k zajmu o celospolecenské problémy. Vsechny zakladni cile rozvoje studijniho
programu jsou soucasti evaluace, ktera sleduje dosahovani cilll v jednotlivych oblastech a umoziuje jejich
redlné definovani a efektivni motivaci viech ¢lenl akademické obce.
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Prilohy:
— pfriloha €. 1 - odborné Zivotopisy garant(i programu
— pfiloha €. 2 - prohldseni, Ze pracovnici uvedeni v prvnim a druhém bodu spliuji podminky uvedené ve

standardech pro akreditaci studijniho programu — doda UTB ve Zliné
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Priloha €. 1 - CV garanttli aktualné akreditovanych studijnich programi a oborl

C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Blandina Sramova Tituly doc., PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1967 typ vztahu k VS pp rozsah | 40h/t. dokdy |N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteciiuje st. program pp rozsah | 40h/t. dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

UK Bratislava pp. 7,5h/t

Pfedméty ptislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteénovani
studijniho programu

Garantka bakalarského a navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace.
Zaklady psychologie — prezencni i kombinovana forma studia

Psychologie v MK — prezencni i kombinovana forma studia

Psychologie v médiich 1, 2 — prezencni i kombinovana forma studia

Spotiebitelské chovani — prezenéni i kombinovana forma studia

Udaje o vzdélani na VS

1986 — 1990 — Mgr. obor psychologie, FF UK Bratislava
1999 — Ph.D., obor Psychologie
2008 — doc., obor Psychologie

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1990 — 1994 — PPP Bratislava, psycholog

1994 — 2009 — UKF Nitra, vysokoskolsky pedagog
2010 — UK, Bratislava, docent

2010 — UTB ve Zlingé, docent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace — 60, Diplomové prace — 80, doktorské prace — 6.

Zkusenosti s clenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolecnosti apod. na narodni a mezinarodni trovni

¢lenka Slovenské psychologické spole¢nosti, ¢lenka redakéni rady Mladez a spolo¢nost, Analyza a vyskum v marketingovej
komunikdcii; $kolitelka v Ph.D. programoch: odbor Psycholdgia, Specidlna pedagogika, Masmedialné $tudid.

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci
Psychologie 2008 UK Bratislava WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno naVS |19 12 92

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvarci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikt z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of
adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/IJRDM-08-
2017-0173; Scopus; SIR 2017 = 0,742.

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight and
Ideas for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

W0S:000404865700001; Scopus; SIR 2017 = 0,361.

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier (Ed.),
3rd International Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256). Conference Proceedings,
Bordeaux: Emerald.

Hamranova, A., & Sramov4, B. (2017). Preferred Value Structure By Adolescent Girls And Boys. Turkish Online Journal of
Educational Technology, 743-748. Scopus; SIR 2017 = 0,159.

Sramova, B., Hamranova, A. (2016). Values and value orientation of high school students. Turkish Online Journal of
Educational Technology, 1297-1300. Scopus; SJR 2017 = 0,159.

Sramovd, B., & Hamranova, A. (2015). Value orientation of adolescents in digital age. Marketing Identity 2015: Digital Life,
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https://doi.org/10.1108/IJRDM-08-2017-0173
https://doi.org/10.1108/IJRDM-08-2017-0173
https://doi.org/10.1108/YC-11-2016-00643

(pp. 507-514). Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda. W0S:000380527400044.

Sramova, B. (2013). Adolescent’s attitudes towards quality of life. Psychology & Health, 28 (Special Issue).
W0S:000322613800769, Q1, Impact Factor 2017 = 2,459.

h-index: 2

Plsobeni v zahraniéi

2007 — ERASMUS, Riga, Lotyssko, 2 mésice
2008 — ERASMUS, Krakow, Polsko, 2 mésice

Podpis Blandina Sramov4, v. r. | datum ‘
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Priloha ¢. 2
Prohlaseni

Prohlasuji podle Natizeni vlady €. 274/2016 Sb. ze dne 24. srpna 2016, ¢asti druhé — Standardy pro akreditaci
studijniho programu, Hlavy Il - Specifikace poZadavki pro jednotlivé typy a formy studijnich program(, oddilu
A - Obecné pozadavky pro vsechny typy a formy studijnich program(, bod(i 5 — 7, Ze pro akademické pracovniky
uvedené v prilohach | a ll, plati:

= v pfipadé, Ze soucet tydenni pracovni doby akademického pracovnika ze vSech uzavienych pracovnich
nebo sluzebnich poméru na ¢innost akademického pracovnika na téZze nebo jiné vysoké Skole presahne
1,5 nasobek stanovené tydenni pracovni doby podle § 79 zakoniku prace, nebude tento akademicky
pracovnik bran v Uvahu pti posuzovani personalniho zabezpeceni studijniho programu na zadné vysoké
Skole.

= pfipadné pracovni nebo sluzebni poméry akademického pracovnika sjednané na dobu nejvyse jednoho
roku s rozsahem tydenni pracovni doby nepresahujici 0,2 nasobek stanovené tydenni pracovni doby
podle § 79 zakoniku prace se pfi posuzovani pozadavkl na délku tydenni pracovni doby akademického
pracovnika nezohlednuiji.

= pracovni poméry klicovych pedagogl na dobu uréitou budou prodlouzeny bud na dobu uréitou dle
vymezeni Zakoniku préce, ¢i na dobu neurcitou a to tak, aby byla zajisténa dostatecnd garance
programu.

doc. Mgr. Irena Armutidisova
dékanka FMK

Ve Zliné 30.9. 2019
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