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A-l — Zakladni informace o Zzadosti o akreditaci

Nazev vysoké skoly: Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Nazev soucasti vysoké Skoly: Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev spolupracujici instituce: NE

Nazev studijniho programu: Marketingové komunikace
Typ zadosti o akreditaci: Zadost o udéleni akreditace
Schvalujici organ: Narodni akreditacni urad

Datum schvaleni zadosti:

Odkaz na elektronickou podobu zadosti:

https://nas.fmk.utb.cz

user: msmt, heslo: 3nE6d1w

slozka: Marketingové komunikace
Odkazy na relevantni vnitrni predpisy:

Univerzitni vnitrni predpisy:

https://www.utb.cz/en/university/official-board/internal-rules-and-regulations/rules-

and-regulations/

Fakultni vnitini predpisy:

https://fmk.utb.cz/en/faculty/official-board/internal-rules-and-internal-regulations/

ISCED F a strucné zdivodnéni:

0414 — Marketing a reklama

0388 - Interdisciplinarni programy a kvalifikace zahrnujici spolecenské védy, zurnalistiku a

informacni védy
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B-1 — Charakteristika studijniho programu

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Typ studijniho programu navazujici magistersky

Profil studijniho programu profesné zaméreny

Forma studia prezencni

Standardni doba studia 2 roky

Jazyk studia anglicky

Udélovany akademicky titul Mgr.

Rigorozni fizeni ne | Udélovany akademicky titul
Garant studijniho programu doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D.
Zaméreni na pripravu k vykonu regulovaného | ne

povolani

Zaméfeni na pripravu odbornikd z oblasti | ne

bezpeénosti Ceské republiky

Uznavaci organ

Oblast(i) vzdélavani a u kombinovaného studijniho programu podil jednotlivych oblasti vzdélavani v %

Oblast vzdélavani je Medialni a komunikaéni studia a studijni program je Marketingové komunikace.

Cile studia ve studijnim programu

Cilem studia magisterského studijniho programu Marketingové komunikace v anglickém jazyce, je rozsiteni a prohloubeni znalosti
a dovednosti ziskanych v bakalarském stupni studia se zamérenim na osvojeni si spoleCenskovédnich teoretickych poznatka,
zaloZenych na soudobém stavu védeckého pozndni vyzkumu a vyvoje, véetné plného zvladnuti jejich aplikace a vyuziti synergického
efektu vyplyvajiciho z efektivniho propojeni znalosti z mnoha souvisejicich obord.

Studium je zaméreno na propojovani vzdélavacich ¢innosti s vyzkumem a dal$imi tvir¢imi ¢innostmi za Giéelem definovat a rozvijet
integrujici sméry vyzkumnych aktivit v oboru. Sméfuje k ziskani znalosti metodologie pro védeckou, analytickou a koncepéni praci,
k ziskani znalosti informacnich technologii vyuzitelnych v oblasti marketingovych komunikaci, k pochopeni metodiky kvalitativniho
a kvantitativniho marketingového vyzkumu a k jeho aplikaci v konkrétnich Gkolech. Diraz je kladen na schopnost samostatné prace
studentl, na chapani oboru marketingovych komunikaci v jeho SirSich souvislostech, na osvojeni si manazerskych znalosti a
kompetenci. V ramci vyuky jsou akcentovany interkulturni vazby marketingovych komunikaci, globalni problémy spole¢nosti, ale i
svétovych znacek. Jsou posilovany teoretické znalosti rozsitujicich oblasti vztahujicich se k marketingovym komunikacim. Studenti
maji moZnost zapojit se jako manazefi projektd, vedouci tymi a pracovni poradci v ramci predmétu Komunikaéni agentura. Tento
predmét nabizi studentlim moZnost pfipravy, organizaci a realizace studentskych projektd. V ramci Komunikacni agentury
spolupracuji studenti vSech studijnich programu realizovanych na Fakulté multimedialnich komunikaci, tim je podporovana tymova
spoluprace a sdileni znalosti a dovednosti z rliznych oboru. Studenti maji moZnost vyuZit teoretické znalosti v prostredi readlnych
projektl, které maji ¢asto vysoky medialni ohlas a pozitivni vliv na vnimani kvality a image Fakulty multimedidlnich komunikaci a
Univerzity Tomase Bati ve Zliné jako celku.

Praktickym pfinosem je soutéz Talent MK, ve které studenti Fesi konkrétni firemni zaddni a maji moznost své ndpady realizovat
ptimo ve firemni praxi. SoutéZz mimoradnym zplsobem zvySuje uplatnitelnost absolventl a je zdrojem pozitivnich referenci pro
studenty pfi hledani pracovni pozice po ukonceni studia. V ramci soutéze Talent MK dochdazi k vysoké interakci mezi studenty a
zastupci firem a organizaci, networkingu a ziskavani redlného pohledu na problémy firemni praxe. Propojeni ziskanych teoretickych
zakladu s praktickymi dovednostmi zvySuje vyraznym zplisobem pripravenost studentl pro vstup do praxe a jejich uplatnitelnost
na trhu prdace. Studenti maji moZnost ovéfrit si ziskané teoretické znalosti v ramci povinné diplomové praxe v renomovanych
Ceskych i zahranic¢nich firmach, ve vydavatelstvich, médiich a v neziskové oblasti. Vyuka probiha v souladu s trendy v oboru
marketingovych komunikaci s dirazem na uplatnitelnost absolvent( v praxi, aktualni potfeby trhu, rozvoj spolecnosti a odpovédny
pristup k profesi. Studenti jsou podporovani v Ucasti v narodnich i mezinarodnich soutézich, ve kterych se jim dafi obsazovat predni
mista. Tato zkuSenost a ovéreni si vlastni znalosti oboru a kreativniho pristupu k feseni problému zvysuje jejich sebedivéru a
odvahu zapojovat se do naro¢néjsich kol a projektl. Posilovani sebedlivéry studentll a rozvoj jejich osobnosti je jednim ze
zakladnich ukoll vysokoskolského vzdélavani, v duchu této ,filozofie” jsou realizovany aktivity na Fakulté multimedialnich
komunikaci.

Zaméreni studijniho programu vychazi z aktualniho stavu védeckého zkoumani v oblasti marketingovych komunikaci, navazuje na
znalosti, dovednosti a kompetence ziskané v ramci studia bakaldfskych studijnich program (studijni program Marketingové
komunikace nebo pfibuznych obor(). V rdmci vyuky jsou vyuZivany nové technologie, interaktivni prvky a efektivni zpUsoby
komunikace. Jsou vytvareny podminky pro samostatné studium, ale i podminky pro ziskani potfebné praxe, konkrétnich zkusenosti
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a dovednosti, které pomohou studentlim zafadit se mezi odborniky oboru marketingovych komunikaci a utvaret budouci
smérovani oboru. Narocnost ukoll vede studenty k vysoké mife samostatnosti, angazovanosti, vyuzivani ziskanych znalosti v SirSim
kontextu, spoluprdci s dalsimi obory a celkovému osobnostnimu rozvoji. Studium na FMK UTB trva dva roky pro navazujici
magistersky studijni program (Ctyfi semestry). Semestr ma tfinact vyukovych tydn(. Celkovy pocet kredit za magisterské studium
¢ini 120 kredita.

Profil absolventa studijniho programu

Absolvent magisterského stupné studijniho programu Marketingové komunikace prokazuje nasledujici vSeobecné znalosti,

schopnosti a dovednosti:

1. umijasné formulovat a vyjadfovat své myslenky a ndzory v anglickém jazyce, je schopen vyjadfovat se presné, kultivované v
pisemném i Ustnim projevu, umi argumentacné obhdjit svlj ndzor a vystupovat na verejnosti;

2. plné zvlada komunikaéni dovednosti v anglickém jazyce, a to jak v oblasti obecné, tak i odborné a vyuziti téchto dovednosti
pfi samostatném jednani se zahrani¢nimi partnery ¢i zdkazniky i pfi studiu zahrani¢ni odborné literatury;

3. je schopen samostatné a kriticky myslet, samostatné se rozhodovat, zvazovat disledky svého rozhodnuti a nést za né plnou
odpovédnost; své rozhodnuti umi zdGvodnit presvédéivymi argumenty a jasné je dokaze prezentovat;

4. vedle schopnosti pracovat v tymu si osvoji vlastnosti nutné pro vedeni tymu a pozitivni motivaci spolupracovnik(;

5. dokaze si vytvorit hierarchii Zivotnich a profesiondlnich hodnot, kterd vede ke schopnosti projevovat se jako svobodna a
zodpovédna osobnost s orientaci na pfijeti zakladnich principtd demokratické spolec¢nosti;

6. pochopeni globalnich souvislosti vyvoje spole¢nosti pfi sou¢asném chapani a respektovani jeji kulturni rozriznénosti;

7. ma schopnost souziti s ostatnimi lidmi, tolerance a ohleduplnosti k jinym lidem, jejich kulturam a hodnotam;

8. pfrijima eticky kodex profesionalniho chovani a védomi vlastni odpovédnosti pfi jeho naplfiovani;

9. osvojuje si navyky pro trvalé rozvijeni svych profesionalnich znalosti a dovednosti formou celoZivotniho vzdélavani.

V oblasti odborné a specialni absolvent prokazuje nasledujici kompetence:

10. Siroké teoretické znalosti oblasti socialné-ekonomické a kulturni reality spolecnosti a schopnost vyuZiti téchto znalosti v teorii
i praxi marketingovych komunikaci;

11. hluboké a detailni znalosti a dovednosti nastaveni, fizeni a vyhodnocovani efektivity marketingovych strategii, které jsou
nezbytné pro efektivni volbu formy propagace vyrobkl a sluzeb, jejich distribuci, ocefiovani a umisténi na trhu, a to se
zamérenim na mezindrodni dimenzi, globalni souvislosti a kulturni odliSnosti soucasného svéta;

12. znalosti a dovednosti tvorby komunikacnich strategii s dirazem na jejich kreativni ¢ast souvisejici s volbou strategie sdéleni,
apelu, formatu, informacniho obsahu a provedeni nejen v kontextu ceské, ale i mezinarodni komunikace;

13. teoretické znalosti spojené s problematikou psychologie médii, tvorbou a analyzou medialniho obrazu v SirSim kontextu
kulturnich aspekt(, znalost etickych aspektl jednotlivych forem marketingovych komunikaci a dalSich souvisejicich obord;

14. schopnosti planovani, organizovani, fizeni a vyhodnocovani dil¢ich ¢i komplexnich projektl z oblasti marketingovych
komunikaci v souvislosti se strategickym rozvojem organizace, v€etné posouzeni ekonomické ndroc¢nosti a efektivnosti téchto
projektll, ndvazné pak uplatnéni téchto poznatk( a zavérl v dalSich komunikacnich aktivitach;

15. hluboké teoretické znalosti predikce vyvoje spotiebitelského chovani, nové vznikajicich spotiebitelskych segment(, jejich
potencidlu a vlivu na trzni prostredi, znalost globalnich problém a vlivu interkulturnich vazeb na marketingové prostredi firem
a organizaci;

16. schopnosti samostatného osobniho vyjednavani nejen s domacimi, ale i zahraniénimi partnery a zakazniky, a to na zakladé
hlubokych znalosti jejich specifickych kulturnich odliSnosti v jednani a komunikaci;

17. hluboké teoretické znalosti vSech oblasti persondlnich aktivit, tj. administrativnich a Fidicich ¢innosti spojenych s vnitfnim
marketingem, komunikaci, vedenim pracovnik( a fizenim jejich osobniho rozvoje, schopnost vyuZziti téchto znalosti ve vlastni
fidici praci;

18. teoretické znalosti novych médii a schopnost jejich aplikace do firemniho prostredi, schopnost vyuZit ziskanych teoretickych
znalosti a dovednosti pro aktivni vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii (ICT) nejen pfi zpracovani socialné-
ekonomickych informaci v procesu fizeni komunikacnich aktivit, ale i v oblasti prezentace organizace;

19. dovednosti, které jsou nezbytné pro planovani a organizaci prizkumu trhu a socialné-ekonomickych podminek, statistické
zpracovani, analyzu a vyhodnoceni informaci, interpretaci a vyuZivani ziskanych poznatk( vyplyvajicich z trhu ¢i socialné-
ekonomické reality v procesu rozhodovdni a fizeni lidi, v€etné projektového fizeni;

20. schopnost obsahové analyzy komercnich a nekomerénich komunikatl véetné vyhodnoceni a zpracovani zavérl pro medialni
a komunikacni praxi v marketingovych komunikacich;

21. znalost efektivniho vyuZiti socidlnich siti v rdmci komunikacnich strategii firem a organizaci.

Absolventi mohou uplatnit své odborné znalosti pti predikci vyvoje spotrebitelského chovani, progndz a realizaci komunikace u
spolecenskych globalnich témat. Fakulta pro tyto cile vytvari predpoklady jak v oblasti ziskani obecnych, tak i specidlnich,
odbornych znalosti a dovednosti a osvojeni profesnich a etickych hodnot. Studium navazujiciho magisterského studia vybavi
absolventa takovymi obecnymii profesnimi kompetencemi, aby byl ptfipraven vykondvat fidici funkce v komunikacnich agenturach,
marketingovych atvarech firem, oddéleni marketingovych komunikaci, v rozpoctovych a prispévkovych organizacich, a to




predevsim jako specialista na reklamu a dalsi ¢asti komunika¢niho mixu na stfedni a vyssi Grovni fizeni, a to zejména na pracovnich
pozicich:

— vedouci marketingovy manazer/manazerka ve firemnim i vefejném sektoru,

— podnikatel v oblasti marketingovych komunikaci,

— specialista v oblasti reklamy a public relations,

—  tiskovy mluvdi,

— account director/manazer/manazerka,

— vyzkumny pracovnik v oblasti marketingovych komunikaci,

— analytik komunikace,

— vedouci/&len tvircich kolektivd v oblastech audiovize,

— vedouci/¢len tvarcich kolektivll v oblasti reklamni fotografie,

— vedouci/¢len tvarcich kolektivll v oblasti designu.

Pravidla a podminky pro tvorbu studijnich plant

Studijni program Marketingové komunikace je studijni program uskutecnovany v prezencni formé. Strukturu studijniho planu tvori
kategorie predmétl povinného zdkladu, povinné volitelnych pfedmétl a volitelnych pfedmétd. Studenti si voli pfedméty ze
skupiny povinné volitelnych predmétli, pocet povinné volitelnych a volitelnych predmétd si stanovuji studenti, u povinné
volitelnych predmétd je vsak stanoven vzdy povinny minimalni limit. V rdmci kreditového systému ECTS predstavuje studijni zatéz
celkem 13 rozvrhovych tydn(. Jedna vyukova hodina je 50 minut. Standardni délka navazujiciho magisterského studia jsou 2 roky,
student je povinen ziskat 120 kreditG. Studijni plan je sestaven tak, aby umozZnoval prohloubeni teoretickych znalosti s propojenim
na redlnou praxi. Soucasti studijniho planu je 6ti tydenni staz ve firemnim prostredi.

Realizace praktickych vystupl probiha predevsim v ramci predmétu Komunikaéni agentura. Studenti magisterského studijniho
programu se v radé pfipad( stavaji hlavnimi manazery projektl a vedou malé a stredné velké tymy. V ramci tohoto predmétu
studenti pripravuji a v letnim semestru realizuji projekty jako Zlin Design Week, Busfest, Culturea Ci v neziskové oblasti projekty
Percipio, Fashion show Dotek aj. Vice viz formular C-II.

Podminky k pfijeti ke studiu

Pfijimaci fizeni do navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace v anglickém jazyce je jednokolové.
Obsahem zkousky je odevzdani studie z oblasti marketingovych komunikaci na zadané téma. Odborna studie ma za cil prokazat
teoretickou i praktickou pfipravenost uchazece o studium.

Navaznost na dalsi typy studijnich programu

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace spolupracuji na fadé projektt se studenty dalSich studijnich programd,
které se realizuji na Fakulté multimedialnich komunikaci. Konkrétné se jednd o studijni program Teorie a praxe audiovizualni tvorby
a Vytvarnd uméni. Obsahové zaméreni téchto programi je provazano hlavné v praktické roviné. DlleZitou roli zde hraji velké
fakultni projekty, jako je Zlin Design Week, Busfest, Culturea aj., organizované v rdmci pfedmétu Komunika¢ni agentura.




B-lla — Studijni plany a navrh témat praci (bakalarské a magisterské studijni programy)

Oznaceni studijniho planu

|

Povinné predméty

Nazev predmétu rozsah zplsob pocet |vyucujici dop. profil. zaklad
OVEr. kred. roc./sem

Methodology of Science 4s/sem. zapocet 2 doc. Mgr. Ing. Radim 1/2S
Bacuvcik, Ph.D.

Theory of Argumentation 13p+13s zkouska 4 Mgr. Michal Stransky, 1/2s
Ph.D.

The Origins and Development of | 26p zkouska 4 prof. PhDr. Jifi Pavelka, 1/zS T

Communication CSc.

Psychology in Marketing | 26p zkouska 4 doc. PhDr. Blandina 1/2S T

Communications Sramova, Ph.D.

International Marketing 13p+13s zkouska 4 doc. PhDr. Dagmar 1/2s T
Weberova, Ph.D. MBA

Quantitative Research Methods | 26s klas. zap. |3 doc. Mgr. Ing. Radim 1/2S T
Bacuvcik, Ph.D.

MA Thesis Project 2s/sem. zapocet 2 doc. Mgr. Ing. Olga 1/LS
Dolinkova, Ph.D. (20%),
vedouci praci

Cross-Cultural Communication 13p+13s zkouska 4 doc. PhDr. Dagmar 1/LS T
Weberova, Ph.D. MBA

Consumer Behaviour 13p+13s klas. zap. |3 doc. PhDr. Blandina 1/LS yA)
Sramova, Ph.D.

Qualitative Research Methods 26s zkouska 4 doc. Mgr. Ing. Radim 1/LS T
Bacuvcik, Ph.D.

Ethics 1 13p zapocet 1 Mgr. Michal Stransky, Ph.D | 1/LS

Creativity in Advertising 13p+13s klas. zap. |3 prof. PhDr. Pavel Horiidk, | 1/LS T
CSc.

Marketing in Trade and Services | 13p+13s zkouska 4 Ing. Martina Jufikova, 1/LS Pz
Ph.D.

MA Thesis Seminar 1 4s/sem. zapocet 6 Mgr. Eliska Kacerkova, 2/2S
Ph.D. (20%), vedouci praci

MA Thesis Seminar 2 2s/sem. zapocet 8 Mgr. Eliska Kacerkova, 2/LS
Ph.D. (20%), vedouci praci

Marketing Management 13p+13s zkouska 5 Ing. Radomila Soukalova, 2/2S Pz
Ph.D.

Ethics 2 13p+13s zkouska 4 Mgr. Michal Stransky, 2/2S
Ph.D.

Semiotics of Advertising 13p+13s zkouska 4 doc. PhDr. Milan Banyar, 2/2S Pz
Ph.D.

Marketing Applications 13p zkouska 5 prof. Mgr. Peter Starchon, |2/ZS T
Ph.D.

Trends in Marketing | 13p+13s zkouska 4 doc. PhDr. Milan Banyar, 2/2S Pz

Communications Ph.D.

MA Intership 6 tyd/sem. |zapocet 10 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. | 2/LS

Povinné volitelné predméty - skupina 1

Ekonomics 13p zkouska 3 doc. Mgr. Ing. Radim ZS Pz
Bacuvcik, Ph.D.

Arts and Media 26p zkouska 3 prof. PhDr. Jifi Pavelka, ZS Pz
CSc.

Global Aspects in Marketing | 13p+13s klas. zap. |3 doc. PhDr. Dagmar ZS Pz

Communications Weberova, Ph.D. MBA

Human Resource Management | 13p+13s klas. zap. |3 doc. PhDr. Ing. Ales ZS Pz

Gregar, CSc.




Business Englishin MC 1, 2 13s klas. zap. |3 ZS/LS
Design Thinking 26s klas. zap. |2 Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. ZS Pz
(50%),
Mgr. Anezka Adamikova
Political Marketing 13p+13s klas. zap. |2 PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. | ZS
PPC Advertising System 26¢ klas. zap. |2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. LS Pz
Promotion on Social Networks 26¢ klas. zap. |2 PhDr. Tomas Sula, Ph.D. LS Pz
Cultural Management 26s klas. zap. |2 doc. Mgr. Ing. Radim LS
Bacuvcik, Ph.D. (50%),
Mgr. Eva Gartnerova
Corporate Social Responsibility | 13s klas. zap. |3 PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. | LS
Music in Marketing | 13s klas. zap. |1 doc. Mgr. Ing. Radim LS
Communications Bacuvcik, Ph.D
Intercultural Projects 1, 2 26s klas. zap. |2 doc. Mgr. Ing. Radim ZS, LS
Bacuvcik, Ph.D. (50%),
Mgr. Eva Gartnerova
Data Mining 13s klas. zap. |3 Ing. Martina Jufikova, LS Pz
Ph.D.
Strategic Brand Management 26s klas. zap. |3 Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. |ZS Pz

Podminka pro splnéni této skupiny predmétu:
Student musi za dobu magisterského studia splnit 24 kreditl z tohoto povinné volitelného bloku predméta.

Skupina predméti Pocet kreditli za bakalaFsky stupen studia — prezenéni forma
Povinné predméty 88

Povinné volitelné — skupina 1 24

Volitelné 8

Typ predmétt Pocet kreditli za bakalaFsky stupen studia — prezencni forma
Pfedméty profilového zakladu 41

Zakladni teoretické predméty 34

Ostatni 45

Soucasti SZZ a jejich obsah

Ke statnim zavérecnym zkouskdam student pristupuje po splnéni vSech podminek stanovenych ve studijnim a zkuSebnim fadu UTB.
Splnéni této podminky kontroluje studijni oddéleni FMK.

Statni zavérecné zkousky jsou sloZzeny ze dvou casti. Celd SZZ probiha formou Ustni zkousky v anglickém jazyce a je sloZena
z téchto predméta:

— Teorie a praxe marketingovych komunikaci

Zkouska je sloZena z okruh, které jsou 90 dni pred terminem statni zavérecné zkousky zverejnény na webu fakulty. Zverejnéné
okruhy jsou sloZeny z 50 odbornych teoretickych a profilujicich oblasti, které navazuji na jednotlivé absolvované predméty. Mezi
zakladni teoretické predméty profilujiciho zakladu, které maji vyznamné zastoupeni z hlediska po¢tu okruhi ke statni zavérecné
zkousce, patfi The Origins and Development of Communication, Psychology in Marketing Communications, International
Marketing, Quantitative Research Methods, Qualitative Research Methods, Cross-Cultural Communication, Consumer Behaviour,
Creativity in Advertising a Marketing Applications. Dale jsou v okruzich zastoupeny také predmeéty profilujiciho zakladu, mezi které
patfi Marketing in Trade and Services, Marketing Management, Semiotics of Advertising, Global Aspects in Marketing
Communications a Trends in Marketing Communications. Vice o jednotlivych okruzich viz scan v elektronické podobé Zadosti.
Statni zavérecna zkouska probiha formou odborné rozpravy v anglickém jazyce, kdy si student po pfrichodu do zkuSebni mistnosti
losuje dvé otazky, na které odpovidd, a clenové statni zkusebni komise mohou také klast doplfiujici otazky ze zverejnénych okruh.
O pribéhu statnich zavérecnych zkousek jsou vedeny zapisy ukladané do skolniho informacniho systému.

— Obhajoba diplomové prace

Studenti maji mozZnost konzultovat zaméry a témata svych diplomovych praci, jsou odborné vedeni k vytvoreni kvalitniho
védeckého dila. VSechny odevzdané diplomové prace jsou kontrolovany v systému theses.cz, tim je zajiSténa kontrola plagiatorstvi.
Vedoucimi a oponenty diplomovych praci jsou vétsSinou interni pedagogové fakulty, ktefi vedou studenty po metodologické
strance.



https://www.utb.cz/mdocs-posts/study-and-examination-regulations-2019/

Dalsi studijni povinnosti

Vice viz pfiloha B-IV.

Navrh témat kvalifikacnich praci a témata
obhajenych praci

Témata diplomovych praci odrazeji aktualni trendy v oboru marketingovych komunikaci a vedou studenty k hlubSimu poznani a
porozuméni zvolené problematiky. Kromé analyzy soucasného stavu obsahuji diplomové prace navrhy projekt(, které jsou
realizovatelné v praxi a pro praxi prinosné.

Obhajené diplomové préce jsou zvefejnény na adrese: http://dspace.knihovna.utb.cz a na http://portal.utb.cz.
Obhajené diplomové prace (vybér):

E-commerce in Nicaragua: Consumer Behaviour Towards Online Shopping of Electronic Devices, Oshchepkova Anastasiya
A Proposal of Introducing Yarsagumba (Ophiocordyceps sinensis) in the Market of Brno, Czech Republic, Khulal Pramila

Use of Marketing Communications Tools in Providing Education Services for International Students Outside the EU, Glotova
Elena

Launching Kofola on the Turkish Market, Canozler Batuhan

Business Plan of the "NOWUUD" Startup, Avanesyan Knarik

Navrh témat rigoroznich praci a témata
obhajenych praci

Soucasti SRZ a jejich obsah




B-Ilb — Studijni plany a navrh témat praci (doktorské studijni programy)

Studijni povinnosti

Pozadavky na tvarci ¢innost

Pozadavky na absolvovani stazi

Dalsi studijni povinnosti

Navrh témat disertacnich praci a témata
obhajenych praci




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Methodology of Science

Typ predmétu Compulsory doporuceny roénik/semestr | 1/2S
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 2hr kreditd | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Course credit Forma vyuky | seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Attendance at seminars.
2. Elaboration of a complex research plan, which could be based on the diploma thesis.

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading seminars
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Discussed topics:

- Systematics of science methodology

- History of science methodology

- Metodology of Social sciences

- Science methods in market and communication research

- Science methods application in academic and commercial research
- Options od science methods application in diploma thesis

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:
BRUUN, Hans, Henrik. 2016. Science, values and politics in Max Webers methodology. London: Routledge. ISBN 0754645290.
BRYMAN, Alan. 2016. Social research methods. Oxford: Oxford University Press. ISBN 978-0199689453.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

10




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Theory of Argumentation

Typ predmétu Compulsory doporuceny roénik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho predmétu 131+13s hod. | 26hr | kreditt | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dalsi poZzadavky na studenta

1. 80% attendance in the seminars.

2. Final test.

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures and seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Basic concepts

- Argument, premises, conclusion, indicators

- Argument recognition

- Deduction, induction and argument properties

- Complex arguments and their structure

- Evaluation of deductive and inductive arguments
- Logical fallacies

- Relevance

- Weak induction

- Logical fallacies, presumptions, ambiguity, grammatical analogies

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:
HURLEY, Patrick. J. 1994. A Consise Introduction to Logic. California. ISBN 049580018X.

Recommended literature:

EEMEREN, Frans H., GROOTENDORST, Rob & A. Francisca HENKEMANS. 2002. Argumentation. Analysis, Evaluation, Presentation.
London: Lawrence Erlbaum Associates.

ROTTENBERG, Annette T. & Donna Haisty WINCHELL. 2008. The Structure of Argument. 6th ed. Boston: Bedford/St. Martins. ISBN
978-0-312-48048-6.

WALTON, Douglas. 2008. Informal Logic. A Pragmatic Approach. Cambridge: UP.

WESTON, Anthony. 2000. A Rulebook for Arguments. 3rd ed. Indianapolis: Hackett Publishing. ISBN 0-87220-553-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

11




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu The Origins and Development of Communication

Typ predmétu Compulsory, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho predmétu 26l hod. 26hr kreditd | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination Forma vyuky | Lecture
Forma zpusobu ovéreni studijnich Final written test.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Basic links among advertising, promotion and marketing communications

- Characteristics of advertising with respect to the stages of human society development
- Predecessors of advertising, pre-requisites for the creation of early advertising tools
- Birth of advertising in Antiquity

- Outline of advertising development from the Middle Ages up to now

- Birth of new advertising tools in 20th century

- Historical and contemporary advertising in the USA

- History of advertising in former Czechoslovakia

- Personalities in advertising

- New trends, forms and tools of advertising

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

MATTERLART, Armand. 2003. The Information Society: An Introdution, London: Sage. ISBN 978-0761949480.

MCQUAIL, Denis. 1994. Mass Communication Theory: An Introduction. Thousand Oaks: Sage Publications. ISBN 1849202923.
BARAN, Stanley J. & Dennis K. DAVIS. 2015. Mass Communication Theory: Foundations, Ferment, and Future. Seventh edition.
Stamford: Cengage Learning. ISBN 978-1-285-05207-6.

PARK, David P. & Pooley, JEFFERSON. 2008. The History of Media and Communication Research: Contested Memories. New York:
Peter Lang Publishing.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustredéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

12




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Psychology in Marketing Communications

Typ predmétu Compulsory, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho predmétu 26l hod. 26hr kreditt | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination Forma vyuky | Lecture
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Compulsory attendance.
2. Tests: to be specified in advance.
3. Examination: written test.

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

The subject is aimed at introducing students to the basic terminology of psychology in marketing communications and its possible
practical application. The course explores the possibility of application of basic psychological terms in marketing communications
and acquaints with the possibilities of applying psychology in individual stages of the communication process and their practical
implementation. Students will practice concrete knowledge using psychological findings (brand analysis, image analysis) and utilize
methodical approaches and psychological tools in the research of effectivity of marketing communications.

Discussed topics:

- Possibilities of applying psychological findings in marketing communications

- Definition of basic psychological terminology with respect to marketing communications

- Psychological aspects of communication process

- Implementation of psychology when creating particular tools of marketing communications

- Psychological brand and image analysis

- Implementation of psychologic methods and techniques when researching marketing communications effectiveness

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

WHEELER, Alina. 2018. Designing Brand Identity: An Essential Guide for the Entire Branding Team. Hoboken, NJ: Wiley. ISBN 978-
1118980828.

FENNIS, Bob M. & Wolfgang STROEBE. 2015. The Psychology of Advertising. 2nd Edition, Taylor and Francis. ISBN 978-
1848723061.

Recommended literature:

PELSMACKER, Patrick de, Joeri van den BERGH & Maggie GEUENS. 2006. Foundations of Marketing Communications: A European
Perspective. New York: Prentice Hall. ISBN 978-0273706939.

SCOTT, MEERMAN, David. 2017. The New Rules of Marketing & PR How to Use Social Media, Online Video, Mobile Applications,
Blogs, News Releases, and Viral Marketing to Reach Buyers Directly. Hoboken, NJ: John Wiley & Sons, Inc., ISBN 978-
1119362418.

SCHULTZ, Don. E., LAUTERBORN, Robert. F. & Stanley I. TANNENBAUM. 1995. The New Marketing Paradigm: Integrated
Marketing Communications. Lincolnwood, IL: NTC Business Books. ISBN 9780844234526.

WILLIAMSON, Judith. 2010. Decoding Advertisements: Ideology and Meaning in Advertising. London: Marion Boyars. ISBN
0714526150.

2008. Handbook of Consumer Psychology. Nueva York: Psychology Press., ISBN 9780805856033

MORIARTY, Sandra, Ernst, MITCHELL, Nancy & William WELLS. 2015. Advertising & IMC: Principles & Practice. Boston: Pearson.
ISBN 978-0133506884.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

13




B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho pfedmétu International Marketing

Typ predmétu Compulsory, ZT doporuceny 1/WS
roénik/semestr

Rozsah studijniho pfedmétu 131+13s | hod. | 26hr | kreditd | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Examination Forma vyuky Lecture,
seminar

Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkt a dalsi
poZadavky na studenta

1. 80 % of class attendance and active participation,

2. Class preparation and homework - 10%,

3. Presentation - 20%,

4. An interesting contribution - 10%,

5. A written exam - 60 %.

6. Requirements for the presentation:

7. Subject of the presentation is one of the topics from cross-cultural marketing.

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures

Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Introduction to cross-cultural marketing

- Marketing and cultural environment. Critical role of cultural environment within particular marketing strategies
- Global versus locally customised strategies

- Cross-cultural market research and importance of marketing information system

- Culture and consumer behaviour. Consumers' values and attitudes. Customers' boycott

- Marketing segmentation. Globalisation of markets, homogeneity versus heterogeneity

- Marketing mix: adaptation or standardisation. Introduction to marketing mix with focus on cultural determination of its
particular elements

- National, international and global brands

- Intercultural marketing communication. Language, culture and communication

- Marketing communication mix and culture. Advertising

Studijni literatura a studijni pomtcky

Compulsory literature:

CZINKOTA, Michael R. & llkka A. RONKAINEN. 2013. International marketing. 10e. Mason: South-Western Cengage Learning. ISBN
978-1-133-62751-7.

CATEORA, Philip R., GILLY, Mary C. & John GRAHAM. 2015. International Marketing. 17th Edition. McGraw Hill Education. ISBN
978-0-07-784216-1.

DE MOOIJ, Marieke. 2010. Global Marketing and Advertising. Understanding Cultural Paradoxes. Sage Publications. ISBN 978-
1412970419.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni | | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyuéujicim

14




B-lll — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Quantitative Research Methods

Typ predmétu Compulsory, ZT doporuéeny roénik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho pfedmétu 265 hod.  [26hr  |kredit 13
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Classified course credit (exam) Forma vyuky | seminar
Forma zpUsobu ovéreni studijnich vysledka a

dalsi pozadavky na studenta

1. Seminar task (project of marketing research).

2. Test.

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading tutorials
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

Discussed topics:

- Quantitative and qualitative research in marketing and marketing communications
- Assignment of the marketing research (Brief) for the research agency

- Design of quantitative marketing research

- Reserach problem, research questions, research premises, hypotheses

- Statistical evaluation of quantitative data

- Data interpretation, rules of verbal and written presentations

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

CHURCHILL, Gilbert. A., & Dawn IACOBUCCI. 2003. Marketing research: methodological foundations. Vancouver, B.C.: Langara,
College, ISBN 0030331013.

CHISNALL, Peter. M. 2001. Marketing research. London: McGraw-Hill. ISBN 0077097513.

Recommended literature:

VOGT, Paul, W. 2007. Quantitative research methods for professionals. Boston, Mass: Pearson. CHISNALL, P. M., ISBN
0205359132.

2001. Marketing research. London: McGraw-Hill, ISBN 0077097513.

FEINBERG, Fred M., KINNEAR, Thomas & James R. TAYLOR. 2013. Modern marketing research: concepts, methods, and cases.
Mason, OH: Cengage Learning, ISBN 1133188966.

MOORE, David. S., NOTZ, William, I. & Michael A. FLIGNER. 2018. The basic practice of statistics. New York: W.H. Freeman and Co,
ISBN 978-1464142536.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

15




B-lll — Charakteristika studijniho pfedmétu

Nazev studijniho predmétu MA Thesis Project

Typ predmétu Compulsory doporuceny roénik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2hr kreditd | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Methodology of Science

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Course credit Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkad a

dalsi pozadavky na studenta

1. Students will submit the Master’s Thesis abstract (one page A4) - a brief description of the future Master’s Thesis.

2. The abstract will be approved by the thesis supervisor in a printed copy and submitted to the Secretariat of the Department of
Marketing Communications.

The form of assessment of the subject is course pass ("zapocet"). The result of a course pass is expressed on the scale:

a) "zapocteno" (i.e. "pass"), b) "nezapocteno" (i.e. "fail").

Garant predmétu doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject, leading seminars, supervisors of the master thesis
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

Discussed topics:

- Choosing the topic of the master thesis

- Consultatins with the supervisor of master thesis

- Approval of the topic of master thesis by the supervisor

- Creating the annotation in A4 form, signed by the supervisor

Studijni literatura a studijni pomucky ‘

Compulsory literature:
Thomas Bata University in Zlin. 2016. Rector’s directive no. 20/2016 - Standard Layout of Master’s and Barchelor’s Theses, Theis

Archiving and  Provision of  Access Thereto [online]. ©2016 [cit. 2019-09-09]. Available from:
https://www.utb.cz/en/university/official-board/internal-rules-and-regulations/rectors-directives/.

Specialized literature according to the assignment.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

16




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Cross-Cultural Communication

Typ pfedmétu Compulsory, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho predmétu 131+13s | hod. | 26hr | kreditt | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Attendance at seminars: 10%
2. Seminar work: 20%
3. Written exam: 70%

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures and seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

The objective of the course is to get to know the basic terminology from intercultural communication, to create basis for
application of this terminology in practice, as well as to acquire the ability to understand other cultures and to be able to analyze
different cultural background. This knowledge and abilities will help the participants to avoid potential intercultural
misunderstandings.

Discussed topics:

- Definitions of Culture, views of Culture

- Types of Culture

- Communication as an Element of Culture

- Communication Contexts

- Intercultural Communication Competence

- Dimensions of Culture (Hofstede, Trompenaars)
- Barriers to Intercultural Communication. Ethnocentrism, cultural relativism, cultural shock
- Non-verbal Communication

- Language as a Communication Barrier

- Contact between Cultures

- Multiculturalism

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

JANDT, Fred, Edmund. 2017. An Introduction to Intercultural Communication. Identities in a Global Community. SAGE Publications,
Inc. ISBN 9781506390727.

LEWIS, Richard D. 2018. When Cultures Collide. Fourth Edition. Nicholas Brealey Publishing. ISBN 978-1-473-68482-9.
TROMPENAARS, Fons. 2012. Riding the Waves of Culture. Understanding Diversity in Global Business. Third Edition. Nicholas
Brealey Publishing. ISBN 9780071773089.

THOMAS, David C. & Karl INKSON. 2009. Cultural Intelligence: Living and working globally. Berrett-Koehler Publishers, Inc. San
Francisco. Second Edition. ISBN 978-1-57675-625-6.

VARNER, Iris & Linda BEAMER. 2011. Intercultural Communication in the Global Workplace. McGraw-Hill International Edition. Fifth
Edition. ISBN 978-007-128912-2

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

17




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Consumer Behaviour

Typ pfedmétu Compulsory, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/SS

Rozsah studijniho predmétu 131+13s | hod. | 26hr kreditt | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Psychology in Marketing Communications, The Origins and
Development of Communication

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Classsified course credit (exam) | Forma vyuky | Lecture, seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledkut a dalsi poZzadavky na studenta

1. Active participation in seminars, completion of partial tasks.
2. Completion and electronic submission of the seminar task on an assigned topic.
3. Minimum 60% score in the final test.

Garant predmétu doc. PhDr. Blandina Sramovd, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures and seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Interdisciplinary character of consumer behaviour
- Segmentation and targeted marketing

- Culture of consumer behaviour

- Social factors

- Personal factors

- Psychological factors

- Process of buying decision-making in B2B markets
- Specifics of government markets

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:
SZMIGIN, Isabelle & Maria PIACENTINI. 2015. Consumer behaviour. Oxford: Oxford University Press, ISBN 9780199646449.

Recommended literature:

KOTLER, Philip, & Kevin Lane KELLER. 2012. Marketing management. Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall, ISBN 978-
0132102926.

MCDANIEL, Carl D. & Roger H. Gates. 2015. Marketing research. Hoboken, NJ: Wiley, ISBN 978-1118808849.

UNDERHILL, Paco. 2009. Why we buy: the science of shopping: updated and revised for the Internet, the global consumer and
beyond. New York: Simon & Schuster Pbks, ISBN 9781416595243.

LEA, Stephen E. G., TARPY, Roger M. & Paul WEBLEY. 1993. The individual in the economy: a textbook of economic psychology.
Cambridge: Cambridge Univ. Press, ISBN 0521268729.

EAST, Robert. 2017. Consumer behaviour: applications in marketing. Sage Publications Ltd, ISBN 9781473919501.
STORBACKA, Kaj & Jarmo R. LEHTINEN. 2001. Customer relationship management: creating competitive advantage through win-
win relationship strategies. Singapore: McGraw-Hill, ISBN 0071188614.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

18




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Qualitative Research Methods

Typ pfedmétu Compulsory, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho predmétu 26s hod. 26hr kreditt | 4
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Methodology of Science

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination Forma vyuky | Seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Seminar task (project of marketing research).
2. Collecting and evaluating of students own data.

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Quantitative and qualitative research in marketing and marketing communications
- Design of qualitative marketing research

- Reserach problem, research questions, research premises

- Coding and evaluation of quantitative data

- Data interpretation, rules of verbal and written presentations

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:
MERRIAM, Sharan B. 2009. Qualitative research: a guide to design and implementation. San Francisco: Jossey-Bass, ISBN
9780470283547.

Recommended literature:

CHURCHILL, Gilbert. A., & Dawn IACOBUCCI. 2003. Marketing research: methodological foundations. Mason, OH: South-Western
Publ., ISBN 0324201605.

SILVERMAN, David. 2017. Doing qualitative research. London: SAGE Publications Ltd., ISBN 978-1473966994.

WILSON, Alan. 2011. Marketing research: an integrated approach. México: Pearson Educacidn., ISBN 978-0-273-69474-8.
BERTRAND, Ina & Peter HUGHES. 2008. Media research methods: audiences, institutions, texts. Basingstoke: Palgrave Macmillan,
ISBN 9780333960950.

FEINBERG, Fred M., KINNEAR, Thomas & James R. TAYLOR. 2013. Modern marketing research: concepts, methods, and cases.
Mason, OH: Thomson Custom Solutions, ISBN 9781133191025.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

19




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Ethics 1

Typ predmétu Compulsory doporuceny roénik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho predmétu 13l hod. 13hr kreditd | 1
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Course credit Forma vyuky | Lecture
Forma zpusobu ovéfeni studijnich Written test.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Metaetics

- Normative ethics
- Deskriptive ethics
- Neuroetics

Studijni literatura a studijni pomuicky

Compulsory literature:
HAIDT, J. Joseph. C. 2004. Intuitive Ethics: How Innately Prepared Intuitions Generate Culturally Variable Virtues. Daedalus.

Recommended literature:

HAIDT, Jonathan. 2012. The righteous mind: why good people are divided by politics and religion. New York: Vintage Books, ISBN
978-0-307-45577-2.

HARRIS, Sam. 2010. The Moral Landscape: How Science Can Determine Human Values. New York: Free.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Creativity in Advertising

Typ pfedmétu Compulsory, ZT doporuceny roénik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho predmétu 131+13s | hod. | 26hr | kreditt | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Active participation in seminars.
2. Presentation.
3. Written test + solution of a model task.

Garant predmétu Prof. PhDr. Pavel Hornak, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures amd seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Creativity and originality

- Creativity in selected personalities of advertising

- Creativity barriers

- Creativity development

- Creativity methods and techniques

- Stages of searching for ideas and problem solving

- Creativity in the area of the strongest emotional appeals of marketing communications
- Creativity within creation of advertising subtitles, mottos and names

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:
HEGARTY, John. 2015. Hegarty on creativity: there are no rules. New York: Thames & Hudson, ISBN 978-0500517246.

Recommended literature:

CLEGG, Brian. 2008. Studying creatively: a creativity toolkit to get your studies out of a rut. London: Routledge, ISBN 978-
0415428156.

CSIKSZENTMIHALYI, Mihaly. 2015. Creativity: the psychology of discovery and invention. New York, NY: Harper Perennial Modern
Classics, ISBN 0062283251.

OGILVY, David. 1985. Ogilvy on advertising. S. |.: Random House, ISBN 978-0394729039.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing in Trade and Services

Typ pfedmétu Compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | 1/SS
Rozsah studijniho predmétu 131+13s hod. | 26hr | kreditt | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Active participation at seminars (80% attendance), submission and defence of the project of marketing plan of a fictitious

company.
2. Minimum 60% score in the final test required.

Garant predmétu Ing. Martina Jurikova, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures amd seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Concept and importance of tertiary sector. Importance and development of marketing of services
- Methods and techniques of marketing research in services

- Strategic planning in services

- Basic marketing mix

- Upgrade elements of marketing mix of services (people, processes, physical evidence)

Studijni literatura a studijni pomucky |

Basic literature:
BLOOM, Paul N., HAYES, Thomas J. & Philip KOTLER. 2002. Marketing professional services: forward-thinking strategies for
boosting your business, your image, and your profits. 2nd ed. Paramus, NJ: Prentice Hall. ISBN 073520179X.

Recommended literature:

KOTLER, Philip & Kevin Lane KELLER. 2007. Marketing management. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-1359-5. GRONROOS,
Christian. 2000. Service management and marketing: a customer relationship management approach. 2nd ed. Chichester:
Wiley. ISBN 0471720348.

JURIKOVA, Martina. 2014. Marketing services: opportunities and limits of the implementation in Czech firms. Zlin: Verbum. ISBN
978-80-87500-61-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu MA Thesis Seminar 1

Typ predmétu Compulsory doporuceny roénik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho predmétu 4s hod. 4hr kreditd | 6
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Methodology of Science

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Course credit Forma vyuky | seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Attendance to the lessons, submitted form Principles for Elaboration of the MA Thesis, including Reference List of relevant
literature which will provide the theoretical basis of the MA Thesis, three mandatory cosultations with the thesis supervisor which
are recorded in the registration system when completed. The theoretical part of the future MA Thesis will be elaborated —
elaboration and presentation of the solved problem, the goals of the MA thesis including methodology and an idea of the analytical
and project part of the thesis will be specified.

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor leads 2 hours of seminar and also supervises the quality of the course
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D., work supervisors

Struc¢na anotace predmétu

The subject is aimed at providing the students of the 5th year with a methodological help when processing their Master’s Thesis.
The course follows the methodology of wiriting scientific papers, work with literature, work with text structure etc. The course is
followed up with individual consultations concerning the technical and contentual processing of the Master’s Thesis.

Discussed topics:

- Consultations with the supervisor

- Creating the structure of the work

- Creating the policy processing of the work

- Consultation of the policy processing with the supervisor

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:
Thomas Bata University in Zlin. 2016. Rector’s directive no.. 20/2016 — Standard Layout of Master’s and Barchelor’s Theses, Theis

Archiving  and  Provision  of Access  Thereto [online]. ©2016 [cit. 2019-09-09].  Available  from:
https://www.utb.cz/en/university/official-board/internal-rules-and-regulations/rectors-directives/.

Specialized literature according to the assignment.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu MA Thesis Seminar 2

Typ predmétu Compulsory doporuceny roénik/semestr | 2/SS
Rozsah studijniho predmétu 2s hod. 2hr kreditt | 8
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Methodology of Science, MA Thesis Seminar 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Course Credit Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich Submission of the MA Thesis within the deadline

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantee of quality of the subject, consulatations by prior arrangement
Vyucujici Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D., MA Thesis supervisors

Strucna anotace predmétu

The subject is aimed at providing the students of the 5th year with a methodological help when processing their Master’s Thesis.
The course follows the methodology of wiriting scientific papers, work with literature, work with text structure etc. The course is
followed up with individual consultations concerning the technical and contentual processing of the Master’s Thesis.

- consultations with the supervisor,

- creating the structure of the work,

- creating the diploma thesis.

Studijni literatura a studijni pomtucky

Compulsory literature:
Thomas Bata University in Zlin. 2016. Rector’s directive no.. 20/2016 — Standard Layout of Master’s and Barchelor’s Theses, Theis

Archiving and  Provision of  Access Thereto [online]. ©2016 [cit. 2019-09-09]. Available  from:
https://www.utb.cz/en/university/official-board/internal-rules-and-regulations/rectors-directives/.

Specialized literature according to the assignment.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing Management

Typ predmétu Compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho predmétu 131+13s hod. | 26hr | kreditii B

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Marketing in Trade and Services, International Marketing

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Requirements: exam - combined: test of knowledge + oral presentation of seminar paper and discussion on SP, 80%
attendance at seminars + elaboration and submission of partial seminar tasks.

Garant predmétu Ing. Radomila Soukalova, PhD
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures amd seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Analysis of competitors and strategic position of companies in a position of a market leader, follower, etc.
- Analysis and prediction of market and company demand

- Analyses, creation and formulation of segment profile

- Diferentiation and placement of market supply

- Product development and its launch

- Development of demand, need and product technology and their PCL
- Product mix

- Price-setting strategy

- Selection of effective distribution channels

- Final test

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

KOTLER, Philip & Kevin Lane KELLER. 2012. Marketing management. Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall, ISBN 978-
0132102926.

SADLER, Philip. 2003. Strategic management. London: Kogan Page, ISBN 0749439386.

THOMPSON, Arthur A. & A. J. STRICKLAND. 2004. Strategic management: concepts and cases. Boston: McGraw-Hill, ISBN
0072443715.

Recommended literature:
Current journals. Marketing Communications, Marketing Magazine, Trend Marketing, Strategy.
Learning aids: ppt presentations, communication and study materials in the form of Moodle e-learning.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Ethics 2

Typ predmétu Compulsory doporuceny roénik/semestr | 1/WS
Rozsah studijniho predmétu 131+13s hod. 26hr kreditd | 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Ethics 1

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination Forma vyuky | lecture+seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Obligatory attendance (two missed classes allowed)
2. The admission to the exam is conditioned by the submission of an essay or seminar presentation.
3. Examination: written test.

Garant predmétu Mgr. Michal Stransky, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Argumentation in ethics

- Ethics from the viewpoint of natural sciences
- Experimental Ethics

- Empirical Ethics

- Descriptive ethics

- Normative ethics

- Applied ethics

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:
HAIDT, J. Joseph. C. 2004. Intuitive Ethics: How Innately Prepared Intuitions Generate Culturally Variable Virtues. Daedalus.

Recommended literature:

HAIDT, Jonathan. 2012. The righteous mind: why good people are divided by politics and religion. New York: Vintage Books, ISBN
978-0-307-45577-2.

HARRIS, Sam. 2010. The Moral Landscape: How Science Can Determine Human Values. New York: Free.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim

26




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Semiotics of Advertising

Typ predmétu Compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/WS

Rozsah studijniho predmétu 131+13s hod. | 26hr | kreditii 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Psychology in Marketing Communications, Creativity in Advertising, The
Origins and Development of Communication

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Examination | Forma vyuky | Lecture, seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich - Active participation in lectures and seminars.

vysledkt a dalsi poZzadavky na studenta |- Completion, submission and presentation of the seminar task.

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures amd seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

The subject is aimed at explaining the formation, function, construction and perception of advertising as a genre itself. The
course provides a comprehensive guide to the receptionist, a deeper understanding of the individual (character) meanings of
advertising communication, reveals new trends in advertising, but it always returns to the roots, the archetype of human
consciousness, which is developing its communications stratégy, and last but not least, draws attention to another fact:
symbiosis between art and advertising creation.

Discussed topics:

- Theoretical starting points of semiotics

- Communication process from the viewpoint of arts, media and advertising
- Logo and its means of expression and interpretation

- Syntax of printed and audiovisual advertising

- Semantics of advertising

- Intertextuality in advertising

- Myths, legends, fables, superstitions and stories in advertising

- Religious symbols and Biblical stories in advertising

- Features of comics in advertising

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

BEASLEY, Ron & Marcel DANESI. 2002. Persuasive signs: the semiotics of advertising. Berlin: Mouton de Gruyter, ISBN 3110173409.
CHANDLER, Daniel. 2007. Semiotics: the basics. London: Routledge, ISBN 9780415363754.

BLAKEMAN, Robyn. 2015. Integrated marketing communication: creative strategy from idea to implementation. Lanham: Rowman
& Littlefield, ISBN 978-1442221222.

Recommended literature:

WHEELER, Alina. 2013. Designing brand identity: an essential guide for the entire branding team. Hoboken: Wiley, ISBN 978-
0470401422.

BECKER, Udo. 2000. The encyclopedia of symbols. Continuum Acad., ISBN 0826412211.

ECO, Umberto. 1986. Semiotics and the philosophy of language. Bloomington, IN: Indiana University Press, ISBN 978-0253203984.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Marketing Applications

Typ predmétu Compulsory, ZT doporuceny roénik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho predmétu 13| hod. 13hr kreditt | 5
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Marketing in Trade and Services

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Examination Forma vyuky | Lecture
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

The overall evaluation of students consists of the sum of the points for active participation in the lessons and for the elaboration
of case studies and their presentation and the points earned for the final written test. The ratio of interim and final evaluation is
40:60.

Garant predmétu prof. Mgr. Peter Starchori, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures amd seminars.
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

The subject is aimed at providing students with theoretical background and possibilities of applying marketing in selected
industries of national economy with a focus on their practical implementation. The subject focuses on applying marketing in
selected production and non-production industries, specifically in business, food industry, tourism, banking and insurance,
health care and pharmaceutical industry, culture, politics and education, or non-profit organizations. Attention is paid to the
presentation of practical case studies within given industries.

Discussed topics:

- Business marketing

- Marketing in agro-food sector

- Marketing in tourism

- Marketing in banking and insurance

- Marketing in health care

- Marketing in pharmaceutical industry
- Marketing in culture

- Political marketing

- Marketing in education

- Marketing in non-profit organizations

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:
PERREAULT, William D. & E. Jerome MCCARTHY. 2004. Applications in basic marketing: clippings from the popular business press.
Boston, MA: McGraw-Hill/lIrwin, ISBN 0072864699.

Recommended literature:

CHERNEV, Alexander & Philip KOTLER. 2018. Strategic marketing management. Cerebellum Press, Chicago, IL., ISBN 978-
1936572502.

ESTELAMI, Hooman. 2012. Marketing financial services. Dog Ear Pub., Indianapolis, IN., ISBN 9781457507748.

PRESTON, Schmidli. 2019. If | Were You: The Complete Guide To Thriving In The Insurance Industry. Independently published., ISBN
978-1793886132.

ROLLINS, Brent L. & Matthew PERRI. 2014. Pharmaceutical marketing. Burlington, MA: Jones & Bartlett Learning, ISBN 978-
1449697990.

KOTLER, Philip, BOWEN, John & James C. MAKENS. 2010. Marketing for hospitality and tourism. Boston: Pearson., ISBN 978-
0135045596.

GREWAL, Dhruv. 2019. Retail Marketing Management: the 5 es of retailing. Los Angeles: Sage. ISBN 978-1526446855.

MAAREK, Philippe. J. 2011. Campaign communication and political marketing. Chichester: Wiley-Blackwell.

LEVENS, Michael. 2010. Marketing: defined, explained, applied. Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall, ISBN 978-0136075691.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Trends in Marketing Communications

Typ predmétu Compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | 2/WS
Rozsah studijniho predmétu 131+13s | hod. [ 26hr | kreditd 4

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence Prerequisites: Psychology in Marketing Communication

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Examination | Forma vyuky | lecture, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a dalsi

pozadavky na studenta

1. Active participation in lectures and seminars.
2. Completion, submission and presentation of the seminar task.
3. Final written test.

Garant predmétu doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures amd seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

The subject is aimed at acquainting students with new forms and tools of marketing communications, their tasks, functions and
situations within the system of marketing communications. The subject covers topics such as guerilla marketing, viral marketing,
product placement, mobile marketing, event marketing, internet marketing etc.

Discussed topics:

- Marketing communications

- Classical tools of marketing communications vs new trends in marketing communications
- Guerilla marketing

- Viral marketing

- Product placement

- Event marketing

- On-line marketing

- Mobile marketing

- New trends in other areas of marketing communications

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

SCOTT, MEERMAN, David. 2017. The new rules of marketing & PR: how to use social media, online video, mobile applications,
blogs, news releases, and viral marketing to reach buyers directly. Hoboken, NJ: John Wiley & Sons, Inc. ISBN 1119362415.
IMBER, Jane & Betsy-Ann TOFFLER. 2008. Dictionary of marketing terms. Hauppauge, NY: Barrons Educational Series. ISBN 978-
0764139352.

Recommended literature:

KJAER, Anne, Lise. 2014. The Trend Management Toolkit. Basingstoke: Palgrave Macmillan. ISBN 978-1349475193.

HUGHES, Mark. 2005. Buzzmarketing: Get People to Talk About Your Stuff. New York. Penguin Publisher. ISBN: 978-1-1012-1840-
2.

KOTLER, Philip, KARTAJAYA, Hermawan & Ilwan SETIAWAN. 2017. Marketing 4.0 moving from traditional to digital. Hoboken:
John Wiley and Sons. ISBN 1119341205.

LEHU, Jean-Marc. 2007. Branded entertainment: Product placement & Brand Strategy in the Entertainment Business.
Philadelphia: Kogan Page. ISBN 0-7494-4940-3.

LEVINSON, Jay, Conrad, LEVINSON, Jeannie, & Amy LEVINSON. 2007. Guerrilla marketing easy and inexpensive strategies for
making big profits from your small business. Boston: Houghton Mifflin. ISBN 978-0618785919.

MCDONALD, Jason. 2019. Social media marketing workbook: how to use social media for business. San José, CA: JM Internet
Group. ISBN 1539598144,

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu MA Internship

Typ predmétu Compulsory doporuceny rocnik/semestr | 2/SS
Rozsah studijniho predmétu 6 weeks hod. 6 weeks | kreditu | 10
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Course credit Forma vyuky |

Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkt

a dalsi pozadavky na studenta

1. Realization of diploma practice in a specified duration, in a selected organization or a company.

2. Submition of a completed and signed evaluation questionnaire, one student for himself (self-reflection on the diploma
placement), the other for the company (evaluation of the student taking practice by the representative of the company where the
practice was performed).

3. Submission of the final report and evaluation of the overall course of practice

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures amd seminars
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

The aim of the course is to expose students to real-world marketing communication projects and situations and thus develop their
knowledge and skills which may still be theoretical. Students choose workplace which is closely linked to the topic of their thesis
and gather materials to support arguments in the work. Students work shoulder to shoulder with industry professionals and
consolidate their knowledge.

Studijni literatura a studijni pomucky I

Recommended literature according to the focus of diploma practice.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Economics

Typ predmétu Optional compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | WS
Rozsah studijniho predmétu 13| hod. 13hr kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination Forma vyuky | Lecture

Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledki a Written - test, seminar paper
dalsi poZzadavky na studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

Discussed topics:

- Introduction to economics, economics as a science

- Economic views of ancient and medieval thinkers. Market and market mechanism
- Mercantilists and cameramen. Balance of payments and trade

- Philosophers of natural laws and physiocrats. Inflation and its measurement

- Classical political economy. Exchange and wealth

- French socialism. Karl Marx. Classification of economic systems

- Marginalist revolution. Theory of marginal utility. Theory of employment. Theory of money. Economic cycle
- Keynesianism. Theory of unemployment. Domestic product

- Chicago school. Theory of money. Public budgets

- Czech economic thinking

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

SOWELL, Thomas. 2011. Basic economics: a common sense guide to the economy. New York: Basic Books. ISBN 0465002609.
EKELUND, Robert B., & Robert F. HEBERT. 2014. A History of economic theory and method. Long Grove, IL: Waveland Press. ISBN
978-1478606383.

Recommended literature:
SAMUELSON, Paul A., & William D. NORDHAUS. 2010. Economics. New Delhi: Tata McGraw Hill. ISBN 978-0070700710.
SCHILLER, Bradley R. 2007. Essentials of economics. 6th ed. Boston: McGraw-Hill/Irwin. ISBN 0-07-340279-6.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Arts and Media

Typ predmétu Optional compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | WS
Rozsah studijniho predmétu 26l hod. 26hr kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Examination Forma vyuky | Lecture
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi poZzadavky na studenta

1. 80% attendance at seminars.

2. Active participation.

3. Completion of the report and seminar task.
4. Final written test.

Garant predmétu prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

The course provides basic information on the relationship between communication and reproduction technologies, media,
communication systems and culture. The main objectives of the course are to clarify the principles, transformations and continuity
of communication, which acts as a basic tool for social and cultural integration and differentiation of cultural areas, and to explain
how new communication and reproduction technologies and new communication media influence the emergence and changes of
culture and art and and determine the changes and developments in these areas. Other objectives are to explain how mass media
and mass communication affect art and how art, its means and practices affect mass media and mass communication, especially
marketing and advertising communication. The theoretical and methodological basis of the course is a communication pragmatic
model of culture, which considers socio-cultural reality as the final product and presumption of human communicative behavior,
and art (works of art) as information and epistemologically the most saturated product of human communicative behavior, values
and norms from one socio-cultural space-time to another.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

BARKER, Chris & Emma A. JANE. 2016. Cultural studies: theory and practice. London: Sage Publications. ISBN 978-1473919457.
ARNASON, Harvard H., & Elizabeth MANSFIELD. 2010. History of modern art: painting, sculpture, architecture, photography.
Upper Saddle River: Prentice Hall. ISBN 9780136062066.

ECO, Umberto. 2000. Apocalypse postponed - essays by Umberto Eco. Indiana University Press. ISBN 0253024196.

MCQUAIL, Denis. 2012. McQuails mass communication theory. Los Angeles: SAGE. ISBN 978-1849202923.

POSTMAN, Neil. 2006. Amusing ourselves to death: public discourse in the age of show business. New York, NY, U.S.A.: Penguin
Books. ISBN 978-0143036531.

RITZER, George. 2019. The McDonaldization of society: into the digital age. Los Angeles: SAGE. ISBN 978-1506348551.

CARR, Deborah S., BOYLE, Elizabeth H., CORNWELL, Benjamin, CORREL, Shelley J., CROSNOE, Robert, FREESE, Jeremy, & Mary C.
WATERS. (2018). The art and science of social research. New York: W.W. Norton & Company, Inc. ISBN 978-0393911589.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Global Aspects in Marketing Communications

Typ predmétu Optional compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr WS
Rozsah studijniho predmétu 131+13s hod. | 26hr kreditt | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi poZzadavky na studenta

1. 80% participation in seminars

2. Class Contribution on an assigned topic - 10%,
3. Homework - 10%,

4. Presentation - 20%,

5. Written Test at the end of the term - 60%.

Garant predmétu doc. PhDr. Dagmar Weberova, PhD., MBA
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures and seminars
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

The aim of the course is to provide students with a clear analysis of globalization and the phenomena it causes. Next, to acquaint students with
visions of further development of the world and the Czech Republic in terms of the possibilities of the nation-state and the international
community. To point out the existence and further development of global phenomena, their positive and negative impacts on human
consciousness and behavior in the national and international framework. Emphasize the role of the complexity of commercial and social
marketing communications in this process of transformation of the world. Global communication builds on the knowledge gained from the
education of marketing communications and aims at their synthesis in the form of an interdisciplinary global view with penetration into
commercial and social marketing communications in the Czech Republic, Europe and the world.

Discussed topics:

- Global aspects of the development of the contemporary world, globalization origins, the emergence of a new world reality. Characterization of
globalization processes in the world - economy, culture, national interests, multinational units.

- Analysis of the Czech Republic's accession to the EU supranational group - factual and communication aspects of the issue. A nation-state or
supranational entity - how forces play in the polarity of opinions. The emergence of a new culture. Intercultural complications or the emergence
of a new culture?

- International economic trends - new phenomena in marketing and new image of the future. Characteristics of the main driving forces of
transnational economic groupings, the process of concentration and monopolization, capital allocation - communication of the topic and
possibilities of the consumer sphere to defend themselves against the negative aspects of economic globalization.

- Wealth and poverty - two aspects of one globalization, social movements and the possibility of help - the role of commercial and social marketing
communications

- Education as a public right or public obligation? The myth of the cheap uneducated workforce, access to education and the demands of
education as conditio sine qua non of further harmonious social development.

- Ecology as the central theme of anti-globalization clashes - where is the truth and whose interests are in focus? The Kyoto Protocol and the
ambiguity of the current situation.

- Production of consumer goods and the role of marketing communications in the preparation and formation of consumer demand.

- Marks and their role as modern icons of the world - pirated imitations as the reverse of one coin. Are celebrities the new icons of the globalized
world? Product placement as a new form of serious offer?

- Competitiveness as a central point of intersection of corporate interests - benchmarking as a tool to know the current state

- Changing the media world, the advent of IT, communication networks, chaos versus new information rules?

- Advertising as a permitted lie? Change in the position of advertising in the system of marketing communications, the emergence of new
communication categories within the MC.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

MILANOVIC, Branko. 2016. Global Inequality. A New Approach for the Age of Globalization. Belknap Press. ISBN 978-0674-73713-
6.

DE MOOIJ, Marieke. 2011. Consumer Behavior and Culture. Sage Publications. ISBN 978-1412979900

STEGER, Manfred B. 2017. Globalization. A Very Short Introduction. Oxford University Press. ISBN 978-0-1987-7955-1.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Human Resource Management

Typ predmétu Optional compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr WS
Rozsah studijniho predmétu 131+ 13s | hod. | 26hr kreditt | 3

Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) | Forma vyuky | Lecture, seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi poZzadavky na studenta

1. Written exam.
2. Seminar work, presentation.
3. Attendance at seminars.

Garant predmétu doc. PhDr. Ing. Ales Gregar, CSc.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading lectures and seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

The position of personnel management (PM) in the management system of a modern company, philosophical basis of technocratic and
anthropocentric concept of management, human resources management (HRM) as a part of strategic management.

Basic tools of personnel management, which is understood as human resources management (HRM = HRE + HRD).

Importance, objectives and characteristics of individual HRE (Human Resource Economy) activities.

Employee motivation, motivation programs and personnel management.

Performance management, labor productivity and personnel management.

The importance, objectives and characteristics of individual HRD (Human Resource Development) activities.

Personnel marketing, planning, search, selection, income and adaptation of employees.

Characteristics of job evaluation, qualification development, career management and personal development.

Job vacancies, layoffs, downsizing, outplacement, outsourcing, staff leasing, personnel management consulting, psychological and sociological
analysis and HRM.

Creating working conditions, QWL and HRM. Ergonomics, health and safety at work, legislative security of working conditions.

Creating labor relations in the company (Labor Relations). Relations between employees and employers, legislative provisions, trade union
organization, collective agreement, code of ethics.

HRM information security, HRD information relation to the company management information system, personnel controlling, personnel audit.
New trends in human resources management in companies and organizations, talent management, diversity management, age management,
engagement and joy at work, ethics and HRM, socially responsible management (CSR).

Organization culture and its importance for management and development of modern enterprise.

Studijni literatura a studijni pomucky |

Compulsory literature:

ARMSTRONG, Michael. 2016. Armstrongs handbook of strategic human resource management. London: KoganPage. ISBN
0749476826.

DESSLER, Gary. 2017. Human resource management. Boston: Pearson Higher Education. ISBN 978-0134235455.

LUSSIER, Robert. N. & John R. HENDON. 2019. Human resource management: functions, applications, and skill development.
Thousand Oaks, CA: SAGE Publications, Inc. ISBN 1506360343.

Recommended literature:

FLEISCHER, Charles H. 2009. HR for small business: an essential guide for managers, human resources professionals, and small
business owners. Naperville, IL: Sphinx Pub. ISBN 1572486902.

MARTOCCHIO, Joseph J. & R. Wayne MONDY. 2019. Human resource management. New York, NY: Pearson. ISBN 978-0134739724.
LALOUX, Frédéric. 2014. Reinventing organizations a guide to creating organizations inspired by the next stage of human
consciousness. Brussels: Nelson Parker. ISBN 2960133501.

ULRICH, Dave, YOUNGER, Jon, BROCKBANK, Wayne, & Mike ULRICH. 2012. HR from the outside in six competencies for the future
of human resources. New York, NY: McGraw Hill. ISBN 0071802665.

NOE, Raymond A., HOLLENBECK, John R., GERHART, Barry, & Patrick WRIGHT. 2018. Fundamentals of human resource
management. New York, NY: McGraw-Hill Education. ISBN 978-1259686702.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Business English in MC 1

Typ predmétu Optional compulsory doporuceny roénik/semestr | WS
Rozsah studijniho pfedmétu 13s hod. | 13hr kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledkt Classified course credit (exam) | Forma vyuky | seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledkd a

dalsi pozadavky na studenta

1. Attendance (minimum: 80%).

2. Active participation in the seminar (elaboration of all homework by the deadline).

3. Systematic preparation for lessons.

4. Mid-term test and final credit test (arithmetic mean of the results of both tests to a minimum of 60%).

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky predmétu
Vyucujici Mgr. Michal Navratil

Struc¢na anotace predmétu

The aim of the course is to improve students' language competence in business English and marketing communications at B2 +
level.

The lessons are focused on the following topics from the field of marketing communications:
- Corporate identity

- Logo

- Brand

- Market research

- Customer profile

- Data collection

- SWOT analysis

- Marketing plan

- Distribution channels

- Marketing mix

- Product development and product life cycles
- Customer care and services

The course also covers the following areas from business English:
- Motivation

- Headhunting

- Company start-up

- Business and gender

- The spirit of enterprise

Studijni literatura a studijni pomucky |

Compulsory literature:
FARRALL, Cate Lindsley, Marianne. 2008. Professional English in Use: Marketing. Cambridge, CUP. ISBN 978-0521702690.

Recommended literature:

O'DRISCOLL, Nina. 2010. Market Leader: Business English. Harlow: Pearson Longman. ISBN 978-1408220061.
ROBINSON, Nick. 2010. Cambridge English for Marketing. CUP. ISBN 978-3125346352.

GORE, Sylee. 2012. English for Marketing and Advertising. Frauss. ISBN 978-807238609-3.

EMMERSON, Paul. 2011. Essential Business Vocabulary Builder. Macmillan Education, Oxford. ISBN 978-0230407619.
SWEENEY, Simon. 2002. Professional English: Marketing. Longman. ISBN 0-582-45150-7.

SWEENEY, Simon. 2002. Test Your Professional English: Management, Harlow: Pearson Education. ISBN 0-582-46897-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Business English in MC 2

Typ predmétu Optional compulsory doporuceny roénik/semestr | SS
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. | 13hr kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) | Forma vyuky | seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich vysledkd a

dalsi poZzadavky na studenta

1. Attendance (minimum: 80%).

2. Active participation in the seminar (elaboration of all homework by the deadline).

3. Systematic preparation for lessons.

4. Mid-term test and final credit test (arithmetic mean of the results of both tests to a minimum of 60%).

Garant predmétu Mgr. Hana Atcheson
Zapojeni garanta do vyuky predmétu
Vyucujici Mgr. Michal Navratil

Struc¢na anotace predmétu

The aim of the course is to improve students' language competence in business English and marketing communications at B2 +
level.

The course is focused on marketing communication topics:
- Product and new product development
- Logistics and distribution

- Price and pricing strategies

- Customer and brand loyalty

- Advertising and promotion

- Point-of-sale promotion

- Digital marketing, virals

- Outdoor advertising

- Distribution channels

- Television, radio, print advertising

- Direct marketing

- Business ethics

- Fairs, exhibitions, etc.

Studijni literatura a studijni pomucky I

Compulsory literature:
FARRALL, Cate Lindsley, Marianne. 2008. Professional English in Use: Marketing. Cambridge, CUP. ISBN 978-0521702690.

Recommended literature:

O'DRISCOLL, Nina. 2010. Market Leader: Business English. Harlow: Pearson Longman. ISBN 978-1408220061.
ROBINSON, Nick. 2010. Cambridge English for Marketing. CUP. ISBN 978-3125346352.

GORE, Sylee. 2012. English for Marketing and Advertising. Frauss. ISBN 978-807238609-3.

EMMERSON, Paul. 2011. Essential Business VVocabulary Builder. Macmillan Education, Oxford. ISBN 978-0230407619.
SWEENEY, Simon. 2002. Professional English: Marketing. Longman. ISBN 0-582-45150-7.

SWEENEY, Simon. 2002. Test Your Professional English: Management, Harlow: Pearson Education. ISBN 0-582-46897-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplisobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Design Thinking

Typ predmétu Optional compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | WS
Rozsah studijniho predmétu 26s | hod. | 26hr kreditt | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) | Forma vyuky | seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% attendance at seminars.
2. Mastering the subject matter on specific tasks.
3. Elaboration of final team work on a given topic.

Garant predmétu Ing. Eva Svirakova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 50% leading lectures
Vyucujici Mgr. Anezka Adamikova

Strucna anotace predmétu |

Competences acquired: The student will learn the methods and principles of Design Thinking and their use in practice. They are
capable of design thinking and finding the basis of assigned tasks and choosing suitable design methods to solve them.
Teaching methods: lecturing, group exercises, learning-by-doing (case studies, real design challenges in the workshop)

Split into blocks:

Unit 1 - introduction of the subject, introduction to the topic, theoretical introduction to the principles of Design Thinking and its
methods, introducing the phases of the design process, introducing the phase of cognition and specific tools, defining the design
challenge

Unit 2 - familiarization with design research methods and selection of suitable methods, data collection and interpretation,
creation of insights using specific DT methods, introduction of the idea phase and specific tools, creation of ideas for design
challenge

Unit 3 - introducing the service / product prototyping phase, familiarizing with prototyping tools and techniques, testing
proposed solutions, iteration, team building

Workshop: presentation of the design challenge by the client, application of all parts of the design process and Design Thinking
methods on the real design challenge, final presentation of outputs, feedback, evaluation of benefits

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

2011. Human centered design: toolkit. 2nd ed. Canada: IDEO. ISBN 978-0-9846457-0-1.

Recommended literature:

BROWN, Dan. 2017. Practical design discovery. USA, A Book Apart. ISBN 978-1937557447.

HALL, Erik. 2013. Just enough research. 2nd ed, USA, A Book Apart. ISBN 978-1937557102.

LEWRICK, Michael, LINK, Patrick, & Larry LEIFER. 2018. The Design Thinking Playbook: Mindful Digital Transformation of Teams,
Products, Services, Businesses and Ecosystems. USA Wiley, ISBN 978-1119467472.

LOKITZ, Justin, SOLOMON, Lisa Kay & Patrick VAN DER PIJL. 2016. Design a better business. USA, Wiley. ISBN 978-1119272113.
RAWSTHORN, Alice. Design is an attitude. Switzerland, JRP / Ringier, ISBN 978-3037645215.

PENIN, Lara. 2018. An Introduction to Service Design: Designing the Invisible. UK,, Bloomsbury Visual Arts. ISBN 978-1472572585.
STICKDORN, Marc & Jakob SCHNEIDER. This is Service Design Thinking: Basics, Tools, Cases. USA, Wiley. ISBN 978-1118156308.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Political Marketing

Typ predmétu Optional compulsory doporuceny roénik/semestr | WS
Rozsah studijniho predmétu 131+13s | hod. | 26hr | kreditii 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) | Forma vyuky | seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% attendance.
2. Written test.

Garant predmétu PhDr. Du$an Strauss, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

The aim of the course is to inform and teach students how to operate with teoretical knowlege in political marketing area.

Discussed topics:

- Definition and history of political campaigns

- Campaigns as a part of marketing and advertising
- How to work with ideas and myths?

- Image making, work with politicians

- Team work and legislative

- How to create a product?

- Product advertising

- Marketing, segmentations, research

- Consultations and corrections

- Campaign tools and technologies

- Evaluation of campaigns and their comparation

Studijni literatura a studijni pomucky |

Compulsory literature:
MARK, David. 2007. Going Dirty: The Art of Negative Campaigning. USA. ISBN 0742545016.

Recomended literature:

ANSOLABEHERE, Stephen. 1995. Going Negative. USA. ISBN 9780684837116.

LILLEKER, Daren. 2006. Key Concepts in Political Communication. USA. ISBN 9781412918312.

FRIEDENBERG, Robert V. 2007. Political Campaign Communication: Principles and Practices (Communication, Media, and
Politics). USA. ISBN 9780742553033.

TUMAN, Joseph S. 2007. Political Communication in American Campaigns. USA. ISBN 1412909457.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

38




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu PPC Advertising systems 2

Typ predmétu Optional compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | SS
Rozsah studijniho predmétu 26t | hod. | 26hr kredit 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) Forma vyuky | tutorial
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% attendance at seminars.
2. Elaboration of seminar project (group).
3. Completion of the course with a classified credit.

Garant predmétu PhDr. Tomas Sula, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading tutorials
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

The aim of the course is to extend students' knowledge of the course "Advertising PPC Systems I" by practical knowledge of pre-
preparation, creation and deployment of PPC campaigns on Google Ads and List Sklik platforms. Students will be acquainted with
the whole course of analysis of a target group or market, creation of advertising account and its setting, preparation of
campaigns and their launch and subsequent optimization and reporting.

Emphasis is put on practical mastering of acquired theoretical knowledge and ability to work independently in the field of digital
marketing.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

LAMMENETT, Erwin. 2019. Praxiswissen Online-Marketing. Springer Fachmedien Wiesbaden., ISBN 978-3658251345.

BELCH, George E. & Michael A. BELCH. 2015. Advertising and promotion: an integrated marketing communications perspective.
10th global ed. Singapore: McGraw-Hill Education. ISBN 978-981-4575-11-9.

SMITH, Paul R. & Ze ZOOK. 2011. Marketing communications: integrating offline and online with social media. 5th ed. London:
Kogan Page. ISBN 978-0-7494-6193-5. Retrieved from: http://www.loc.gov/catdir/enhancements/fy1114/2010045798-d.html

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Promotion on Social Networks

Typ predmétu Optional compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | SS
Rozsah studijniho predmétu 26t | hod. | 26hr kredit 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) Forma vyuky | tutorial
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% attendance at seminars.

2. Work on running tasks during the semester.
3. Elaboration of a seminar project (group).

4. The course is completed with classified credit.

Garant predmétu PhDr. Toméas Sula, PhD.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading seminars
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

The aim of the course is to introduce students to the problems of marketing communication and creativity in the environment of
the most used social networks (Facebook, Instagram). During the course, students will be made familiar with current opportunities
and trends in the promotion and creation of content on social networks, especially through analysis and discussion of selected
case studies.

The focus will be on developing creative thinking and the ability to differentiate from ever-increasing competition in the digital
social networking environment.

Studijni literatura a studijni pomuicky

Compulsory literature:

LAMMENETT, Erwin. 2019. Praxiswissen Online-Marketing. Springer Fachmedien Wiesbaden., ISBN 978-3658251345.

BELCH, George E. & Michael A. BELCH. 2015. Advertising and promotion: an integrated marketing communications perspective.
10th global ed. Singapore: McGraw-Hill Education. ISBN 978-981-4575-11-9.

SMITH, Paul R. & Ze ZOOK. 2011. Marketing communications: integrating offline and online with social media. 5th ed. London:
Kogan Page. ISBN 978-0-7494-6193-5. Retrieved from: http://www.loc.gov/catdir/enhancements/fy1114/2010045798-d.html

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Cultural management

Typ predmétu Optional compulsory doporuceny rocnik/semestr | SS
Rozsah studijniho predmétu 26s | hod. | 26hr kredita | 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Classified course credit (exam) Forma vyuky | seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% active participation in seminars.

2. Continuous delivery of required assignments.

3. Preparation and completion of the final project.

4. Ability to communicate and collaborate in English.

5. Ability to work and use current information resource tools.

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 50% leading seminars
Vyucujici Mgr. Eva Gartnerova

Struc¢na anotace predmétu

The aim of this course is to prepare a new generation of international artistic managers who can apply the acquired knowledge
and experience within the scope of culture and creative industries especially in the sphere of culture and the arts (Museums,
Galleries, Historical Monuments, Theater, Design, Film, Publishing, etc.)

The subject will be lectured by research-based learning, problem solving, group work, study visits, seminars and workshops to help
students develop wider contextual understanding in the field of cultural management.

Discussed topics:

- Strategic management in culture

- Cultural policy and cultural rights

- Managing intercultural art projects

- Marketing in Culture Human Resources Management in Culture
- Working with media in culture

- Interdisciplinary cooperation

- International/ Cross-cultural management in culture

- Fundraising, grant policy

Studijni literatura a studijni pomucky |

Compulsory literature:
DRAGICEVIC-SESIC, Milena & Sanjin DRAGOJEVIC. 2005. Arts management in turbulent times: adaptable quality management:
navigating the arts through the winds of change. Amsterdam: European Cultural Foundation. ISBN 9789066500839.

Recommended literature:

VOLZ, Jim. 2017. Introduction to arts management. London: Bloomsbury. Introductions to theatre. ISBN 978-1-474-23978-3.
BRINDLE, Meg & Constance DEVEREAUX. 2011. The arts management handbook: new directions for students and practitioners.
Armonk, N.Y.: M.E. Sharpe. ISBN 978-0-7656-1741-5.

Informace ke kombinované nebo distanc¢ni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Corporate Social Responsibility

Typ predmétu Optional compulsory doporuceny roénik/semestr | SS
Rozsah studijniho predmétu 13s | hod. | 13hr kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) Forma vyuky | seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. 80% attendance at seminars.
2. Elaboration of seminar project (group).

Garant predmétu PhDr. Du$an Strauss, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu

The aim of the course is to make students familiar with the CSR concept, its history and development and to show that socially
responsible companies focus their activities not only on generating profits but also on social and environmental aspects of life that

can, in turn, lead to increased profits.

Discussed topics:

- CSR definition, history and development
- Stakeholders: Consumers, Employees

- Stakeholders: Investors, Communities

- Stakeholders: Public, Governmental institutions, Municipalities, Media, Trade unions
- Philanthropy

- Economic factors in CSR

- Social factors in CSR

- Environmental aspects

- Safety and health care

- Innovations

- Transparency

Studijni literatura a studijni pomticky |

Compulsory literature:

CROWTHER, David & Guler ARAS. 2008. Corporate Social Responsibility. BookBooN.com. ISBN 978-87-7681-415-1.

CRANE, Andrew. 2008. The Oxford Handbook of Corporate Social Responsibility. ISBN 9780199211593.

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Intercultural projects 1

Typ predmétu Compulsory optional doporuceny roénik/semestr | WS
Rozsah studijniho predmétu 26s | hod. | 26hr kredit 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classsified course credit (exam) Forma vyuky | seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dalsi poZzadavky na studenta

1. Minimum 80% active participation in seminars.
2. Processing a credit task based on requirements.

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 50% leading seminars
Vyucujici Mgr. Eva Gartnerova

Strucna anotace predmétu

This course encourages students to find out more about their own identities, build up new communication groups and compare
experiences through an international, intercultural and interpersonal perspective.

The course aims to allow students to manage their own learning through increased awareness, to strengthen teamwork and
collaborative studying, to expose students to different methods of research and learning and ultimately to let them know about
their world and how they fit in it.

Through mixed groups of Czech and incoming international ERASMUS students the project works to develop an awareness of the
skills needed for intercultural communication as well as the skills themselves. It also helps ERASMUS students to better
acommodate in a foreign country and get to know local students.

Discussed topics:

- Definition of culture

- Different views of culture

- Intercultural communication

- Intercultural negotiation

- Daily topics in different countries: religion, transportation, holidays, education, languages, tolerance, technology,...
- Multiculturalism

- Teamwork

Studijni literatura a studijni pomuicky

Compulsory literature:

SORRELLS, Kathryn & Sachi SEKIMOTO. 2016. Globalizing intercultural communication: a reader. Thousand Oaks, Calif: Sage. ISBN
9781452299334,

NEULIEP, James William. 2018. Intercultural communication: a contextual approach. Seventh Edition. Los Angeles: Sage. ISBN
9781506315133.

Recommended literature:
DAI, Xiaodong & Guo-Ming CHEN. 2017. Conflict management and intercultural communication: the art of intercultural harmony.
New York: Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 9781138962842.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Intercultural projects 2

Typ predmétu Compulsory optional doporuceny rocnik/semestr | SS
Rozsah studijniho predmétu 26s | hod. | 26hr kredit 2
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classsified course credit (exam) Forma vyuky | seminar

Forma zpusobu ovéfeni studijnich
vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Minimum 80% active participation in seminars.
2. Processing a credit task based on specific requirements.

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 50% leading seminars
Vyucujici Mgr. Eva Gartnerova

Strucna anotace predmétu

This course encourages students to find out more about their own identities, build up new communication groups and compare
experiences through an international, intercultural and interpersonal perspective.

The course aims to allow students to manage their own learning through increased awareness, to strengthen teamwork and
collaborative studying, to expose students to different methods of research and learning and ultimately to let them know about
their world and how they fit in it.

Through mixed groups of Czech and incoming international ERASMUS students the project works to develop an awareness of the
skills needed for intercultural communication as well as the skills themselves. It also helps ERASMUS students to better
acommodate in foreign country and get know local students.

Discussed topics:

- Definition of culture

- Different views of culture

- Intercultural communication

- Intercultural negotiation

- Daily topics in different countries: religion, transportation, holidays, education, languages, tolerance, technology,...
- Multiculturalism

- Teamwork

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

SORRELLS, Kathryn & Sachi SEKIMOTO. 2016. Globalizing intercultural communication: a reader. Thousand Oaks, Calif: Sage. ISBN
9781452299334,

NEULIEP, James William. 2018. Intercultural communication: a contextual approach. Seventh Edition. Los Angeles: Sage. ISBN
9781506315133.

Recommended literature:
DAI, Xiaodong & Guo-Ming CHEN. 2017. Conflict management and intercultural communication: the art of intercultural harmony.
New York: Routledge, Taylor & Francis Group. ISBN 9781138962842,

Informace ke kombinované nebo distancni formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) | | hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Music in Marketing Communication

Typ predmétu Optional compulsory doporuceny roénik/semestr | SS
Rozsah studijniho predmétu 13s hod. 13hr kreditd | 1
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Course Credit Forma vyuky | Seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich Seminar work on an assigned topic and its presentation.

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

Garant predmétu doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading seminars
Vyucujici

Strucna anotace predmétu |

The course is aimed at informing students about the possibilities of utilisation of music in various areas of marketing
communication, especially in TV and radio advertising, events or sales promotion, as well as in other areas of business life (music
in the work process, in public spaces etc.). The course combines theoretical findings from musicology, music psychology and music
sociology with practical expirience students may have with the implementation of music in various marketing communication
campaigns.

Discussed topics:

- Music and its definition

- Border areas of music - muzak, sound art, background music
- Music in persuasive communication

- Psychological aspects of music

- Social and communication aspects of music

- Semantic aspects of music

- Music in TV, radio and internet advertising

- Utilization of music in other fields of marketing communication
- Music in space (airports, supermarkets)

- Music at working process

Studijni literatura a studijni pomucky I

Compulsory literature:
NORTH, Adrian & David HARGREAVES. The Social and Applied Psychology of Music. ISBN 978-0-19-856742.

Recommended literature:

GRAAKIZR, Nicolai & Christian JANTZEN. 2009. Music in advertising: commercial sounds in media communication and other
settings. Aalborg: Aalborg University Press. ISBN 978-87-7307-965-2.

LUSENSKY, Jakob. 2011. Sounds like branding: using the power of music to turn customers into fans. London: Bloomsbury. ISBN
978-1-4081-5143-3.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyucujicim

45




B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Data Mining

Typ predmétu Optional compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr | SS
Rozsah studijniho predmétu 13s | hod. | 13hr kreditt | 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledku Classified course credit (exam) Forma vyuky | seminar
Forma zpusobu ovéfeni studijnich

vysledku a dal$i poZzadavky na studenta

1. Active participation in seminars - ie. fulfillment of the requirements.

2. Writing and a defense of essay on an assigned topic, application of literature survey and utilisation of other information
resources and analytical tools.

3. Theoretical and application test with a success rate min. 60%.

Garant predmétu Ing. Martina Jurikova, Ph.D.
Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 100% leading seminars
Vyucujici

Struc¢na anotace predmétu

The main objective of the course is to gain theoretical knowledge in the field of data mining and mastering application abilities of
the student while working with corporate and external data. Based on the use of analytical tools (available and paid software
and services), the student will be able to obtain, collate, analyze and interpret data from online and offline business
environment. The course is sub-blocks with experts in various fields who can use the knowledge gained, "mining and extraction™
data in marketing decisions, and when setting up strategies and market tactics.

The following topics are discussed:

- Data mining. Big data. Meaning of "mining and data mining ', conditions and process implementation and management of data
mining company.

- Specifics, possibilities and limits of data mining for small business.

- Database Marketing and its connection with data mining in an offline environment - important types of information acquisition,
analysis and interpretation for marketing decision.

- Data mining in the online environment. What and how to "extract" from social networks and online marketing.

- Web mining - tools for deeper analysis and networking with CRM modules.

Studijni literatura a studijni pomucky

Compulsory literature:

EAGLE, Nathan. 2014. Reality mining: using big data to engineer a better world. MIT Press.

HAN, Jiawei, Micheline KAMBER & Jian PEI. 2012. Data mining: concepts and techniques. 3rd ed. Waltham: Elsevier. ISBN 978-0-
12-381479-1.

LIU, Bing. 2011. Web Data Mining: Exploring Hyperlinks, Contents, and Usage Data. 2nd ed. Springer. ISBN 978-3-642-19459-7.
RUSSELL, Matthew A. 2011. Mining the social web: analyzing data from Facebook, Twitter, LinkedIn, and other social media sites.
1st ed. Sebastopol: O'Reilly. ISBN 978-1-4493-8834-8.

Informace ke kombinované formeé

Rozsah konzultaci (soustfedéni) hodin

Informace o zplsobu kontaktu s vyuéujicim
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B-Ill — Charakteristika studijniho predmétu

Nazev studijniho predmétu Strategic Brand Management

Typ predmétu Optional compulsory, PZ doporuceny roénik/semestr ZS
Rozsah studijniho pfedmétu 26s | hod. | 26 hr kreditt 3
Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence

Zpusob ovéreni studijnich vysledki Classified course credit (exam) | Forma vyuky seminar
Forma zpusobu ovéreni studijnich vysledka a

dalsi pozadavky na studenta

- Presentation of assigned project (written / oral)
- 80 % attendance at seminars

Garant predmétu Mgr. Josef Kocourek, Ph.D.

Zapojeni garanta do vyuky predmétu Guarantor of the subject 50% leading lectures. Guarantor id organising and
coordinating lectures. Guarantor cooperates with advertising agency
BrainOne, which is teaching another 50% lectures. University signed contract
of collaboration.

Vyucujici
Mgr. Josef Kocourek, Ph.D., Mgr. Lukas Krcil

Struc¢na anotace predmétu

The main goal of this subject is to teach students basics processes in strategic brang management. In first two blocks of the course
participants will learn theoretical basics. After that students meet real brands and companies from the real market environment.
For these companies students are participant in a realistic simulated tender for specific real brands for which they have to develop
a brand strategy. Thanks to that method, students will learn how to think about customer segmentation, real needs of companies
and searching for competitive market advantages. The course output is in a form of a presentation, where students must show
their abilities to prepare the right strategy solution based on customer’s assignment. They also need to show their ability to argue,
to present themselves and to represent a whole team.

Studijni literatura a studijni pomtcky

Compulsory literature:

KELLER, Kevin Lane. 2003. Brand Management. 2nd ed. New Jersey: Prentice Hall. ISBN 0-13-041150-7.

NEUMEIER, Marty. 2006. The brand gap: how to bridge the distance between business strategy and design: a whiteboard
overview. New Riders, Indianapolis, IN. ISBN 978-0321348104.

NEUMEIER, Marty. 2016. The brand flip: why customers now run companies-and how to profit from it: a whiteboard overview.
San Francisco, CA: New Riders. ISBN 9780134172811.

AAKER, David A. 2018. Creating signature stories: strategic messaging that persuades, energizes and inspires. Morgan James
Publishing, New York. ISBN 978-1683506119.

Informace ke kombinované nebo distancni formé

Rozsah konzultaci (soustredéni) | | hodin

Informace o zpusobu kontaktu s vyuéujicim
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B-IV — Udaje o odborné praxi

Charakteristika povinné odborné praxe

Odborna praxe v navazujicim magisterském studijnim programu v prezencni formé studia probiha formou predmétu MA Intership.
Tento pfedmét musi absolvovat student 2. ro¢niku v rdmci bloku povinnych pfedmétl a absolvovat tak 6 tydnl praxe ve firemnim
prostfedi. Zamérfeni a volbu dané firmy si studenti domlouvaji a vybiraji sami. Jedinou podminkou je schvdleni firmy garantem
predmétu. Ke kazdé diplomové praxi je uzavirdna smlouva o zajisténi diplomové praxe s poskytovatelem praxe (ukazka vybranych
firem viz nize, smlouvy dolozZeny v elektronické podobé). Soucasti hodnoceni diplomové praxe je zavérecna zprava z praxe a dva
vyplnéné dotazniky, které maji za cil mérit pripravenost studenta na redlnou praxi. Jednim dotaznikem hodnoti student svou
pfipravenost na praxi a druhym hodnoti firma studenta. Data ziskdana z téchto dotaznik(l slouZi k evaluaci celého navazujiciho
magisterského studia.

Rozsah Sest tydnd | 240 hodin

Pfehled pracovist, na kterych ma byt praxe uskuteéfiovana Smluvné zajiSténo
Kiwi.com ANO
Advertising Engineers, s. r. 0. ANO
Converting ADS, s. r. 0. ANO
Logos Agency, s. r. 0. ANO
Z00 a zamek Zlin-LesSna, prispévkova organizace ANO
Spaceflow, s. r. o. ANO
LAPP Czech Republic, s. r. o. ANO
Port City Vietham ANO
Notino, s. r. 0. ANO
LIBROS Ostrava, s. r. o. ANO
GETMORE, s. r. o. ANO
NMS Market Research, s. r. o. ANO
Bezobalu, z. u. ANO
Bumerang film, s. r. o. ANO
Rondo.cz, s. r. 0. ANO
WEST MEDIA, s. r. 0. ANO
Comtech can, s.r. o. ANO

Zajisténi odborné praxe v cizim jazyce (u studijnich programt uskutecfiovanych v cizim jazyce)

Zajisténi odborné praxe pro studenty v anglickém studijnim programu Marketingové komunikace je zajistén stejné jako u ¢eského
studijniho programu.
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C-1 - Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Blandina Sramova Tituly doc., PhDr., Ph.D.

Rok narozeni 1967 |typ vztahu k VS pp rozsah |40h/tyd. |dokdy |N

Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp rozsah |40h/tyd. |dokdy |N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

UK Bratislava pp. 7,5h/t

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dal$i zapojeni do uskuteéfiovani studijniho
programu

Garantka bakalarského a navazujicitho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace.
Zaklady psychologie — prezenéni i kombinovana forma studia

Psychology in Marketing Communications/Psychologie v MK — prezencni i kombinovana forma studia
Psychologie v médiich 1, 2 — prezenéni i kombinovana forma studia

Consumer Behaviour/Spotfebitelské chovani — prezenéni i kombinovana forma studia

Udaje o vzdélani na V$

1990: obor psychologie, FF UK Bratislava (Mgr.)
1999: obor Psychologie, FF UK Bratislava (Ph.D.)
2008: obor Psychologie, FF UK Bratislava (doc.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1990 — 1994: PPP Bratislava, psycholog

1994 —2009: UKF Nitra, vysokoskolsky pedagog
2010 — doposud: UK, Bratislava, docent

2010 — doposud: UTB ve Zliné, docent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace — 60, Diplomové prace — 80, doktorské prace — 6.

Zkusenosti s clenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolecnosti apod. na narodni a mezinarodni Grovni

Clenka Slovenské psychologické spolecnosti, ¢lenka redakéni rady MladeZz a spoloénost, Analyza a vyskum v marketingovej
komunikacii; $kolitelka v Ph.D. programoch: odbor Psycholdgia, Specialna pedagogika, Masmedialné $tudia.

Obor habilitaéniho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci
Psychologie 2008 UK Bratislava Wos Scopus ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konéno na VS | 19 12 |92

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of adolescent online
shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/IJRDM-08-2017-0173; Scopus; SIR 2017 = 0,742.
Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight and Ideas for Responsible
Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

WO0S:000404865700001; Scopus; SIR 2017 = 0,361.

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier (Ed.), 3rd International
Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256). Conference Proceedings, Bordeaux: Emerald.

Hamranova, A., & Sramov4, B. (2017). Preferred Value Structure By Adolescent Girls And Boys. Turkish Online Journal of Educational
Technology, 743-748. Scopus; SIR 2017 = 0,159.

Sramova, B., Hamranova, A. (2016). Values and value orientation of high school students. Turkish Online Journal of Educational Technology,
1297-1300. Scopus; SIR 2017 = 0,159.

Sramova, B., & Hamranova, A. (2015). Value orientation of adolescents in digital age. Marketing Identity 2015: Digital Life, (pp. 507-514).
Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda. W0S:000380527400044.

Sramova, B. (2013). Adolescent’s attitudes towards quality of life. Psychology & Health, 28 (Special Issue). W0S:000322613800769, Q1, Impact
Factor 2017 = 2,459. h-index: 2

Plsobeni v zahraniéi

2007 — ERASMUS, Riga, Lotyssko, 2 mésice
2008 — ERASMUS, Krakow, Polsko, 2 mésice

Podpis Blandina Sramova, v. r. ‘ datum ‘
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https://doi.org/10.1108/IJRDM-08-2017-0173
https://doi.org/10.1108/YC-11-2016-00643

C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Anezka Adamikova Tituly Mgr.

Rok narozeni 1990 typ vztahu k VS |DPP |rozsah |2h/tyd. dokdy |12/2019
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskutecriuje st. program DPP |rozsah |2h/tyd. dokdy |12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfedméty ptislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Design Thinking — leading seminars

Udaje o vzdélani na VS

2014: Ustav marketingovych komunikaci, Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné (Bc.)
2016: Ustav marketingovych komunikaci, Fakulta multimedialnich komunikaci, Univerzita Tomase Bati ve Zliné (Mgr.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2016-2018: ATAIRU Autenticky leadership, Marketingovy manazer
2014 — doposud: Czechdesign, konzultant design projektd
2019 — doposud: Design Thinking Specialist

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikac

WOS Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS

Pfehled o nejvyznamnéjsi publika¢ni a dalsi tvlréi ¢innosti nebo dalsSi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecdovanym predmétim

2016-2018: ATAIRU Autenticky leadership, Marketingovy manazer

2014-doposud: Czechdesign, konzultant design projektd

2019-doposud: Design Thinking Specialist

Adamikova, A., & Marvan, L. B. (2017). #zapixely: privodce svétem digitdlniho designu. Praha: Czechdesign.

Pusobeni v zahranici

2013 Aarhus University (Herning, Dansko), Business and Social Sciences Department, Erasmus program
2016 Helen Hamlyn Centre for Design, Royal College of Art (London, Velka Britanie), pracovni staz

Podpis Anezka Adamikova, v.r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Milan Banyar Tituly doc., PhD., PhDr., Mgr.
Rok narozeni 1982 |typ vztahukVS |DPP rozsah | 4h/tyd. dokdy |12/2019
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program DPP rozsah | 4h/tyd. dokdy |12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

FF UK v Bratislavé pp. 40 h/tydné

Pfredméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Trends in Marketing Communications - guarantor of the subject, leading lectures, seminars
Semiotics of Advertising — guarantor of the subject, leading lectures, seminars

Udaje o vzdélani na VS

2005: Univerzita Konétantina Filozofa v Nitre, Pedagogicka fakulta, Ustav literarnej a umeleckej komunikacie, Katedra vytvarnej
tvorby a vychovy, odbor: Ucitelstvo vSeobecnovzdelavacich predmetov, vytvarna vychova — estetika (Mgr.)

2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, odbor: 3.2.3
Masmedidlne studia (Ph.D.)

2015: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, odbor: 3.2.3 Masmedialne
studia (PhDr.)

2018: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, odbor: 3.2.3 Masmedialne
studia (doc.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2005 - 2008: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy, interny
doktorand

2008 — 2009: Univerzita Sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedidlnej komunikacie, Katedra marketingovej komunikacie,
odborny asistent

2008 — doposud: Univerzita Toma3e Bati v Zline, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
akademicky pracovnik — asistent

2009 - doposud: Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, Katedra marketingovej komunikacie, docent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet vedenych diplomovych praci: 33, pocet vedenych bakalarskych praci: 22

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na V3 Ohlasy publikaci

3.2.3 Masmediélne stadia/ 2018 FF UK v Bratislavé WOS Scopus | ostatni
marketingova komunikacia

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS 3 0 47

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi €¢innosti nebo dalsi profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Banyar, M. (2018). Guerilla, Viral, Buzz, Word of Mouth marketing — implementdcia novych foriem marketingovej komunikdcie do
prostredia slovenskej a Ceskej marketingovej praxe. Bratislava: Univerzita Komenského.

Banyar, M. (2017). Znacka a logo - vizudine prvky znacky a ich vyznam v procese brandingu. Zlin: Univerzita Tomase Bati.

Banyar, M., & Sula, T. (2017). Ambient media in the view of the general public and their relation to this communication form.
Strategic innovative marketing. Mykonos, Springer, 3-9.

Banyar, M., & Sula, T. (2015). Innovative marketing as a tool for building a positive image of an institution of higher education and
increasing the competitiveness of its graduates: analysis of the functional use of projectsof the Department of marketing
communications at the Faculty of multimedia communications of TBU in Zlin and their potential for integration into the teaching
process. Procedia, 175. Amsterdam, Elsevier, 146-153.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Milan Banyar, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Radim Bacuvcik Tituly doc. Mgr. Ing. Ph.D.
Rok narozeni 1975 typ vztahu k VS pp. |rozsah |40h/tyd. |[dokdy |N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah |40h/tyd. |[dokdy |N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

FF UP Olomouc DPP 20 h/semestr

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteériovani studijniho
programu

Methodology of Science - guarantor of the subject, leading seminars

Qualitative Research Methods — guarantor of the subject, leading seminars
Quantitative Research Methods— guarantor of the subject, leading practice
Ekonomics —— guarantor of the subject, leading lectures

Music in Marketing Communications — guarantor of the subject, leading seminars
Cultural management — guarantor of the subject

Intercultural Management — guarantor of the subject

Udaje o vzdélani na VS

1998: Ekonomika a management, FaME VUT Brno (Ing.)

2000: Hudebni véda, FF UP Olomouc (Bc.)

2005: Medialni studia, marketingové komunikace, FMK UTB ve Zliné (Mgr.)
2010: Teorie a déjiny hudby, FF UP Olomouc (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2000 - 2002: Charita Zlin, asistent pro fundraising a public relations
2002 — 2003: Agentura Ogar Luhacovice, manager public relations
2003 — doposud: Univerzita Tomdse Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, akademicky pracovnik

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace — 135
Diplomové prace — 117

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci
Masmedidlni studia 2015 FF UK Bratislava WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondnonaVS |13 3

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Sindleryova Butoracova, ., & Bacuvéik, R. (2019). Dreams and reality — church versus target groups. European Journal of Science
and Theology, 15, 47-59.

Bacuvcik, R. (2018). Kulturni zboZi jako dar: ndkupni chovani na trzich kulturnich produktd 2018. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R. (2017). Spotrebitelské typologie: nakupni chovani na trzich zboZi a sluZeb 2015. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R., & Harantova, L. (2016). Socidlni marketing. Zlin: Verbum.

Bacuvcik, R. (2015). Knihy a ¢teni: ndakupni chovadni na trzich kulturnich produkti 2014. Zlin: Verbum.

Pusobeni v zahranici

Podpis Radim Bacuvcik, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Olga Dolinkova Tituly Doc. Mgr. Ing. Ph.D.
Rok narozeni 1966 typ vztahu k VS pp. rozsah | 40h/tyd. | do kdy N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd. | do kdy N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskute¢novani studijniho
programu

MA Thesis Project — guarantor of the subject

Udaje o vzdélani na VS

1989: VSCHT, FCHI inZenyrské studium obor Méfici technika (Ing.)
2006: UTB, FMK magisterské studium obor Marketingové komunikace (Mgr.)
2010: UTB, FAME doktorské studium obor Ekonomika a management (Ph.D.)

2001: Cesky institut pro marketing certifikat CIMA-B

2001: London School of Public Relations odborny certifikat

2010: Ogilvyinstitute.com certifikovany vzdélavaci kurz v oblasti marketingovych komunikaci

2010: IPMA Certifikovany Projektovy praktikant level D

APRA ocenéni Merkur 2006 v kategorii Osobnost roku za jedinecné vyuzivani prostredk( public relations
Clenka redakéni rady odborného ¢asopisu Marketing Science Inspirations

Clenka Hlavniho vyboru Ceské marketingové spolecnosti

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

Zavodni nemocnice Zlin, laborantka; Svit, a.s., Zlin, specialista pro PR; Yucca Public, s.r.o., Zlin, spolumajitelka PR agentury; Vitar,
s.r.o., Zlin, vedouci oddéleni marketingu; Smoza-Antalis, s.r.o., Hranice n. M., feditelka marketingu; Stavospol, s.r.o. Brno, feditelka
marketingu;

od 2005 UTB FMK Zlin, akademicky pracovnik; od 09/2007 UTB FMK Zlin, feditelka Ustavu marketingovych komunikaci, od 03/2018
UTB FMK Zlin, akademicky pracovnik

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

vedeni bakalatskych a diplomovych praci — 10 kvalifikacnich praci / akademicky rok

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na V§ Ohlasy publikaci
Masmedidlni komunikace 2015 UK Bratislava WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na V3 0 2

vevs ve

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tviréi €¢innosti nebo dal$i profesni €innosti u odborniktl z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Juraskova, 0., Jurikova, M., & Kocourek, J. (2017). Impact of image attributes on branding of small and medium-sized
enterprises. Proceedings of Business System Laboratory, Roma, IT.

Juraskova, 0., Jurikova, M., & Kocourek, J. (2015). Innovation of Educational Proces as a Factor of Enhancing Competitiveness,
Turkish Online Journal of Educational Technology, INTE.

Juraskova, O. (2014). Public relations — how relationship can create brands that people trust. Zlin: Verbum.

Juraskova, O. (2014). Emoce pfi budovani znacky. Emoce v marketingu. Praha: Grada Publishing.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Olga Dolinkova, v. . datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Eva Gartnerova Tituly Mgr.

Rok narozeni 1991 typ vztahu k VS pp. [rozsah |40h/tyd. [dokdy |04/21
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah |40h/tyd. |[dokdy |04/21
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutecnovani studijniho
programu

Cultural management — leading seminars
Intercultural Projects 1, 2 - leading seminars

Udaje o vzdélani na VS

2016: obor Marketingové komunikace, FMK UTB ve Zliné (Mgr.)
2016 — doposud: studium, obor Multimédia a design, FMK UTB Zlin (pfedpokladané ukonéeni 2019) (Ph.D.)

Udaje o odborném piisobeni od absolvovani V§

2016-2017: Technologické inovacni centrum Zlin, marketingovy specialista

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

8 bakaldrskych praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvlrci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikd z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Gartnerova, E. (2017). Case Study of Communication of the Project Water for All. Dokbat 2017 - 13th Annual International Bata
Conference for Ph.D. Students and Young Researchers. Zlin: Fakulta managementu a ekonomiky UTB, 5. doi:
10.7441/dokbat.2017.11. ISBN 978-80-7454-654-9. ISSN 978-80-7454-654-9.

Gartnerova, E. (2018). Interdisciplinary Cooperation at University and its Potential for Creative and Cultural Industries in the Czech
Republic. ICERI 2018 Proceedings. Sevillla: ICERI, 10.

Gartnerova, E. (2017). Voda pro vsechny. ICERI2018 Proceedings. Zlin: Univerzita Tomase Bati, 10.

Pusobeni v zahraniéi

Centro Culturale Padova, Italie — 2 mésice
SKUC gallery, Ljubljana, Slovinsko, 2 mésice

Podpis Eva Gartnerova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Ales Gregar Tituly Doc. PhDr. Ing. CSc.
Rok narozeni 1945 | typ vztahu k VS pp. |rozsah |40h/tyd. | do kdy N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah |40h/tyd. | do kdy N
Dalsi soucasna plisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS. typ prac. vztahu rozsah

Pfredméty prislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteé¢riovani studijniho
programu

Human Resource Management - guarantor of the subject, leading lectures, seminars

Udaje o vzdélani na VS

1967: Strojni fakulta, STU Bratislava, Ekonomika a fizeni strojirenské vyroby (Ing.)
1982: Filozoficka fakulta, UP Olomouc, Psychologie jednooborova (PhDr.)
1991: Filozoficka fakulta, UK Praha, Psychologie prace (CSc.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1970 — 1981: Barum, n. p., Otrokovice, Ekonomika prace, vedouci Utvaru

1981 — 1991: Barumprojekt, n. p., Zlin, Ekonomické analyzy a poradenstvi

1991 — 1996: Technoplast, a. s., Chropyné, persondlni reditel

1996 — 1999: ZPS, a. s., Zlin, persondlni reditel

1999 — doposud: UTB FaME, Zlin, feditel Ustavu managementu, prorektor UTB pro pedagogickou ¢innost (2001-2004), prodékan
FaME UTB pro KS a CZV (2004-2007), prorektor UTB pro mezinarodni vztahy (2009 - 2015), docent, Ustav managementu a
marketingu, FAME UTB (2015 — dosud)

ZkuSenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Vedeni kvalifikacnich praci: bakalarské 36, diplomové 74, disertacni doktorské 15

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni | Rizeni konano na VS Ohlasy publikaci.
hodnosti
Odvétvova ekonomika a management 2001 Podnikatelska fakulta, VUT WO0S Scopus | ostatni
Brno
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni | Rizeni konano na V$ 17 8
hodnosti

Prehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalSi tvirci c¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Kuruppuge, R., & Gregar, A. (2018). Employee’s Organizational Preferences: a Study of Family Businesses. Economics and
Sociology, 11(1), 255-266. doi: 10.14254.

Gregar, A., & Pejfova, |. (2017). Pracovni sila starne: které postupy personalniho fizeni jsou vhodné? In Psychologie prdce a
organizace 2017, s. 24-29. Mezinarodni konference PPaO 2017. Zlin: FaME UTB.

Kuruppuge, R., & Gregar, A. (2017). Knowledge Sharing and Job Performance: Intervening Role of Technological Competency in
Knowledge Based Industries. International Journal of Economics and Statistics, 5,15-20.

Saha, N., Chatterjee, B., Gregar, A., & Saha, P. (2016). The impact of SHRM on sustainable organizational learning and
performance development, International Journal of Organizational Leadership, 5, 63-75.

Jayawardena, C., & Gregar, A. (2014). Impact of Strategic Emotional Intelligence to Transformational Leadership of Managers: A
Case Study. Proceedings of the Xl International Science Conference, International Science Index, 08(09), 182-186.

EFRR MPO CR OPPIK, 2018 — 2020, fesitel, Smart Factory v prostiedi vyrobniho zavodu

Pusobeni v zahranici

Podpis Ales Gregar, v.r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka Skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Pavel Hornak Tituly Prof., PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1953 |typ vztahuk VS | pp. rozsah | 20h/tyd. | do kdy N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. rozsah | 20h/ tyd. | do kdy N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

FF UK v Bratislavé PP 40. hod.

Predméty pfislusného studijniho programu a zptsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutecriovani studijniho
programu

Creativity in Advertising — guarantor of the subject, leading lectures

Udaje o vzdélani na VS

1980: (Ceskoslovenské dejiny so zameranim na novinarstvo) FF UK, Bratislava (PhDr.)
1989: (socioldgia) FF UK, Bratislava (CSc.)

1996: (Zurnalistika) FF UK, Bratislava (doc.)

2010: (masmedialne stadid) FF UKF Nitra (Prof.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1978 — 1995: asistent, odb. asistent, docent Katedry Zurnalistiky FF UK, Bratislava, SR,
1996 — doposud: vedouci Katedry marketingovej komunikacie, FF UK

Clenstvi ve vzdélavacich a jinych reklamnich institucich:

1990 — 1994: zakladajici ¢len - Moravskosliezska spolo¢nost pre propagéciu a PR - Brno

1994 — 1995: kontaktni kancelaf pro SR - Ceska spolo¢nost pre propagéciu a PR - Brno

1995 — 1998: zakladajici ¢len - Rada pre reklamu SR — Bratislava

1995 — doposud: prezident - Slovenska spolo¢nost pre propagdciu - Bratislava

1996 — 2003: zakladajici €len - Arbitrazna komisia Rady pre reklamu SR - Bratislava

2003 - 2005: ¢len Védecké a umélecké rady Fakulty multimedialnich komunikaci, UTB Zlin, CR,
2006 — doposud: ¢len redakénej rady medzinarodného ¢as. Marketing Inspirations

2012 — doposud: ¢len Védecké a umélecké rady Fakulty multimedialnich komunikaci, UTB Zlin, CR.

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoroznich praci

Bc. —min. 100, DP — min. 120, PhD.- 9

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni | Rizeni kondno na V§ Ohlasy publikaci
hodnosti
Zurnalistika 1996 FF UK v Bratislavé WOS |Scopus |Ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni | Rizeni kondno na V§ 4 0 133
hodnosti
Masmedialne studia 2010 FF UKF, Nitra

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tvaréi ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Hornak, P. (2017). Humour - the strongest emotional appeal in advertising. Strategic innovative marketing. Mykonos: Springer,
259-264.

Horndk, P. (2018). Reklama, teoreticko-historické zdklady reklamy a marketingovej komunikdcie. Zlin: Verbum.

Horndk, P. (2017). Vztah verejnosti k sicasnej podobe reklamy (televizna reklama — nepriatel €. 1). Marketingovd komunikdcia a
médid 16, Zbornik vedeckych Studii z oblasti historie a teorie marketingovej komunikacie a médii. Bratislava: Book&Book.
Horndk, P. (2018). Vztah verejnosti k sticasnej podoby reklamy Il. Reklama. 17 Zbornik vedeckych Studii pre otdzky tedrie a histérie
reklamy a public relations. Bratislava: Book&Book.

Hornak, P. (2019). Quo vadis advertisement?: Positives and negatives o current ad. Strategic innovative marketing. Switzerland:
Springer Nature. Springer International Publishing AG.

Pusobeni v zahranici

Podpis Pavel Hornak, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a pfijmeni Martina Jufikova Tituly Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1977 typ vztahu k V$ pp. |rozsah |40h/tyd. [dokdy |N
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteériuje st. program pp. |rozsah |40h/tyd. |[dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty pfislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskutec¢novani
studijniho programu

Marketing in Trade and Services - guarantor of the subject, leading seminars
Data Mining — guarantor of the subject, leading seminars

Udaje o vzdélani na V$

2000: Obchodné-podnikatelska fakulta Slezské univerzity v Karviné, obor Marketing a management (Ing.)
2009: Fakulta managementu a ekonomiky UTB Zlin, obor Ekonomika a management (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2000 - 2005: pedagog na Obchodni akademii a Vyssi odborné skole ekonomické Zlin,
2005 — doposud: akademicky pracovnik na Fakulté multimedialnich komunikaci

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

89 bakalarskych praci, 139 diplomovych praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |osta
tni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konanona Vs |0 3 164

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tviir¢i ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

JuFikova, M., & Kocourek, J. (2018). The Importance of Marketing in the Fulfillment of the Third Role of University. 12th
International Technology, Education and Development Conference (INTED). Valencia: International Academy of Technology,
Education and Development (IATED), 8165-8170. Retrieved from https://library.iated.org/view/JURIKOVA2018IMP.
Jurikova, M. (2017). University attitude to the applicability and solution of the society-wide problem of water management.
Proceedings of the 30th International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017 - Vision 2020:
Sustainable Economic development, Innovation Management, and Global Growth. Madrid: International Business Information
Management Association (IBIMA), 2764-2770.

JuFikova, M., Jurdskovd, O., Koucourek, J., & Kovafova, K., (2017). Significant Parameters in Brand Building of a University.
Marketing Identity: Brands We Love, Pt 1. Slovak Acad Sci: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 123-131.

JuFikova, M., Kocourek, J. & Gartnerova, E. (2017). Project teaching at University -

A tool for presenting proposals for prevention and solving the problem of the general public. Turkish Online Journal of
Educational Technology, INTE, 768-774.

Jurikova, M. (2014). Marketing Services: Opportunities and Limits of the Implementation in Czech Firms. Zlin: Verbum.

Plsobeni v zahraniéi

2006 — 2008 Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Slovenska republika, externi pedagog

Podpis Martina Jufikova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Eliska Kacerkova Tituly Mgr., Ph.D.
Rok narozeni 1982 typ vztahu k VS pp. |rozsah |40h/tyd. do kdy | N
Typ vztahu na soudcasti VS, ktera uskutecriuje st. program pp. |rozsah |40 h/tyd. dokdy | N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty prislusného studijniho programu a zplsob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dalsi zapojeni do uskutecnovani
studijniho programu

MA Thesis Seminar 1, 2 — guarantor of the subject, leading seminars

Udaje o vzdélani na VS

2007: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, obor Marketingové komunikace (Mgr.)
2007: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky, obor Management a ekonomika (Ph.D.)
2009: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky— doplnujici pedagogické studium

2006: Akademie Public Relations — Certifikat ze vzdélavaciho programu
2010: IPMA Certifikovany Projektovy praktikant level D
2011: Ogilvyinstitute.com certifikovany vzdélavaci kurz v oblasti marketingovych komunikaci

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2008 - doposud: Univerzita Tomage Bati ve ZIin&, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci,
odborny asistent

2008 - 2013: Comtech Group, s. r. 0. — prace na pozici PR executive a copywriter (od 01/2010 externi spolupréce)

2012 — 2017: matefska/rodi¢ovskad dovolena

2016 - doposud: Zlin Film Festival, Zlin, PR asistent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet vedenych BP: 39
Pocet vedenych DP: 9

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatn

s

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

vevs

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvirci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikti z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Kacerkova, E. (2018). Preferences of Communication Tools in Choice of High school. Marketing Indetity. Digital Mirrors — part |I.:
Conference Proceedings from the Annual International Scientific Conference. Smolenice, Slovak Republic, 85 —92.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Eliska Kacerkova, v.r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Josef Kocourek Tituly Mgr., Ph.D.
Rok narozeni 1984 typ vztahu k VS pp. | rozsah | 40h/tyd. | do kdy N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskutecriuje st. program pp. | rozsah | 40h/tyd. | do kdy N

Dalsi soucasna ptsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu rozsah

Pfedméty ptislusného studijniho programu a zptlisob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dal$i zapojeni do uskuteéiovani
studijniho programu

MA Intership — guarantor of the subject, coordinates the implementation of practice, communicates with companies
Strategic Brang Management - guarantor of the subject, leading seminars

Udaje o vzdélani na VS

2003: SOS, SOU a U Otrokovice, obor Management obchodu a sluZeb, specializace Hotelovy provoz
2011: Marketingové komunikace, Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci (Mgr.)
2015: Marketingova komunikdcia, Univerzita Komenského v Bratislavé, Filozoficka fakulta (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2005 —2012: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, tajemnik ustavu, odborny referent
administrativy

2012 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, odborny asistent

2013 — 2018: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci, reditel Komunikacni agentury
2015 — doposud: OSVC v oblasti konzultaci marketingovych a komunikaénich strategii, budovani znacek

2018 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve ZIing, Fakulta multimedialnich komunikaci, Feditel Ustavu marketingovych
komunikaci

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

pocet bakalafskych praci: 55, diplomovych praci: 42

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci
WOS |Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondnonaVS |0 2 12

vevs ve

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacéni a dalsi tvlréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Jufikovd, M., & Kocourek, J. (2018). The Importance of Marketing in the Fulfillment of the Third Role of University. 12th
International Technology, Education and Development Conference (INTED). Valencia: International Academy of Technology,
Education and Development (IATED), 8165-8170. Retrieved from https://library.iated.org/view/JURIKOVA2018IMP.

Jufikovd, M., Kocourek, J. & Gartnerova, E. (2017). Project teaching at University - A tool for presenting proposals for
prevention and solving the problem of the general public. Turkish Online Journal of Educational Technology, INTE, 768-774.
Kocourek, J., & Coc¢kova, R. (2017). The quality of university teachers as one of the tools of image building. Proceedings of the
30th International Business Information Management Association Conference, IBIMA 2017 - Vision 2020: Sustainable Economic
development, Innovation Management, and Global Growth. Madrid: International Business Information Management
Association, 2591-2596.

Jurdskovd, 0., Jufikova, M., & Kocourek, J. (2016). Differences in the expected contribution of higher education in the
millennials generation and the generation Z. Proceedings of 9th International Conference of Education, research and
Innovation. Seville: ICERI, 235-239. - Pedagogika a Skolstvi

JuFikovd, M., Juraskova, O., Koucourek, J., & Kovafova, K., (2017). Significant Parameters in Brand Building of a University.
Marketing Identity: Brands We Love, Pt 1. Slovak Acad Sci: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 123-131.

- Pisemnictvi, mas-media, audiovize

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Josef Kocourek, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Jifi Pavelka Tituly Prof., PhDr., CSc.
Rok narozeni 1949 typ vztahu k VS pp. |rozsah |40h/tyd. | do kdy N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskutecriuje st. program pp. |rozsah |40h/tyd. |do kdy N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfedméty pfislusného studijniho programu a zplsob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dalsi zapojeni do uskute¢riovani studijniho
programu

The Origins and Developmenta of Communication — guarantor of the subject, leading lectures
Arts and Media — guarantor of the subject, leading lectures

Udaje o vzdélani na VS

1972: FF UJEP v Brné, studijni obory Cestina a filozofie (Ph.D.)

1972: Na FF MU studoval dale obor filmova véda

1974: FF UJEP v Brné, obhajil doktorskou disertaci Artikulace literarniho dila (PhDr.)
1982: FF UJEP v Brné, obhdjil kandidatskou disertaci Umélecky obraz v literature (CSc.)
1988: FF UJEP v Brné, byl jmenovan docentem

1997: FF MU v Brné, obhdjil habilitacni praci Predpoklady literarniho dorozumivani
2008: FF UKF v Nitfe, profesorské fizeni, jmenovan profesorem (Prof.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1973 — 1998: Filozoficka fakulta Univerzity J. E. Purkyné (od roku 1990 Masarykova univerzita v Brné), Katedra ceské a
slovenské literatury a literarni védy; asistent, odborny asistent, docent.

1998 — 2017: Fakulta socidlnich studii (Katedra medialnich studii a Zurnalistiky). Po roce 1998 rovnéZ vyuka na Katedre
religionistiky (FF MU) a Katedre antropologie (Pfirodovédecka fakulta MU), docent, profesor.

2006 — doposud: Fakulta multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin& (Ustav marketingovych komunikaci),
docent, profesor.

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci.

vedeni cca 110 bakalarskych praci, 90 diplomovych praci, 25 disertacnich praci.

Zkusenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spolecnosti apod. na narodni a mezinarodni Grovni

Clen védecké rady FSS MU
Clen védecké rady Fakulty masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko
Clen védecké rady Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnavé, Slovensko

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci

Ceska literatura 1988 UJEP v Brné WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondnona VS |9 0 130
2.1.23 Tedria literatury a dejiny | 2008 FF UKF v Nitre

konkrétnych narodnych literatur

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalsi tvlréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Sramovd, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of
adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/IJRDM-08-2017-
0173.

Pavelka, J. (2018). Student projects as a tool of university PR and brand building. European Proceedings of Social and
Behavioural Sciences, 8(51), 535-543. doi: 10.15405/epsbs.2019.01.51

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight and
Ideas for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier (Ed.), 3rd
International Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256). Conference Proceedings, Bordeaux:
Emerald.

Pavelka, J. (2016). Remediation of Sign Texts as the Theme of Cultural Studies. Procedia - Social and Behavioral Sciences, 217,
1233-1240. Elsevier.
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Plsobeni v zahraniéi

Dlouhodobé ptisobeni v zahranici

1979-1982: Universitet u Beogradu, FiloloSki fakultet, byvala Jugoslavie, odborny asistent.

1988-1990: University of Nebraska at Omaha, Faculty of Arts, USA, (v ramci Fulbrightovy nadace), docent.

2009-2014: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta, Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy,
Slovenska republika, profesor.

Kratkodobé studijni a prednaskové pobyty v zahranici

Skup slavista. Beograd, Pristina, Trsi¢, Novi Sad 2. - 22. 9. 1985, byvala Jugoslavie.

Institut fir fremdsprachliche Philologien, Otto-von-Guericke-Universitat, 1996. Magdeburg, Némecko. Vedouci: prof. dr.
Reinhard Ibler.

Institut fiir Kommunikationswissenschaft und Journalistik der Universitat Hamburg. Vedouci: Prof. Dr. Irene Neverla, 28. fijna
1999.

Institut fiir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der Universitat Wien. Vedouci: Prof. dr. Wolfgang R.
Langenbucher,15. - 19. 5. 2000.

Bohemicum, Institut flr Slavistik der Universitat Regensburg. Vedouci: Prof. dr. Marek Nekula, 13. - 17. 5. 2002.
Vergleichende Kulturwissenschaft, Institut fir Medien-, Informations- und Kulturwissenschaft der Universitat Regensburg.
Vedouci: Prof. dr. Daniel Drascek, 13. —17. 5. 2002.

Bauhaus-Universitat Weimar, Workshop: Einsdtze der Medienphilosophie. Aktuelle deutsche und tschechische Positionen.
Weimar 19. - 20. 12. 2013.

Instytut Kulturoznawstwa, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu (Adam Mickiewicz University in Poznan). Vedouci:
Prof. Dr. Andrzej Przytebski, 02. 11. -7. 11. 2015.

Podpis Jifi Pavelka, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Radomila Soukalova Tituly Ing. PhD.
Rok narozeni 1957 typ vztahu k VS pp. rozsah | 40h/tyd. |dokdy |N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskutecriuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfedméty ptislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteénovani
studijniho programu

Marketing management — guarantor of the subject, leading seminars

Udaje o vzdélani na VS

1982: VUT Brno - FT ve Zliné Ekonomika a fizeni spotiebniho prdmyslu (Ing.)

1985: Univerzita Palackého v Olomouci Fakulta pfirodovédecka - doplnkové pedagogické studium
2002: doktorandské studium Fakulta podnikatelska VUT Brno

2004: doktorandské studium UTB FAME ve Zliné

2004: UTB FAME Zlin, Ph.D., diplom v doktorském studijnim programu, ekonomika a podnikani (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1982 — 1992: vyulujici odbornych predmétl a ekonomiky na Stfednim odborném UCilisti obuvnickém ve Zliné

1992 — 1993: externi vyuka ekonomickych predmétli na Gymnaziu Zlin, na Gymnaziu T. G. M ve Zliné

1992 —1999: vyuka ekonomickych pfedmétd a marketingu na Obchodni akademii T. Bati ve Zliné, prednasky a v bakalarském
studijnim programu na VOSE Zlin

1999 — 2003: vedouci oboru Marketingu v bakalafském studijnim programu FaME UTB realizovaném na OA T. Bati a VOSE
2003 — doposud: odborna asistentka na FMK UTB Zlin

2005 — 2008: prodékanka pro tvirdi ¢innost na FMK UTB Zlin, odborna asistentka UMK

2008 — 2012: prodékanka pro tviri ¢innost Fakulta multimedidlnich komunikaci UTB, ZIin, odborna asistentka Ustavu
marketingovych komunikaci

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet bakalarskych praci: 96, pocet diplomovych praci: 166

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci
WOS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konanona Vs |13 2 25

vevs

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvlrci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Soukalova R. et al. (2016). Design stories aneb kreativni inovace a problémy jejich transferu do praxe. Zlin: FMK UTB Zlin.
Soukalova, R. (2016). Marketing ...je véda kreativni. Zlin: Verbum.

Soukalova, R. (2016). Identification of the critical factors of the process of innovation transfer at universities in the Czech
Republic, Turkish Online Journal of Educational Technology, 1149-1154.

Soukalova, R. (2016). The Role of Universities in the Transfer of Innovations in the Creative Industry in the Czech Republic. 27th
International Business Information Management Association, Milan, Italy, 3166-3174.

Soukalova, R. (2015). The Role of the Creative Class and Business Sustainability in the Region. 26th International-Business-
Information-Management-Association Conference, Madrid, Spain.

Pusobeni v zahranici

Srpen 2005 — English bussines school Malta — 3 tydny

Srpen 2007 — English bussines school Dublin, Irsko — 2 tydny

2006/2007, 2007/2008 prednasky a seminafe oblasti Podpory prodeje a Direct marketingu na Univerzité Konstantina Filozofa
v Nitfe, Fakulta filozoficka, Katedra Masmedialnej komunikacie, SR

duben 2012 —tydenni pobyt - program Erasmus, lzmir Turecko, téma prednasky: Tomas Bata a jeho podnikatelska filosofie
2013 - pobyt v ramci programu Erasmus, UK Bratislava, Slovensko, téma prednasky: Tomas Bata a jeho podnikatelska filosofie
2012-2017 prednasky na zahranicnich konferencich: Montreux, Madrid, Benatky, Budapest, Malta, Viden, Berlin.

Podpis Radomila Soukalova, v. r. datum
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http://apps.webofknowledge.com/full_record.do?product=WOS&search_mode=GeneralSearch&qid=10&SID=C67ytaJlwtGCRiB1XiT&page=1&doc=2

C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Michal Stransky Tituly Mgr., Ph.D.

Rok narozeni 1988 typ vztahu k VS pp. |rozsah | 40h/tyd. |do kdy 8/2022
Typ vztahu na souéasti VS, ktera uskuteciiuje st. program pp. |rozsah | 40h/tyd. |do kdy 8/2022
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty prislusného studijniho programu a zplsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteérnovani
studijniho programu

Theory of Argumentation - guarantor of the subject, leading lectures, seminars
Ethic 1 — guarantor of the subject, leading lectures
Ethic 2 - guarantor of the subject, leading lectures

Udaje o vzdélani na VS

2016: obor Filozofie, FF MU (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2016 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, odborny asistent, od r. 2019 prodékan pro pedagogickou ¢innost

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Vedouci 7 bakalarskych praci
Vedouci 2 diplomovych praci

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus |ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na V$

vevs

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvlrci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Stransky, M. (2018). Prakticky vyznam mordini filosofie. Zlin: Nakladatelstvi UTB.

Nesiba, J., & Stransky, M. (2018). Eticky management vetejnych instituci CR. In Klimova, V., Zitek, V. (eds.) XXI. mezindrodni
kolokvium o regiondlnich véddch. Brno: Masarykova univerzita.

Stransky, M. (2014). Naturalistic Future of Ethics. In Zdmecnik, L. The Future of Philosophy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci.

Stransky, M. (2014). The Persuasive Lot of the Modern Ethics. In Klimova, I. et al. The Character of Current Philosophy and its
Methods. Bratislava: Filozoficky Ustav SAV.

Stransky, M. (2014). Lhat védu. In Drozenova, W. Etika a véda: etickd dilemata ve védecké prdci. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostravé.

Pusobeni v zahranici

Podpis Michal Stransky, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Peter Starchor Tituly prof. Mgr., PhD.
Rok narozeni 1971 typ vztahu k VS pp. |rozsah | 20h/tyd. | do kdy N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskutecriuje st. program pp. |rozsah | 20h/tyd. | do kdy N
Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu | rozsah

Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu PP 38 h/t.

Pfedméty ptislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskute¢riovani
studijniho programu

Marketing Applications — guarantor of the subject, leading lectures, seminars

Udaje o vzdélani na VS

1995: Univerzita Komenského v Bratislavé, Filozoficka fakulta, odbor Sociolégia (Mgr.)
2003: Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu, odbor a program 62-90-9 podnikovy manazment (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

Univerzita Komenského v Bratislavé, Fakulta managementu
1997 — 2002: asistent/tajemnik katedry

2002 — 2004: odborny asistent/tajemnik katedry

2004 — doposud: vedouci Katedry marketingu

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet obhajenych bakalarskych praci: 7
Pocet obhajenych diplomovych praci: 22

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci
3.3.15. manaZment 2005 Fakulta managementu UK | WOS | Scopu | ostatni
v Bratislavé s
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS 25 28 317
3.3.15. manaiment 2015 Fakulta managementu UK
v Bratislavé

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvlrci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Starcho#, P. (2017). Bankovy marketing: principy a $pecifikd. Praha: Wolters Kluwer.

Starchon, P., Juraskova, O., Weberova, D., Jufikova, M., Kocourek, J., Lizbetinova, L., Viléekova, L., & Kovarova, K. (2015). Znacky
a Cesky zdkaznik. Zlin: VeRBum.

Slabd, M., Starchon, P., & J4¢, I. (2014). Identification and prioritization of key stakeholder groups in marketing communication
of colleges. E+M Ekonomie a Management, 17, (4), 101-110.

Starchori, P., Vetrakova, M., Metke, J., Lorincova, S., Hitka, M., & Weberova, D. (2018). Introduction of a new mobile player app
store in selected countries of Southeast Asia. Social sciences, 7 (9), 1-15.

Lizbetinova, L., Starchof, P., Lorincova, S., Weberova, D., & Prisa, P. (2019). Application of Cluster Analysis in Marketing
Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study in the Slovak Republic. Sustainability, 11 (8), 2302,
doi: https://doi.org/10.3390/su11082302.

Pusobeni v zahranici

Podpis Peter Starchori, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Dusan Strauss Tituly PhDr., PhD.

Rok narozeni 1978 typ vztahu k VS DPC |rozsah |8 h/tyd. |dokdy |12/2019
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskutecriuje st. program DPC |rozsah |8 h/tyd. |dokdy |12/2019
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfedméty prislusného studijniho programu a zpusob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dal$i zapojeni do uskuteénovani
studijniho programu

Political Marketing - guarantor of the subject, leading lectures, seminars
Corporate Social Responsibility - guarantor of the subject, leading seminars

Udaje o vzdélani na VS

obor politologie, Fakulta politickych vied a medzinarodnych vztahov, Univerzita Mateja Bela v Banskej Bystrici (Mgr.)
obor politologie, Filozoficka fakulta, Univerzita Komenského (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

Filozoficka fakulta Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave — asistent 14/tyden
CUP Trencianska univeriza Alexandra Dubdéeka v Trenciné — odborny asistent 12/tyden
Fakulta masmédii Paneurdpska vysoka $kola — lektor 4/tyden

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace: 150, Diplomové prace: 111

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci

WOS |Scopus | ostatni

Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS

ve

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikac¢ni a dalsi tvlréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Strauss, D. (2012). Socidliny stdt, socidina politika, obyvatelstvo a finanénd kriza. SSRP, Trnava. ISBN 978-80-969043-5-8.
Strauss, D. (2009). Stdt a obcianska spolocnost v ¢ase hospoddrskej krizy, In: Obéianska spolo¢nost v transformujucich sa
krajinach. Malacky. ISBN: 978-80-970316-1-9.

Strauss, D. (2011). Premeny moci a demokracie, In: Bo¢akova, O., Tomasikova, A., Aktudlne otazky politiky, TnUAD, Trenéin.
ISBN 978-80-8075-485-3.

Strauss, D. (2012). Socidlny stdt, socidina politika, obyvatelstvo a finanénd kriza. SSRP, Trnava. ISBN 978-80-969043-5-8.
Strauss, D.(ed.) (2012). Volby 2012, Transparentnost, Trencin. ISBN 978-80-971197-7-5.

Plsobeni v zahraniéi

Podpis Dusan Strauss, v. r. datum

65




C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedidlnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Tomas Sula Tituly PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1984 | typ vztahu k V§ pp. rozsah 40h/tyd. | do kdy N
Typ vztahu na souéasti VS, kterd uskuteéiiuje st. program | pp rozsah 40h/tyd. | do kdy N
Dalsi soucasna pisobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS | typ prac. vztahu rozsah
Univerzita Komenského v Bratislavé PP 20h/t.

Pfedméty ptislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteénovani
studijniho programu

PPC Advertising System - guarantor of the subject, leading seminars
Promotion on Social Networks - guarantor of the subject, leading seminars

Udaje o vzdélani na VS

2007: FMK UTB ve Zliné, Marketingové komunikace (Bc.)
2009: FMK UTB ve Zliné, Marketingové komunikace (Mgr.)
2016: FMK UTB ve Zling, Vytvarna uméni (Ph.D.)

2015: FF UK Bratislava, Marketingové komunikace (PhDr.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2014 - doposud: jednatel/spolumajitel komunika¢ni agentury

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace 103, Diplomové prace 55

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | Ohlasy publikaci
WOS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti Rizeni konano na VS | 4 0

Prehled o nejvyznamnéjsi publikacni a dalsi tvurci ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Sula, T. (2017). Ambientni média v reklamé: Vyznam designu pfi tvorbé ambientnich médii. Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zliné.
Sula, T., & Banyér, M. (2016). Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation to this Communication Form.
Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International Publishing Switzerland, 3-9.

Sula, T., & Banyar, M. (2015). An empirical study of public perceptions on ambient media. International Journal of Strategic
Innovative Marketing, 2 (4), 49-64.

Sula, T., & Banyar, M. (2015). Innovative Marketing as a Tool for Building a Positive Image of an Institution of Higher Education
and Increasing the Competitiveness of its Graduates — Analysis of the Functional Use of Projects of the Department of
Marketing Communications at the Faculty of Multimedia Communications of TBU in Zlin and their Potential for Integration into
the Teaching Process. Procedia - Social and Behavioral Sciences. Elsevier Ltd., 146-153.

Sula, T., & Banyar, M. (2016). The Analysis of Microsites and Their Functionality as Part of the Promotion of Higher Education
Institutions, Universities and Their Individual Degree Courses. International Journal of Education and Information Technologies,
8(1), 9-17.

Pusobeni v zahranici

2019 - Polsko, Malopolsku Wyzsu Szkolu Ekonomicznu, Erasmus +

Podpis Tomas Sula, v.r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Eva Svirakova Tituly Ing., Ph.D.
Rok narozeni 1965 typ vztahu k VS pp. |rozsah |40h/tyd. |[dokdy |N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskutecriuje st. program pp. |rozsah |40h/tyd. |[dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Predméty prislusného studijniho programu a zplsob zapojeni do jejich vyuky, pFip. dalSi zapojeni do uskuteéiiovani
studijniho programu

Design Thinking — guarantor of the subject, leading seminars

Udaje o vzdélani na VS

1987: Vysoka skola bariska v Ostravé, Ekonomicka fakulta, Ekonomika priimyslu (Ing.)
2006: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Ekonomika a management, Management a ekonomika, Fakulta managementu a
ekonomiky (Ph.D.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1994 — 2000: firma Stival, s.r.0., ekonom, hlavni tcetni

2000 — 2009: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, vedouci ekonomického odboru rektoratu UTB, tajemnice Fakulty multimedialnich
komunikaci, manaZerka Komunika¢ni agentury na Fakulté multimedialnich komunikaci

2009 — doposud: Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Kabinet teoretickych studii, odborny
asistent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Pocet obhdjenych bakalafskych praci: 16
Pocet obhdjenych diplomovych praci: 14

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS Ohlasy publikaci
WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni konano na VS 15 3 5

vevs ve

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikacéni a dalsi tvlréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpecovanym predmétim

Svirakova, E. (2014). Forecasting Outcomes Achieved in Cultural and Creative Projects: System Dynamics Approach. The System
Dynamics Society, New York: University at Albany, State University of New York. Retrieved from
http://www.systemdynamics.org/conferences/2014/proceed/index.html.

Sviradkova, E. (2014). Kreativni projektovy management. Project Planning and Management in Cultural and Creative Industries.
Zlin: Verbum.

Svirakova, E. (2016) Effective Project Management for Creative Europe. Turkish Online Journal of Educational Technology, 815-
820.

Svirakova, E. (2017). Methods for Project Tracking in Creative Environment. Acta Informatica Pragensia. Praha: Vysoka $kola
ekonomicka v Praze, 06(01), 32-59. doi: 10.18267/.aip.98

Svirakova, E., & Bianchi, G. (2018). BIANCHI G. Design thinking, system thinking, Grounded Theory, and system dynamics
modeling - An integrative methodology for social sciences and humanities, Human, 28 (3), 312-327.

2019 - 2020: Hlavni fesitelka projektu ,ManaZersky model hodnoty designu pro konkurenceschopnost MSP v CR“, projekt
prijaty v ramci soutéze projektd v programu ETA Technologicka agentura Ceské republiky.

Plsobeni v zahraniéi

2015-2016: University of Bergen, Norsko, studijni pobyt, grant z Norskych fond(: Kreativita a dynamika v projektovém
managementu

Podpis Eva Svirakova, v. r. datum
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C-1 — Personalni zabezpeceni

Vysoka skola

Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Soucast vysoké skoly

Fakulta multimedialnich komunikaci

Nazev studijniho programu | Marketingové komunikace

Jméno a prijmeni Dagmar Weberova Tituly doc. PhDr., Ph.D., MBA
Rok narozeni 1968 typ vztahu k VS pp. |rozsah |[40h/tyd. [dokdy |N

Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskutecriuje st. program pp. |rozsah |[40h/tyd. [dokdy |N

Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah

Pfedméty ptislusného studijniho programu a zptisob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskute¢novani
studijniho programu

International Marketing - guarantor of the subject, leading lectures, seminars
Cross-Cultural Communications - guarantor of the subject, leading lectures, seminars
Global Aspecte inf Marketing Communications- guarantor of the subject, leading lectures, seminars

Udaje o vzdélani na VS

1995: UK v Bratislave, Filozofickd fakulta: ucitelstvo vSseobecnovzdelavacich predmetov: anglicky jazyk — nemecky jazyk (Mgr.)
2005: UK v Bratislave, Filozoficka fakulta: udelenie vedecko-akademickej hodnosti ,,philosophiae doctor” vo vednom odbore 75-
02-9 tedria vyucovania cudzich jazykov (Ph.D.)

2013: UK v Bratislave, Fakulta managementu: udelenie vedecko-pedagogického titulu docent v Studijnom odbore 3.3.15
manazment (doc.)

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

2000 — 2013: UK v Bratislave, Fakulta managementu

2014 — 2015: Vysoka $kola technicka a ekonomicka v Ceskych Budéjovicich, docent na Katedfe cestovniho ruchu a marketingu —
uvazek 0,3.

2014 - doposud: UTB ve Zlin&, FMK, docent na Ustavu marketingovych komunikaci

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace: 27, Diplomové prace: 27

Obor habilita¢niho Fizeni Rok udéleni | Rizeni konano na VS Ohlasy publikaci

hodnosti
Obor 3.3.15 manazment 2013 FM, UK v Bratislavé WOS |Scopus |ostatni
Obor jmenovaciho fizeni Rok udéleni | Rizeni konano na V$ 13 2

hodnosti

ve

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tvuréi ¢innosti nebo dalsi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim

Lorincova, S., Starchon, P., Weberova, D., Hitka, M., & Lipoldovd, M. (2019). Employee Motivation as a Tool to Achieve
Sustainability of Business Processes. Sustainability, 11 (11), 3509. doi: 10.3390/su11133509.

Hitka, M., Lorincova, S., Gejdos, M., Klari¢, K., & Weberova, D. (2019). Management Approach to Motivation of White-collar
Employees in Forest Enterprises. BioResources, 14 (3), 5488-5505.

Lizbetinova, L., Starchori, P., Lorincova, S., Weberova, D., & Prii$a, P. (2019). Application of Cluster Analysis in Marketing
Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study in the Slovak Republic. Sustainability, 11(8), 2302,
doi: https://doi.org/10.3390/su11082302.

Lorincovd, S., Hitka, M., & Weberov4, D. (2018). Evaluating the effectiveness of investment in educational and development
activities of middle managers. Vision 2020: Sustainable Development and Application of Innovation Management. 32nd
International Business Information Management Association Conference. Sevilla, Spain, 4785-4795.

Starchori, P., Vetrakova, M., Metke, J., Lorincovd, S., Hitka, M., & Weberovd, D. (2018). Introduction of a new mobile player app
store in selected countries of Southeast Asia. Social sciences, 7 (9), 1-15.

Pusobeni v zahranici

1993 - DAAD-Stipendium: letny kurz na Eberhard-Karls-Universirat v Tibingene v Spolkovej republike Nemecko

1994-1995 - Studijny pobyt na Viedenskej univerzite v Rakusku

1999-2000- staz na Polizeifihrungsakademie Miinster v Spolkovej republike Nemecko so zameranim na oblast zahrani¢nych
vztahov

2019 — Polsko, Malopolsku Wyzsu Szkolu Ekonomicznu, Erasmus +

Podpis Dagmar Weberova, v.r. datum
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C-1l - Souvisejici tvirci,

rd

resp. védecka a umélecka cinnost

Prehled Fesenych granti a projektt u akademicky zaméfeného bakalafského studijniho programu a u magisterského a

doktorského studijniho programu

Resitel/spoluiesitel | Nazvy granth a projektt ziskanych pro védeckou, vyzkumnou, uméleckou |  Zdroj Obdobi
a dalsi tviréi ¢innost v prislusné oblasti vzdélavani
Ing. Eva Svirdkova,| Kvantitativni a kvalitativni vyzkum dopad@ na ekonomiku firem, které se | B - TACR 2019-2020
Ph.D. rozhodly inovovat design svych vyrobk( a sluzeb za soucasné inovace
designu vizudlni komunikace téchto zapojenych firem
Hlavni  koordinator Designefi v ¢eskych zemich a ceskoslovensky strojirensky primysl C- 2018-2022
FMK, partner Narodni Ministers
technické muzeum tvo
kultury,
NAKI

Prehled feSenych proj

studijniho programu

ektl a dalsich aktivit v ramci spoluprace s praxi u profesné zaméreného bakalaiského a magisterského

Pracovisté praxe Nazev Ci popis projektu uskutecriovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav Smlouva o dilo — Komunikacni strategie mésta Frenstat pod Radhostém 2016
marketingovych (celkova vyse 96.000,-)
komunikaci
Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznikU a strategie cileni na stavajici a
komunikaci potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt —
firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)
Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici a
komunikaci a Fakulta | potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt a dale
aplikované navrh architektury a technologie informacniho systému fizeni procesu
informatiky vyroby véetné navrhu architektury a technologie pro prototyp online
systému prezentace vyrobkd i sluzeb — firma TESAREM

(celkova vyse 217.000,-)
Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici a
komunikaci, ateliér potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt a
DigitaIni design, FMK graficky navrh designu produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS

(celkova vyse 242.000,-)
Ustav Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum femeslnik( na trhu B2B 2019
marketingovych (celkova vyse 120.000,-)
komunikaci
Ustav Smlouva o poskytnuti sluZeb - Zajisténi odbornych seminara a skoleni 2019
marketingovych z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu verejného
komunikaci sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy z ¢lenskych obci

v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni verejné spravy v Mikroregionu
Slusovicko (reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120)
spolufinancovaného z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse
191.180,-)
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Odborné aktivity vztahujici se k tvirci, resp. védecké a umélecké ¢innosti vysoké skoly, ktera souvisi se studijnim
programem

Servisni pracovidté studijniho programu Marketingové komunikace Ustav marketingovych komunikaci (dale jen ,UMK) se
odborné dlouhodobé zaméfuje na vyzkum rozhodovacich procesti a hodnotovych orientaci adolescentl, coZ je jeden
z excelentnich smér( pracovisté. Data z kazdorocniho realizovaného vyzkumu slouZi nejen k tvarci ¢innosti pedagogt Ustavu, ale
i k efektivnéjéimu cileni komunikace smérem k cilové skupiné uchaze¢t o studium na VS. Komplexnost a kontinuita dosavadniho
vyzkumu vedla garantku studijniho programu doc. Sramovou k podan{ grantové prihlagky do GACR v roce 2019.

Dalsi vyznamnou vyzkumnou aktivitou pracovisté je kazdoro¢ni vyzkumné Setfeni u riznych cilovych skupin. Cilem téchto Setfeni
je analyzovat a vyhodnocovat aktualnost studijniho planu v reflexi na praxi. Vyzkumna Setfeni realizovana v rdmci studia jsou
popsany nize. DlleZitym faktorem z hlediska aktudlnosti studijniho planu je reflexe zaméstnavateld z fad malych, stfednich a
velkych firem, reklamnich agentur nebo vefejného sektoru. V roce 2019 UMK realizoval vyzkumné Setfeni u zminéné cilové
skupiny, kterd pfinesla fadu zajimavych podnétl pro jesté efektivnéjsi nastaveni studijnich predmétt a povinnosti ve studijnim
pldnu. Jednalo se naptiklad o zavedeni novych pfedmétid jako Reklamni PPC systémy, Propagace na socialnich sitich, Cultural
management nebo Design Thinking.

Dalsi tvhrdi aktivity studijniho programu Marketingové komunikace jsou Uzce spjaty s uméleckymi obory na FMK, kdy studenti
marketingovych komunikaci zajistuji propagaci, pr projektu, ale i fundraising a produkéni aktivity tvarcich ¢innosti studentd i
pedagogl FMK z ateliérd napt. reklamni fotografie, prostorova tvorba, primyslovy a produktovy design, design skla, obuvi a
odévu, digitalni design, graficky design aj. Propojeni jednotlivych studijnich programi na Fakulté multimedialnich komunikaci
(Marketingové komunikace, Vytvarna uméni a Teorie a praxe audiovizudlni tvorby) pfinasi velkou konkurenéni vyhodu na trhu
vysokych skol a budoucim absolventlim zajistuje komplexni pfipravenost na realnou praxi.
Mezi nejvyznamné;jsi mezioborové projekty Fakulty multimedialnich komunikaci, na kterych se velmi vyznamné podileji studenti
programu Marketingové komunikace, patfi Zlin Design Week (déle jen ,ZDW*). Ten spojuje jiz patym rokem cca 80 studentli
FMK, ktefi zajistuji sponzory, organizuji, propaguji, realizuji a vyhodnocuji hlavni aktivity projektu, coZ jsou:

- mezinarodni soutéZ Best in Design, do které se v loriském roce pfihlasilo vice nez 700 talent( z celého svéta;

- design v ulicich (fada workshopd, dil¢ich i komplexnich vystav v interiérech zlinskych budov i ve vefejném prostoru);

- konference, které se ucastni svétovi odbornici, propojujici poznatky marketingu a designu.
Tvardi aktivity prezentované na ZDW spojuje téma: Voda (2017), déle Hra (2018) ¢i (R)evoluce (2019), pficemZ se tato témata
prolinaji i marketingovymi aktivitami projektu. Vedle téchto velkych mezioborovych projektd je tvarci Cinnost studentd rozvijena
v ramci dalSich projektd, a to z oblasti neziskovych organizaci. Mezi nejvyznamnéjsi projekty, které podporuji neziskovy sektor
patii Percipio, Paraparada, Utulkové Vénoce ¢i jaro, vystava neziskovych organizaci Zlinského kraje Zivot neni zebra aj.
Servisni stiedisko Ustav marketingovych komunikaci organizuje pro studenty jiz sedmym rokem souté? Talent marketingovych
komunikaci. Soutéz je realizovana podle konceptu mezindrodni kreativni soutéZze Young Lions, kdy studenti pracuji 24 hodin na
konkrétnim zadani z firem, zastupci firem jsou mentory studentskych tym{ a na zakladé prezentaci jejich navrhi a fesSeni pak
studenti maji mozZnost zapojit se do firemnich tymQ, ziskdvaji moznost stazi a pozdéji i pracovni nabidky. Tento koncept pfipravuje
studenty na vstup do praxe, nabizi jim kontakty na odborniky z praxe a zvysuje uplatnitelnost absolvent( v oboru marketingovych
komunikaci.

Zazemi pro nastartovani tvirci, profesné zamérené ¢innosti student( a absolventll v oblasti reklamy nebo poradenstvi v oblasti
podnikani, mohou nalézt v Centru kreativnich prlimysl( a podnikani UPPER. Centrum kreativnich prdmysld a podnikani UPPER je
prostifedi, které studentdim nabizi fadu odbornych kurzd nejen z oblasti marketingovych komunikaci, ale i podnikdni nebo
osobniho rozvoje. Dale zde mohou vyuZit prondjmu prostor k networkingu ¢i zaloZeni svého startupu.

V soudasné dobé vznika Vyzkumnd marketingova laboratof, kterd ma za cil realizovat vzdélavaci projekty (jednordzové i
kontinualni kurzy/pfedméty), a také podporovat spolupraci s praxi formou smluvnich aplikovanych vyzkumd. Budou zde
testovany ndvrhy na pfistrojich typu ocni kamera, bryle na virtudlni realitu aj. pfi vyuziti zkuSenosti z oblasti design thinking,
service prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych metod uplatiiovanych v zahranici. Aktualné zde pracuji doktorandi
z uméleckych obor(, ktefi ve spolupréci se studenty a pedagogy UMK zkoumaji vyuZiti virtudlni reality v rGiznych oblastech
marketingovych komunikaci (napf. instore komunikace nebo webové platformy aj.).
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https://zlindesignweek.com/
http://talentmk.cz/
http://talentmk.cz/
https://upper.utb.cz/

Informace o spolupraci s praxi vztahujici se ke studijnimu programu

V 1. ro¢niku navazujiciho magisterského studia v anglickém jazyce se vétSinou stavaji vybrani studenti hlavnimi/liniovymi
manazery projektd Komunikacni agentury. Jsou také zapojovani do vyzkumnych a jinych aktivit Gstavu a v letnim semestru 2.
ro¢niku navazujicitho magisterského studia maji predmét MA Thesis Practise — kdy si vyhledaji firmu, v niz realizuji diplomovou
praxi na marketingovych pozicich a ¢asto zde zpracovavaji pro firmu/organizaci svou diplomovou praci. Z kazdé této aktivity
studenti prinasi zpétnou vazbu na adekvatnost jejich znalosti a dovednosti v praxi. Zaroven dotazniky slouzi jako sebereflexe
v oblasti ziskanych znalosti a dovednosti. Tento model se ukazal jako velmi efektivni, jelikoz zpétna vazba je pravidelné
vyhodnocovana a poznatky z ni jsou reflektovany v Upravé studijnich pland, min. v sekci volitelnych predmétd. Studenti také diky
praxi nachdzeji snadné uplatnéni a jejich zaméstnanost je témér 100%, navic zpravidla v oboru marketingu ¢i marketingovych
komunikaci.

Dalsi pravidelnou aktivitou je zapojeni odbornik(l z praxe do vyuky formou workshop(l. Kazdy interni pedagog ma k dispozici
urdity rozpocet na aktualizaci svych pfedmétd, ktery mu slouzi pravé k zapojeni odbornik( do vyuky, aktualizaci pracovnich
pomiucek, ndkupu nové literatury ¢i osobnimu rozvoji. Odbornici z praxe v rdmci workshop doplriuji ve vyuce teoretické znalosti
studentl konkrétnimi pfiklady, ukdzkami realnych kampani véetné kreativnich konceptl i méreni jejich efektivity.
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C-1ll - Informacni zabezpeceni studijniho programu

Nazev a strucny popis studijniho informacniho systému

Vnitfni informacdni systém funguje prostfednictvim webovych stranek univerzity, fakulty, Ustavu, ateliérd (véetné moZnosti
odebirani RSS kanall — zprav do mobilnich zafizeni), sdileného Onedrive, ktery slouZi pro sdileni materiald a studijnich opor se
studenty a také studijni agenda je aktivni prostfednictvim systému IS/STAG. Jako informacni kanal slouZi i LCD obrazovky
rozmisténé po univerzité (TVIS = televizni informacni systém) a informacni tabule jednotlivych Ustavil/ateliérd. Hodnoceni vyuky
probiha elektronicky na konci kazdého semestru prostfednictvim IS/STAG.

Tvircem IS/STAG je Zapadoceska univerzita v Plzni a v souc¢asné dobé systém vyuziva 11 vefejnych vysokych kol v CR, UTB od
roku 2003. Informacni systém IS/STAG pokryva funkce od pfijimaciho Fizeni aZ po vydani diplomd, eviduje studenty prezenéni a
kombinované formy studia, studenty celoZivotniho vzdélavani a Ucastniky U3V. Informacni systém studijni agendy I1S/STAG
poskytuje studentdim (i uchaze¢dim o studium) pfesné a srozumitelné informace o studijnich programech strukturovanou formou
s uvedenim viech potfebnych udajd véetné vzdélavacich cill. U odpovidajicich studijnich pland maji studenti k dispozici kromé
popisnych Udajd také prehlednou vizualizaci rozdélenou na jednotlivé semestry celého studia, s barevnym rozliSenim povinnych,
povinné volitelnych a volitelnych pfedmétu a jejich stru¢ny popis obsahujici nazev predmétu, kreditové ohodnoceni, vyucovaci
rozsah a zakonceni predmétu. Proklikem na sylabus pak studenti ziskaji detailni popisy jednotlivych predméti véetné cill
(anotace), pozadavku na studenta, obsahu predmétu, vyucovacich a hodnoticich metod, ziskanych zpUsobilosti. VSichni studenti
maji umoznén dalkovy, ¢asové neomezeny pfistup k informacim studijni agendy.

Pristup ke studijni literature

UTB ve Zliné disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdroji uréenych ke vzdélavaci a tvlrci ¢innosti, stejné
jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. VSechny sluzby knihoven a elektronické zdroje pro vyuku jsou s pfihlédnutim k typu a
ptipadnému profilu studijniho programu dostate¢né a dostupné studentdim a akademickym pracovnikim. Informacni zdroje a
informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované na UTB ve Zliné zabezpecuje centralné Knihovna UTB ve Zliné (dale
jen ,knihovna“). Ta sidli v modernich prostorach Univerzitniho centra a je navstévovana studenty a pedagogy ze vSech fakult, ale
i Ctenafi z fad odborné vefejnosti, nebot se jedna o nejvétsi univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. K dispozici je zhruba
500 studijnich mist, 230 pocitacli a dostatecné mnozZstvi pfipojnych mist pro notebooky. Knihovna je vybavena virtualni
technologii WMware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. UZivatelé mohou pouZivat pfi své praci 3 multifunkéni tiskarny
pro kopirovani, tisk a skenovani. K dispozici je také specidlni knizni skener. Knihovna disponuje také dostatecnym poctem
individualnich studoven pro praci v mensich tymech, ale i relaxa¢nimi prostory. V knihovnim fondu je vice nez 130 000 knih,
pricemz rocni prirGstek kazdorocné presahuje 5 000 kniznich jednotek. Stale vice knih je dostupnych v elektronické podobé.
DulezZitd je zejména vysoka aktudlnost knihovniho fondu, ktery je stale dopliovan. Knihovna odebira vice nez 200 periodik v
tisténé podobé. Mimo tisténé casopisy knihovna zpfistupriuje cca. 50 000 elektronickych periodik.

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace maji moznost navstévovat plné vybavenou univerzitni knihovnu, kde
jsou jim kdispozici studijni materialy v ti§téné i elektronické verzi. Dale maji k dispozici pfiruéni knihovnu na Ustavu
marketingovych komunikaci, co? je servisni sttedisko, které zabezpeluje skoro 100 % vyuky. Ustav disponuje pravidelné
doplniovanou oborovou knihovnou, nabizejici studentim oborové monografie, skripta a periodika. Pro studenty prezencni i
kombinované formy jsou zabezpecleny pravidelné konzultace pedagogl, jejichZ rozsah je zvefejnén na webu i u samotnych
kancelafi. Kazdy pedagog pak individudlné voli informaéni kanal, kterym dava k dispozici studentidm jednotlivych predmétd
studijni opory (v pfipadé kombinovaného studia), studijni literaturu ¢i podklady ke zkouskam. Zpravidla se jedna o sdileny disk
Onedrive (produkt Microsoft Office), e-learningové kurzy nebo moodle.
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Prehled zpfistupnénych databazi

Knihovna UTB si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdroji pro Gcéely vyuky, ale i podpory
védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostfednictvim Spi¢kovych technologii, které podporuji komfortni praci a
vysoké vyuZiti nabizenych databazi. VeSkeré informacni zdroje jsou dostupné skrze moderni centrdini portal Xerxes, ktery je
postaven na bazi zndmého discovery systému Summon. Jednotlivé databdze tedy neni potfeba prohleddvat separatné. K dispozici
je také technologie SFX, ktera znacné ulehCuje uZivateldm praci zejména pti dohleddvani plnych textld dokument(. Veskeré
elektronické zdroje jsou pfistupné 24 hodin denné, a to i z pocitacd mimo univerzitni sit UTB ve Zliné formou tzv. vzdaleného
pfistupu.

Konkrétni dostupné databaze:

- CitaCni databaze Web of Science a Scopus

- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library, SpringerLink
- Multioborové plnotextové databaze Ebsco a ProQues

Odkaz na seznam pfistupnych elektronickych databazi véetné popisu:

http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical/?lang=cze

Nazev a strucny popis pouzivaného antiplagiatorského systému

UTB ve Zliné ma pfijata dostatecné ucinnd opatfeni k ochrané dusevniho vlastnictvi i proti Umysinému jednani proti dobrym
mravlm pfi studiu; zejména proti plagiatorstvi a podvodim pfi studiu. Jedna se o, Disciplinary Code for Students of Tomas Bata
University in ZIin“ ze dne 9. Unora 2017 a ,Eticky kodex UTB ve Zliné“ (Priloha €. 4 k Statutu UTB ve Zliné). Univerzita Tomas Bati
ve Zliné pouziva antiplagidtorsky systém Theses.
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http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical/?lang=cze

C-IV — Materialni zabezpeceni studijniho programu

Misto uskutecnovani studijniho Zlin
programu

Kapacita vyukovych mistnosti pro teoretickou vyuku

U44/215 - poslucharna, 108 m2, kapacita 90 mist (1x PC, dataprojektor, platno, zesilovaé, ozvuéeni, zatemnéni)

U44/217 — u€ebna, 62 m2, kapacita 32 mist (16x PC, dataprojektor, platno, zesilova¢, ozvuéeni, zatemnéni)

U44/218 — poslucharna, 80 m2, kapacita 72 mist (16x PC, dataprojektor, platno, zesilova¢, ozvuceni, zatemnéni)

U41/201 — multimedialni poslucharna, 81 m2, kapacita 80 mist (PC, dataprojektor, platno, vizualizér, CD/DVD/BD, VHS, tape
deck, tuner, zesilovac, kompletni ozvuceni a automatické zatemnéni)

U41/211 — uéebna, 59 m2, kapacita 37 mist (1x PC, 2x dataprojektor, platno, aktivni tabule, CD/DVD, VHS, zesilovac, kompletni
ozvuceni, zatemnéni)

U42/256 — poslucharna, 85 m2, kapacita 50 mist (1x PC, dataprojektor, LCD TV 44“, platno, zesilovaé, ozvuéeni, zatemnéni)

Z toho kapacita v prostorach v najmu | | Doba platnosti ndajmu

Kapacita a popis odborné ucebny

U44/110 - pocitacové ucebna, 20 m2, kapacita 16 mist (16x PC, dataprojektor, platno, zatemnéni)
U41/209 - pocitacova ucebna, 59 m2, kapacita 17 mist (17x PC, dataprojektor, platno, zesilovaé, ozvuéeni)

Z toho kapacita v prostorach v najmu Doba platnosti najmu

Kapacita a popis odborné ucebny

Doba platnosti najmu

Vyjadieni organu hygienické sluzby ze dne

Opatfeni a podminky k zajisténi rovného pristupu

UTB ve Zliné zajistuje dostupné sluzby, stipendia a dal$i podplrna opatfeni pro vyrovnani pfileZitosti studovat na vysoké Skole
pro studenty se specifickymi potfebami. Danou problematiku upravuje smérnice rektora SR/12/2015 ,Podpora uchazedl a
student( se specifickymi potfebami na UTB ve Zliné“. Pro uchazece o studium a studenty se specifickymi potfebami na UTB ve
Zliné je k dispozici nabidka informacnich a poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a s moznosti uplatnéni absolventt
studijnich programi v praxi. Celouniverzitni pracovisté pro pomoc studentim UTB ve Zliné, studentim se specifickymi
potfebami, vyucujicim a zaméstnanctim UTB ve Zliné je Akademicka poradna UTB ve Zliné (dale jen ,,APO“). Hlavnim tkolem APO
je zajistovat, aby studijni obory akreditované na UTB ve Zliné byly v nejvétsi mozné mife pristupné i studentim nevidomym a
slabozrakym, neslysicim a nedoslychavym, s pohybovym handicapem, psychickymi a dalSimi obtiZzemi. Studenti se specifickymi
potfebami mohou vyuZivat nasledujicich sluZeb: konzultace s APO, zpracovani funkéni diagnostiky od speciadlniho pedagoga,
spoluprace s tutorem (prip. fakultnim koordindtorem) — zohlednéni a doporuceni pro studium konkrétnich predmét,
zprostfedkovani individualniho kontaktu s vyucujicimi, konzultace ohledné doporuceni pro studenty se specifickymi potfebami,
komunikace se viemi zticastnénymi v pribéhu celého studia. Student ma dale moznost vyuZiti technickych pom0cek k ziskavani
informaci — diktafon, PC (moZnost zapUjceni), dotykové obrazovky, ma k dispozici u¢ebni podklady v elektronické podobé, které
si mUZe vytisknout a dopisovat si do nich poznamky. Studentlim se specifickymi potfebami je rovnéZ nabizena: moZnost
alternativniho plnéni aktivit spojenych se studiem tam, kde je to mozné vzhledem k ziskani dovednosti a znalosti srovnatelnych
s intaktni populaci, moZnost studijni asistence pfi manipulaci s pristroji, stroji, laboratornich pracich, moznost vyuziti didaktickych
a kompenzacnich pomlcek. V neposledni fadé je zajistén individudlni pristup jednotlivych vyucujicich a upraveny podminky pfi
skladani zkousek.
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C-V - Financ¢ni zabezpeceni studijniho programu

Vzdéldvaci cinnost vysoké Skoly financovana ze | ano
statniho rozpoctu

Zhodnoceni predpokladanych naklada a zdroji na uskutecriovani studijniho programu
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D-l — Zamér rozvoje a dalsi udaje ke studijnimu programu

Zamér rozvoje studijniho programu a jeho odGvodnéni

Rozvoj studijniho programu Marketingové komunikace se uskutecnuje v nékolika oblastech:

1) Kvalita vyuky, jeji monitoring, reflexe vysledkd v nastaveni studijniho programu

Udrzovani a pfip. zvySovani kvality vyuky je stéZzejni prioritou studijniho programu. K tomuto cili jsou jiz min. pét let
uskuteériovdna mj. pravidelnd vyzkumna Setreni, kterd pribézné monitoruji potfeby:

a) uchazec - s cilem zjistit jejich o¢ekavani, vnimani znacky, oboru, konkurencnich vyhod studia na FMK,

b) studentl - po kazdém semestru vyuky, kdy studenti hodnoti obecné zazemi pro studium i jednotlivé predméty, jejich
odborné vedeni, dostupnost informacnich zdroja, pribéh vyuky apod.; ale také po absolvovani agenturni praxe ve 3.
roc¢niku bakalarského studijniho programu a diplomové praxe ve 2. rocniku navazujiciho magisterského studijniho
programu, kdy toto Setfeni zjistuje, jak se studenti citi byt pFipraveni na praxi,

c) trhu (tzn. firem, agentur a organizaci), kde jsou zjistovany potfebné dovednosti a znalosti absolvent(, ale také, jak se
studenti orientuji v problémech bézné praxe pfi vykonu agenturni praxe ve 3. ro¢niku bakald¥fského studijniho programu
a diplomové praxe ve 2. ro¢niku navazujiciho magisterského studijniho programu.

Vedle téchto pravidelnych Setfeni probéhlo v roce 2019 kvalitativni Setfeni formou polostrukturovanych rozhovorl u
cilové skupiny zaméstnavatell. Vysledky Setfeni u zastupcl malych, stfednich i velkych firem a reklamnich agentur,
ukazaly, Ze je potrebné v nékterych oblastech zvysit pfipravenost student(l na praxi. Jednalo se hlavné o nastroje online
marketingu nebo metod design thinkingu, které byly zahrnuty jiz do této Zadosti o prodlouZeni akreditace.

Ustav marketingovych komunikaci (dale také ,, UMK*) hodla v budoucnu v téchto aktivitdch rozhodné pokracovat. Jelikoz
tento Ustav zajistuje skoro 100 % vyuky studijniho programu Marketingové komunikace, dokaze flexibilné reagovat na
jakékoliv zjisténé podnéty a v pfipadé jejich relevance udinit operativni opatfeni ke zvyseni kvality vyuky a/¢i jejiho
prostredi.

2) Podileni se na vyzkumu a vyvoji trendtl v oblasti marketingovych komunikaci

Dalsi dalezZitou oblasti rozvoje studijniho programu je spoluprace s Centrem kreativnich primysld UPPER (vzniklo a
spada pod FMK), které vytvari zazemi pro nastartovani tvlrci, profesné zamérené ¢innosti absolventt v oblasti reklamy,
poradenstvi a mentoringu v oblasti podnikani a udrzeni talentl v regionu Zlin. Na zakladé spoluprace s UPPER se mohou
studenti vzdéldvat v kurzech o podnikani ¢i osobnim rozvoji, mohou si pronajat misto k networkingu ¢i zkusit si
pronajmout misto pro svij start-up, coZ se nékolika studentlim jiz Uspésné podafilo. Pod centrum UPPER od roku 2019
spadd vyzkumna marketingova laboratof, ktera vznikla v roce 2017, a slouzi k realizaci mezioborovych vyzkumnych
projektl pro praxi. Tyto dvé instituce ve spolupraci s pedagogy a studenty studijniho programu Marketingové
komunikace budou sledovat a vytvaret trendy v oboru, bude zde vytvoren prostor pro realizaci firemnich zadani
na pfistrojich typu oc¢ni kamera ¢i bryle na virtudlni realitu za pomoci wvyuZiti zkuSenosti zoblasti
design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych trend( ze zahranici. Tato oblast spoluprace
prinese budoucim absolventim moZnost nastartovat svou profesni kariéru v podobé freelanceringu ¢i zaloZeni firmy.
Vyzkumna laboratof zase pomUzZe nabyt nové znalosti a dovednosti v oblasti aktudlnich vyzkumnych metod a zvysi tak
jeho kvalifikovany potencial na trhu prace.

3) Mezioborova spoluprace, provazanost a navaznost obora a uplatnitelnost absolvent

Hlavni odlisnosti studijniho programu Marketingové komunikace a konkurencni vyhodou fakulty je mezioborova
spoluprace. Studenti se béhem studia v ramci predmétu KOMAG (Komunikacni agentura) a Neziskové projekty podili na
mnoha projektech rlzného rozméru a charakteru a jsou vedeni k mezioborové tymové spolupraci, kterd se v praxi
ukazuje jako jedna z nejdlleZit&jdich odli$nosti absolvent(i studijniho programu v CR. Mezioborové spolupréci
s designery a filmafi je na FMK vénovan velky prostor, ktery je v soucasnosti podporen otevienim nového navazujiciho
magisterského studijniho programu Art Management. Otevieni tohoto programu je Uzce spojeno s chodem fakultni
galerie G18. Fakultni galerie pIni Ulohu vyznamné umélecko-marketingové platformy fakulty, na které budou
spolupracovat i studenti studijniho programu Marketingové komunikace, a to zejména pfi vytvareni komunikacni
strategie, kampani, v oblasti produkce event( atd.

Tyto nabyté zkuSenosti zlepsuji uplatnitelnost absolventll, jejich interdisciplinarita a vnimani marketingovych
komunikaci v $irsim kontextu i aplikaci v rGznych prostfedich (v kultufe, vefejné spravé, nekomercni i komeréni praxi).

4) Rozvoj personalniho zabezpeceni

Rozvoj studijniho programu je spojen také s jeho persondlnim zabezpedenim studijniho programu. V této oblasti UMK
dlouhodobé pracuje na motivaénim prostredi, které podporuje profesni rist jednotlivych pedagogll. V soucasné dobé
ma UMK silny tym pedagogl (celkem 9 pedagogli s Ph.D., 3 docenti a 2 profesofi), ktefi navzajem sdili své zkugenosti
nejen z oblasti pedagogické, ale hlavné tvlrci. Vizi tvarcich aktivit studijniho programu je pokracovat v tvarci ¢innosti
zejména v mezinarodnim kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat poznatky z oblasti
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marketingovych komunikaci, trend( ve vyuZivani modernich technologii v marketingu a marketingovych komunikacich,
business inteligence, data miningu, ale i pi vyzkumu spotiebitelského chovani, testovani emoci atd. Ukolem servisniho
stiediska UMK je vysledky téchto vyzkumil prosadit do impaktovanych odbornych €asopist a prestiznich odbornych
databazi. Prioritou je rovnéi aplikovany vyzkum formou napt. projekté TACR, kdy realizace projektd piindsi cenné
zkuSenosti a poznatky nejen pro realizacni tym, ale metodika je prendsena i do vyuky k inspiraci ostatnich student(.
Velky prostor je také vénovan smluvnimu vyzkumu s firemnim sektorem.

5) Budovani pozitivni image oboru a positioningu znacky s konkurenéni vyhodou v propojeni s uméleckymi obory
Jak jiz bylo zminéno, studijni program Marketingové komunikace by mél jednoznacné asociovat uchaze¢lim i zastupcim
praxe nasledujici positioning: Uzké propojeni s praxi, mezioborovd tymova spoluprdce. K tomuto positioningu budou
smérovat vsechna manazerska rozhodnuti, tvlrci aktivity, védecké a projektové zaméry garanta a servisniho strediska
UMK.

Dlouhodoba koncepce rozvoje pracovisté a zaroven studijniho programu pak stanovuje také strednédoby cil v podobé
pfipravy akreditace doktorského studijniho programu, ktery by doplnil navaznost bakalarského a magisterského studia
Marketingovych komunikaci na FMK k vytvareni mj. akademického a védeckého potencialu oboru, resp. programu. Pro
splnéni tohoto cile jsou jiz aktudlné vytvareny podminky v personalni oblasti, v pfipravé habilitacnich a profesorskych
fizeni akademickych pracovnikd, trvale jsou zvySovany a zkvalitiovany vystupy v oblasti tvaréi a védecké prace a
vysledky tvlrci prace jsou prenaseny do vyuky.

Vsechny vySe zminéné zaméry nelze napliiovat bez otevieného a vnitfné svobodného studijniho prostfedi, které je v
ramci FMK podporovano a akcentovano. Cilem je podporovat otevienou komunikaci, sdilenou vnitfni kulturou, ktera je
zalozena na jasnych hodnotach. Dodrzovanim téchto hodnot vzdélavat studenty nejen v odborné roviné, ale motivovat
je k zajmu o celospolecenské problémy. Vsechny zakladni cile rozvoje studijniho programu jsou soucasti evaluace, ktera
sleduje dosahovani cila v jednotlivych oblastech a umoznuje jejich redlné definovani a efektivni motivaci vSech ¢lend
akademické obce.

Pocet prijimanych uchazecu ke studiu ve studijnim programu

Predpokladany maximalné pocet prijatych uchazedl do studijniho programu je 20.

2015/2016 | 2016/2017 2017/2018 | 2018/2019 | 2019/2020
pocet prihlasek 9 16 12 17 39
zucastnénych 8 5 4 9 8
prijati celkem 4 0 4 4 2
nastoupili ke studiu 4 0 2 3 2

Predpokladana uplatnitelnost absolventti na trhu prace

Studium navazujiciho magisterského studia vybavi absolventa takovymi obecnymi i profesnimi kompetencemi, aby byl
pfipraven vykondvat fidici funkce vkomunikacnich agenturach, marketingovych utvarech firem, oddéleni
marketingovych komunikaci, v rozpoc¢tovych a pfispévkovych organizacich, a to predevsim jako specialista na reklamu a
dalsi ¢asti komunikac¢niho mixu na stfedni a vysSsi Urovni fizeni, a to zejména na pracovnich pozicich:

— vedouci marketingovy manazer/manazerka ve firemnim i vefejném sektoru,

— podnikatel v oblasti marketingovych komunikaci,

— specialista v oblasti reklamy a public relations,

—  tiskovy mluvdi,

— account director/manazer/manazerka,

— vyzkumny pracovnik v oblasti marketingovych komunikaci,

— analytik komunikace,

— vedouci/¢len tvircich kolektivd v oblastech audiovize,

— vedouci/¢len tvarcich kolektivll v oblasti reklamni fotografie,

— vedouci/¢len tvarcich kolektivll v oblasti designu.
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Sebehodnotici zprava

Fakulta multimedialnich komunikaci
Univerzita Tomase Bati Ve Zliné

Cast B. — Oblast vzdélavani
Medialni a komunikacni studia

studijni program: Marketingové komunikace
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Uvod

Predlozeny dokument obsahuje ¢ast B. Sebehodnotici zpravy studijniho programu Marketingové komunikace
uskutec¢riovaného na FMK UTB ve Zliné pro ucely udéleni akreditace, kterd popisuje naplnéni standard(
z nafizeni vlady ¢. 274/2016 Sb., o standardech pro akreditace ve vysokém Skolstvi pro oblast vzdélavani
Medidlni a komunikaéni studia. Veskeré informace v ni uvedené jsou platné k 30. 09. 2019.

Podkladové dokumenty k jednotlivym standardidm jsou zpravidla uvedeny v textu Sebehodnotici zpravy
prostfednictvim hypertextového odkazu na prislusnou ¢ast internetovych stranek, odkud jsou volné pfistupné.
Pokud tomu tak neni, podkladové dokumenty jsou pfipojeny formou textovych pfiloh, jejichz seznam je uveden
v zavéru dokumentu.
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l. Instituce
Plsobnost organl vysoké skoly
Standardy 1.1-1.2

Univerzita Tomase Bati ve Zliné (déle jen ,,UTB ve Zliné“) ma vymezen organ vysoké skoly, ktery pIni plsobnost
statutarniho orgadnu, a ma vymezeny dalsi organy, véetné jejich plsobnosti, pravomoci a odpovédnosti.

v

Statutdrni orgdn a dal$i organy UTB ve Zliné jsou vymezeny ve ,Statutu UTB ve ZIiné” ze dne 25. éervence 2019.1

Vnitfni systém zajistovani kvality
e \ymezeni pravomoci a odpovédnost za kvalitu
Standard 1.3

UTB ve Zliné ma na vSech Urovnich fizeni vysoké Skoly vymezeny pravomoci a odpovédnost za kvalitu vzdéldvaci
¢innosti, védecké a vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké nebo dalsi tvlrci ¢innosti (dale jen ,tvarci
¢innost”) a s nimi souvisejicich ¢innosti tak, aby tvofily funkcéni celek. Tyto pravomoci a odpovédnost jsou
vymezeny v ,,Pravidlech systému zajistovani kvality vzdélavaci, tvirci a s nimi souvisejicich ¢innosti a vnitiniho
hodnoceni kvality vzdélavaci, tviréi a s nimi souvisejicich &innosti UTB ve Zliné“ ze dne 25. ¢ervence 2019.2

Pro Ucely zajistovani kvality ma pak jmenovanu ¢trnacti¢lennou Radu pro vnitfni hodnoceni UTB ve Zling, ktera
se fidi ,Jednacim fadem Rady pro vnitini hodnoceni UTB ve Zliné“ (smérnice rektora SR/18/2017) ze dne 15.

kvétna 2017.2

e Procesy vzniku a Uprav studijnich programi
Standard 1.4

Vznik a Uprava studijnich programd se na UTB ve Zliné ¥idi ,Radem pro tvorbu, schvalovani, uskute¢iovani a
zmény studijnich program(“ ze dne 25. éervence 2019* (dale jen ,fad”), ktery je podle § 17 odst. 1 pism. k)
zakona ¢. 111/1998 Sb., o vysokych Skolach a o zméné a doplnéni dalsich zakon( (zdkon o vysokych skolach), ve
znéni pozdéjsich pfedpisd, (dale jen ,zdkon“) a podle €l. 5 odst. 1 pism. o) Statutu UTB ve Zlin&®> vnitfnim
predpisem UTB ve Zliné a stanovuje:

a) pravidla tvorby, schvalovani a zmén ndvrhl studijnich programi pred jejich predlozenim k

akreditaci Narodnimu akreditaénimu Uradu pro vysoké Skolstvi (dale jen , Akreditacni urad”),

b) ndleZitosti studijnich program( a studijnich predmétd,

c) pravidla uskute¢riovani studijnich program( na fakultach UTB ve Zliné nebo pfimo UTB ve Zliné,

d) povinnosti garantd studijnich program( a garant( studijnich pfedmétdq,

e) principy zajistovani kvality studijnich programu.

e Principy a systém uznavani zahrani¢niho vzdélavani pro pfijeti ke studiu
Standard 1.5

UTB ve Zliné ma vytvorena pravidla a stanoveny principy uznavani zahrani¢niho vzdélavani pro pfijeti ke studiu,
véetné popsaného procesu posuzovani splnéni podminky predchoziho vzdélani. Systém a principy jsou
vymezeny ve smérnici rektora SR/13/2017 ,,Uznani zahrani¢niho stfedoskolského a vysokoskolského vzdélani a

1 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
2 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
3 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
4 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
5 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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kvalifikace” ze dne 12. 4. 2017.°

e Vedeni kvalifikacnich a rigordznich praci
Standard 1.6

UTB ve Zliné ma prijata dostate¢né Uc¢inna opatfeni zajistujici Uroven kvality kvalifikaénich praci a systematicky
dba na kvalitu obhdjenych kvalifika¢nich praci a obhajenych rigordznich praci. V ramci svych pravidel stanovuje
poZadavky na zplsob vedeni téchto praci a kvalifikacni poZzadavky na osoby, které vedou kvalifika¢ni prace nebo
rigordzni prace, a stanovuje nejvyssi pocet kvalifikacnich praci nebo rigordznich praci, které muize vést jedna
osoba.

Vedeni kvalifikagnich a rigoréznich praci upravuje €l. 16 a 17 ,,Radu pro tvorbu, schvalovani, uskute¢fiovani a
zmény studijnich program@ UTB ve Zliné“” a ¢&l. 28 ,,Studijniho a zkudebniho Fadu UTB ve Zlin&“ 2

e Procesy zpétné vazby pfi hodnoceni kvality
Standard 1.7

UTB ve Zliné disponuje systémem hodnoceni kvality vzdélavaci, tvaréi a s nimi souvisejicich ¢innosti, ktery se
opira o procesy zpétné vazby, zejména ankety a kvantitativni a kvalitativni prizkumy, pficemz do téchto procest
jsou v reprezentativni mife zapojeni akademicti pracovnici, studenti, vécné prislusné profesni komory, oborova
sdruzeni nebo organizace zaméstnavatell nebo dalsi odbornici z praxe, s pfihlédnutim k typlm a pfipadnym
profillim studijnich programd.

Zprava o vnitfnim hodnoceni kvality vzdélavaci, tviréi a s nimi souvisejicich &innosti UTB ve ZIiné&® byla
zpracovana 30. 6. 2018.

e Sledovani uspésnosti uchazecu o studium, studentl a uplatnitelnosti absolvent(
Standard 1.8

UTB ve Zliné ma stanoveny ukazatele, jejichZ prostfednictvim sleduje miru Uspésnosti v pfijimacim Fizeni,
studijni neulspésnost ve studijnim programu, miru fadného ukonceni studia studijniho programu a
uplatnitelnost absolventd.

Zprava o vnitinim hodnoceni kvality vzdélavaci, tviréi a s nimi souvisejicich ¢innosti UTB ve ZIiné® byla
zpracovana 30. 6. 2018.

vs o ve

Vzdélavaci a tvarci ¢innost
e Mezindrodni rozmér a aplikace soudobého stavu poznani

Standard 1.9

UTB ve Zliné realizuje vzdélavaci a tvarci ¢innost, ktera v Sirsim kontextu vychazi ze soudobych poznatk( a ma
mezindrodni charakter s pfihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijnich program. V tomto ohledu jsou
realizovany zahrani¢ni mobility studentd a akademickych pracovnikd.

UTB ve Zliné podporuje rozvoj mobilitnich ptileZitosti pro studenty UTB ve Zliné se zajmem o vyjezd na studijni
pobyt a pracovni stdaz do zahranié¢i v ramci program( spoluprace vysokych $kol. Etablovanym a nejvice
vyuzZivanym programem je v tomto ohledu Erasmus+, v némiZ portfolio partnerskych smluv UTB ve Zliné
zahrnuje naprostou vétSinu programovych zemi, a studentlim tak nabizi Sirokou skalu mobilitnich pfileZitosti.

6 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
7 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
8 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
9 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/

10 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/
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UTB ve Zliné navic podporuje mobility studentl i do mimo programovych zemi Erasmus+ pomoci finan¢niho
zabezpeceni ze zdroji MSMT. UTB ve Zliné je pak zapojena i do daldich stipendijnich programd (CEEPUS,
Fulbrightova stipendia).!

UTB ve Zliné pro vyssi efektivitu mobilit a posileni mezindrodniho rozméru studijnich program disponuje
specialnim webem, ktery slouZi k informovani studenti o mozZnostech vyjezdd do zahranici a ktery mimo jiné
obsahuje i recenze student( ¢i portfolio partnerskych univerzit s jejich popisem.

UTB ve Zliné ma rovnéz transparentni a jasny proces administrace mobilit. UTB ve Zliné pfitom peclivé vybira
partnerské instituce na zakladé kurikul zahranicnich studijnich program(. Uznavani studia nebo praxe
absolvované na zahraniéni instituci probiha v souladu se smérnici rektora SR/16/2019 , Mobility studentl UTB

ve Zliné do zahrani¢i a zahrani¢nich studentl na UTB ve Zlin&"“.*2

e Spoluprace s praxi pri uskutecriovani studijnich programu
Standard 1.10

UTB ve Zliné dlouhodobé rozviji spolupraci s praxi s pfihlédnutim k typim a pfipadnym profilim studijnich
programU; jde zejména o praktickou vyuku, zadavani kvalifikacnich praci, pfiznavani stipendii a zapojovani
odbornikid z praxe do vzdélavaciho procesu.

e Spoluprace s praxi pri tvorbé studijnich program(
Standard 1.11

UTB ve Zliné komunikuje s profesnimi komorami, oborovymi sdruzenimi, organizacemi zaméstnavatell nebo
dalsimi odborniky z praxe a zjistuje jejich ocekavani a pozadavky na absolventy studijnich program.

Podplirné zdroje a administrativa

e Informacni systém
Standard 1.12

UTB ve Zliné ma vybudovan funkéni informacni systém a komunikacni prostfedky, které zajistuji pristup k
presnym a srozumitelnym informacim o studijnich programech, pravidlech studia a pozadavcich spojenych se
studiem.

UTB ve Zliné ma s ohledem na to funkéni informacni systém studijni agendy IS/STAG (dale jen ,IS/STAG"), ktery
pouziva od roku 2003. Tvircem IS/STAG je Zapadoceska univerzita v Plzni a v soucasné dobé systém vyuziva 11
verejnych vysokych $kol v CR.

IS/STAG pokryva funkce od ptijimaciho fizeni aZ po vydani diplom, eviduje studenty prezencni a kombinované
formy studia, studenty celoZivotniho vzdélavani a ucastniky U3V.

IS/STAG poskytuje studentim (i uchazeé¢lm o studium) presné a srozumitelné informace o studijnich
programech strukturovanou formou s uvedenim vSech potfebnych Udaji véetné vzdélavacich cill. U
odpovidajicich studijnich plant maji studenti k dispozici kromé popisnych Gdaji také prehlednou vizualizaci
rozdélenou na jednotlivé semestry celého studia, s barevnym rozliSenim povinnych, povinné volitelnych a
volitelnych pfedmét( a jejich struény popis obsahujici nazev predmétu, kreditové ohodnoceni, vyucovaci rozsah
a zakonceni predmétu. Proklikem na sylabus pak studenti ziskaji detailni popisy jednotlivych pfedmétl véetné
cild (anotace), pozadavk( na studenta, obsahu predmétu, vyucovacich a hodnoticich metod, ziskanych
zpUsobilosti.

Vsichni studenti maji umoznén dalkovy, ¢asové neomezeny pfistup k informacim studijni agendy IS/STAG

11 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/mezinarodni-vztahy/studenti/vymenne-pobyty/vyjizdejici-studenti/nabidka-stipendii-a-

stazi/

12 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
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prostfednictvim portdlového rozhrani.!®> Kromé vlastnich zafizeni s vyuZitim kvalitni a rozsidhlé bezdritové
infrastruktury vybudované ve vSech univerzitnich objektech, mohou studenti vyuzivat k pfistupu pocitacové
ucebny fakult a studovny v moderni knihovné, ktera nabizi 250 klientskych stanic s dostupnosti od 8 do 20 hodin
v pracovnich dnech, od 8 do 14 hodin v sobotu. Prostfednictvim internetovych stranek UTB ve Zliné maji
studenti a uchazedi o studium ptistup k pfesnym a srozumitelnym informacim o pravidlech studia a poZadavcich
spojenych se studiem, které jsou souéasti norem UTB ve ZIiné4, pfipadné které jsou soucasti norem nékteré z
fakult UTB ve Zliné."

Na internetovych strankdch UTB ve Zliné jsou rovnéz k dispozici veskeré relevantni informace tykajici se
informacnich a poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a moznosti uplatnéni absolventl studijnich
programu v praxi. Ty jsou poskytovany jak ,Job centrem UTB ve ZIin&“%, které bylo pro tuto éinnost specidlné
zfizeno, tak jeho portdlem s nabidkami pracovnich pfileZitosti, staZi a brigad.'” V ramci Job centra UTB ve Zliné
také pUsobi Akademickd poradna UTB ve Zling, kterd ma svij vlastni informaéni modul.®

e Knihovny a elektronické zdroje
Standard 1.13

UTB ve Zliné disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdroji uréenych ke vzdélavaci a tvlrci
¢innosti, stejné jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. VSechny sluzby knihoven a elektronické zdroje pro
vyuku jsou s prihlédnutim k typu a pfipadnému profilu studijniho programu dostatecné a dostupné studentiim
a akademickym pracovnikim.

Dostupnost knihovniho fondu

Informacni zdroje a informacni sluzby pro vSechny studijni programy realizované na UTB ve Zliné zabezpecuje
centralné Knihovna UTB ve Zliné (dale jen , knihovna“®). Ta sidli v modernich prostorach Univerzitniho centra a
je navstévovana studenty a pedagogy ze vSech fakult, ale i ¢tenafi z fad odborné verejnosti, nebot se jedna o
nejvétsi univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. Kromé centralniho pracovisté ve Zliné, provozuje
knihovna jesté i aredlovou studovnu v Uherském Hradisti.

K dispozici je zhruba 500 studijnich mist, 230 pocitacd a dostatec¢né mnoZstvi pripojnych mist pro notebooky.
Knihovna je vybavena virtualni technologii WMware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. UZivatelé
mohou pouzivat pfi své praci 3 multifunkéni tiskarny pro kopirovani, tisk a skenovani. K dispozici je také specialni
knizni skener. Knihovna disponuje také dostatecnym poctem individualnich studoven pro praci v mensich
tymech, ale i relaxacnimi prostory.

Knihovna poskytuje kromé standardnich vypujénich sluzeb (udaje o knihovnim fondu viz nize) fadu dalsich
odbornych sluzeb. Jedna se napfiklad o resersni sluzbu ¢i meziknihovni vypjéni sluzbu, kdy je mozné ziskat pro
uZivatele dokumenty z jinych ¢eskych, ale i zahranic¢nich knihoven. Dalsi sluzby se zabyvaji oblasti informacniho
vzdélavani, a to jak zakladnimi kurzy pro studenty, tak odbornéjsimi Skolenimi pro akademické pracovniky
tykajici se napfiklad podpory védeckovyzkumné Cinnosti, vyhledavanim v databazich nebo publikaéni a citaéni
etikou.

V knihovnim fondu je vice nez 130 000 knih, pficemz roéni pfirdstek kazdoro¢né presahuje 5 000 kniznich
jednotek. Stale vice knih je dostupnych v elektronické podobé. Duilezitd je zejména vysoka aktualnost
knihovniho fondu, ktery je stale doplfiovan. Knihovna odebira vice nez 200 periodik v tisténé podobé. Mimo
tisténé casopisy knihovna zpfistupfiuje cca. 50 000 elektronickych periodik. Vysoce transparentni je proces
nakupu novych knih, které jsou doporucovany pedagogy bud’ pfimo ve spolupraci s pracovniky knihovny, nebo
prostym vyplnénim poZzadované studijni literatury do karet pfedmétu ve studijnim systému IS/STAG. Studenti
mohou knihovné podavat navrhy na ndkup literatury, kterd jim ve fondu chybi, skrze online formular v katalogu

13 Dostupné z: https://stag.utb.cz/portal

14 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/

15 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte /uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/vnitrni-predpisy/
16 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/kariera/

17 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/kariera/

18 Dostupné z: https://jobcentrum.utb.cz/index.php?lang=cz
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knihovny. Knihovna dale zajistuje i pfistup k bakalarskym, diplomovym a diserta¢nim pracim absolvent( UTB ve
Zling, ato v ramci digitalni knihovny.'® Prace jsou zde zpravidla dostupné volné v plném textu. Kromé toho
provozuje knihovna také repozitaf publikaéni ¢innosti akademickych pracovniki univerzity.?

Dostupnost elektronickych zdrojii

Knihovna si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdroja pro ucely vyuky, ale i
podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostfednictvim $pickovych technologii, které
podporuji komfortni praci a vysoké vyuziti nabizenych databazi. Veskeré informacni zdroje jsou dostupné skrze
moderni centralni portél Xerxes?!, ktery je postaven na bézi zndmého discovery systému Summon. Jednotlivé
databdze tedy neni potieba prohledavat separdtné. K dispozici je také technologie SFX, ktera znacné ulehcuje
uZivatellim praci zejména pfi dohledavani plnych textl dokumenta. Veskeré elektronické zdroje jsou pfistupné
24 hodin denné, a to i z pocita¢l mimo univerzitni sit UTB ve Zliné formou tzv. vzdaleného pfistupu.

Konkrétni dostupné databaze:??

— Citac¢ni databaze Web of Science a Scopus

— Multioborové kolekce elektronickych ¢asopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library, SpringerLink
— Multioborové plnotextové databaze Ebsco a ProQuest

e Studium studentl se specifickymi potfebami
Standard 1.14

UTB ve Zliné zajistuje dostupné sluzby, stipendia a dalsi podplrna opatfeni pro vyrovnani prilezitosti studovat
na vysoké Skole pro studenty se specifickymi potfebami. Danou problematiku upravuje smérnice rektora
SR/18/2018 ,,Podpora uchazeld a studentd se specifickymi potfebami na UTB ve Zliné“.?*> Pro uchazede o
studium a studenty se specifickymi potfebami na UTB ve Zliné je k dispozici nabidka informacnich a
poradenskych sluzeb souvisejicich se studiem a s moznosti uplatnéni absolvent( studijnich program v praxi.

Celouniverzitni pracovisté pro pomoc studentim UTB ve Zliné, studentim se specifickymi potifebami,
vyucujicim a zaméstnanciim UTB ve Zliné je Centrum pro studenty se specifickymi potfebami (dale jen ,,CSSP*).
Hlavnim Ukolem CSSP je zajistovat, aby studijni programy akreditované na UTB ve Zliné byly v nejvétsi mozné
mite pristupné i studentdim nevidomym a slabozrakym, neslysicim a nedoslychavym, s pohybovym handicapem,
psychickymi a dalSimi obtizemi. Nad ramec sluzeb CSSP jsou uchazeclim se specifickymi potfebami o studium
na UTB ve Zliné poskytovany sluzby tykajici se: pfedavani informaci jiz prfed ptihlaSenim na dany obor,
informovani o moznosti pfitomnosti osobniho asistenta nebo prepisovatelského servisu v pribéhu pfijimaciho
fizeni, navyseni ¢asové dotace nad stanoveny limit, pouZiti vlastniho PC nebo specidlnich psacich potfeb. Dale
je pro né zajisténa bezbariérovost budov a kompenzaéni pomUcky (dle individuaini potfeby) a asistencni sluzba.
Studenti se specifickymi potfebami mohou vyuZivat ndsledujicich sluzeb poskytovanych UTB ve Zliné:
konzultace s CSSP, zpracovani funkéni diagnostiky od specidlniho pedagoga, spoluprace s tutorem (pfip.
fakultnim koordinatorem) — zohlednéni a doporuceni pro studium konkrétnich pfedmétd, zprostredkovani
individualniho kontaktu s vyucujicimi, konzultace ohledné doporuceni pro studenty se specifickymi potifebami,
komunikace se vsemi zucastnénymi v prabéhu celého studia. Student ma ddle moznost vyuZiti technickych
pomlcek k ziskavani informaci — diktafon, PC (moznost zapQjceni), dotykové obrazovky, ma k dispozici ucebni
podklady v elektronické podobé, které si mize vytisknout a dopisovat si do nich poznamky. Studentim se
specifickymi potfebami je rovnéz nabizena: mozZnost alternativniho plnéni aktivit spojenych se studiem tam,
kde je to mozné vzhledem k ziskani dovednosti a znalosti srovnatelnych s intaktni populaci, moznost studijni
asistence pfi manipulaci s pristroji, stroji, laboratornich pracich, moznost vyuziti didaktickych a kompenzacnich

19 Dostupné z: http://digilib.k.utb.cz

20 Dostupné z: http://publikace.k.utb.cz

21 Dostupné z: http://portal.k.utb.cz

22 Dostupné z: http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical

23 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/smernice-rektora/
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pomucek. V neposledni fadé je zajistén individualni pfistup jednotlivych vyucujicich a upraveny podminky pfi
skladani zkousek, napt. delsi ¢asovy limit, Ustni zkouseni, asistent zapisovatel. Na UTB ve Zliné probiha realizace
Strategického projektu UTB ve Zliné (reg. ¢. CZ/02.2.69/0.0/0.0/16_015/0002204), jehoz cilem je dalsi
zkvalitnéni studia studentd se specifickymi potfebami prostfednictvim modifikace studijnich material( k vyuce
cizich jazyk(, metodik pro studenty se specifickymi potfebami a metodiky pro intaktni studenty, osvétovych a
odbornych workshopl, dal$iho vzdélavani odborného tymu, akademik(i a mnoha dalsich aktivit.

e QOpatreni proti neetickému jednani a k ochrané dusevniho vlastnictvi
Standard 1.15

UTB ve Zliné ma pfijata dostatecné ucinna opatreni k ochrané dusevniho vlastnictvi i proti mysinému jednani
proti dobrym mravim pfi studiu; zejména proti plagiatorstvi a podvoddm pfi studiu. Jedna se o ,,Disciplinarni
fad pro studenty UTB ve Zliné“ ze dne 9. Unora 2017, ,Eticky kodex UTB ve Zliné” (Pfiloha €. 4 k Statutu UTB ve
ZIin&) a ,R4d pro Fizeni o vysloveni neplatnosti vykonani statni zavéreéné zkoudky nebo jeji soucasti nebo
obhajoby disertacni prace a pro fizeni o vysloveni neplatnosti jmenovani docentem na UTB ve Zliné” ze dne 4.
dubna 2017.%

24 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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Il. Studijni program

Soulad studijniho programu Marketingové komunikace s poslanim vysoké skoly a
mezinarodni rozmér studijniho programu

e Soulad studijniho programu s poslanim a strategickymi dokumenty vysoké Skoly
Standard 2.1

Predlozend zadost o udéleni akreditace studijniho programu Marketingové komunikace navazuje na
v soucasné dobé realizovany studijni program Mediadlni a komunikacni studia, obor Marketingové
komunikace (platnost akreditace brfezen 2022). Z hlediska novych pravidel Narodniho akreditacniho
Uradu pro vysoké skolstvi Zddame o udéleni akreditace pro studijni program Marketingové komunikace
(dale také ,MK“). Navrh studijniho programu je v souladu s Dlouhodobym zamérem vzdélavaci a
védecké, vyzkumné, vyvojové a inovacni, umeélecké a dalsi tvlrci ¢innosti UTB ve Zliné na obdobi 2016—
2020 (dale jen ,Dlouhodoby zdmér UTB ve ZIiné“)?®> a navazujicim Planem realizace Strategického
zaméru vzdélavaci a tvaréi Cinnosti UTB ve Zliné pro rok 2020 a také s Dlouhodobym zdmérem
vzdélavaci, vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké a dalsi tvaréi cinnosti Fakulty multimedialnich
komunikaci UTB ve Zliné na obdobi 2016-2020 (dale jen ,Dlouhodoby zdmér FMK“)*® a Pldnem
realizace Strategického zaméru vzdélavaci a tvarci ¢innosti Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve
Zliné pro rok 2020. Zaméreni a orientace predlozeného studijniho programu je také v souladu se
strategickym dokumentem Statut Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve ZIiné.?” V &lancich 2 a 3
jsou vymezeny cinnosti z oblasti medidlnich a komunikacnich studii zamérené na marketingové
komunikace. Pfedkladany navrh studijniho programu navazuje na dlouhodobou pedagogickou a tvardi
¢innost v oblasti marketingovych komunikaci. Studjni program je v souladu se strategii UTB ve Zliné a
Fakulty multimedialnich komunikaci (dale také ,FMK“) a efektivné vyuziva ve vyuce odborniky z fad
pedagogll FMK, ktefi maji pfimé napojeni na praxi, ale také specialisty jednotlivych fakult. Nedilnou
soucasti je frekventovana vyuka odborniki z praxe i ¢asta spoluprace s firemnim sektorem.

e Spoluprace s praxi (pouze pro profesné zamérené studijni programy)
Standard 2.2

Studijni program Marketingové komunikace ma dlouhodobé propracovany systém spoluprace s praxi
vzhledem k zapojeni komercnich i nekomercnich subjektd do vzdélavani.

V 1. roéniku bakalarského studia je do povinnych pfedméti zahrnut modul Principy fungovani reklamni
agentury, ktery garantuje pedagog Ustavu marketingovych komunikaci (dale také ,UMK“) ve
spolupraci s vyznamnou reklamni agenturou, kterda umoznuje studentlim setkat se s redlnymi rolemi
v marketingové/komunikacni agentufre, zjistit, jak vypada klientské zadani, jak funguje velkd agentura,
kdo, s kym a jak musi spolupracovat, pficemz zastupci agentury davaji studentim zpétnou vazbu
k jednotlivym kroklim na komunikaénim projektu. Mezi spolupracujici reklamni agentury v minulosti
patfily napf. HAVAS, PRIA, DarkSide nebo nové BrainOne.

Ve 2. roéniku bakalarského studia jsou studenti zapojeni do projektd Komunikacni agentury, kdy si
mohou vyzkouset planovani a realizaci projektu na rlznych pozicich (od fundraisera, PR specialisty,
produkéni aZz po manazera projektu), nauci se také spolupracovat se studenty vytvarnych oborf(, a to
vie pod supervizi odbornik( Fakulty multimedialnich komunikaci. Komunika&ni agentura? je specialni
predmét, ktery propojuje vSechny studijni programy realizované na FMK. V rdmci tohoto pfedmétu se
studenti podili na Sirokém portféliu projektll. Kazdoroéné realizuji projekty: Busfest?®, SkrzPrsty*,

25 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/strategicky-zamer/

26 Dostupné z: ttps //fmk.utb.cz/o- fakulte[urednl deska[strateglcky zamer/

27 Dostupné z:
28 Dostupné z: http //komag utb cz/
29 Dostupné z: www.busfest.cz

30 Dostupné z: www.skrzprsty.cz
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LOBBY3!, FashionPoint®?, Culturea®® nebo Zlin Design Week3*. Studenti jsou vramci pfedmétu
pfipravovani na celkovou pfipravu a realizaci projektl a jejich Ukolem je zorganizovat v letnim
semestru dané projekty. Cilem je studenty pfipravit na redlnou praxi pravé pomoci téchto projektd,
kdy maji za ukol sehnat financni prostfedky na realizaci téchto projektd, pfipravit vizualni identitu
projektu, pripravit propagacni a PR plan, pfipravit celkovou produkci akce a zajistit cely program. Jde
o komplexni organizaci eventu jak z hlediska pfiprav, tak realizace. K Uspésné realizaci jim slouzi
pravidelna tematicka vyuka, kterou dopliuji specialisté na dané oblasti (PR, MKT specialisti, grafici z
praxe) a studenti také vyuzivaji konzultaci s jednotlivymi pedagogy z hlediska svych plana a vystupl
projektd. Mezi nejvétsi a nejvyznamnéjsi projekt patfi Zlin Design Week. KaZzdorocné se na pfipravé
tohoto projektu podili cca 70 studentl ze vSech oborl FMK. Jednd se o nejvétsi designovy festival na
Moravé a nabizi fadu prilezitosti pro mladé designéry. Na trhu se odliSuje hlavné a pravé tim, Ze ho
cely organizuji studenti FMK.

Po absolvovani projektd Komunikacni agentury je ve tretim rocniku pozornost vénovana povinné
agenturni praxi, kdy se studenti dostanou do komunikacni-marketingové-specializované-vyzkumné
agentury a zaziji min. 12 tydnU prace na redlnych projektech.

V 1. ro¢niku navazujiciho magisterského studia prezencéni formy se vétSinou stavaji vybrani studenti
hlavnimi manaZery Komunikacni agentury projektl FMK, podileji se na vyzkumnych a jinych aktivitach
a letni semestr 2. ro¢niku navazujiciho magisterského studia maji opét vénovan zapojeni do praxe
formou predmeétu Diplomova praxe. V ramci tohoto pfedmétu si studenti vyhledaji firmu, v niz realizuji
odbornou praxi na marketingovych pozicich a ¢asto zde zpracovavaji pro firmu/organizaci svou
diplomovou praci.

Z agenturni i diplomové praxe studenti pfinasi zpétnou vazbu na adekvatnost jejich znalosti a
dovednosti v praxi. Soucdsti hodnoceni je i sebereflexe studenta, s cilem zjistit ptipadné nedostatky i
mezery v dosavadnim portfoliu znalosti a dovednosti. Tento model je implementovdn uz pét let a
ukazal se jako velmi efektivni a pfinosny. Zpétna vazba z praxi je pravidelné vyhodnocovana a poznatky
zni jsou reflektovany v upravé studijnich pland formou obsahové aktualizace jednotlivych
akreditovanych predmétd nebo v sekci volitelnych pfedmétl. Studenti také diky praxi nachazeji
snadné uplatnéni a statistické Udaje Uradu prace vykazuji témér 100% uplatitelnost absolvent(
studijniho programu.

Propojeni vyuky s redlnou marketingovo-komunikacni praxi je rozvijeno v nékolika oblastech. Prvni a
sté7ejni je odbornost internich pedagoglh Ustavu marketingovych komunikaci, ktefi zabezpeduiji
v podstaté 100 % vyuky. Pfevazna vétsina internich pedagogl se vénuje své odbornosti i v praxi, ¢imz
je zaruéena aktualnost prednasené latky a erudovanost pedagogl. K podpofe propojeni teorie s praxi
slouZi také pravidelné workshopy odbornikd z praxe pfimo ve vyuce. K efektivnimu a motivacnimu
fungovani rozvoje této oblasti slouZi interni systém, kdy kazdy pedagog ma k dispozici finan¢ni
rozpocet na aktualizaci svych predmét(. V praxi to funguje tak, Ze tyto finance mize pedagog vyuzit
na workshopy s odborniky z praxe, nakupu novych pracovnich pomucek, nakupu nové literatury ¢i
osobnimu rozvoji. Odbornici z praxe v rdmci workshopU doplriuji ve vyuce teoretické znalosti student(
konkrétnimi priklady, ukazkami redlnych kampani, kreativnich konceptl i méfeni jejich efektivity.
Dalsi oblasti je souté? Talent marketingovych komunikaci®. Souté? je realizovdna podle konceptu
mezinarodni kreativni soutéZe Young Lions, kdy studenti pracuji 24 hodin na konkrétnim zadani z
firem, zastupci firem jsou mentory studentskych tym( a na zakladé prezentaci jejich navrhi a fesSeni
pak studenti maji moZnost zapojit se do firemnich tymu, ziskdvaji moZnost stazi a pozdéji i pracovni
nabidky. Tento koncept pfipravuje studenty na vstup do praxe, nabizi jim kontakty na odborniky
z praxe a zvysSuje uplatnitelnost absolvent( v oboru marketingovych komunikaci.

Zazemi pro nastartovani tvarci, profesné zamérené cinnosti studentl a absolvent( v oblasti reklamy
nebo poradenstvi v oblasti podnikani, mohou nalézt studenti i absolventi v Centru kreativnich

31 Dostupné z: https://lobby.utb.cz

32 Dostupné z: www.fashionpointzlin.cz
33 Dostupné z: www.culturea.cz

34 Dostupné z: www.zlindesignweek.com
35 Dostupné z: http://talentmk.cz/
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pramysld a podnikdni UPPER. Centrum kreativnich primysl( a podnikani UPPER®® je prostfedi, které
studentlim nabizi fadu odbornych kurzl nejen z oblasti marketingovych komunikaci, ale i podnikani
nebo osobniho rozvoje. Dale zde mohou vyuZit pronajmu prostor k networkingu ¢i zaloZeni svého
startupu.

V soucasné dobé vznikd Vyzkumna marketingova laboratof, kterda ma za cil realizovat vzdéldvaci
projekty (jednorazové i kontinudlni kurzy/predméty), a také podporovat spolupraci s praxi formou
smluvnich aplikovanych vyzkum. Budou zde testovany navrhy na pfistrojich typu oéni kamera, bryle
na virtudlni realitu aj. pfi vyuZiti zkuSenosti z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich
marketingovych vyzkumnych metod uplatfiovanych v zahranici. Aktudlné zde pracuji doktorandi
z uméleckych obor, ktefi ve spolupréci se studenty a pedagogy UMK zkoumaiji vyuziti virtudlni reality
v rliznych oblastech marketingovych komunikaci (napf. instore komunikace nebo webové platformy
aj.). Rozvoj vyzkumné laboratore bude podporovat mnozstvi a kvalitu tvlrcich vystupl pedagogl FMK
a tim napomahat zkvalitnéni téchto vystupu.

Seznam spolupracujicich firem za rok 2017 a 2018 na fakultnich projektech Komunikaéni agentury,
které pfipravuji studenti FMK pod vedenim odbornikl z fad pedagogi FMK:

— 14|15 BATUV INSTITUT — spolupréce na projektu Zlin Design Week

— AB AUTOBOSS s.r.o. — spoluprace na projektu BusFest

— AGD PRINT, s.r.o. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— BATA a.s. — spolupréce na projektu BusFest BROKIS s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design
Week

— BUDOVA 13 —spoluprdce na projektu Zlin Design Week

— CAPTAIN MORGAN - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— CONTINENTAL BARUM — spoluprace na projektu Zlin Design Week, BusFest

— CREAM REAL ESTATE - spolupréce na projektu Zlin Design Week

— CZECH DESIGN, v.o.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— ELEMENTS koupelny - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— ENAPO - spolupréce na projektu Zlin Design Week

— EURO CAR ZLIN, s.r.0. — spoluprace na projektech Fashion Point a Zlin Design Week

—  FALCON MEDIA, s.r.0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— FATRA, a.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— FEDRIGONI - spolupréce na projektu Zlin Design Week

— FIREHAND - spoluprace na projektu Skrz Prsty

— GAPA —spoluprace na projektu BusFest

— GIENGER, s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— GOLDEN APPLE CINEMA — spoluprace na projektech Komunikacéni agentury

— HOLIK INTERNATIONAL, s.r.o0. — spoluprace na projektu Cena Salvator

— HYDROMA spol. s r.o. — spoluprace na projektu Fashion Point

— HYPNOSIS s.r.o0. — spoluprace na projektu BusFest

— INTERNEXT 2000, s.r.o. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— JANOSIK OKNA-DVERE, s.r.0.— spoluprdace na projektu Zlin Design Week

— JAROSOVSKY PIVOVAR — spolupréce na projektu Zlin Design Week

— KOMA MODULAR, s.r.0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— LEGAL PUBLISHING — spoluprace na projektu Skrz Prsty

— LEO EXPRES s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— MESTO KROMERIZ - spolupréce na projektu Cena Salvator

— MESTO LUHACOVICE - spolupréce na projektu Cena Salvator

— MESTO UHERSKE HRADISTE — spoluprace na projektu Cena Salvator

36 Dostupné z: https://upper.utb.cz/
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— MESTO ZLIiN - spolupréce na projektech Cena Salvator, Culturea, Zlin Design Week a Busfest
—  MMCITE a.s. — spoluprdce na projektu Zlin Design Week

— NADACNI FOND KOVARNY VIVA — spoluprace na projektu Fashion Point
— NAVLACIL STAVEBNI FIRMA s.r.o. — spolupréce na projektu Zlin Design Week
— OBZOR, v.d. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

—  OKNA JANOSIK - spolupréce na projektu Zlin Designh Week

—  OPLUSTIL-STAVBY s.r.0. — spoluprace na projektu Culturea

— POF GROUP s.r.0. —spoluprace na projektu Zlin Design Week

— PRIM - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— RAILREKLAM, s.r.o0. — spoluprdace na projektu Zlin Design Week

— RALLYE DESIGN s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— RED BRICK DESIGN SHOP ZLiN — spoluprace na projektu Zlin Design Week
— RIM CZ, s.r.o. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— ROBE LIGHTING s.r.0. — spoluprace na projektu Salvator

— RUDOLF JELINEK, a.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

— SCADA — spoluprace na projektech Culturea a Fashion Point

— SIGNAL BAU a.s. — spoluprace na projektu BusFest

— SPUR - spoluprace na projektu Zlin Design Week

—  SVET PLODU — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— SVOBODNA PRIRODA - spoluprace na projektu Skrz Prsty

— TAJMAC-ZPS, a.s. - spoluprace a projektu Zlin Design Week

— TESCOMA, s.r.o0. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— TCHIBO PRAHA — spoluprace na projektu Zlin Design Week

— TON, a.s. —spoluprdace na projektu Zlin Design Week

— WAOODIES.CZ — spoluprace na projektu Fashion Point

—  ZLATE JABLKO, a.s. — spoluprace na projektu Zlin Design Week

—  ZLINSKY KRAJ — spoluprace na projektu Cena Salvator

—  ZLINSKY ZAMEK, o.p.s. - spoluprace na projektu Zlin Design Week

SoutézZe Talent marketingovych komunikaci se v poslednich tfech letech zlcastnili firmy:
— Agqualia
— Bata, a.s.
— BMW Synot Auto
— Détské centrum Zlin
— finGOOD
— HANAK NABYTEK, a.s.
— HP TRONIC ZLIN, s.r.o0.
— KOMA MODULAR
— LAPP KABEL s.r.o.
— LEO EXPRESS
— MarketSoul
— MISTRAL ENERGY, s.r.o.
— NAJDIKARU, s.r.o.
—  NAVLACIL STAVEBNI FIRMA, s.r.o0.
— OFSITO, s.r.o.
— OXALIS
— Plan3 kuchyné
—  Pushketing
— SIGNAL FESTIVAL
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—  TECHNOLOGICKE INOVACNI CENTRUM, s.r.0.
— TESCOMA

- TOTAL

—  Vizualni smog

— ZALESI, a.s.

— ZARAGUZACZ, s.r.o0.

V oblasti smluvniho vyzkumu a spoluprdce s praxi lze za posledni rok vzpomenout nékolik vyznamnych

partnerd:
PracoviSté praxe | Nazev Ci popis projektu uskuteciiovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav Smlouva o dilo — Komunikacni strategie mésta Frenstat pod Radhostém 2016
marketingovych (celkova vyse 96.000,-)
komunikaci
Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznikU a strategie cileni na stavajici a
komunikaci potencialni zakazniky ve vazbé na navrzeny novy/inovovany produkt —
firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)
Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici a
komunikaci potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt a dale
navrh architektury a technologie informacniho sytému fizeni procesu
vyroby véetné navrhu architektury a technologie pro prototyp online
systému prezentace vyrobkd ¢i sluzeb — firma TESAREM (celkova vyse
217.000,-)
Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznikU a strategie cileni na stavajici a
komunikaci, potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt a
ateliér  Digitalni| graficky navrh designu produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS
design, FMK (celkova vyse 242.000,-)
Ustav Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum remesinik(i na trhu B2B 2019
marketingovych (celkova vyse 120.000,-)
komunikaci
Ustav Smlouva o poskytnuti sluZeb - Zajisténi odbornych seminard a skoleni 2019-2021
marketingovych z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu verejného
komunikaci sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy z ¢lenskych obci
v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni verejné spravy v Mikroregionu
Slusovicko (reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120)
spolufinancovaného z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse
191.180,-)

FMK dale spolupracuje s regionalnimi samospravami a vyznamnymi institucemi v regionu:

— Dny ceskonémecké kultury v Draidanech - Kultur forum Dresden - riesa efau - realizace
celofakultni vystavy Wasser Halt! / Save Water! / ZadrZ vodu! — spoluprace se Zlinskym krajem.

— Voda pro viechny — projekt pod zastitou Ministerstva Zivotniho prostfedni CR - ve spolupréci
s firmami KOMA Modular, Kovarna VIVA, Mésto Zlin, mmcité, gymndazium...

— 0d fijna 2019 budou pedagogové UMK lektorovat 16 odbornych $koleni pro starosty, zastupitele
a zaméstnance obci Mikroregionu Slusovicko, pficemz tato zakazka je vyusténim dlouhodobé
spoluprace s Mikroregionem.
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FMK je feSitelem a spolufeditelem projektd zaméfenych na spolupraci s praxi. Sirokou spolupraci
s praxi predstavoval projekt ,Kooperace vysokého Skolstvi, verejné spravy, podnikatelského a
neziskového sektoru pro socioekonomicky rozvoj regionu” podporeny v ramci Operacniho programu
Lidské zdroje a zaméstnanost (do konce r. 2013). Partnerstvi mezi sektory bylo zastoupeno
predstaviteli mést, krajské samosprdvy, hospodaiské komory, Gradu prdce, univerzity a asociace
neziskovych organizaci. Cilem projektu bylo vytvofit model komunikacni strategie sektord, vyuZit
zahranicnich zkuSenosti a nastavit procesy smérujici k rozvoji regionu.
FMK wvyviji Usili smérujici k aktivni spolupraci s firmami a klastrovymi subjekty, hledaji se spole¢né
projekty a mozZnosti spoluprace s cilem rozvijet kreativni priimysly ve Zlinském kraji. Vazba na Zlinsky
kreativni klastr®”, kterého je FMK také ¢&lenem, pfindsi Fadu pfileZitosti v oblasti mezindrodni
spoluprace a ucasti na projektech. V ramci projektu Visegrad Urban Creativity Cluster Network (od r.
2016) se pracovnici fakulty i doktorandi Gcastnili studijnich cest zamérenych na spolupraci s praxi
v kreativnich odvétvich do Krakowa, Budapesti, KoSic a ukrajinského Rivne.
FMK je rovnéz ¢lenem odbornych instituci v oboru marketingu a marketingovych komunikaci:

a) POPAI CENTRAL EUROPE

b) Ceska marketingova spole¢nost (CMS)

¢) Sdruzeni pro rozhlasovou tvorbu (SRT)
Oblast ¢lenstvi v odbornych institucich je vsoucasné dobé nedostacujici. Je potrebné, aby se
pedagogové UMK vice zapojovali do hodnoceni mezindrodnich soutéZi, stavali se aktivnimi ¢leny
odbornych instituci a do budoucna rozvijeli i tuto oblast, ktera zvysuje kredit celého oboru.
V rdmci tieti role univerzity jsou organizovany kurzy celozivotniho vzdélavani, jejichz vyznam a dopad
na rozvoj studijniho programu trvale roste. V této oblasti je vysoky potencidl rozvoje, napfiklad
vytvoreni nabidky odbornych seminafl pro firmy, které koncept celoZivotniho vzdélavani zaméstnanct
stadle Castéji zarazuji do vlastniho strategického fizeni. Tyto aktivity jsou soucdsti zodpovédnosti,
chapané ve vztahu k vnéjsimu prostredi a jsou soucasné kritériem budovani pozitivni image studijniho
programu a celé FMK. V kontextu vefejné role univerzity jsou v ramci UMK organizovény studentské
projekty zamérené na podporu neziskovych organizaci. Studenti v rdmci téchto projektd pomahaji
konkrétnim lidem, ktefi pomoc potrebuji, spolupracuji s neziskovymi organizacemi na mistni i
celostatni drovni, vramci fundraisingu ziskdvaji finan¢ni, materidlni i lidskou podporu témto
neziskovym organizacim a projektlm. Timto vyrazné naplriuji roli univerzity v jejim celospolecenském
vyznamu.

e Mezinarodni rozmér studijniho programu
Standard 2.3

Internacionalizace studijnich programi je jednim z prioritnich cild UTB ve Zliné, cozZ je zakotveno i v
Planu realizace Strategického zaméru vzdélavaci a tvarci ¢innosti UTB ve Zliné. Cilem je, aby studenti
bakalafskych, magisterskych i doktorskych studijnich program( byli v rdmci svého studia vysilani na
studijni pobyt nebo staz v zahranici trvajici alespon 14 dn(l. Podporu ma rovnéz mezinarodni vyména
akademickych pracovnikd.

Fakulta multimedidlnich komunikaci povaZzuje aktivity tykajici se mezindrodni mobility studentl a
akademickych pracovnik(i za vysoce prioritni a vnima je jako klicové pfi svém dal$im kvalitativnim rozvoji.
V soucasné dobé ma FMK uzavfeno 75 bilaterdlnich smluv® v rdmci programu Erasmus+, mimo to aktivné
spolupracuje se 2 vysokoskolskymi pracovisti ve Svycarské konfederaci.

Pracovnici Ustavu marketingovych komunikaci v sou¢asné dobé pracuji na strategickém plénu rozvoje
pracovisté v oblasti mezinarodni spoluprace. Jde o jednu ze soucasnych priorit, které v minulosti nebyl
vénovan dostate¢ny prostor. V soucasné dobé je UMK personalné stabilizovano i o mladé védce, ktefi
pod dohledem garanta studijniho programu a na zakladé diskuzi na poraddch UMK stanovuji
stftednédoby plan rozvoje. Zakladni kostrou této strategi by mély byt tyto aktivity:

37 Dostupné z: http://kreativnizlin.cz/
38 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/mezinarodni-vztahy/partnerske-instituce/
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1. Pracovnici UMK budou aktivné vyuZivat své G&asti na odbornych mezinarodnich konferencich a
kongresech, kde budou vyhledavat kontakty pro zapojeni zahrani¢nich partner( do tvlrdi i
vzdélavaci Cinnosti. Zaroven budou vyuZivat priklad( dobré praxe partnerskych zahranicnich
instituci jako inspiraci ke zkvalitfiovani svych vlastnich procesu a vysledkd. Budou se zapojovat do
projektd, které tyto organizace poradaji v evropském i mimoevropském kontextu.

2. Pracovnici UMK budou pracovat na zvy3ovani kvality pedagogické &innosti ve studijnich
predmétech a celych studijnich programech realizovanych v anglickém jazyce.

3. Pracovnici UMK budou pfi aktivitdich dotykajicich se internacionalizace dbat na dodriovani
pravidel trvalé udrZitelnosti svych vzdélavacich Cinnosti (finan¢né, kapacitné, z hlediska lidskych
zdrojl i z hlediska kvality poskytovanych sluzeb).

4. Pracovnici UMK se primarné zamé¥i na spolupraci u $kol, které nabizi stejné ¢i oborové podobné
studijni programy. V horizontu tfech let chce UMK rozvijet spolupraci s témito $kolami hlavné
v oblasti vyzkumnych projektl, vyménovani zkusenosti v tvlrci oblasti a vzajemné inspirace.

5. Pracovnici UMK budou aktivné vyhleddvat moZnosti zahraniénich vyjezdd v rdmci vzdélavaciho
programu Erasmus+ a minimalné 1krdat za 3 roky vyjedou na zahrani¢ni spolupracujici univerzitu.

Jako podpora téchto aktivit z hlediska vedeni UMK bude slouzit roziifena nabidka vyuky angli¢tiny (pro
zvySovani jazykové vybavenosti pedagogll), interni financni motivacni Zebfi¢ek a individudini
kazdorocni pohovory, které budou slouzit zaroven jako kontrolni nastroj pro stanovené cile.

Druhou dlleZitou oblasti mezindrodni spoluprace a obecné internationalizace studijniho programu je
zapojeni studentl. Vedle semestrédlnich studijnich staZi studenti studijniho programu Marketingové
komunikace rovnéz vyuZivaji moznost Ucastnit se pracovnich stazi (typicky 2-3 mésice) v Evropé
(Erasmus+) i za jejimi hranicemi (freemoverské pracovni staze). Od roku 2017 zacala FMK spolupracovat
s agenturou WorkSpace Europe, ktera zajistuje a administruje absolventské pracovni stdZe v Evropské unii.
Vyménnym pobytim studentd je v rdmci bakalafského i navazujiciho magisterského studia studijniho
programu MK vénovan velky vyznam a obecné se da fict, Ze vétsina studentl v rdmci svého studia vyjede
do zahranici (vice viz tabulka mobilit nize).

Samostatnou kapitolou je Ucast na zahranic¢nich vystavach a prehlidkach designu a vytvarného uméni; zde
aspon Castecné dochazi k naplfiovani cilll internacionalizace. Na téchto zahrani¢nich prezentacich byvaji
zastoupeni jak studenti a pedagogové z oblasti Uméni, tak marketingovych komunikaci. V minulosti se
jednalo akce napf. Milano Design Week — Fuori Salone, Dutch Design Week, Tokyo Design Week, Vienna
Design Week, London Design Festival a dalsi. Vyznam ¢len(i tymu z oboru marketingové komunikace je
hlavné v propagaci dané vystavy student(, PR a produkénich aktivitach.

Jako podporu rozvoje mezinarodniho prostfedi na FMK je vniman akreditovany navazujici magistersky
studijni programu Marketing Communications v anglickém jazyce. V pfiloZzené tabulce jsou uvedeny
veskeré mezinarodni mobility student( studijniho programu a pedagogti UMK.

Tab. 1.: Mobility studentti a pedagogti Ustavu marketingovych komunikaci

2016 2017 2018
BakalaFsky stupen 11 22 21
Navazujici magistersky stupen 25 28 29
Pedagogové 12 15 17

Studijni program Marketingové komunikace ma jako soucast studijnich pland v bakalarském i
navazujicim magisterském studiu, v obou formdch studia, povinny pfedmét Anglicky jazyk, ktery je
oborové zaméreny. Pro samostudium je pro studenty dostupna literatura v anglickém jazyce, ktera je
soucasti knihovnich fondd univerzitni knihovny a priru¢nich knihoven na FMK. Literatura je neustale
aktualizovdna a doplnovana. Mezi predméty vyucované v anglickém jazyce patfi: Intercultural projects,
Cross-Cultural Communication, International Marketing, The Origins and Development of
Comunnication, Global Aspects of Marketing Communication aj.
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Mezinarodni charakter mé celofakultni projekt Zlin Design Week®®, ktery se kona ve Zliné. Program
obsahuje vystavy ve verejném prostoru a vystavnich sinich, galavecer, celodenni konferenci design &
marketing, instalace v modulech, prednasky, workshopy, exkurze. Mezinarodni soutéze pro mladé
designéry Best in Design se dosud celkem zucastnilo témér 5 000 soutéZicich zdomova a zahranici
(nejen studentd).®® Studenti studijniho programu MK zajistuji propagaci celé akce, staraji se o PR
aktivity a produkéné cely festival zajistuji. Dale maji na starost celou finandi stranku festivalu, hlavné
z hlediska ziskavani partnerd akce.

Profil absolventa a obsah studia

e Soulad ziskanych odbornych znalosti, dovednosti a zplsobilosti s typem a
profilem studijniho programu

Standard 2.4

Absolvent magisterského studijniho programu Marketingové komunikace se opird o rozsifeni a
prohloubeni znalosti a dovednosti ziskanych v bakalarském stupni studia se zamérenim na osvojeni si
Sirokych spolecenskovédnich teoretickych poznatkd, zaloZzenych na soudobém stavu védeckého poznani
vyzkumu a vyvoje, v€etné plného zvladnuti aplikace a vyuziti synergického efektu vyplyvajiciho
z efektivniho propojeni znalosti z mnoha souvisejicich oborl: porozuméni roli médii v déjinném
kontextu, znalost etickych norem, analyzy médii, znalost metod medidlni komunikace a marketingu.
Studium vybavi absolventa takovymi obecnymi i profesnimi kompetencemi, aby byl pfipraven vykonavat
fidici funkce v komunikacnich agenturdch, marketingovych Utvarech firem, oddéleni marketingovych
komunikaci, v rozpoctovych a ptispévkovych organizacich, medialnich spoleénostech, a to predevsim
jako specialista na reklamu a dalsi ¢asti komunikacniho mixu na stfedni a vyssi Urovni fizeni, jako tiskovy
mluvci, popf. pracovnik marketingovych Gtvart firem atd. Cilem studia neni jen osvojeni si vysoké miry
obecnych, specidlnich a odbornych znalosti, dovednosti a navykd, ale i rozvoj Zadoucich osobnostnich
rys, které absolventu umozZni Uspésné se uplatnit pfi vykonu odbornych cinnosti v praxi nebo
pokracovat ve studiu v doktorskych studijnich programech.

e Jazykové kompetence
Standard 2.5

V rdmci navazujiciho magisterského studia v anglickém jazyce jsou vsechny predméty vyucCovany
v anglickém jazyce. Studenti dale zpracovavaji a obhajuji svou kvalifikacni praci v anglickém jazyce.
Neformalnim zplUsobem své schopnosti rozvijeji i pfi studiu a zpracovani semestralnich nebo
semindrnich praci, prostfednictvim doporucené literatury v anglickém jazyce. Vyznamnou roli v této
oblasti hraji zahrani¢ni pobyty v rdémci programu Erasmus+. V nabidce volitelnych predmét( si mohou
vybrat dalsi ze svétovych jazykd mimo povinného jazyka anglického.

Pro samostudium je pro studenty dostupna literatura zaméfend na problematiku marketingu,
marketingovych komunikaci a kreativnich pramysli v anglickém jazyce, ktera je soucasti knihovnich
fond( univerzitni knihovny a pfiruc¢nich knihoven na FMK. Literatura je neustale aktualizovdna a
dopliiovana.

e Pravidla a podminky utvareni studijnich pland

Standard 2.6

39 Dostupné z: https://www.zlindesignweek.com
40 Dostupné z: http://www.bestindesign.cz
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UTB ve Zliné ma nastavena funkcni pravidla a podminky pro vytvareni studijnich pland ve vnitfnim
predpisu ,,Rad pro tvorbu, schvalovani, uskuteéfiovani a zmény studijnich program@ UTB ve ZIin&“*,
Rad pro tvorbu, schvalovani, uskuteéfiovani a zmény studijnich program@ UTB ve Zliné je podle § 17
odst. 1 pism. k) zakona a podle statutu vnitfnim predpisem UTB ve Zliné a stanovuje: pravidla tvorby,
schvalovani a zmén navrh( studijnich programi pred jejich predloZzenim k akreditaci Narodnimu
akreditacnimu uradu pro vysoké skolstvi, néleZitosti studijnich programi a studijnich pfedmétd,
pravidla uskutecriovani studijnich programid na fakultdch UTB ve Zliné nebo pfimo UTB ve Zling,
povinnosti garantd studijnich programi a garantl studijnich pfedmétd a principy zajistovani kvality
studijnich program.

Studijni program Marketingové komunikace je studijni program uskutecfiovany v prezenéni i
kombinované formé v bakalarském i navazujicim magisterském studijnim programu. V pfipadé
navazujiciho studijniho programu v prezenéni formé studia také v anglickém jazyce. V ramci
prezencniho studia tvofi strukturu studijniho planu kategorie predmétll povinného zakladu, povinné
volitelnych predmeét( a volitelnych predmét(. Studenti si voli predmeéty ze skupiny povinné volitelnych
predmétl, pocet povinné volitelnych a volitelnych predmétl si stanovuji studenti, u povinné
volitelnych pfedmét( je vSak stanoven vidy povinny minimaini limit. V ptipadé kombinovaného studia
tvori strukturu studijniho planu kategorie predmétl povinného zakladu a povinné volitelnych
predmétd. U povinné volitelnych predmétd je vSak stanoven vidy povinny minimalni limit. V rdmci
kreditového systému ECTS predstavuje studijni zatéz celkem 13 rozvrhovych tydn( u prezencni formy,
u kombinovaného studia se jedna o pét dvoudennich konzultaci (patek a sobota) za semestr. Jedna
vyukovd hodina trvd 50 minut. Standardni délka bakalarského studia jsou 3 roky, student je povinen
ziskat 180 kreditl. U navazujiciho magisterského studijniho programu je stadndardni délka studia 2
roky, student je povinen ziskat 120 kreditd.

Studijni plan je sestaven tak, aby umoznoval zejména zvladnuti praktickych dovednosti potfebnych
k vykonu povolani, podloZenych ziskanim nezbytnych teoretickych znalosti. Soucasti studijniho planu
v bakalarském studijnim programu je 12 tydenni povinna stz v prostredi reklamnich agentur. U
navazujiciho magisterského studia je praxe v délce 6 tydnd se zaméfenim vykonu praxe ve firemnim
sektoru. Tato praxe probiha u obou forem studia.

Realizace praktickych vystupl v prezencni formé studia probihd predevsim vramci predmétu
Komunikacni agentura, ktery maji studenti povinny ve 2. ro¢niku. V ramci tohoto pfedmétu studenti
pfipravuji a v letnim semestru realizuji projekty jako Zlin Design Week, Busfest, Culturea ¢i v neziskové
oblasti projekty Percipio, Fashion show Dotek aj. Podrobnéjsi vysvétleni predmétu KOMAG viz kapitola
2.2

e Vymezeni uplatnéni absolventd
Standard 2.7

Studium navazujiciho magisterského studia vybavi absolventa takovymi obecnymi i profesnimi
kompetencemi, aby byl pfipraven vykonavat Fidici funkce vkomunikacnich agenturach,
marketingovych utvarech firem, oddéleni marketingovych komunikaci, v rozpocétovych a
prispévkovych organizacich, a to pfedevsim jako specialista na reklamu a dalsi ¢asti komunika¢niho
mixu na stfedni a vy3si Urovni fizeni, a to zejména na pracovnich pozicich:

— vedouci marketingovy manazer/manazerka ve firemnim i vefejném sektoru,
— podnikatel v oblasti marketingovych komunikaci,

— specialista v oblasti reklamy a public relations,

— tiskovy mluvdi,

— account director/manaZer/manazerka,

— vyzkumny pracovnik v oblasti marketingovych komunikaci,

41 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
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— analytik komunikace,

— vedouci/¢élen tvarcich kolektiva v oblastech audiovize,

— vedouci/¢len tvarcich kolektiv( v oblasti reklamni fotografie,
— vedouci/¢len tvlrcich kolektivl v oblasti designu.

e Standardni doba studia
Standard 2.8

Studium ve studijnim programu Marketingové komunikace na FMK, nabizi bakalaisky a navazujici
magistersky stupen v prezencni i kombinované formé studia. V radmci navazujiciho magisterského studia
v prezencni formé Ize studovat také v anglickém jazyce.

Standardni doba prezenc¢niho i kombinovaného BSP MK jsou tfi roky a odpovida prdmérné studijni
zatézi povinnych a povinné volitelnych predmétd, obsahu a cilim studia a profilu absolventa studijniho
programu. Studijni zatéZ je soucasné promitnuta do kreditll za jednotlivé predméty a odpovida
pozadavkim dle European Credit Transfer Systém (dale jen , ECTS“). Jeden kredit pfedstavuje 1/60
prameérné rocni zatéze pri standardni dobé studia. BEhem bakalarského studia musi student ziskat
alespon 180 kreditl, pricemZz podminkou pro pokracovani ve studiu po ukonceni 1. roku studia je
ziskani minimalné 50 kreditt, po ukonceni 2. roku studia je to 100 kredit(.

Standardni doba prezencniho i kombinovaného NMSP MK jsou dva roky a odpovidd primérné studijni
zatézi povinnych a povinné volitelnych predmétd, obsahu a cilim studia a profilu absolventa studijniho
programu. Studijni zatéZ je soucasné promitnuta do kreditll za jednotlivé pfedméty a odpovida
pozadavklm dle European Credit Transfer Systém (dale jen , ECTS”). Jeden kredit pfedstavuje 1/60
pramérné ro¢ni zatéze pfi standardni dobé studia. BEhem navazujiciho magisterského studia musi
student ziskat alespori 120 kreditQ, pficemZ podminkou pro pokracovani ve studiu po ukonceni 1.
roku studia je ziskani minimalné 50 kredit(.

e Soulad obsahu studia s cili studia a profilem absolventa
Standard 2.9

Bakaldrsky a navazujici magistersky studijni program Marketingové komunikace ma za cil pfipravit
vSestranné rozvinuté osobnosti, ale stejné tak profesionaly s pevnym védomostnim zazemim, ktefi
obstoji ve svobodném povolani i jako zaméstnanci. Voditkem k naplInéni cile je dikladné pfipraveny
studijni plan, navazujici pfi pfechodu do navazujiciho magisterského stupné na znalost z bakalarského
stupné, presnéji znalost z oblasti teorie a praxe marketingové komunikace. Studijni plan umoziuje i
dostatecny prostor pro seberealizaci a zaméreni studentll z hlediska preference jejich znalosti a
dovednosti. Fundovana napli prednasek a seminarll je zajisténa zkusenymi akademiky a odborniky
z prostredi reklamnich agentur ¢i marketingovymi specialisty z firemniho prostfedi, kteti jsou zapojeni
do vyukového procesu a zdroven vedou studenty pfi praktickych cvicenich i praxich v reklamnich a
jinych agenturach tak, aby jako absolventi obstali v praxi.

e Struktura a rozsah studijnich predmétd
Standard 2.12

Struktura studijniho planu je tvofena pfedméty povinnymi, povinné volitelnymi a u prezencni formy
studia také volitelnymi. Vice nez 75 % studijniho planu tvofi pfedméty profilujiciho zakladu a zakladni
teoretické predmeéty profilujiciho zakladu z oblasti marketingové komunikace.

Soucdsti studijniho planu jsou rovnéz pfedméty, které nejsou soucasti profilujiciho zakladu. Struktura
studijnich predmétd je souhrnné uvedena v Casti B-lla — Studijni plany a navrh témat praci
akreditacnich materialGd. Kazdy z predmétl je charakterizovan v pfislusném formulafi B-Ill —
Charakteristika studijniho predmétu.
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e Rozsah povinné odborné praxe (pouze pro profesné zamérené studijni programy)

a specifika spoluprace s praxi (pouze pro bakalarské profesné zameérené studijni
programy)

Standardy 2.13, 2.15

Odborna praxe v navazujicim magisterském studijnim programu v prezencni i kombinované formé
studia probiha formou pfedmétu Diplomova praxe. Tento predmét musi absolvovat student 2. ro¢niku
v ramci bloku povinnych predmétl a absolvovat tak 6 tydn(l praxe ve firemnim prostfedi. Zaméreni a
volbu dané firmy si studenti domlouvaji a vybiraji sami. Jedinou podminkou je schvaleni firmy
garantem predmétu. Ke kazdé diplomové praxi je uzavirdna smlouva o zajisténi diplomové praxe
s poskytovatelem praxe (ukazka vybranych firem viz niZze, smlouvy doloZeny v elektronické podobé).
Soucdsti hodnoceni diplomové praxe je zavére€nd zprava z praxe a dva vyplnéné dotazniky, které maji
za cil méfit pfipravenost studenta na realnou praxi. Jednim dotaznikem hodnoti student svou
pfipravenost na praxi a druhym hodnoti firma studenta. Data ziskdna z téchto dotaznik( slouzi k
evaluaci celého navazujiciho magisterského studia.

e Soulad obsahu studijnich predmétd, statnich zkousek a kvalifikacnich praci
s vysledky uceni a profilem absolventa

Standard 2.14

Studium v oblasti vzdélavani Medialni a komunikacni studia, studijni program Marketingové komunikace
je bez specializaci a uskute€iuje se v bakalafském a navazujicim magisterském stupni v prezenéni i
kombinované formé. V rdmci magisterského studia v prezenéni formé studia je realizovdn i program
v anglickém jazyce. Soucasti studijniho planu jsou bloky povinnych, povinné volitelnych a u prezencni
formy studia volitelnych predmétl. Do bloku povinnych predmét(l jsou zafazeny jak predméty
spolecenského zdkladu, tak i zakladni oborové predméty, které dotvari teoretickou zdkladnu pro
studenta. Vyuku téchto predmétd zabezpecuje Ustav marketingovych komunikaci Fakulty
multimedialnich komunikaci. V bloku povinné volitelnych predmét(l jsou studentlim nabizeny predméty,
které profiluji studenta z hlediska jeho znalosti a dovednosti. Specializa¢ni predméty vyucuji pedagogové
pUsobici v dané profesni oblasti a tim je zajisténa i aktualnost predméta. Celkoveé struktura povinnych a
povinné volitelnych predmétl zahrnuje zdkladni teorii pro marketingové komunikace, predméty
spolecenského zakladu a zakladni teoretické predméty jsou ovérovany na praktickych cvi¢enich. V bloku
povinnych nebo povinné volitelnych pfedmétd je zahrnuta vyuka anglického jazyka. Zarazeni predmétu
se lisi z hlediska bakalarského ¢i navazujiciho magisterského studia v zavislosti na formé studia.
Celofakultnim predmétem, ktery prochazi vSemi studijnimi programy v prezencni formé studia na FMK,
je Komunikacéni agentura, v ramci které pracuji studenti vtymech na projektech vétsiho charakteru
se celospolecenskym dopadem (vice viz kapitola 2.2). Ziskané praktické dovednosti jsou v souladu
s profilem absolventa.

Soucasti studijnich pland v bakaldfském i navazujicim magisterském stupni studia v prezencni i
kombinované formé je povinna praxe v profesionalnim prostredi. Ve 3. ro¢niku bakalarského studia maji
studenti povinnou praxi v reklamnich agenturach a ve 2. ro€niku navazujiciho magisterského studia pak
ve firemnim prostfedi. V rdmci obou praxi probihaji dotaznikova Setfeni, kterd maji za cil analyzovat
pfipravenost studenta na realnou praxi. Hodnoceni probiha jak u studentd, tak agentur ¢i firem. Toto
Setfeni je kazdorocné vyhodnocovano a nejdilezitéjsi poznatky jsou promitnuty do vyuky. Model
zapojeni praxe do vzdélavaciho procesu je podrobnéji popsan v kapitole o spoluprdci s praxi.

Celkova struktura studijniho planu navazujiciho magisterského studia je sloZzena z povinnych a povinné
volitelnych predmétl které rozviji znalostni platformu zamérenou na mezinarodni kontext predméty
Cross-Cultural Marketing, The Origins and Development of Communication, International Marketing
nebo Cross-Cultural Communication. Vedle toho se studijni pldan zamétuje na Consumer Behavior,
Psychology in Marketing Communication nebo Theory of Argumentation. Student je povinen ziskat
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béhem studia alesporn 120 kredit(. Navazujici magistersky studijni program je realizovan v prezenéni
formé i v anglickém jazyce a je ekvivalentem ¢eského programu.

Ke statnim zavérecnym zkouskdm student pfistupuje po splnéni vSech podminek stanovenych ve
studijnim a zkusebnim Fadu UTB*. SpInéni této podminky kontroluje studijni oddéleni FMK.

Statni zavérecné zkousky jsou sloZzeny ze dvou casti. Celd SZZ probiha formou ustni zkousky
v anglickém jazyce a je sloZena z téchto predmétu:

— Teorie a praxe marketingovych komunikaci

Zkouska je sloZena z okruh, které jsou 90 dn(l pfed terminem statni zadvérecné zkousky zverejnény na
webu fakulty. Zverejnéné okruhy jsou slozeny z 50 odbornych teoretickych a profilujicich oblasti, které
navazuji na jednotlivé absolvované predméty. Mezi zakladni teoretické pfedmeéty profilujiciho zakladu,
které maji vyznamné zastoupeni z hlediska poctu okruhi ke statni zavérecné zkousce patfi The Origins
and Development of Communication, Psychology in Marketing Communications, International
Marketing, Quantitative Research Methods, Qualitative Research Methods, Cross-Cultural
Communication, Consumer Behaviour, Creativity in Advertising a Marketing Applications. Dale jsou
v okruzich zastoupeny také predméty profilujiciho zakladu, mezi které patfi Marketing in Trade and
Services, Marketing Management, Semiotics of Advertising, Global Aspects in Marketing
Communications a Trends in Marketing Communications. Vice o jednotlivych okruzich viz scan
v elektronické podobé Zzddosti. Statni zdvérecnad zkouska probiha formou odborné rozpravy
v anglickém jazyce, kdy si student po ptichodu do zkusebni mistnosti losuje dvé otazky, na které
odpovid3, a ¢lenové statni zkusebni komise mohou také klast doplfiujici otazky ze zvefejnénych okruh.
O prubéhu statnich zavérecnych zkousek jsou vedeny zapisy ukldadané do univerzitniho informacniho
systému.

— Obhajoba diplomové prace

Studenti maji moznost konzultovat zaméry a témata svych diplomovych praci, jsou odborné vedeni
k vytvoreni kvalitniho védeckého dila. VSechny odevzdané diplomové prace jsou kontrolovany
v systému theses.cz, tim je zajisténa kontrola plagidtorstvi. Vedoucimi a oponenty diplomovych praci
jsou vétsinou interni pedagogové fakulty, ktefi vedou studenty po metodologické strance.

Pfipravovany studijni program je nastaven tak, aby odpovidal profilu absolventa marketingovych
komunikaci. Absolventi navazujiciho magisterského studia mohou pracovat jako samostatni vedouci
pracovnici. Jsou vybaveni znalostmi, dovednostmi i kompetencemi, které umoini nalézt uplatnéni
v oblasti marketingovych komunikaci jako vedouci marketingovy manazer/manazerka ve firemnim i
verejném sektoru, podnikatel v oblasti marketingovych komunikaci, specialista v oblasti reklamy a
public relations, tiskovy mluvéi, account director/manazer/manazerka, vyzkumny pracovnik v oblasti
marketingovych komunikaci, analytik komunikace.

Vzdéldvaci a tvlrci ¢innost ve studijnim programu
e Metody vyuky a hodnoceni vysledk( studia

Standardy 3.1-3.4

FMK v ramci organizace studia a vyuky uplatiuje kritéria stanovena Studijnim a zkuSebnim fadem UTB
ve Zliné* a Pravidly prabé&hu studia ve studijnich programech uskuteéfiovanych na FMK*, kterd
odpovidaji ciliim studia, umoZniuji jeho objektivni hodnoceni a jsou vyuZivana k hodnoceni studentd.
UTB ve Zliné a FMK transparentné zvefejriuje na portalu IS/STAG podminky hodnoceni studentd, jako
jsou zejména podminky udéleni zapoctl, klasifikovanych zapoctl a zkousek. Podminky Uspésného

42 Dostupné z: https://www.utb.cz/mdocs-posts/study-and-examination-regulations-2019/
43 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/vnitrni-normy-a-predpisy/vnitrni-predpisy/
44 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/vnitrni-predpisy/
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ukonéeni studia jsou zvefejnény v rozhodnuti dékana FMK*.

U vSech predmétl bakaldfského a navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové
komunikace jsou vypracovany karty predmét(, které definuji rozsah studijniho pfedmétu, struc¢nou
anotaci, studijni literaturu a pom{cky, pfedméty jsou evidovany v celouniverzitniho systému IS/STAG,
kde jsou uvedeny kredity, rozsah, cil predmétu, pozadavky na studenta, obsah, literatura, ¢asova
narocnost, predpoklady, zplsobilosti, vyucovaci a hodnotici metody. Na zdkladé toho je pedagog
schopen funkéné aplikovat vyucovaci metody podle charakteru jednotlivych predmétl a jejich
zaméreni a vyuZivat rliznorodé typy hodnoceni. Tyto informace jsou pfistupné pro studenty. Pro
studenty kombinované formy studia jsou vypracovany studijni opory, které pedagogové vyuzivaji
v ramci vyuky. Ukazky studijnich opor jsou pfiloZzeny v elektronické podobé Zadosti o akreditaci na
odkazu uvedeném ve formulafi A.

Pomér pfimé vyuky a samostudia v ramci studijni zatéZze odpovida profesné zamérenému studijnimu
programu, jeho profilu a formeé studia. Studijni zatéz je efektivné rozloZzena v ramci struktury celého
studijniho planu, student prezenéni i kombinované formy studia musi za semestr ziskat optimalné 30
kredit, vdaném rocniku nejméné 50 kreditd. Studium se rfadné ukoncuje splnénim povinnosti
stanovenych studijnim programem a uvedenych v rozhodnuti dékana FMK?*. Na konci akademického
roku probihd kontrola splnéni studijnich povinnosti. Student musi béhem bakalafského studia ziskat
alespon 180 kreditl, béhem navazujiciho magisterského studia alespon 120 kredit(, aby byl pfipustén
ke statni zavérecné zkousce. Na konci zkouskového obdobi podava prihlasku ke statni zavérecné
zkousce. Termin je kazdoroc¢né aktualizovan.

e Tvlrci Cinnost vztahujici se ke studijnimu programu (dle pozadavk( kladenych
standardy pro jednotlivé typy a profily studijnich program)

Standardy 3.5-3.7

Tvaréi Cinnost vztahujici se ke studijnimu programu Marketingové komunikace je realizovana
v nékolika oblastech. Jednd se o projektovou a vyzkumnou cinnost pedagogl, spolupraci s praxi
formou aplikacnich ¢i smluvnich vyzkum, tvlrci ¢innost student( a publikaéni ¢innosti.
Obecné pedagogové Ustavu marketingovych komunikaci realizuji tviiréi €nnost v téchto oblastech:
— marketingu, teorie médii a medidlni kultury, aplikaci marketingu v oblasti kultury, sluZeb,
vysokého Skolstvi, ale i socialniho prostfedi (marketing neziskovych organizaci a projektt);
— marketingovych komunikaci, distribuci medidlnich obsaht, vyzkumu médii a medialniho trhu;
— interdisciplindrniho  propojeni poznatkll psychologie, marketingu, marketingovych
komunikaci, ale i neuroscience, projektového fizeni a projektové pedagogiky.

Oblast 1: Projektova a vyzkumna cinnost

Pedagogové UMK se dlouhodobé zajimaji a jsou ¢leny diléich vyzkumnych tymd, které realizuji
kazdorocné nékolik vyzkumnych Setfeni s rGznymi cili. Od vyzkum aktualnich trendd, pres vyzkumy
historickych souvislosti jednotlivych nastroju marketingovych komunikaci a dopadu marketingovych
komunikaci na psychiku mladych lidi. V této oblasti byl vroce 2019 podan projekt do Grantové
agentury Ceské republiky s ndzvem: ,,Motivace, charakteristiky a prediktory rozhodovaciho procesu
adolescentl pfivybéru vysokych skol vzhledem ke studijnim oborlim®. Dale v roce 2019 ziskala Ing. Eva
Svirakova, Ph.D. projekt v ramci projektu ETA Technologické agentury Ceské republiky. V roce 2019
jsou za UMK ptipravovany minimalné dva projekty do programu ETA a dva do programu ZETA.

Oblast pfipravy a relizace projektd typu GACR a TACR je v soucasné dobé jedna ze slabsich stranek
oboru. Na zacatku roku 2018 probéhl vnitfni audit tvircich €innosti pedagogi UMK s cilem nastavit
jednotnou strategii rozvoje v této oblasti. Na zdkladé provedeného auditu, diskuze v rdmci porady

45 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/rozhodnuti-dekana/
46 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vnitrni-normy-a-vnitrni-predpisy/rozhodnuti-dekana/
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Ustavu a rozhodnuti feditele Ustavu vznikla interni ucelena strategie rozvoje projektové a vyzkumné
¢innosti. Byla odhalena slaba mista (malo lidskych zdrojd, chybi projektovy support v rdmci ptipravy
projektl, neucelena vnitrni filozofie a sméfovani) a nastavena motivacni opatreni k jejich odstranéni.
V soudasné dobé muiZeme mluvit o nékolika podplrnych nastrojich. Prvnim z nich je vznikajici
vyzkumnou-marketingova laboratof, kterd md za cil realizovat vzdélavaci projekty (jednorazové i
kontinualni kurzy/pfedméty), a také podporovat spolupraci s praxi formou smluvnich aplikovanych
vyzkum. Dalsim podplrnym nastrojem je vnitfni motivaéni Zebricek s cilem ziskavani novych projektd
na narodni i mezindrodni bazi.

Oblast 2: Spoluprace s praxi formou aplikaénich ¢ smluvnich vyzkumu

Spoluprace s aplikacni sférou je dlouhodobé na pracovisti budovana a z realizovaného auditu viz vyse
vyplynulo, Ze se jedna o jednu ze silnych stranek studijniho programu. Pro oblast Marketingové
komunikace je stéZejni kontinudlni spoluprace s firemnim i vefejnym sektorem. Za posledni rok
muiZeme vzpomenout nékolik vyznamnych projektu, které jsou uskutecriovany s firemnim ¢i verejnym
sektorem. Jedna se o:

Pracovisté praxe | Nazev Ci popis projektu uskutecnovaného ve spolupraci s praxi Obdobi
Ustav Smlouva o dilo — Komunikacni strategie mésta Frenstat pod Radhostém 2016
marketingovych (celkova vyse 96.000,-)
komunikaci
Ustav Inovacni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznikl a strategie cileni na stavajici a
komunikaci potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt —
firma MAVE (celkova vyse 141.000,-)
Ustav Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
marketingovych zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici a
komunikaci a | potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt a dale
Fakulta navrh architektury a technologie informacniho sytému tizeni procesu
aplikované vyroby véetné navrhu architektury a technologie pro prototyp online
informatiky systému prezentace vyrobk ¢i sluzeb — firma TESAREM (celkova vyse
217.000,-)
Ustav marketin Inovaéni voucher Zlinského kraje: Analyza trhu/marketingova strategie — 2019
govych zpracovani analyzy potencialnich zakaznik( a strategie cileni na stavajici a
komunikaci, potencialni zakazniky ve vazbé na navrieny novy/inovovany produkt a
ateliér  Digitdlni| graficky ndvrh designu produktu a jeho prezentace na trhu — firma CERS
design, FMK (celkova vyse 242.000,-)
Ustav Smlouva o dilo — V-podlahy — Kvalitativni vyzkum femeslnik( na trhu B2B 2019
marketingovych (celkova vyse 120.000,-)
komunikaci
Ustav Smlouva o poskytnuti sluZeb - Zajisténi odbornych seminara a skoleni 2019-2021
marketingovych z oblasti komunikace, marketingové komunikace a marketingu verejného
komunikaci sektoru organizovanych pro zastupce verejné spravy z ¢lenskych obci
v ramci projektu Rozvoj a zkvalitnéni verejné spravy v Mikroregionu
Slu$ovicko (reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010120)
spolufinancovaného z Operacniho programu Zaméstnanost. (celkova vyse
191.180,-)

K rozvoji této oblasti bude také slouZit pripravovana vyzkumno-marketingova laboratof. Jeji hlavni
pfinos je v moznostech testovani navrhl na pfistrojich typu o¢ni kamera, bryle na virtualni realitu aj.
pfi vyuziti zkuSenosti z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych
vyzkumnych metod uplatiovanych v zahraniéi. V soucasnosti probiha dovybaveni laboratofe, ale i tak
zde pracuji doktorandi z uméleckych obor, ktefi ve spolupraci se studenty a pedagogy UMK zkoumaiji
vyuZziti virtudlni reality v rGznych oblastech marketingovych komunikaci (napt. instore komunikace
nebo webové platformy aj.).
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Oblast 3: Tvaréi ¢innost studentt

Spravnou pfipravenost absolventl studijniho programu doklada také mezinarodni Uspéch ze soutéze
Young Lions z roku 2015. Dvé studentky ziskaly prvni misto v ndrodni soutézi Young Lions 2015 v
kategorii Média za kamparn pro Narodni kroniku a odjely reprezentovat FMK na Young Lions do Cannes,
kde vyhraly v mezinarodni konkurenci a staly se prvnimi studentkami vysoké $koly z Ceské republiky,
které ziskaly vitézstvi.
Dalsi aktivity, na kterych se podili studenti i pedagogové studijniho programu jsou uUzce spjaty
s uméleckymi obory na FMK. Mezi nejvyznamnéjSi mezioborové projekty Fakulty multimedialnich
komunikacich, na kterych se velmi vyznamné podileji studenti programu Marketingové komunikace,
patfi Zlin Design Week (dale také ,ZDW*“). Ten spojuje jiz patym rokem cca 80 studentl FMK, ktefi
zajistuji sponzory, organizuji, propaguji, realizuji a vyhodnocuji hlavni aktivity projektu, coz jsou:
- mezindrodni soutéZ Best in Design, do které se v loriském roce prihlasilo vice nez 700 talentl z
celého svéta;
- design v ulicich (fada workshopd, dil¢ich i komplexnich vystav v interiérech zlinskych budov i ve
verejném prostoru);
- konference, které se ucastni svétovi odbornici, propojujici poznatky marketingu a designu.

TvUrci aktivity prezentované na ZDW spojuje téma: Voda (2017), dale Hra (2018) ¢i (R)evoluce (2019).
Toto téma se prolina jak jednotlivymi vystavami, tak je hlavnim tématem v ramci marketingovych
aktivit. Vedle téchto velkych mezioborovych projektl je tvaréi ¢innost studentd rozvijena v rdmci
dalsich projektd, a to z oblasti neziskovych organizaci. Mezi nejvyznamnéjsi projekty, které podporuji
neziskovy sektor patii Percipio, Paraparada, Utulkové Vanoce &i jaro, vystava neziskovych organizaci
Zlinského kraje Zivot nenf zebra aj.

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace zabezpecuji ve vySe uvedenych projektech
celkovou komunikacni strategii od tvorby cilli, pfes nastroje, ziskavani sponzor(i az po realizaci
propagacnich aktivit, eventl, vyhodnoceni medidlniho ohlasu. Tyto aktivity jsou zcela v souladu
s profilem absolventa a lze je povaZovat za nejlepsi prlpravu pro praxi a uvédoméni si, Zze kazdy tvirci
vystup ma i procesni stranku, mél by mit bussines plan, v pfipadé neziskovych projektl plan fundraisingu
apod.

Oblast 4: Publikacni ¢innost

O mezinarodnim presahu a vyznamu publikac¢nich aktivit svéd¢i zafazeni mnoha vystupl do databazi
Web of Science a Scopus. Mnohé odborné publikace v posledni dobé vychazeji také v anglickém jazyce
a byly zaslany k zafazeni do prestiznich databazi Wo$S a Scopus. Pedagogové UMK se v soucasné dobé
soustredi vice na publikovani v odbornych casopisech, které jsou registrovany v databazi WoS nebo
SCOPUS. Toto je oblast, které je potfebné vénovat zvySenou pozornost i do budoucna. V roce 2019 se
jiz nékterym pedagoglim podafilo publikovat své ¢lanky v prestiznich ¢asopisech s impact faktorem. Za
posledni obdobi |ze vzpomenout:
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Priklady publikaci v odbornych ¢asopisech:

— Lorincovd, S., Starchor, P., Weberova, D., Hitka, M., & Lipoldova, M. (2019). Employee Motivation
as aTool to Achieve Sustainability of Business Processes. Sustainability, 11 (11), 3509. doi:
10.3390/su11133509.

— Hitka, M., Lorincova, S., Gejdos, M., Klari¢, K., & Weberova, D. (2019). Management Approach to
Motivation of White-collar Employees in Forest Enterprises. BioResources, 14 (3), 5488-5505.

— Lizbetinova, L., Starchon, P., Lorincova, S., Weberova, D., & Prdsa, P. (2019). Application of Cluster
Analysis in Marketing Communications in Small and Medium-Sized Enterprises: An Empirical Study
in the Slovak Republic. Sustainability, 11(8), 2302, doi: https://doi.org/10.3390/su11082302.

— Lorincova, S., Hitka, M., & Weberova, D. (2018). Evaluating the effectiveness of investment in
educational and development activities of middle managers. Vision 2020: Sustainable
Development and Application of Innovation Management. 32nd International Business
Information Management Association Conference. Sevilla, Spain, 4785-4795.

— Starchon, P., Vetrakova, M., Metke, J., Lorincovda, S., Hitka, M., & Weberova, D. (2018).
Introduction of a new mobile player app store in selected countries of Southeast Asia. Social
sciences, 7 (9), 1-15.

— Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in
motivational structure of adolescent online shopping behavior. International Journal of Retail &
Distribution Management. doi: 10.1108/IJRDM-08-2017-0173; Scopus; SJR 2017 = 0,742.

P¥iklady odbornych publikaci:

—  Bacuvcik, R., & Bacuvcikova, P. (2015). Smich v televizni reklamé. VeRBuUM.

—  Harantova L. (2015). SocidIni marketingové kampané v Cesku I.: Ochrana zdravi. VeRBuM.

—  Hornak, P. (2015). Kreativita v reklamé. Zlin: VeRBuM.

—  Jutikova, M., Starchon, P., & al. (2015). Znac¢ka a esky zdkaznik. VeRBuUM.

—  Kotyzov3, P., & Harantov4, L. (2015). Propagace firmy Bata do roku 1939. Zlin: VeRBuM.

—  Soukalova, R., Svirakovd, E., & Straznicky, P. (2016). Design stories... aneb kreativni inovace a
problémy jejich transferu do praxe. Zlin: UTB ve Zliné.

— Soukalovd, R. (2015). Marketing... je véda kreativni. Zlin: VeRBuM.

— Sramova, B. (2015). Osobnost a socidlno-psychologické kompetencie ucitelov. Vydavatelstvi
Univerzity Komenského Bratislava.

—  Vysekalova, J. (2015). Jak byt presvédCivy a neztratit se v davu. Praha: Grada.

Mezi dalsi vystupy hodnocené v RIV patii prispévky uvedené ve Web of Science — viz vybér

vevs

nejvyznamnéjsich pro obor Marketingové komunikace:

—  Gottlichova, M., & Koudelovd, P. (2016). Social Innovation as an Appropriate Tool for Social
Innovation. Aktualne problémy socialnej sfery 2015. Bratislava: Ekonom.

—  Gottlichova, M., & Soukalova, R. (2016). The impact of effective process of higher education on
the quality of human resources in the Czech Republic. In Proceedings Paper. 1000 AE Amsterdam,
2015: Elsevier Science BV, (pp. 3715-3723).

—  Gottlichova, M. (2017). Changes in the Legal System of the Non-governmental Organizations in
the Czech Republic and the Possibilities for Innovation of Communication Policy in the Non-profit
Sector. Strategic Innovative Marketing. Springer International Publishing AG, (pp. 323-329).
doi:org/10.1007/978-3-319-33865-1_41. P. 764.

—  Gottlichova, M., & Soukalova, R. (2016). Opions for innovation of marketing approaches to the
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market i the non-profit sector. In Proceedings of the 3RD Internation Conference on Strategic
Innovative Marketing (IC-SIM 2014). Amsterdam: Elesevier Science BV, (pp. 334-341).

Horndk, P. (2015). Humour - The Strongest Emotional Appeal in Advertising. In Springer
Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International Publishing Switzerland, (pp.
259-264).

Jurdskova, 0., Jufikova, M., & Kocourek, J. (2016). Differences in the expected contribution of
higher education in the millennials generation and the generation Z. Proceedings of 9th
International Conference of Education, research and Innovation. Seville: ICERI, (pp.235-239).
Jurdskova, O., Jurikova, M., & Kocourek, J. (2017). Model of Practical Participation of Students in
Higher Education to Improve Graduate Preparedness. In ICERI2016: 9th International Conference
of Education, Research and Innovation. Valencia: IATED - International Association for Technology,
Education and Development, (pp. 8745-8751).

Jutikova, M., Juraskova, O., Koucourek, J., & Kovarova, K., (2017). Significant Parameters in Brand
Building of a University. Marketing Identity: Brands We Love, Pt 1. Slovak Acad Sci: Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, 123-131.

Jufikova, M., Juraskova, O., & Koucourek, J. (2016). Student Projekcts as Part of the Teaching
Innovations and Their Importance in the Context of University Competitiveness. In INTED2016
Proceedings. Valencia: IATED Academy, (pp. 803-809).

Kocourek, J., Juraskova, O., & Jufikovd, M. (2016). Image Analysis as a Tool of Competitiveness of
Universities. In Proceedings of 10th International Technology, Education and Development
Conference. Valencia: IATED - International Association for Technology, Education and
Development, (pp. 795-802).

Lizbetinova, L., Weberova, D., & Starchon, P. (2016). The Importance and Influence of Country-of-
Origin on Consumer Brand Perception. In Proceedings of the 28th International Business
Information Management Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, (pp. 1710-1722).
Lizbetinova, L., & Weberova, D. (2016). Managing attitudes of consumers towards brands and
quality. In Proceedings of the 27th International Business Information Management Association
Conference - Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional
Development Sustainability to Global Economic Growth (IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.:
International Business Information Management Association (IBIMA), (pp. 2147-2156).
Smolkovd, E., Starchori, P., & Weberova, D. (2016). Country-of-origin brands from the point of
view of the Slovak and Czech consumers. In Proceedings of the 27th International Business
Information Management Association Conference - Innovation Management and Education
Excellence Vision 2020: From Regional Development Sustainability to Global Economic Growth
(IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.: International Business Information Management Association
(IBIMA), (pp. 2119-2130).

Soukalova, R., & Svirakova, E. (2015). Endorsement of the Growth of the Creative Class Within
Central Europe and the Background for its Development at Regional Level. In Innovation Vision
2020: from Regional Development Sustainability to Global Economic Growth. Amsterdam: IBIMA,
(pp. 1057-1067).

Soukalova, R. (2015). University Role in the Use of Graduates in the Creative Industries. In 11th
European Conference on Management Leadership and Governance (ECMLG 2015). London:
Academic Conferences and Publishing International, (pp. 420-428).

Soukalova, R. (2015). The Role of the Creative Class and Business Sustainability in the Region. In
Innovation management and Sustainble Economic Competitive Advantage: from regional
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Develpoment to Global Growth, VOLS I - VI, 2015. Amsterdam: IBIMA, (pp. 3281-3288).

— Soukalova, R. (2016). Problems of creative project implementation process at universities. In
Proceedings of the 28th International Business Information Management Association Conference.
neuveden: International Business Information Management Association (IBIMA), (pp. 4034-4042).

— Soukalovd, R., & Gottlichova, M. (2016). The Historical Heritage of Tomas Bata as an Incitement
for Application of Creativity in Marketing. In Proceedings of the 3RD International Conference on
Strategic Innovative (IC-SIM 2014). Amsterdam: Elsevier Science BV, (pp. 334-341).

—  Sula, T., & Banyar, M. (2015). Innovative Marketing as a Tool for Building a Positive Image of an
Institution of Higher Education and Increasing the Competitiveness of its Graduates — Analysis of
the Functional Use of Projects of the Department of Marketing Communications at the Faculty of
Multimedia Communications of TBU in Zlin and their Potential for Integration into the Teaching
Process. In Procedia - Social and Behavioral Sciences. Elsevier Ltd., (pp. 146-153).

—  Sula, T., Cada, J., & Jurdsek, M. (2015). Incorporation of the university practice medium and its
transformation into the community medium. In Procedia: Social and Behavioral Sciences.
Philadelphia: Elsevier, (pp. 114-121).

—  Sula, T., & Banyar, M. (2016). Ambient Media in the View of the General Public and Their Relation
to this Communication Form. In Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer
International Publishing Switzerland, (pp. 3-9).

—  Sula, T, Banyér, M., & Jufikovd, M. (2015). Eye tracking measuring of visual perception of erotic
appeals in the content of printed advertising communicates and analysis of their impact on
consumers. In Springer Proceedings in Business and Economics. Cham: Springer International
Publishing Switzerland, (pp. 189-195).

—  Svirdkova, E., & Soukalova, R. (2015). Creative Project Management: Reality Modelling. In
Innovation Vision 2020: from Regional Development Sustainability to Global Economic Growth.
Amsterdam: IBIMA, (pp. 1085-1097).

—  Svirdkova, E. (2015). System Dynamics In Education: Case Study of a Music Festival. In Efficiency
And Responsibility In Education 2015. Praha: Ceskd zemédélskd univerzita v Praze, (pp. 563-571).

—  Svirdkova, E., & Soukalovd, R. (2015). Dynamic simulation as an alternative method of creative
projects management. In 11th European Conference on Management Leadership and Governance
(ECMLG 2015). London: Academic Conferences and Publishing International, (pp. 470-477).

—  Svirdkova, E. (2015). Economic Development of Company in Creative Cluster. In Complete
proceedings of the 9th European Conference on Management Leadership and Governance ECMLG
2013 Published by Academic Conferences and Publishing International Limited. Austria,
Klagenfurt: Academic Conferences and Publishing International Limited, (pp. 274-282).

—  Sramov4, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young
Consumers, 18, (pp. 121-140).

—  Starchon, P., Lizbetinovd, L., & Weberova, D. (2016). Clustering in Relation to Brand Perception:
An Example Based on Czech Consumers. In Proceedings of the 28th International Business
Information Management Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, (pp. 2271-2285).

—  Weberova, D., Lizbetinova, L., & Starchori, P. (2017). Clustering Czech Consumers According to
Their Spontaneous Awareness of Foreign Brands. In Proceedings of the 29th International Business
Information Management Association Conference - Education Excellence and Innovation
Management through Vision 2020: From Regional Development Sustainability to Global Economic
Growth. Norristown, U.S.A.: International Business Information Management Association (IBIMA),
(pp. 1719-1732).
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—  Weberova, D., Starchon, P., & Lizbetinovd, L. (2016). Product Information and its Impact on
Consumer Brand Perception. In Proceedings of the 28th International Business Information
Management Association Conference. Norristown, PA: IBIMA, (pp. 1964-1974).

—  Weberov3, D., & Lizbetinova, L. (2016). Consumer attitudes towards Brands in relation to price. In
Proceedings of the 27th International Business Information Management Association Conference
- Innovation Management and Education Excellence Vision 2020: From Regional Development
Sustainability to Global Economic Growth (IBIMA 2016). Norristown, U.S.A.: International Business
Information Management Association (IBIMA), (pp. 1850-1859).

FMK uskutecnuje tvlrci ¢innost, kterd odpovida oblasti vzdélavani v rdmci které ma byt studijni
program pfislusného typu uskutecriovan. Tvlréi ¢innost je na FMK systematicky a dlouhodobé
rozvijena v nékolika oblastech. Zapojeni pracovnikl je zfrejmé z Centralni evidence projektl a prabéziné
z Vyroénich zprav FMK* a Vyro¢nich zprav UTB ve ZIiné*. Studenti bakalafského a navazujiciho
magisterského studijniho programu MK se zapojuji do tvlrci ¢innosti FMK zejména v magisterském
studijnim programu, kdy se podili napt. na feseni internich projekt( (IGA UTB). Tento druh spoluprace
se studenty také v mnoha pfipadech slouzi jako motivace k pokrac¢ovani studia v ramci doktorského
studijniho programu. Soucasna tvarci ¢innost a spoluprace s praxi odpovida profilu bakalarského i
navazujiciho magisterského studijniho programu MK.

Vizi tvlréich aktivit studijniho programu potazmo UMK je pokracovat ve védecké a vyzkumné €innosti
zejména v mezindrodnim kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat
poznatky z oblasti marketingovych komunikaci, trendd ve vyuzivani modernich technologii v marketingu
a marketingovych komunikacich, business inteligence, data miningu, ale i pfi vyzkumu spottebitelského
chovani, testovani emoci atd. Vysledky téchto vyzkumi je nutné poté prosadit do impaktovanych
odbornych ¢asopist a prestiznich odbornych databazi.

Finan¢ni, materialni a dalsi zabezpeceni studijniho programu
e Financni zabezpedeni studijniho programu
Standard 4.1

FMK ma zajisténu infrastrukturu pro vyuku bakaldfského i navazujiciho magisterského studijniho
programu MK, zejména odpovidajici materialni a technické zabezpeceni, dostate¢né a provozuschopné
vyukové a studijni prostory. Vybaveni uceben pomulckami a vyukovym zafizenim odpovida typu
studijniho programu, jeho obsahu, ciliim a pfislusné oblasti vzdélavani i profilu studijniho programu,
véetné poctu studentl. FMK priibézné sleduje predpokladané financni prostredky zajisténi vyuky a
hodnoti naklady spojené s uskute¢fiovanim studijniho programu, zejména ndklady na realizaci
konkrétnich tvlrcich projektd, technického vybaveni, osobnich naklad(, nakladld dalsiho vzdélavani
akademickych pracovnikd a vydaje na inovace. Vyuka je financovana z prispévku statu na vzdélavaci
¢innost a ztohoto pohledu ma FMK zajistény odpovidajici zdroje na pokryti téchto nakladl i se
stftednédobym vyhledem na vyvoj financi. Vyro¢ni zprdva o hospodareni UTB ve Zliné je vefejné
dostupny dokument®,

e Materialni a technické zabezpeceni studijniho programu
Standard 4.2

Pocet pfipojenych pocitacli ve vyukovych objektech FMK: pracovni stanice (PCs Windows 10, Intel Mac

47 Dostupné z: https://fmk.utb.cz/o-fakulte/uredni-deska/vyrocni-zpravy/
48 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
43 Dostupné z: https://www.utb.cz/univerzita/uredni-deska/ruzne/vyrocni-zpravy/
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Pro s OS X) + 62 prenosnych pocitacl, vyuZivanych pedagogy a zaméstnanci. VSechny pocitace jsou
pfipojeny k paterni siti CESNET (1 Gbit/s). VSem studentim je vSech prostorach FMK k dispozici
pfipojeni k bezdratové siti ,eduroam” o rychlosti 54Mb/s.

Studentlm studijniho programu Marketingové komunikace jsou k dispozici dvé PC ucebny s celkym
poctem 33 mist, Ctyfi pfednaskové mistnosti s priimérnou velikosti 70 mist a dvé seminarni mistnosti
o velikosti minimdlné 30 mist. Dale nové mohou studenti vyuZivat pfistroje ve vyzkumno-marketingové
laboratofi, kde v soucasné dobé probiha dokoupeni poslednich pristrojl. Od roce 2020 mohou studenti
vyuzivat bryle na virtudlni realitu, statickou oc¢ni kameru, bryle s integrovanou oc¢ni kamerou pro
vyzkum v terénu.

e Odborna literatura a elektronické databdze odpovidajici studijnimu programu
Standard 4.3

UTB ve Zliné disponuje modernim a rozsahlym systémem elektronickych zdrojl uréenych ke vzdélavaci
a tvaréi Cinnosti, stejné jako odpovidajicimi knihovnimi sluzbami. VSechny sluzby knihoven a
elektronické zdroje pro vyuku jsou s pfihlédnutim k typu a ptfipadnému profilu studijniho programu
dostatecné a dostupné studentim a akademickym pracovnikdim. Informacni zdroje a informadni sluzby
pro vSechny studijni programy realizované na UTB ve Zliné zabezpecuje centrdlné Knihovna UTB ve
Zliné (dale jen ,knihovna“). Ta sidli v modernich prostorach Univerzitniho centra a je navstévovana
studenty a pedagogy ze vSech fakult, ale i ¢tenati z fad odborné verejnosti, nebot se jedna o nejvétsi
univerzalni odbornou knihovnu ve Zlinském kraji. K dispozici je zhruba 500 studijnich mist, 230 pocitact
a dostate¢né mnozstvi pfipojnych mist pro notebooky. Knihovna je vybavena virtualni technologii
WMware s klientskymi stanicemi Zero Client DZ22-2. Uzivatelé mohou pouzivat pti své praci 3
multifunkéni tiskarny pro kopirovani, tisk a skenovéni. K dispozici je také specialni knizni skener.
Knihovna disponuje také dostate¢nym poctem individualnich studoven pro praci v mensich tymech,
ale i relaxa¢nimi prostory. V knihovnim fondu je vice nez 130 000 knih, pficemz rocni pfirlstek
kazdoroc¢né presahuje 5 000 kniznich jednotek. Stdle vice knih je dostupnych v elektronické podobé.
Dulezita je zejména vysoka aktualnost knihovniho fondu, ktery je stale doplfiovan. Knihovna odebira
vice nez 200 periodik v tiSténé podobé. Mimo tisténé casopisy knihovna zptistupriuje cca. 50 000
elektronickych periodik.

Studenti studijniho programu Marketingové komunikace maji moZnost navstévovat plné vybavenou
univerzitni knihovnu, kde jsou jim k dispozici studijni materidly v tisténé i elektronické verzi. Dale maji
k dispozici pFiruéni knihovnu na Ustavu marketingovych komunikaci, které zabezpeluje skoro 100 %
vyuky. Ustav disponuje pravidelné doplfiovanou oborovou knihovnou, nabizejici studentim oborové
monografie, skripta a periodika. Pro studenty prezencni i kombinované formy jsou zabezpeceny
pravidelné konzultace pedagogl, jejichZ rozsah je zvefejnén na webu i u samotnych kancelari. Kazdy
pedagog pak individudlné voli informacni kanal, kterym dava k dispozici studentlim jednotlivych
predmétd studijni opory (v pfipadé kombinovaného studia), studijni literaturu ¢i podklady ke
zkouskam. Zpravidla se jedna o sdileny disk Onedrive (produkt Microsoft Office), e-learningové kurzy
nebo moodle.

Knihovna UTB si dlouhodobé zaklada na Siroké nabidce elektronickych informacnich zdrojl pro ucely
vyuky, ale i podpory védeckovyzkumného procesu. Zdroje jsou nabizeny prostifednictvim Spi¢kovych
technologii, které podporuji komfortni praci a vysoké vyuZiti nabizenych databazi. Veskeré informacni
zdroje jsou dostupné skrze moderni centralni portdl Xerxes, ktery je postaven na bazi znamého
discovery systému Summon. Jednotlivé databaze tedy neni potfeba prohledavat separatné. K dispozici
je také technologie SFX, ktera znacné ulehcuje uzivatelim praci zejména pti dohledavani plnych text(
dokumentl. Veskeré elektronické zdroje jsou pfistupné 24 hodin denné, a to i z pocitacli mimo
univerzitni sit UTB ve Zliné formou tzv. vzdaleného pfistupu.

Konkrétni dostupné databaze:

- Cita¢ni databaze Web of Science a Scopus
- Multioborové kolekce elektronickych ¢asopist Elsevier ScienceDirect, Wiley Online Library,
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- Multioborové plnotextové databdze Ebsco a ProQues

Odkaz na seznam pfistupnych elektronickych databazi véetné popisu:
http://portal.k.utb.cz/databases/alphabetical/?lang=cze

Garant studijniho programu
e Pravomoci a odpovédnost garanta

Standard 5.1

Soucasti zaméru predloZit 7ddost o akreditaci studijniho programu je podle ¢l. 8 Radu pro tvorbu,
schvalovani, uskute¢fiovani a zmény studijnich programu UTB ve Zliné navrh garanta studijniho
programu. Garanta studijniho programu navrhuje dékan po projednani v:

a) radé studijniho programu u bakalarského a magisterského studijniho programu,

b) oborové radé u doktorského studijniho programu, pokud je ustavena.

Pro kazdy studijni program je jmenovan garant studijniho programu. Garant studijniho programu je
akademicky pracovnik, ktery svou odbornosti a svym jménem odpovidd za kvalitu a radné
uskutecnovani jim garantovaného studijniho programu.

Garant bakalafského a navazujiciho magisterského studijniho programu zejména:

a) koordinuje obsahovou pfipravu studijniho programu,

b) dbd na to, aby studijni program byl uskutec¢fiiovan v souladu s akreditacnim spisem,

c) dohlizi na kvalitu uskutecnovani studijniho programu,

d) studentdim ve studijnim programu poskytuje odborné studijni poradenstvi,

e) schvaluje uznani studijnich pfedmét studia v zahranicdi,

f) doporucuje uznani ¢asti studia podle ¢l. 24 Studijniho a zkusebniho fadu UTB ve Zling,

g) schvaluje témata bakalarskych nebo diplomovych praci,

h) obsahové a metodicky rozviji studijni program v souladu s aktualni drovni poznani a potfebami
praxe,

i) predklada radé studijniho programu navrhy na zmény studijniho programu,

j) Ucastni se jednani rady studijniho programu,

k) spolupracuje s prodékany, fediteli uUstavd a garanty dalSich studijnich programi
uskute¢novanych na dané soucasti,

I) vyhodnocuje obsah a uskutecriovani studijniho programu, pfi¢emz se opird o procesy zpétné
vazby, zejména ankety a kvantitativni a kvalitativni prizkumy u studentd, zaméstnavatel(,
profesnich komor a oborovych sdruzeni, zpracovava hodnotici zpravu o studijnim programu
jako podklad pro hodnoceni kvality uskute¢novaného studijniho programu,

m) odpovida za promitnuti zavérd zpravy o hodnoceni studijniho programu, schvalené Radou pro
vnitfni hodnoceni UTB ve Zliné (dale jen ,rada“), do dalSiho uskutecnovani studijniho
programu, pfipadné do pfipravy Zadosti o prodlouZeni nebo rozsiteni akreditace studijniho
programu.

Garant studijniho programu je ve své Cinnosti odpovédny dékanovi.
Cinnost garanta studijniho programu je zapo¢itavana do hodnoceni pedagogickych ¢innost v Radu pro
tvorbu, schvalovéni, uskuteéfiovani a zmény studijnich program@ UTB ve Zling*°

e Zhodnoceni osoby garanta z hlediska naplnéni standardt (dle pozadavk(
kladenych standardy pro jednotlivé typy a profily studijnich program)

Standardy 5.2-5.4

Garantem soucasného bakalafského studijniho programu Medidlni a komunikacni studia, obor
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Marketingové komunikace je akademicky pracovnik doc. Mgr. Ing. Olga Jurdskova (Dolinkova), Ph.D. a
Vv navazujicim magisterském studijnim programu doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. V souvislosti
s zadosti o udéleni akreditace studijniho programu Marketingové komunikace navrhujeme pro
bakalaFsky i navazujici magistersky studijni program doc. PhDr. Blandinu Sramovou, Ph.D. Docentka
Sramova je dlouholetym pedagogem na FMK, dlouhodobé vykazuje kvalitni tvaréi vystupy a spada do
stfedni vékové kategorie, coz zajistuje i dlouhodoby rozvoj pracovisté. Je vidéi osobnosti v oblasti
stanoveni excelentnich smérd studijniho programu a hlavnim navrienym fesitelem projektu GACR,
ktery v roce 2019 podala spolu s daldimi kolegy z UMK. Jeji profesni Zivotopis je soucasti akreditaéniho
spisu.

Personalni zabezpeceni studijniho programu

e Zhodnoceni celkového personalniho zabezpeceni studijniho programu z hlediska
naplnéni standardd (véetné zhodnoceni zapojeni odbornik(i z praxe do vyuky u
bakalafskych a magisterskych profesné zamérenych studijnich program)

Standardy 6.1-6.2, 6.7-6.8

Personalni zabezpeceni vyuky:

a) Vyuka jednotlivych studijnich predméti je zajisténa akademickymi pracovniky, popfipadé i dalsimi
odborniky s pfislusnou kvalifikaci.

b) Na vedeni seminar a cviéeni se mohou podilet vedle akademickych pracovnikd také studenti
doktorského studijniho programu (dale jen ,doktorand”) v rozsahu stanoveném individualnim
studijnim planem podle €. 36 Studijniho a zkudebniho Fadu UTB>.

Rozvoj studijniho programu je Uzce spojen s jeho persondlnim zabezpecenim studijniho programu.
V této oblasti vedeni UMK dlouhodobé pracuje na motivacnim prostiedi, které podporuje profesni riist
jednotlivych pedagogt. V souc¢asné dobé ma UMK silny tym pedagogti (celkem 9 pedagogt s Ph.D., 3
docenti a 2 profesofi), ktefi navzajem sdili své zkusenosti nejen z oblasti pedagogické, ale hlavné
vyzkumné a tvlrdi. Vizi tvarcich aktivit studijniho programu je pokracovat v tvarci ¢innosti zejména v
mezinarodnim kontextu, spolupracovat se zahrani¢nimi odbornymi pracovisti a porovnavat poznatky
z oblasti marketingovych komunikaci, trendd ve vyuZivani modernich technologii v marketingu a
marketingovych komunikacich, business inteligence, data miningu, ale i pfi vyzkumu spotrebitelského
chovani, testovani emoci atd. Ukolem UMK je vysledky téchto vyzkumd prosadit do impaktovanych
odbornych ¢asopist a prestiznich odbornych databazi. Prioritou je rovnéz aplikovany vyzkum formou
napt. projektt TACR, kdy realizace projektd prina$i cenné zkusenosti a poznatky nejen pro realizaéni
tym, ale metodika je pfendsena i do vyuky k inspiraci ostatnich studentU. Velky prostor je také vénovan
smluvnimu vyzkumu s firemnim sektorem.

Na realizaci navazujiciho magisterského studijniho programu v obou formach studia se podili fada
nejen kvalifikovanych odbornik( z fad internich akademickych pracovnik(, ale také odbornici z praxe.
V ptilozenych tabulkach niZe Ize vidét, Ze vétsina internich pedagogt UMK realizuje spolupraci s praxi.
Zpravidla se jedna o OSVC ¢&i dokonce majitele reklamich agentur. Do fady predmétdl jsou internimi
pedagogy zvani zastupci vyznamnych reklamnich agentur z celé Ceské republiky. Vice o oblasti
spoluprace s praxi v kapitole 2. 2.

Personalni zabezpeceni navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace

v anglickém jazyce, forma studia prezencni

Nazev predmétu vyucujici interni/ | Gvazek |instituce
externi

Methodology of Science doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. |int. 100% FMK, OSVC

Theory of Argumentation Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK
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(50%),
Mgr. Gartnerova

The Origins and Development | prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. int. 100% FMK
of Communication
Psychology in  Marketing | doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. | int. 100% FMK
Communications
International Marketing doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., | int. 100% FMK
MBA
Quantitative Research | doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. |int. 100% FMK, OSVC
Methods
MA Thesis Project doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. | int. 100% FMK, OSVC -
(20%), vedouci praci oblast mkt.
konzultantstvi
Cross-Cultural doc. PhDr. Dagmar Weberov3, Ph.D., | int. 100% FMK
Communication MBA
Consumer Behaviour doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. int. 100% FMK
Qualitative Research | doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. |int. 100% FMK, OSVC
Methods
Ethics 1 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK
Creativity in Advertising prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. int. 50% FMK, OSVC —
oblast PR a
reklamy
Marketing in Trade and |Ing. Martina Jufikova, Ph.D. int. 100% FMK
Services
MA Thesis Seminar 1 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%), | int. 100% FMK, OSVC —
vedouci praci oblast PR a
reklamy
MA Thesis Seminar 2 Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D. (20%), | int. 100% FMK, OSVC —
vedouci praci oblast PR a
reklamy
Marketing Management Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. int. 100% FMK
Ethics 2 Mgr. Michal Stransky, Ph.D. int. 100% FMK
Semiotics of Advertising doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. ext. DPP UK
Marketing Applications prof. Mgr. Peter Starcho#, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC
Trends in Marketing doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. ext. DPP UK
Communications
MA Intership Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC -
oblast mkt.
konzultantstvi
Ekonomics doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. |int. 100% FMK, OSVC
Arts and Media prof. PhDr. Jiti Pavelka, CSc. int. 100% FMK
Global Aspects in Marketing | doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., | int. 100% FMK
Communications MBA
Human Resource | doc. PhDr. Ing. Ales Gregar, CSc. int. 100% FaME
Management
Design Thinking Ing. Eva Svirdkova, Ph.D. (50%), int. 100% FMK
Mgr. Anezka Adamikova
Political Marketing PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ext. ppPC osvC
PPC Advertising System PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —
majitel
reklamni
agentury
Promotion on Social | PhDr. Tomas Sula, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC —
Networks majitel
reklamni
agentury
Cultural Management doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. |int. 100% FMK, OSVC
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Corporate Social | PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. ext. DPC osvC

Responsibility

Music in Marketing | doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. |int. 100% FMK, OSVC

Communications

Data Mining Ing. Martina Jufikova, Ph.D. int. 100% FMK

Intercultural Projects 1, 2 doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. |int. 100% FMK, OSVC

(50%), Mgr. Eva Gartnerova

Strategic Brand Management | Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. int. 100% FMK, OSVC -
oblast mkt.
konzultantstvi

e Personalni zabezpeceni predmétl profilujiciho zakladu”

Standardy 6.4, 6.9-6.10

Personalni struktura vzdélavaci ¢innosti u vSech typl predmétl se opird o teoretiky zamérené na dany
obor a odborniky z marketingové praxe.

Vétsina povinnych predmétl( je zabezpecena internimi pedagogy, ktefi maji zpravidla smlouvu na dobu
neurditou, tudiz mohou garantovat nejen odbornost, ale také kontinuitu. Rada internich pedagogl se
vénuje marketingové praxii v rdmci svych aktivit ¢i jsou zapojeni do feSeni smluvniho aplika¢niho vyzkumu.
Zéakladni teoretické predméty profilujiciho zakladu a predméty profilujiciho zakladu zajistuji teoretikové
zdaného oboru a odbornici z praxe, ktefi jsou vtéchto oblastech publikacné aktivni. VSichni interni
pedagogové, ktefi se podileji na vyuce v navazujicim magisterském studijnim programu jsou publikaéné
¢inni a vykazuji své tvarci vystupy do RIV.

Personalni zabezpeceni vyuky:

Pfedndsejici v navazujicim magisterském studijnim programu a vedouci diplomovych praci musi mit
védeckou hodnost ,kandidat véd“ (ve zkratce ,,CSc.”) nebo vzdélani ziskané absolvovanim doktorského
studijniho programu. Tuto podminku spliuji vSichni interni pedagogové, ktefi se podileji na vyuce
v rdmci navazujiciho magisterského studia. Podrobnéji v pfilozené tabulce niZe. Prioritou pracovisté je
motivovat mladé odborné asistenty k zahdjeni habilitacniho fizeni a zajistit tak dlouhodobou
personalni stabilitu studijniho programu.

Personalni zabezpeceni zakladnich teoretickych studijnich predméta profilujiciho zakladu (ZT) a predméta

profilujiciho zakladu (PZ) navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace

v anglickém jazyce, forma studia prezencni

Nazev predmétu vyucujici platnost profil.

smlouvy zaklad

The Origins and Development of | prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. N T

Communication

Psychology in Marketing Communications | doc. PhDr. Blandina Sramov4, Ph.D. N T

International Marketing doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., N T
MBA

Quantitative Research Methods doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. N T

Cross-Cultural Communication doc. PhDr. Dagmar Weberova, Ph.D., N T
MBA

Consumer Behaviour doc. PhDr. Blandina Sramova, Ph.D. N T

Qualitative Research Methods doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. N T

Creativity in Advertising prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc. 12/2020 T

Marketing in Trade and Services Ing. Martina Jutikova, Ph.D. N Pz

Marketing management Ing. Radomila Soukalova, Ph.D. N Pz

Semiotics of Advertising doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. DPP Pz
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Marketing Applications prof. Mgr. Peter Starchoi, Ph.D. N T
Trends in Marketing Communications doc. PhDr. Milan Banyar, Ph.D. DPP Pz
Ekonomics doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D. N Pz
Arts and Media prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc. N Pz
Global Aspects in Marketing doc. PhDr. Dagmar Weberov3, Ph.D., N Pz
Communications MBA

Human Resource Management doc. PhDr. Ing. Ales Gregar, CSc. N Pz
Design thinking Ing. Eva Svirakova, Ph.D. (50%), N Pz

Mgr. Anezka Adamikova DPP

PPC Advertising System PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N Pz
Promotion on Social Networks PhDr. Tomas Sula, Ph.D. N Pz
Data Mining Ing. Martina Jufrikova, Ph.D. N Pz
Strategic Brand Management Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. N Pz

Garanta studijniho pfedmétu jmenuje a odvolava feditel Ustavu, ktery zajistuje vyuku daného
studijniho predmétu. Reditel Ustavu marketingovych komunikaci projednd jmenovéani a odvoldni
garanta studijniho pfedmétu s garantem studijniho programu.

Garant studijniho pfedmétu zejména:

a) dohlizi na kvalitu vyuky v daném studijnim predmétu,

b) odpovida za aktualnost udaji uvedenych v dokumentaci studijniho pfedmétu podle Studijniho a
zkuSebniho fadu UTB ve Zling,

c) sleduje vysledky hodnoceni vyuky studijniho pfedmétu a navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu
prislusna opatreni,

d) sleduje aktualni vyvoj ve svém oboru a v navaznosti na nové trendy inovuje vyuku po strance
obsahové i didaktické,

e) navrhuje vedoucimu zaméstnanci Ustavu po projednani s garantem studijniho programu zmény
persondlniho zajisténi vyuky,

f) pokud vyuku studijniho pfedmétu zajistuje vice vyucujicich, koordinuje jejich ¢innost,

g) pfi své Cinnosti spolupracuje s organy fakulty, feditelem Ustavu a garantem studijniho programu, v
ramci kterych je dany studijni pfedmét vyucovan.

e Kvalifikace odbornikd z praxe zapojenych do vyuky ve studijnim programu

Standardy 6.5-6.6

PfiloZzend tabulka niZze dokladd odbornost a pfipravenost vyucujicich z hlediska zapojeni do praxe.
Rada vyucujicich spolupracuje s praxi v oblasti marketingovych komunikaci.

vyucujici instituce

doc. Mgr. Ing. Radim Bac&uvéik, Ph.D. FMK, OSVC

doc. Mgr. Ing. Radim Baé&uvéik, Ph.D. FMK, OSVC

doc. Mgr. Ing. Olga Dolinkova, Ph.D. FMK, OSVC - oblast mkt. konzultantstvi
doc. Mgr. Ing. Radim Bacduvéik, Ph.D. FMK, OSVC

prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
Mgr. Eliska Kacerkova, Ph.D.

FMK, OSVC — oblast PR a reklamy
FMK, OSVC — oblast PR a reklamy

prof. Mgr. Peter Starchoni, Ph.D. FMK, OSVC

Magr. Josef Kocourek, Ph.D. FMK, OSVC - oblast mkt. konzultantstvi
doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D. FMK, OSVC

Ing. Eva Svirakova, Ph.D. FMK

Mgr. Anezka Adamikova osvC

PhDr. Du3an Strauss, Ph.D. 0osvC

PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
PhDr. Tomas Sula, Ph.D.
doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvcik, Ph.D.

FMK, OSVC — majitel reklamni agentury
FMK, OSVC — majitel reklamni agentury
FMK, OSVC
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PhDr. Dusan Strauss, Ph.D. osvC
doc. Mgr. Ing. Radim Bacuvéik, Ph.D. FMK, OSVC
Mgr. Josef Kocourek, Ph.D. FMK, OSVC - oblast mkt. konzultantstvi

Strategie dalSiho rozvoje vzdélavaci ¢innosti

Rozvoj studijniho programu Marketingové komunikace se uskutec¢ruje v nékolika oblastech:

1) Kvalita vyuky, jeji monitoring, reflexe vysledkl v nastaveni studijniho programu

Udrzovani a ptip. zvySovani kvality vyuky je stéZejni prioritou studijniho programu. K tomuto cili jsou
jiz min. pét let uskute¢novana mj. pravidelna vyzkumna Setreni, ktera priibézné monitoruji potieby:
a) uchazedl - s cilem zjistit jejich ocekavani, vnimani znacky, oboru, konkurenénich vyhod studia na
FMK,

b) studentl - po kazdém semestru vyuky, kdy studenti hodnoti obecné zazemi pro studium i jednotlivé
predmeéty, jejich odborné vedeni, dostupnost informacnich zdrojli, prabéh vyuky apod.; ale také po
absolvovani agenturni praxe ve 3. ro€niku a diplomové praxe ve 2. ro¢niku navazujiciho magisterského
studijniho programu, kdy toto Setfeni zjistuje, jak se studenti citi byt pFipraveni na praxi,

c) trhu (tzn. firem, agentur a organizaci), kde jsou zjistovany potfebné dovednosti a znalosti
absolventd, ale také, jak se studenti orientuji v problémech bézné praxe pfi vykonu agenturni praxe ve
3. ro¢niku a diplomové praxe ve 2. ro¢niku navazujiciho magisterského studijniho programu.

Vedle téchto pravidelnych Setfeni probéhlo vroce 2019 kvalitativni Setfeni formou
polostrukturovanych rozhovor( u cilové skupiny zaméstnavateld. Vysledky Setfeni u zastupcl malych,
stfednich i velkych firem a reklamnich agentur, ukazaly, Ze je potfebné v nékterych oblastech zvysit
pripravenost studentd na praxi. Jednalo se hlavné o nastroje online marketingu nebo metod design
thinkingu, které byly zahrnuty jiz do této Zadosti o udéleni akreditace.

Ustav marketingovych komunikaci (déle jen UMK) hodla v budoucnu v téchto aktivitdch rozhodné
pokracovat. JelikoZ tento Ustav zajistuje 99 % vyuky studijniho programu Marketingové komunikace,
dokaze flexibilné reagovat na jakékoliv zjisténé podnéty a v pripadé jejich relevance ucinit operativni
opatreni ke zvyseni kvality vyuky a/ci jejiho prostredi.

2) Podileni se na vyzkumu a vyvoji trendti v oblasti marketingovych komunikaci

Dalsi dulezitou oblasti rozvoje studijniho programu je spoluprace s Centrem kreativnich pramysli
UPPER (vzniklo a spada pod FMK), které vytvari zazemi pro nastartovani tvlrci, profesné zamérené
¢innosti absolvent(l v oblasti reklamy, poradenstvi a mentoringu v oblasti podnikani a udrzeni talentf
v regionu Zlin. Na zakladé spoluprace s UPPER se mohou studenti vzdéldvat v kurzech o podnikani Ci
osobnim rozvoji, mohou si pronajat misto k networkingu ¢i zkusit si pronajmout misto pro sv(j start-
up, coz se nékolika studentlim jiz Uspésné podafilo. Pod centrum UPPER od roku 2019 spadd vyzkumna
marketingova laboratof, kterd vznikla v roce 2017, a slouZi k realizaci mezioborovych vyzkumnych
projektd pro praxi. Tyto dvé instituce ve spolupraci s pedagogy a studenty studijniho programu
Marketingové komunikace budou sledovat a vytvaret trendy v oboru, bude zde vytvofen prostor pro
realizaci firemnich zadani na pfistrojich typu o¢ni kamera €i bryle na virtualni realitu za pomoci vyuziti
zkusenosti z oblasti design thinking, service prototyping a dalSich marketingovych vyzkumnych trend(
ze zahranic¢i. Tato oblast spoluprace prinese budoucim absolventlim moZnost nastartovat svou
profesni kariéru v podobé freelanceringu ¢i zaloZeni firmy. Vyzkumna laborator zase pomUze nabyt
nové znalosti a dovednosti v oblasti aktudlnich vyzkumnych metod a zvysi tak jeho kvalifikovany
potencial na trhu prace.

3) Mezioborova spoluprace, provazanost a navaznost obor( a uplatnitelnost absolventt

Hlavni odlisnosti studijniho programu Marketingové komunikace a konkurenc¢ni vyhodou fakulty je
mezioborova spoluprace. Studenti se béhem studia v ramci predmétu KOMAG (Komunikacni agentura)
a Neziskové projekty podili na mnoha projektech rGzného rozméru a charakteru a jsou vedeni
k mezioborové tymové spolupraci, kterd se v praxi ukazuje jako jedna z nejdulezitéjsich odlisnosti
absolventd studijniho programu v CR. Mezioborové spolupraci s designery a filmafi je na FMK vénovén
velky prostor, ktery je vsoucasnosti podporen otevienim nového navazujictho magisterského
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studijniho programu Art Management. Otevieni tohoto programu je Uzce spojeno s chodem fakultni
galerie G18. Fakultni galerie plni Glohu vyznamné umélecko-marketingové platformy fakulty, na které
budou spolupracovat i studenti studijniho programu Marketingové komunikace, a to zejména pfi
vytvareni komunikacni strategie, kampani, v oblasti produkce event( atd.

Tyto nabyté zkusSenosti zlepsSuji uplatnitelnost absolventl, jejich interdisciplinaritu a vnimani
marketingovych komunikaci v SirSim kontextu i aplikaci v rlznych prostfedich (v kultufe, verejné
spravé, nekomercni i komercni praxi).

4) Budovani pozitivni image oboru a positioningu znacky s konkurenc¢ni vyhodou v propojeni s
uméleckymi obory

Jak jiz bylo zminéno, studijni program Marketingové komunikace by mél jednoznacné asociovat
uchazeclim i zastupcim praxe nasledujici positioning: Uzké propojeni s praxi, mezioborova tymova
spoluprace. K tomuto positioningu budou smérovat vSechna manazerskd rozhodnuti, tvarci aktivity,
védecké a projektové zaméry garanta a UMK.

Dlouhodoba koncepce rozvoje pracovisté a zaroven studijniho programu pak stanovuje také
stfrednédoby cil v podobé pripravy akreditace doktorského studijniho programu, ktery by doplnil
navaznost bakaldfského a magisterského studia Marketingovych komunikaci na FMK k vytvareni mj.
akademického a védeckého potencidlu oboru, resp. programu. Pro splnéni tohoto cile jsou jiz aktudlné
vytvareny podminky v personalni oblasti, v pfipravé habilitacnich a profesorskych fizeni akademickych
pracovnikd, trvale jsou zvySovany a zkvalitfiovany vystupy v oblasti tvirci a védecké prace a vysledky
tvlrci prace jsou prenaseny do vyuky.

Vsechny vySe zminéné zaméry nelze naplfiovat bez otevieného a vnitiné svobodného studijniho
prostiedi, které je v ramci FMK podporovano a akcentovano. Cilem je podporovat otevienou
komunikaci, sdilenou vnitni kulturou, kterd je zaloZena na jasnych hodnotach. DodrZzovanim téchto
hodnot vzdélavat studenty nejen v odborné roviné, ale motivovat je k zajmu o celospolecenské
problémy. VSechny zdkladni cile rozvoje studijniho programu jsou soucasti evaluace, kterd sleduje
dosahovani cilt v jednotlivych oblastech a umozriuje jejich redlné definovani a efektivni motivaci vsech
¢len( akademické obce.
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Prilohy:

— pfiloha ¢. 1 - odborné Zivotopisy garant(l programu
— pfriloha €. 2 - prohlaseni, Ze pracovnici uvedeni v prvnim a druhém bodu spliuji podminky
uvedené ve standardech pro akreditaci studijniho programu — doda UTB ve Zliné
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Pfiloha €. 1 - CV garantti aktudlné akreditovanych studijnich programt a

obort
C-1 — Personalni zabezpeceni
Vysoka skola Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Soucast vysoké sSkoly Fakulta multimedidlnich komunikaci
Nazev studijniho programu Marketingové komunikace
Jméno a prijmeni Blandina Sramova Tituly doc., PhDr., Ph.D.
Rok narozeni 1967 typ vztahu k VS pp. rozsah |40h/tyd. |dokdy [N
Typ vztahu na soucasti VS, ktera uskutecriuje st. program pp. rozsah | 40h/tyd. |dokdy |N
Dalsi soucasna plsobeni jako akademicky pracovnik na jinych VS typ prac. vztahu rozsah
UK Bratislava pp. 7,5h/t

Predméty prislusného studijniho programu a zplsob zapojeni do jejich vyuky, pfip. dalsi zapojeni do uskuteéiiovani studijniho
programu

Garantka bakalarského a navazujiciho magisterského studijniho programu Marketingové komunikace.
Zéaklady psychologie — prezencni i kombinovana forma studia

Psychology in Marketing Communications/Psychologie v MK — prezenéni i kombinovana forma studia
Psychologie v médiich 1, 2 — prezencni i kombinovana forma studia

Consumer Behaviour — prezenc¢ni i kombinovana forma studia

Udaje o vzdélani na VS

1986 — 1990 — Mgr. obor psychologie, FF UK Bratislava
1999 — Ph.D., obor Psychologie
2008 — doc., obor Psychologie

Udaje o odborném ptisobeni od absolvovani VS

1990 — 1994 — PPP Bratislava, psycholog

1994 — 2009 — UKF Nitra, vysokoskolsky pedagog
2010 — UK, Bratislava, docent

2010 — UTB ve Zlingé, docent

Zkusenosti s vedenim kvalifikacnich a rigoréznich praci

Bakalarské prace — 60, Diplomové prace — 80, doktorské prace — 6.

Zkusenosti s ¢lenstvim v organech grantovych agentur, odbornych spole¢nosti apod. na narodni a mezinarodni Grovni

Clenka Slovenské psychologické spoleénosti, ¢lenka redakéni rady Mladez a spolo¢nost, Analyza a vyskum v marketingove;j
komunikacii; $kolitelka v Ph.D. programoch: odbor Psycholdgia, Specialna pedagogika, Masmedialné studia.

Obor habilitacniho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondno na VS | Ohlasy publikaci
Psychologie 2008 UK Bratislava WOS Scopus | ostatni
Obor jmenovaciho Fizeni Rok udéleni hodnosti | Rizeni kondnona VS |19 12 92

vevs ve

Pfehled o nejvyznamnéjsi publikaéni a dalsi tvirci ¢innosti nebo dalSi profesni ¢innosti u odbornikli z praxe vztahujici se k
zabezpedovanym predmétim
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Sramova, B., & Pavelka, J. (2019). Gender differences and wellbeing indicators tendencies in motivational structure of adolescent
online shopping behavior. International Journal of Retail & Distribution Management. doi: 10.1108/1JRDM-08-2017-0173;
Scopus; SIR 2017 = 0,742.

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). The perception of media messages by preschool children. Young Consumers: Insight and Ideas
for Responsible Marketers, 18(2), 121-140. doi: 10.1108/YC-11-2016-00643

W0S:000404865700001; Scopus; SIR 2017 =0,361.

Sramova, B., & Pavelka, J. (2017). Adolescent motivational structure in relation to online shopping. In B. de Faultrier (Ed.), 3rd
International Colloquium on Kids and Retailing: “Wellbeing of the Child”, (pp. 243-256). Conference Proceedings, Bordeaux:
Emerald.

Hamranova, A., & Sramova, B. (2017). Preferred Value Structure By Adolescent Girls And Boys. Turkish Online Journal of
Educational Technology, 743-748. Scopus; SIR 2017 = 0,159.

Sramova, B., Hamranova, A. (2016). Values and value orientation of high school students. Turkish Online Journal of Educational
Technology, 1297-1300. Scopus; SJR 2017 = 0,159.

Sramova, B., & Hamranova, A. (2015). Value orientation of adolescents in digital age. Marketing Identity 2015: Digital Life, (pp.
507-514). Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda. W0S:000380527400044.

Sramova, B. (2013). Adolescent’s attitudes towards quality of life. Psychology & Health, 28 (Special Issue).
W0S:000322613800769, Q1, Impact Factor 2017 = 2,459.

h-index: 2

Pusobeni v zahranici

2007 — ERASMUS, Riga, Lotyssko, 2 mésice
2008 — ERASMUS, Krakow, Polsko, 2 mésice

Podpis Blandina Sramova, v. r. ‘ datum ‘

verze 24.5.2018



https://doi.org/10.1108/IJRDM-08-2017-0173
https://doi.org/10.1108/YC-11-2016-00643

Priloha ¢. 2
Prohlaseni

Prohlasuji podle Natizeni vlady €. 274/2016 Sb. ze dne 24. srpna 2016, ¢asti druhé — Standardy pro
akreditaci studijniho programu, Hlavy Il - Specifikace pozadavk( pro jednotlivé typy a formy studijnich
program, oddilu A - Obecné poZadavky pro vsechny typy a formy studijnich programd, bodi 5 -7, Ze
pro akademické pracovniky uvedené v ptilohach | a ll, plati:
= v pripadé, Ze soucet tydenni pracovni doby akademického pracovnika ze vSech uzavienych
pracovnich nebo sluzebnich pomérd na ¢innost akademického pracovnika na téze nebo jiné
vysoké Skole presahne 1,5 ndsobek stanovené tydenni pracovni doby podle § 79 zdkoniku
prace, nebude tento akademicky pracovnik bran v uUvahu pfi posuzovani personalniho
zabezpeceni studijniho programu na Zadné vysoké skole.
= pfipadné pracovni nebo sluzebni poméry akademického pracovnika sjednané na dobu nejvyse
jednoho roku s rozsahem tydenni pracovni doby nepresahujici 0,2 ndsobek stanovené tydenni
pracovni doby podle § 79 zdkoniku prace se pti posuzovani pozadavk( na délku tydenni
pracovni doby akademického pracovnika nezohledniuji.
= pracovni poméry klicovych pedagogl na dobu urcitou budou prodlouzeny bud na dobu urcitou
dle vymezeni Zakoniku prace, ¢i na dobu neurcitou a to tak, aby byla zajiSténa dostate¢na
garance programu.

doc. Mgr. Irena Armutidisova
dékanka FMK

Ve Zliné 30. 9. 2019
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